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Abstract: In this review, the author discusses the book of a recognized and
widely read researcher in the field of cultural studies, Zbyszko Melosik.
Melosik’s new book in the series of his studies on popular culture is about the
car, an ambiguous object in Western culture.

Keywords: car, identity, cultural studies

Kto by pomyslal, ze samochéd moze mieé tyle funkcji niezwigzanych
z transportem? Odnosze wrazenie, ze Zbyszko Melosik, niezaleznie od
tego, jaki obierze temat, czy to bedzie pitka nozna' (fenomen kultu-
rowy opisany przez autora nie tylko w perspektywie sportowej), czy
uniwersytet* (ukazany miedzy innymi jako wazna instytucja spotecz-

! Z. Melosik: Pitka nozna. Tozsamo$¢, kultura i wladza. Wydawnictwo Nauko-
we Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza, Poznan 2016.

* Z. Melosik: Pasja i tozsamo$¢ naukowca. O wtadzy i wolnosci umystu. Wydaw-
nictwo Naukowe UAM, Poznan 2019.
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na oraz miejsce pracy i edukacji), czy samochéd, jak w przypadku
recenzowanej ksigzki, zawsze oferuje czytelnikowi gleboka diagno-
ze ludzkiej natury i kultury. Uczucia, jakie towarzysza nam podczas
uzytkowania wlasnego samochodu albo przygladania sie samochodowi
sasiada, a ktére obszernie kataloguje autor ksigzki, §wietnie odstaniajg
mechanizmy funkcjonowania ludzkiej tozsamosci - i wlasnie dlatego
jest to publikacja dla socjologéw i pedagogéw. Samochdd budzi emocje,
a te dobrze sie sprzedaja, jesli potrafimy nimi zarzadzaé, stad po ksigz-
ke powinni siegnaé takze studenci ekonomii (copywriterzy, marketin-
gowcy) - umiejetno$¢ rozszyfrowywania regut gry w kapitalizm, w po-
pyt i podaz decyduje o sukcesie zawodowym tej grupy.

Zakup jednego z dziesigtek tysiecy identycznych, tasmowo produ-
kowanych egzemplarzy danej marki samochodu daje konsumentowi
paradoksalne poczucie indywidualizmu, realizacji niepowtarzalnego
stylu zycia, ktérego iluzja sprzedawana jest wraz towarem w spraw-
nie przeprowadzonej kampanii reklamowej. Melosik opisuje wiele
strategii marketingowych zwigzanych z ekspansja globalnych marek
samochodowych i dystrybucjg ich produktéw: strategii udanych, jak
slokalizacja produkcji”, ktéra Toyocie pozwolita podbi¢ §wiatowy ry-
nek, czy tez chybionych - o skutku odwrotnym do zamierzonego - jak
strategia ,,masstige” - masowego prestizu (zjawisko ,taniego luksusu”,
,samopodrébki”, ktéra prowadzi do inflacji znaczenia marki). Dodam
od siebie, o czym autor nie pisze, ze przemyst samochodowy odegrat
fundamentalng role w organizacji pracy w zaktadach przemystowych
oraz statl sie inspiracjg dla wielu teorii w naukach o ekonomii i zarza-
dzaniu. To on bowiem zainicjowat tasmowe wytwarzanie produktu
na wielka skale (por. fordyzm i tayloryzm) - w fabryce Forda znalazta
sie pierwsza w historii ludzkosci zautomatyzowana linia produkcyj-
na, ktéra z czasem stala sie egzemplifikacjg marksistowskiego pojecia
alienacji. Pracownik wytwarzajacy na przyklad zderzak, okresle to
dzisiejszym jezykiem, szybko wypalat si¢ zawodowo, poniewaz tracit
kontakt z produktem koficowym. Alienacja na poczatku XX wieku byta
jednak niczym w poréwnaniu do tej w czasach wspélczesnych, gdy
komponenty do samochodéw powstajg w dziesigtkach panistw na $wie-
cie i - odwaze sie na to stwierdzenie - wielu pracownikéw wspédtczes-
nych fabryk nawet nie wie, jak wyglada finalny produkt, w ktérego
tworzeniu biora oni udzial. Tymczasem pracownik fabryki Forda nie
tylko mdgt zobaczy¢ gotowy samochdd na ulicach Ameryki - po kilku
latach pracy byl nawet w stanie odlozy¢ pieniadze na jego zakup.

Recenzowana pozycja przede wszystkim traktuje o wolnosci, jaka
daje posiadanie samochodu, a potem dopiero o pozycji spolecznej mie-
rzonej, jak oryginalnie zauwaza autor, ,stratyfikacja samochodows”.
Oczywiscie pole semantyczne terminu ,samochdd” jest znacznie szer-
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sze niz skojarzenie z wolno$cig i ze stratyfikacja spoleczna, lecz to
one (wolnoéé i mozliwo$¢ jej realizowania nawet niezaleznie od pozy-
cji spotecznej - casus samochodéw kradzionych przez czlonkéw under-
class) wydaja sie prawdziwym tematem tej ksigzki. Wszystkie pozo-
stale asocjacje pojecia ,samochéd”, ktére wymienia Melosik w swojej
ksiagzce, tj. droga (zwtaszcza Route 66), pieszy, turystyka, niezaleznosé,
zanieczyszczenie $rodowiska, korki, atrakcyjna kobieta (seksizm), kra-
dziez, szofer itd., to w istocie wariacje w polu znaczen, jakie uruchamia
samochéd. W kulturze, ekonomii i reklamie samochdd to takze wyraz
tozsamos$ci narodowej i narodowy towar eksportowy, do ktérego ,przy-
klejaja sie” stereotypy narodowe, jak w przypadku pieknej, stylowej,
lecz niepraktycznej wioskiej marki Ferrari czy hiperamerykanskiego
Cadillaca.

Recenzowana ksigzka ma ten wazny atut, Ze jej lektura jest przezy-
ciem duchowym, poniewaz podobnie jak udzial w dobrym spektaklu
teatralnym, musicalu, koncercie moze daé¢ czytelnikowi (mnie data)
poczucie oderwania od codziennosci, ktéra - inaczej niz jazda samo-
chodem - sklada si¢ z dluzyzny mozolnie wykonywanych czynnosci
dajacych sie uchwycié¢ w niezmiennym kadrze wlasnego gospodarstwa
domowego czy miejsca pracy. Czytajac Melosika, niespodziewanie pla-
nujemy najblizsze wakacje badZz wspominamy dalekie wyjazdy, pod-
czas ktérych rzeczywiscie dawaty sie odczué opisywane przez autora
euforyczne stany wyzwolenia, dreszcz obietnicy, jaki towarzyszy kaz-
demu dalszemu wyjazdowi do miejsc, ktére planujemy zwiedzié. Auto-
matycznie dokonujemy rachunku pamieci - gdzie bylismy, a gdzie nie
odwazylismy lub nie mieliémy mozliwosci si¢ udac.

Wiele miejsca w ksigzce autor po§wieca takze roli samochodu w pro-
cesie kreowania meskiej i kobiecej tozsamos$ci. Dla mezczyzn samo-
chdd jest czesto narzedziem zaznaczania swojej pozycji spotecznej,
sposobem na uwodzenie atrakcyjnych kobiet i wzbudzanie zawi-
$ci u meskich rywali. Dla kobiet bywa narzedziem emancypacji. To,
czym sie stat dla ludzkosci samochéd, potwierdza antropologiczna
wizje Alfreda Adlera oraz Witolda Gombrowicza, dla ktérych dazenie
do przewagi nad innymi, wywyzszenia si¢, zdominowania innych, ich
wyprzedzenia (nomen omen) jest podstawowg sitg, motorem ludzkiej
aktywnosci. W ksiazkach Zbyszka Melosika wcigz pojawia sie mit sil-
nego mezczyzny (we wczeéniejszych w postaci macho, kowboja - Marl-
boro Mana, wspomaganego viagra sprawnego kochanka); mit, ktéry
odzywa w recenzowanej publikacji w kolejnej odstonie, tym razem
mezczyzny korporacyjnego - posiadacza porsche. To ciagte odnajdy-
wanie w kulturze nowych pomystéw na kreowanie przez mezczyzn
i kobiety wlasnej tozsamosci w epoce utraconych matryc tozsamos-
ciowych, ktére w przeszlosci zwalnialy ludzi z wysitku indywidual-
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nego, samozwrotnego tkania narracji biograficznej, jest jakims rysem
szczegblnym, linia papilarng twérczosci Zbyszka Melosika. Wydaje mi
sie, ze jego nowe dzielo bytbym w stanie poznaé - gdyby kto$ zatait
nazwisko jego autora - po lekturze urywku (pojedynczego passusu,
moze akapitu). I bynajmniej nie wynika to ze sztampowosci pisarstwa
Melosika, lecz z oryginalnego i charakterystycznego dla niego sposobu
referowania wcigz nowych kulturowych motywéw tej wielkiej opo-
wiesci o sposobach budowania siebie samego w dobie ponowoczesnej.
Tym razem tematem opowiesci jest budowanie siebie poprzez samo-
chéd jako obiekt - jak pisze autor - ,niezwykle podatny na nadawanie
znaczeni” (s. 75) oraz ,wyznacznik statusu w spoteczeristwie” (s. 195).

Ksigzka sklada sie z wprowadzenia, sze$ciu rozdzialéw, zakoricze-
nia oraz bibliografii. Prostocie ukladu tresci towarzysza, jak zwykle
w publikacjach recenzowanego autora, atrakcyjnie brzmigce i chwyt-
liwe tytuty rozdziatéw, zachecajace do lektury, a przy tym dodatkowo
precyzyjnie wskazujace gléwne watki ksigzki. Za wyjatkowo trafny
uwazam podtytut ksigzki, poniewaz wolnos¢ dla wspétczesnego czlo-
wieka ma dzi$ przede wszystkim charakter wolnosci negatywnej - mo-
wigc jezykiem Isaiaha Berlina - tj. ,wolnoéci od”: wolnosci od przy-
pisania do miejsca, kraju, roli i pozycji spolecznej, a nawet pici itd.
Mobilno$é, przestrzen, zmiana, mozliwosé dowolnego kreowania toz-
samosci to wartosci, ktérych osigganiu stuza elastyczne formy pracy,
liberalny rynek, pluralizm wartosci oraz swobodne przemieszczanie
sie. Samochdd pozwala nam skonsumowaé te mozliwosci, ktére po-
jawily sie wraz z jego wynalezieniem. Ksigzka Samochéd. Tozsamosé,
wolnos¢ i przestrzeri autorstwa Zbyszka Melosika jest pozycja ze wszech
miar godna uwagi.
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