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Celebryci w skali mikro
Lansowanie dzieci w serwisie internetowym YouTube

Wprowadzenie

Jak zauwazyt Thomas Carlyle, ,historie §wiata tworza biografie wiel-
kich ludzi”. Na przestrzeni dziejéw ludzkosci nie istniato spoteczen-
stwo, w ktérym nie bylo bohateréw - ludzi cieszacych sie powszech-
nym uznaniem i stawa. W czasach preindustrialnych stawe, czy raczej
renome, zazwyczaj dziedziczono, aczkolwiek mozna bylo ja réwniez
zdoby¢ dzieki szczegblnym osiggnieciom lub bohaterskim czynom. Dy-
namiczny rozwdj mediéw masowych zapoczatkowany w drugiej poto-
wie XIX wieku, a w konsekwencji powstanie nowych sposobéw komu-
nikacji i upowszechniania informacji, spowodowat redefinicje pojecia
stawy; stawe zaczeto postrzegaé przez pryzmat opinii publicznej. Jak
to okre$lit Leo Lowenthal, wspélczesni bohaterzy zaczeli ewoluowaé -
z idoli twérczych, czyli dziataczy, takich jak przywddey wojskowi,
politycy czy biznesmeni, stali sie idolami konsumpcyjnymi, ktérych
stawa zwiazana jest gléwnie z rozrywka oraz z wypeinianiem czasu
wolnego?®.

Wszechobecno$é mediéw, takich jak prasa, film, radio, telewizja i In-
ternet, wykreowala w efekcie nowg marke wspéiczesnych stawnych

' T.Carlyle: OnHeroes, Hero-Worship and the Heroic in History. Lincoln and
London: University of Nebraska Press, 1966, s. 29. Jesli nie zaznaczono inaczej,
fragmenty z tekstéw angielskich w przektadzie autorki artykutu.

> L.Lowenthal: The Triumph of Mass Idols. In: The Celebrity Studies Read-
er. Ed. P.D. Marshall. New York-London: Routledge, 2006, s. 130-135.



78

Anna Brosch

ludzi - celebrytéw?®. Termin ten, ukuty przez Daniela J. Boorstina juz
w latach sze$édziesigtych ubiegtego stulecia, stat sie obecnie nieodtgcz-
nym elementem popkultury. Zdaniem Boorstina, celebryta to ,osoba,
ktéra jest znana poprzez swojg rozpoznawalnoéé” (,a person who is
known for his well-knowness”)*. Historyk podkreslit przy tym role
mediéw w kreowaniu wizerunku celebryty i stwierdzit, iz rewolucja
medialna zniosta stawe z piedestalu do poziomu rozglosu i autopro-
mocji®. Przez ostatnie lata pojecie ,celebryta” ewoluowalo; obecnie za
celebryte uznaje sie osobe, ktéra jest ,znana z tego, ze jest znana’®.
Zmianie ulegly réwniez kryteria okreslajace stawe, ktdra taczy sie dzis
przede wszystkim ze stylem Zycia oraz statusem spolecznym i ekono-
micznym, nieustannie lansowanymi w mediach’; tym samym czyni
sie z celebryty eksperta, ktéry oddzialuje na zachowania spoleczne,
postawy, opinie i zachowania konsumenckie®. Pojmowanie celebryty
jako gwiazdy filmowej lub osobowosci telewizyjnej stalo si¢ anachro-
niczne w wyniku rozszerzenia zakresu pojecia ,stawa” przy udziale
odpowiednich platform medialnych.

Celebrytyzm, utozsamiany z pragnieniem bycia stawnym i rozpo-
znawalnym, stat sie niewatpliwie fenomenem wspdtczesnej kultury.
Celebryci stanowia specyficzny rodzaj elity spotecznej, charakteryzu-
jacej sie szczegélnymi przywilejami i budzacej powszechne zaintere-
sowanie; niezwykle tatwo jednak zosta¢ wykluczonym z owej elity®.
Celebryci sa uczestnikami medialnego spektaklu, w ktérego ramach
prezentuja efekty swoich dziatan; swoja pozycje w tym Swiecie,
a takze swéj wizerunek wykorzystuja w celach reklamowych (cele-

® J.Walker: Art and Celebrity. London: Pluto Press, 2003, s. 13-14.

* DJ.Boorstin: Thelmage: A Guide to Pseudo-Events in America. New York:
Harper&Row, 1961, s. 57.

® Tbidem.

¢J.Richards: SirHenry Irving: A Victorian Actor and His World. New York:
Continuum International Publishing Group, 2007, s. 259.

" E. Cashmore: Celebrity Culture. New York: Routledge, 2006, s. 1-3;
J. Gamson: Claims to Fame. Celebrity in Contemporary America. Berkeley-Los
Angeles: University of California Press, 1994, s. 5-6; Ch. Rojek: Celebrity.
London: Reaktion Books, 2001, s. 10-15.

® K. Harmon: Celebrity Culture. ,The Hedgehog Review. Critical Reflec-
tions on Contemporary Culture” 2005, vol. 7 (1), s. 6.

® Por. C. Kurzman et al.: Celebrity Status. Celebrity Status. ,Sociological
Theory” 2007, vol. 25 (4), s. 347; M. Milner: Celebrity Culture as a Status Sys-
tem. ,Hedgehog Review. Critical Reflections on Contemporary Culture” 2005,
vol. 7 (1), s. 66.
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bryci zarabiaja na tym, ze potrafig zainteresowa¢ publiczno$¢ kupnem
okreslonego produktu).

Za sprawg mediéw pojecie ,,stawa” zostalo znieksztalcone i oderwa-
ne od jakichkolwiek osiggnie¢ zawodowych, umiejetnosci czy chociaz
charyzmatycznej osobowosci konkretnego czlowieka, a dzisiejsi cele-
bryci stali sie rozpoznawalni jedynie poprzez istnienie w przestrzeni
medialnej, kreowani jako skutek oczekiwan publicznosci, a nie wynik
rzeczywistych osiagnie¢ i zastug''. Prezentowanie codziennego zycia
celebrytéw przez media powoduje, ze tworzy sie falszywe poczucie
zwigzku celebryty z publiczno$cia'® i zmniejsza dystans miedzy $wia-
tem gwiazd a codziennoécig zwyktych ludzi'®.

Prawdziwej rewolucji w pojmowaniu stawy dokonaty jednak progra-
my telewizyjne z gatunku reality show, z programem , Big Brother” na
czele, na stale juz zadomowione w §wiadomosci odbiorcéw. Emisja tego
pierwszego w Polsce reality show stanowila niewatpliwie punkt zwrot-
ny w kulturze celebryckiej i postrzeganiu stawy. Zdaniem Zbigniewa
Kocha, sukces programéw tego typu tkwi w tym, iz ich bohaterzy wy-
wodzg sie z publiczno$ci, méwig jej jezykiem, respektujg emocjonalne
potrzeby odbiorcéw i zaspokajajg ich zapotrzebowanie na plotkarskie
nowinki'®. Jednoczesnie programy te pokazaty stawe jako ,wartosé¢”
osiagalng dla kazdego, i to niemalze na wyciagniecie reki.

Podczas pierwszej polskiej edycji programu Big Brother ttumy wrecz
oszalaly na punkcie uczestnikéw zamknietych w domu w Sekocinie,
ktérzy w jednej chwili zyskali ogromng popularno$¢. Jednak ich gwiaz-
da tak jak szybko sie pojawita, tak szybko zgasta. Pomimo iz ludzie ci
byli pézniej bohaterami kilku kolejnych epizodéw medialnych, dzi-
siaj chyba juz nikt tych oséb nie pamieta. Przekaz, ktéry z tego wy-
nika, jest prosty i jednoznaczny - ,istnieje, je$li inni sie¢ o mnie

1 E.Cashmore: Celebrity Culture...,s. 2-3; J. Gamson: Claims to Fame...,
s. 62-65; Ch. Rojek: Celebrity..., s. 14.

"'W. Godzic: Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw. War-
szawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 2007, s. 44-47.

> R.Dyer: Stars. London: British Institute Film Publishing, 1979, s. 12-13,
43; J. Evans: Celebrity, Media, and History. In: Understanding Media: Inside
Celebrity. Eds. J. Evans, D. Hesmondhalgh. London: Open University
Press, 2005, s. 36; J. Gamson: Claims to Fame..., s. 29-30; P.D. Marshall:
Celebrity and Power. Fame in Contemporary Culture. Minneapolis: University of
Minnesota Press, 1997, s. 8.

3 T.Graeme, F.Bonner, PD. Marshall: Fame Games. The Production
of Celebrity in Australia. Cambridge, UK: Cambridge UP, 2000, s. 149.

* Z.Kloch: Reality show i kultura masowa. ,Pamietnik Literacki. Czaso-
pismo kwartalne poswiecone historii i krytyce literatury polskiej” 2004,
vol. 95 (3), s. 167.
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dowiedzg”*®. Najlatwiej za$ zaistnie¢, wprowadzajac publiczno$é w ku-
luary swej prywatnosci, zacierajac granice miedzy tym, co prywatne,
a tym, co publiczne. Kiedy$ celebryci sprzedawali swéj talent, dzisiaj
sprzedaja swoja prywatnos¢.

Nie mozna poming¢ jeszcze jednej kwestii zwigzanej z pojeciem sta-
wy. Obok popularnosci stawa ma réwniez wymiar komercyjny, wszak
celebryci za sprzedawanie swojego wizerunku otrzymuja wynagro-
dzenie. Réwniez uczestnicy programu Big Brother walczyli nie tylko
o popularnoé¢, lecz takze o pieniadze, i to niemale. Celebrytyzm stat
sie wiec produktem kultury konsumpcji, w ktérej wartosciowe jest to,
co mozna sprzedac.

Wspdlczesnie staliSmy sie §wiadkami obsesyjnego kultu celebryty.
Celebrytyzacja'® kultury jest widoczna niemal we wszystkich aspek-
tach codziennego zycia, w znacznej mierze ksztaltuje obraz naszego
spoleczenistwa. Stad zapewne wynika lawinowy wzrost popularnosci
serwiséw internetowych jak YouTube. W serwisach takich lansujg sie
juz nie tylko celebryci, ale przede wszystkim przecietni uzytkownicy
Internetu, ktérzy staja sie ,spoiwem w pozbawionej spotecznego kleju,
ahierarchicznej i astygmatycznej przestrzeni wirtualnej”"”.

' B.Fatyga: Pseudo-kultura i pseudo-tozsamos¢, czyli czego nie przewidziata
Margaret Mead. W: Normalnos¢ i normalka. Préba zastosowania pojecia normalno-
sci do badari mtodziezy. Red. B.Fatyga, A. Tyszkiewicz. Warszawa: OBM
ISNS UW, 2001, s. 105-106.

¢ Celebrytyzacja jest okreslana jako metaproces, w ktérego wyniku cele-
bryta osadzany jest w spoteczno-kulturowym kontekscie; stawa celebryty ule-
ga w tym kontekécie rozszerzeniu w czasie i przestrzeni. Dotyczy to przede
wszystkim celebrytéw wiekszego formatu (gwiazd), ktérzy juz w jakim§ stop-
niu istniejg w przestrzeni medialnej. W literaturze termin ,celebrytyzacja”
stosowany jest czesto zamiennie z pojeciem ,celebryfikacja”, ktére ma jednak
zdecydowanie wezszy zakres i oznacza proces transformacji jednostki (prze-
cietnej) w celebryte gtéwnie za posrednictwem mediéw spotecznych. Zob.
O. Driessens: The Celebritization of Society and Culture: Understanding the
Structural Dynamics of Celebrity Culture. , International Journal of Cultural Stu-
dies” 2013, vol. 16 (6). http://eprints.lse.ac.uk/55742/1/__lse.ac.uk_storage_LIB
RARY_Secondary_libfile_shared_repository_Content_Driessens%2C%200_
Celebritization%200f%20society%20culture_Driessens_Celebritization%20
society%20culture_2014.pdf [14.06.2017]. DOI: 10.1177/1367877912459140

7 P. Siuda: O roli oraz znaczeniu sieciowych celebrytéw w spotecznosci inter-
nautéw. W: ,,Mate tesknoty?”. Style zycia w czasie wolnym we wspétczesnym spo-
teczeristwie. Red. W. Muszynski. Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek,
2009, s. 31.



Celebryci w skali mikro...

Mikrocelebryci na YouTube - recepta na stawe instant

YouTube jest obecnie jednym z najpopularniejszych serwiséw wymia-
ny tresci. Skupia ponad miliard uzytkownikéw, co stanowi blisko jed-
na trzeciag wszystkich internautéw; uzytkownicy serwisu na oglada-
niu zamieszczanych w nim filméw wideo spedzaja dziennie miliard
godzin'®. Te dane sg odzwierciedleniem misji YouTube, w my3] ktérej
serwis stanowi najlepsze miejsce ,,stuchania, dzielenia sie i budowania
wspélnoty poprzez wtasne historie”® - to za$ czyni serwis YouTube
wrecz idealnym narzedziem do zyskania rozglosu i przenosi kulture
celebrycka na zupetnie inny poziom. Niezwykle istotnym czynnikiem
wspierajacym celebryfikacje, czyli transformacje przecietnego uzyt-
kownika sieci w celebryte, jest ,system wspierania gwiazd” oferowa-
ny przez YouTube - kazdy sukces uzytkownika lub jego porazka sa
natychmiast widoczne i czytelne dla odbiorcy jako liczba subskrypciji,
obserwujacych lub polubien (,lajkéw”).

Czy mozna sie zatem dziwié, iz zwykli ludzie wykorzystuja szanse
stania sie celebrytami, skoro istnieje §wiat, w ktérym kazdy moze udo-
stepniaé¢ wszystko innym uczestnikom spotecznosci? Tym bardziej ze
- jak podkresla Sherry Turkle - daje to mozliwo$¢ nieustannego wymy-
$lania siebie na nowo, swobodnego poruszania sie¢ miedzy niezliczona
liczba tozsamo$ci®®. W zwigzku z tym ludzie dzisiaj nie tylko starajg sie
nasladowa¢ celebrytéw, lecz takze sami oczekuja, ze beda traktowani
jak celebryci (z wtasciwa atencja), poniewaz bycie gwiazda stato sie
istotnym elementem w zasadzie kazdego obszaru kultury popularnej*..

Uzytkownicy skupiajacy szczegdlng uwage na autoekspozycji i auto-
promocji w sieci okreslani s3 mianem mikrocelebrytéw. Okreslenia
tego po raz pierwszy uzyta Theresa Senft w odniesieniu do rosnacego
trendu, w ktérego ramach internauci daza do zyskania popularnosci,
wykorzystujac do tego rézne platformy mediéw spotecznych®

'® YouTube in Numbers. https://www.youtube.com/intl/en-GB/yt/about/
press/ [20.07.2017].

' You Tube. Our Mission. https://www.youtube.com/intl/en-GB/yt/about/
[20.07.2017].

20 S. Turkle: Life on the Screen. Identity in the Age of the Internet. New York:
Simon & Schuster, 1995, s. 9-26.

** A.Marwick: Status Update. Celebrity, Publicity and Self-Branding in Web
2.0. New York: New York University, Department of Media, Culture, and Com-
munication, 2010. http://www.tiara.org/blog/wp-content/uploads/2010/09/
marwick_dissertation_statusupdate.pdf [1.07.2017], s. 218.

?2 T.M. Senft: Camgirls. Celebrity & Community in the Age of Social Networks.
New York, NY: Peter Lang, 2008, s. 25.
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Niebedacy profesjonalnymi aktorami mikrocelebryci sa o wiele bar-
dziej realistyczni niz osobowos$ci medialne z ,idealnymi fryzurami,
idealnymi przyjaciétmiiidealnym zyciem”?. Jak zauwazyta Alice Mar-
wick, mikrocelebryci mys$la o sobie jak o gwiazdach i traktuja siebie jak
gwiazdy - tego samego oczekujg od publicznosci, przy czym jej sktad nie
jest dla mikrocelebrytéw istotny. Jednoczesnie, w przeciwienistwie do
gwiazd filmu i telewizji (spotecznych ikon o szerokim zasiegu), mikro-
celebryci sa popularni jedynie w waskim, niszowym obszarze siecio-
wych powigzan spotecznych?®. Pelle Snickars i Patrick Vonderau twier-
dza, iz ,wiekszo§¢é »gwiazd« YouTube nigdy nie wyjdzie poza obszar
swojej malej spotecznosci sieciowej”?®. Trudno sie jednak z tymi auto-
rami zgodzi¢, poniewaz wigksza rzesza fanéw generuje wieksza liczbe
wyswietlen, a tym samym wieksze zainteresowanie ze strony reklamo-
dawcdw, to za$ pozwala rozkreci¢ catkiem nieZle prosperujacy biznes.

Youtuberzy doskonale wpisuja si¢ w schemat tego sieciowego spek-
taklu. Zasypuja serwis niezliczong liczba pojedynczych filméw, pro-
wadza vlogi o najrézniejszej tematyce - modowej, muzycznej, rozryw-
kowej, zwigzanej z zainteresowaniami - czy tez po prostu relacjonuja
swoje codzienne zycie. Niezaprzeczalna gwiazdg muzyczna na YouTube
jest CeZik, multiinstrumentalista i kompozytor, ktéry zyskat popular-
no$¢ dzieki pomystowym przerébkom znanych przebojéw. Niektére
jego wideoklipy na YouTube osiagaly nawet 7,5 miliona wyswietlen.
CeZik jest réwniez przykladem mikrocelebryty, ktérego stawa wyszta
poza ramy Internetu. Artysta wystapit w telewizji w programie Szymon
Majewski Show. Niewielu youtuberéw odnosi jednak podobny sukces,
a wiekszo$¢ filméw zamieszczanych w sieci prezentuje raczej niski
poziom zaréwno pod wzgledem technicznym, jak i treciowym.

Znaczace jest to, ze wiek mikrocelebrytéw sukcesywnie sie obniza;
stawy w sieci szukajg coraz coraz mlodsi, a nawet dzieci*®. Przykta-
dem moze by¢ wideoblog Zabawy Euzebiusza®, w ktérym siedmioletni
chlopiec prezentuje réznorodne formy spedzania czasu, interesujgce
zabawy i przeprowadza testy zabawek. Najmlodsi wideoblogerzy na-

2% Tbidem, s. 16.

** A.Marwick: Status Update. Celebrity, Publicity and Branding in the Social
Media Age. New Haven, CT: Yale University Press, 2013, s. 114-115.

2 P.Snickars, P.Vonderau: Introduction. In: The YouTube Reader. Eds.
P.Snickars, P.Stockholm. Sweden: National Library of Sweden, 2009,
s. 12.

26 Zob. T. Huk: Use of Facebook by Children Aged 10-12. Presence in Social Me-
dia Despite the Prohibition. ,The New Educational Review” 2016, vol. 46 (4). DOI:
10.15804/tner.2016.46.4.01

%’ Euzebiusz w Pytanie na Sniadanie (drugi raz). YouTube. https://www.you
tube.com/user/zabawyeuzebiusza [18.07.2017].



Celebryci w skali mikro...

razajg sie jednak réwniez na po$miewisko i niewybredne komentarze,
jak autorka filmu Moja torebka - Aga®® (ponad 1 milion wyswietleri!),
prezentujaca zawartosc¢ torebki, ktérg - jak zaznacza - nosi raz w tygo-
dniu, gdy idzie do kosciota. W zasobach YouTube dostepne sa takze fil-
my wyrezyserowane, przedstawiajace dzieci w niewtasciwym $wietle.
Na przyktad w filmie Zajepasztet®® kilkunastoletni chlopiec zachowuje
si¢ agresywnie i uzywa wulgarnego stlownictwa. Jezeli intencja twér-
céw tego filmu bylo rozbawienie publicznosci, to w efekcie osiggneli
oni zgota odmienny skutek - odbiorcy odczuwajg gtéwnie zazenowa-
nie i niesmak. Wiele kontrowersji budza takze bardzo popularne vlogi
o wykonywaniu ,makijazu do szkoty”*°, prowadzone przez najmlodsze
youtuberki, zapewne zainspirowane wideoblogami urodowymi star-
szych kolezanek.

Coraz czesciej jednak bohaterami filméw zamieszczanych na You-
Tube sg dzieci, ktére staja sie mikrocelebrytami za posrednictwem
swoich rodzicéw, nie majac §wiadomosci tego, ze wiasnie zostawiaja
w sieci swéj pierwszy cyfrowy $lad.

Mali mikrocelebryci, czyli celebryfikacja posrednia

Powszechno$¢ mediéw spotecznych spowodowata, ze réwniez najmtod-
si czlonkowie spoleczenistwa zostali wplatani w potezny i skomercja-
lizowany system wspierania kultury celebryckiej. Jest to widoczne
w zasadzie we wszystkich formach dzialalno$ci sieciowej, trend ten
nie oming! wiec réwniez serwisu YouTube. Niemowleta i mate dzie-
ci znajduja tam szerokg rzesze wielbicieli, ktérzy swym zaintereso-
waniem nadaja bohaterom filmikéw status mikrocelebrytéw. Crystal
Abidin okreslita dzieci popularne w Internecie mianem mikromikro-
celebrytéw, podkreslita przy tym, iz ich slawa jest ,dziedziczona” od
aktywnych sieciowo matek, ktére wykorzystuja popularnosé dzieci do
reklamowania artykutéw i ustug dla niemowlat®. Cho¢ Abidin skupita
sie przede wszystkim na prowadzonych przez mlode matki blogach, to

** FanPage Aga: Moja torebka - Aga. YouTube. https://www.youtube.
com/watch?v=ckaW-pP77kE [21.07.2017].

* oneGabrys$: Zajepasztet. YouTube. https://www.youtube.com/watch?
v=IR5ISmO_Y5k [20.07.2017].

% Nastka Kasianiuk: Makijaz do szkoty. YouTube. https://www.you
tube.com/watch?v=MEb23rYol00 [18.07.2017].

8 C. Abidin: Micromicrocelebrity. Branding Babies on the Internet. ,M/C
Journal” 2015, vol. 18, no. 5. http://journal.media-culture.org.au/index.php/
mcjournal/article/view/1022 [15.07.2017].
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okre$lenie ,mikromikrocelebryta”/,maty mikrocelebryta” doskonale
obrazuje efekt dziatalnosci prowadzonej przez rodzicéw na YouTube.
Nie ulega watpliwosci, iz ten sposéb eksponowania dzieci w Internecie
wpisuje sie doskonale w dziatalno$¢ zwang sharentingiem, polegajaca
na publicznym rozpowszechnianiu prywatnych, a czesto intymnych
informacji dotyczacych dzieci®.

W Polsce sharenting zatacza coraz szersze kregi, a YouTube wy-
pelnia sie réznorodnymi filmami z matymi dzie¢mi w roli gtéwnej.
Wiekszosé¢ filméw osadzona jest w przestrzeni domowej i prezentuje
dzieci w réznych codziennych sytuacjach. Na przyktad w filmie Nie
bede spac i juz®® przedstawione sg nocne igraszki raczkujgcego nie-
mowlecia. Interesujace jest to, iz chociaz dziecko usmiecha sie wprost
do kamery, to lezaca obok matka chroni swoja tozsamo$¢, zastaniajac
twarz dlonia. Film K.A.Z.E.(K) :-) czyli Kinga, Agatka, Zosia i Emilia®* to
prezentacja czworaczkéw (z imienia) i w zasadzie nic wiecej. Mimo
tego film cieszy si¢ ogromna popularnoscia - ma ponad 1,5 miliona
wys$wietlert. Nieco odmienng grupe stanowig filmy pokazujace po-
stepy dziecka, gléwnie w rozwoju mowy - Stownik dwulatka®®, Igusia
1,5 roku juz tadnie méwi!*® czy Wywiad z dwulatkiem®’. Zazwyczaj filmy
tego typu opatrzone sa wieloma cieptymi komentarzami uzytkowni-
kéw, co §wiadczy o tym, ze docieraja do zamknietego kregu odbior-
céw, czyli oséb zainteresowanych tematyka niemowleca oraz wczes-
nego dziecinstwa.

Znaczaca cze$¢ filméw zamieszczanych przez rodzicow w serwisie
YouTube dotyczy zabawnych sytuacji lub rozméw z udzialem dzieci

82 Zob. A. Brosch: When the Child is Born into the Internet: Sharenting as
a Growing Trend Among Parents on Facebook. ,The New Educational Review”
2016, vol. 43 (1). DOI: 10.15804/tner.2016.43.1.19, s. 225-235; Eadem: Sharent-
ing - nowy wymiar rodzicielstwa? W: Swiat matego dziecka. Przestrzeri instytucji,
cyberprzestrzeni i inne przestrzenie dzieciristwa. Red. H. Krauze-Sikorska,
M.Klichowski. Poznari: Wydawnictwo Naukowe UAM, 2017, s. 379-387.

¥ michal 1 jasinski: Nie bede spa¢ i juz. YouTube. https://www.you
tube.com/watch?v=i8hzZTAMbpgg [18.07.2017].
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(Mucha mi wlazta®, MAMA BIJE NAS®). Filmy takie cieszg sie zaintere-
sowaniem szerszego grona odbiorcéw, o czym $wiadcza dyskusje, czesto
zawierajace wulgarne stownictwo. W wielu filmach dzieci prezentuja
réwniez swéj ,talent” wokalny, na przyktad kilkuletnia dziewczynka
$piewa przy$piewke kibicéw Lecha Poznan o odwiecznym rywalu Le-
gii Warszawa, trzymajac rozciagniety nad glows kibicowski szalik*°.
Cho¢ przeklenistwo w refrenie przy$piewki zostalo zamienione stowem
ykurczak”, to jednak nie zmienia to faktu, ze jej tresé¢, wzywajaca do
nienawi$ci, nie jest odpowiednia dla dziecka.

Najwiecej kontrowersji wzbudzaja jednak filmy, w ktérych przed-
stawiona jest gra na emocjach dzieci. Autor filmu Gosia - Ptacze czy nie
placze?*, rejestrujac rozhisteryzowang kilkulatke, pokazuje, iz potrafi
ona przerwac i rozpocza¢ ptacz na komende. Zdarza sie takze, iz dzieci
staja sie karta przetargowa w kiétni rodzicéw; sceny z takich kiétni zo-
stajg (wzorem celebrytéw z pierwszych stron tabloidéw) upublicznione
w sieci. Przykladem jest film o niezwykle sugestywnym tytule: Nie chce-
my do mamy, bo jest okropna*?, pokazujacy sfrustrowanego i zdezorien-
towanego chlopca zmuszonego whrew jego woli do kontaktu z matka.
Mozna sie domyslaé, iz autorem filmu jest ojciec dziecka, pragnacy ze
znanych tylko sobie powodéw przedstawi¢ matke swoich dzieci w nieko-
rzystnym $wietle. Oburza przy tym fakt, iz dzieci staty sie przedmiotem
manipulacji, ktéra ponadto zostata wystawiona na widok publiczny.

Coraz popularniejsze, szczegblnie wéréd miodych matek, staje sie
prowadzenie vlogéw, ktére konwencja przypominaja programy reality
show. W sekwencji filméw przedstawiane sg odpowiednio zaaranzo-
wane szczegdly z codziennego zycia matki i dzieci (zazwyczaj cérek)**.
Kanal mozna subskrubowaé (do czego zachecaja autorki vlogéw), by
mieé¢ mozliwos¢ §ledzenia na biezaco poczynan bohaterek.

Trudno jest ustali¢ motywy, jakimi kieruja sie rodzice zamieszcza-
jacy na YouTubie filmy z dzie¢mi w roli gtéwnej. Z pewnoscia jednym

% siusiaczyna: Mucha mi wlazta. YouTube. https://www.youtube.com/

watch?v=0DrEjtqo9oM [15.07.2017].

¥ robertpell: MAMA BIJE NAS. YouTube. https://www.youtube.com/
watch?v=Ds_8efrz9II [22.07.2017].

*®* mustanggn: LEGIA LEGIA KUR... YouTube. https://www.youtube.com/
watch?v=ChxzQ9pWntY [16.07.2017].

' szdoml: Gosia - Placze czy nie ptacze? YouTube. https://www.youtube.
com/watch?v=D8PFtt1P3TU [15.07.2017].

*> Andrzej Chodzicki: Nie chcemy do mamy, bo jest okropna. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=UGfLD;jt91K§ [20.07.2017].

* Na przyklad vlogi uzytkowniczek: DLM (https://www.youtube.com/
channel/UCdXSdLtP2botIOJEQ6sy2Zw); karolina g (https://www.youtube.
com/channel/UC3WAV-8ela8v9cOUtsDSPXw).
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z takich motywéw jest pragnienie zdobycia popularnosci, co stato sie
niemal wyznacznikiem sukcesu. Mozliwe tez, iz rodzice pragng sie
w ten sposob pochwali¢ osiagnieciami swoich dzieci, nawet przed ,nie-
widzialng publiczno$cig”. Nie mozna takze wykluczy¢ pobudek komer-
cyjnych - popularno$é, wyznaczana liczba wyswietlent danego filmu,
stwarza szanse nawigzania wspétpracy z reklamodawcami. Karygodne
jest natomiast upublicznianie filméw o$mieszajacych czy deprymuja-
cych dzieci, pokazujacych ich stabos¢ i frustracje. Nie ulega watpli-
wosci, iz dziatania rodzicéw, niezaleznie od ich motywacji, naruszaja
prywatno$¢ dzieci i jednoczesnie ksztattuja w dzieciach tendencje do
samoujawniania sie w sieci, czyli upubliczniania swojej prywatnosci.
Pojawia sie tutaj problem paradoksu prywatnosci, czyli dobrowolnego
ujawniania danych o sobie w czasach, gdy system ochrony danych oso-
bowych staje sie coraz bardziej restrykcyjny.

Badacze wskazujg na trzy zasadnicze przyczyny paradoksu pry-
watno$ci. Po pierwsze, uzytkownicy Internetu udostepniaja prywat-
ne informacje, poniewaz nie maja $wiadomosci wynikajacego z tego
niebezpieczenistwa i ryzyka®®. Po drugie, ujawnianie przez kogo$ in-
formacji o sobie jest spowodowane brakiem odpowiednich umiejetno-
$ci pozwalajacych skutecznie ochraniaé swoje osobiste dane; serwisy
internetowe czesto zmieniajg zasady prywatnosci, co utrudnia na-
wet dodwiadczonym uzytkownikom $ledzenie tych zmian, a w kon-
sekwencji publikowanie tresci w sposéb odpowiadajacy ustawionym
preferencjom prywatnosci*’. I wreszcie paradoks prywatnos$ci mozna
wyttumaczyé rosnacym znaczeniem mediéw spolecznych w zakresie
socjalizacji jednostek, edukacji i poszukiwania zatrudnienia*®.

** A. Acquisti, R. Gross: Imagined Communities: Awareness, Informa-
tion Sharing, and Privacy on the Facebook. In: Privacy Enhancing Technologies.
6th international workshop, PET 2006, Cambridge, UK, June 28-30, 2006. Revised
Selected Papers. Eds. G. Danezis, P. Golle. Berlin-New York: Springer,
2006, s. 36-58; Z. Tufekci: Can You See Me Now? Audience and Disclosure Re-
gulation in Online Social Network Sites. ,Bulletin of Science, Technology & So-
ciety” 2008, vol. 28 (1), DOI: 10.1177/0270467607311484, 5. 20-36; F.Stutzman,
R. Gross, A. Acquisti: Silent Listeners. The Evolution of Privacy and Dis-
closure on Facebook. ,Journal of Privacy and Confidentiality” 2013, vol. 4 (2),
DOI: https://doi.org/10.29012/jpc.v4i2.620

* E.Hargittai, E.Litt: New Strategies for Employment? Internet Skills and
Online Privacy Practices During People’s Job Search. ,IEEE Security & Privacy”
2013, vol. 11 (3), DOI: 10.1109/MSP.2013.64, s. 38-45; Y.J. Park: Digital Literacy
and Privacy Behavior Online. ,Communication Research” 2013, vol. 40 (2), DOI:
10.1177/0093650211418338, s. 215-2.36.

* M. Taddicken: The ,Privacy Paradox” in the Social Web. The Impact of
Privacy Concerns, Individual Characteristics, and the Perceived Social Relevance on
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Zakonczenie

Wspdtczesny krajobraz medialny i uporczywe lansowanie celebryty-
zmu dowodza, Ze miode pokolenie diametralnie rézni sie od starszych
generacji. Badacze sugeruja, iz obecnie mtodzi ludzie stajg sie coraz
bardziej skupieni na sobie*, nierealistycznie ambitni*® i nastawieni na
sukces materialny*’, wyznajg przy tym wartosci, ktére doskonale kore-
sponduja z pojeciem stawy. Obecnie wielu mlodych ludzi szukajacych
recepty na natychmiastowg popularnosé staje sie mimowolnie ofiarami
celebryfikacji, czyli przeksztalcania przecietnej jednostki w celebryte.

Celebrytyzacja kultury jest widoczna niemal we wszystkich sferach
zycia spotecznego i wspierana przez prase, radio, telewizje, a przede
wszystkim media spoleczne, ktére ksztattujg przekonanie, iz stawa jest
wartoscia nadrzedna, osiagalna dla kazdego. Media spoteczne otwo-
rzyly nowa ere, w ktérej przecietne osoby moga skupi¢ ogromna pub-
liczno$¢, o ile tylko znajda co$ ciekawego do zaoferowania, i zabtysnaé
choé na chwile. Niezwykte mozliwo$ci autopromocji niewatpliwie daje
YouTube wraz z rozbudowanym systemem oceniania zamieszczonych
tresci poprzez komentarze, liczbe wyswietlen, polubienia i subskryp-
cje. Era mediow spotecznych przyczynita sie do powstania nowego
typu czlowieka sieciowego - mikrocelebryty, czyli zwyklego czlowieka
nastawionego na osiagniecie natychmiastowej stawy za wszelka cene.
Jednakze ten medialny ekosystem coraz czesciej pochtania najmiod-
szych czlonkdéw spoleczeristwa, czynigc z nich mikromikrocelebrytéw,
istniejacych w sieci whrew wtasnej woli, ba! nawet bez §wiadomo$ci,
ze oto stali sie internetowymi gwiazdami.

Mozna dyskutowaé nad moralnym aspektem upubliczniania wi-
zerunku dzieci w serwisach internetowych. Z jednej strony wydaje
sie, iz rodzice moga decydowacé o sieciowej karierze swojego dziecka,
z drugiej natomiast nalezy dostrzec problem zwigzany z naruszeniem
prywatnoéci dziecka. Poprzez wystawianie dzieci na widok publicz-
ny rodzice kreuja generacje wychowywana ,pod okiem” niewidzialnej
publicznosci, przyzwyczajona do zycia w §wietle mediéw i publicznego

Different Forms of Self-Disclosure. ,Journal of Computer-Mediated Communica-
tion” 2014, vol. 19 (2), DOI: 10.1111/jcc4.12052, s. 248-273.

* J.M. Twenge et al.: Egos Inflating Over Time. A Cross-Temporal Meta-
-Analysis of the Narcissistic Personaity Inventory. ,Journal of Personality” 2008,
vol. 76, DOI: 10.1111/j.1467-6494.2008.00507.x, s. 875-902.

**J.Reynolds et al.: Have Adolescents Become Too Ambitious? High School
Seniors” Educational and Occupational Plans, 1976 to 2000. ,Social Problems”
2006, vol. 53, DOI: 10.1525/sp.2006.53.2.186, s. 186-206.

* J.M. Twenge etal.: Egos Inflating Over Time...
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zainteresowania. Dzieci nabierajg przekonania, ze to, co prywatne, jest
réwniez publiczne, a udostepnianie danych personalnych jest typowe
i wrecz pozadane. Mozna zatem przypuszczaé, ze gdy mikromikroce-
lebryci dorosna, bedg jeszcze bardziej ,,otwarci” niz ich rodzice.
Wystawianiem dzieci na widok publiczny rodzice narazajg je na ry-
zyko, ktére w istocie trudno zidentyfikowaé. Pewne jest natomiast,
iz w ten sposéb rodzice zostawiaja cyfrowy $lad swoich dzieci, a dzi-
siaj jeszcze nie w pelni wiadomo, jakie moga by¢ tego konsekwencje
w przyszlosci. Nie mozna wykluczyé natomiast, ze - jak przewiduje
Eric Schmidt - w niedalekiej przyszlosci osoby takie bedg zmieniaé
nazwiska, aby odcia¢ sie od swojej zenujacej cyfrowej przesztosci®.
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Anna Brosch

Microcelebrities
YouTube and Plugging Children

Summary: In the last two decades, we have seen dramatic changes in the con-
cept of fame - from a worldwide star, through a celebrity understood as per-
son who is famous for being famous, to the phenomenon of a microcelebrity.
Therefore, the aim of this article is to outline changes in celebrity culture oc-
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casioned by the dissemination of digital media platforms such YouTube. This
video-sharing platform has profoundly changed the celebrity construction as
it has disturbed the balance between the ordinary and the private, and thus
contributed to the emergence of many microcelebrities. In this paper, the phe-
nomenon of sharing videos on YouTube in which the characters are children
is also highlighted.

Key words: celebritisation, children, microcelebrity, YouTube

Anna Brosch

Celebrities auf der Mikroskala
Lancieren der Kinder im Videoportal YouTube

Zusammenfassung: In den zwei letzten Jahrzehnten erfolgten diametrale
Verdnderungen im Verstdndnis des Wortes Berithmtheit - von weltbekann-
ten Stars, iber Promis - d.h. Personen, die ,bekannt sind, weil sie einfach be-
kannt sind“, bis zum Phdnomen der Mikro-Celebrities. Das Hauptthema des
vorliegenden Artikels ist die Darstellung der u.a. dank der Verbreitung solcher
Videoportals wie zum Beispiel YouTube verursachten aktuellen Verwandlun-
gen im Bereich der Celebrities-Kultur. Dieses Internetportal, das die Versf-
fentlichung von Videodateien erméglicht, tragt erheblich zur Abnutzung des
Wortes Celebrities bei, indem es Unterschiede zwischen Privatem und Offent-
lichem verwischt und dariiber hinaus Mikro-Celebrities lanciert. In dem Ar-
tikel wurde tiberdies das Phdanomen der Zugénglichmachung von Videofilms
mit Kindern in der Hauptrolle im Videoportal YouTube beleuchtet.

Schliisselworter: Celebrities, Kinder, Mikro-Celebrities, YouTube



