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Jezyk wtoski w polskiej reklamie

The Italian language in Polish advertising message

Abstract: The aim of this article is to present the issue of the presence of the Italian language in the
Polish language and the causes and consequences of this phenomenon. The starting point for the lin-
guistic analysis will be texts and selected advertising spots in Polish in which the presence of lesical
and morphological elements of the Italian language, as well as non-verbal communication can be
observed. The analysis will include two groups of Italianisms present in the public space: Italian bor-
rowings, as well as pseudo-Italianisms, i.e. words devoid of meaning, whose formation is nonetheless
based on word formation rules in force in the Italian language.
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Abstrakt: Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie zagadnienia dotyczacego obecnosci jezyka
wtoskiego w polszczyznie oraz przyczyn i konsekwencji tego zjawiska. Punktem wyjscia dla analizy
jezykowej beda teksty oraz wybrane spoty reklamowe w jezyku polskim, w ktorych wystepuja leksy-
kalno-morfologiczne elementy jezyka wtoskiego, jak rowniez pozajezykowe sposoby porozumiewania
sie. Analiza bedzie rozpatrywata dwie grupy italianizmow obecnych w przestrzeni publicznej: zapo-
zyczenia wtoskie, jak réwniez pseudoitalianizmy, tzn. stowa pozbawione znaczenia, wykorzystujace
jednak zasady stowotwdrcze obowiazujace w jezyku wtoskim.

Stowa Kklucze: reklama, zapozyczenia, italianizmy, polszczyzna

Wtoska obecnos¢ w Polsce

Wedtug danych statystycznych podanych przez GUS' od roku 1990 imigracja z Wtoch
wykazuje tendencje wzrostowa. Na przetomie lat 1990/1991 podwoita si¢: 110 obywateli
Wtoch ztozyto wniosek o pobyt staty w Polsce. Od tego okresu liczba ta stale rosnie, perio-
dycznie wykazujac jedynie nieznaczne tendencje spadkowe. W 2020 r. ztozono 404 wnioski,
0 107 mniej niz w latach 2019 i 2018. Dane nie obejmuja przypadkow osob, dla ktérych Polska
jest jedynie tymczasowym miejscem zamieszkania i/lub prowadzenia dziatalnosci zawodowej.

' Gtéwny Urzad Statystyczny: Migracje zagraniczne ludnos$ci. Pobrano 28 grudnia 2021 z: https://
stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ludnosc/migracje-zagraniczne-ludnosci/


http://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/deed
http://doi.org/10.31261/FL.2023.11.2.14
https://orcid.org/0000-0002-8682-7951
mailto:katarzyna.maniowska@mail.umcs.pl

FL.2023.11.2.14 s. 2 z 18

Katarzyna Maniowska

Wedtug danych podawanych przez Centralny Osrodek Informacji Gospodarczej? na dzien
31 pazdziernika 2021 r. w Polsce dziatato 2551 spdtek, ,,w ktorych jednym z udziatowcéw
jest wtoska firma lub osoba fizyczna bedaca obywatelem Wtoch”. Ze wzgledu na gtéwna
branze dziatalnosci najliczniej reprezentowana jest gastronomia. Spdtek okreslajacych swoja
dziatalnos$¢ zgodnie z kodem Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD) jako ,restauracje i inne
state placowki gastronomiczne” byto 119. Nieco mniej liczna grupa przedsiebiorstw zajmu-
je sie ,wynajmem i zarzadzaniem nieruchomosciami wtasnymi lub dzierzawionymi” (94)
oraz ,doradztwem w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania” (94).
Na dalszych miejscach plasuja sie: sprzedaz maszyn i urzadzen (49), roboty budowlane (47),
sprzedaz samochodow (36), produkcja akcesoriow do pojazdéw silnikowych (35).

Jesli zestawi¢ przywotane dane statystyczne z imigracja np. z Niemiec, Ukrainy czy
Biatorusi, okazuje si¢, ze obywatele krajow osciennych wuybieraja Polske znacznie czesciej
niz obywatele Wtoch?®. Jednak to obecnos¢ jezyka i kultury wtoskiej daje sie znacznie silniej
zauwazyc¢ w polskiej przestrzeni publicznej, co jest zbiezne z utrzymujacym sie swiatowym
trendem:

The Italianisms found in urban linguistic landscapes represent a phenomenon wit-
nessed in the presence of Italian communities or Italic communities or a choice
of Italian to convey positive values. In this way, the Italian language has become
the second language after English as a presence in the contexts of public com-
munication, overcoming every boundary. (Bagna, 2017, s. 147-148)

Przedmiotem niniejszego artykutu jest przeglad tekstow reklamowych w jezyku polskim,
w ktorych wystepuja leksykalne lub morfologiczne elementy jezyka wtoskiego, jak rowniez
niewerbalne aluzje do kultury wtoskiej rozumianej za Mariellg Totaro-Genevois (2005) jako
zbior materialnych artefaktow oraz mentalnych konstruktéw, rowniez w ich symbolicznym
wymiarze funkcjonujacych w obrebie danej spotecznosci:

We will simply highlight here the polysemous connotation of the term ‘culture’,
whose meanings can be broadly divided into three major categories. [...] The vision
includes any material artefacts and mental constructs, as long as they are gener-
ated by human action. Second there is the slightly narrower application of the
concept, where culture is defined as a range of mental constructs, in particular
‘beliefs and values’, norms, laws and customs. [...] Thirdly there is a restrictive
meaning of the term culture, when identifying it with a set of consciously produced
symbolic objects of acknowledged intellectual and artistic significance embodying
the higher achievements of mankind. (s. 7-8)

2 Centralny Osrodek Informacji Gospodarczej: Wtoskie firmy dziatajace w Polsce. Pobrano 27 grud-
nia 2021 z: https://wwuw.coig.com.pl/wykaz_lista_firm_z_wloskim_kapitalem_w_polsce.php

> W latach 2018, 2019, 2020 liczba wnioskow o staty pobyt w Polsce ztozonych przez obywateli
Niemiec wyniosta odpowiednio: 2320, 2507, 2230, przez obywateli Ukrainy: 1912, 2209, 2052, a przez
obywateli Biatorusi: 590, 745, 740.


https://www.coig.com.pl/wykaz_lista_firm_z_wloskim_kapitalem_w_polsce.php
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Celem badawczym oprdcz zamiaru przeprowadzenia analizy jezykowej bedzie takze pro-
ba wskazania pozajezykowego znaczenia emblematycznych fragmentéow wtoskiej kultury,
ktore pod postacia italianizmoéw oraz pseudoitalianizmoéw przedostaja sie do obiegu ogol-
nego w Kkulturze polskiej.

W badaniach przez tekst rozumie sie spdjny fragment jezyka moéwionego lub pisanego,
»[ultrwalony fragment dyskursu” (Lisowska-Magdziarz, 2006, s. 17) spotykany w mediach
masowych (prasie, internecie), a sporzadzony w celu realizacji konkretnej funkcji jezyko-
wej: informacyjnej, perswazyjnej lub poetyckiej. W analizie jezykowej beda rowniez brane
pod uwage niewerbalne sposoby komunikacji - takie jak gestykulacja lub wspomniane
sposoby przedstawienia mentalnych schematéw dotyczacych wtoskiej kultury.

Prestiz jezyka a jego popularnos¢

Jezyk wtoski jest jezykiem urzedowym w Republice Wtoskiej, Watykanie, Republice
San Marino, we wtoskojezycznej czesci Szwajcarii, w kilku gminach Stowenii (Piran, Koper,
Ankaran, Izola), chorwackim regionie Istria oraz na Malcie. Wedtug danych opublikowanych
przez wtoskie Ministerstwo Spraw Zagranicznych, w roku akademickim 2016/2017 jezyka
wtoskiego uczyto sie 2 145 093 studentéw i ucznidow w 115 krajach na Swiecie, w tym
29 809 w Polsce*. Czym wyttumaczyc¢ niezwykta sSwiatowa popularnosc¢ jezyka wtoskiego?
Czy na jego prestiz wptywajg jedynie bogata tradycja literacka, muzyczna i artystyczna,
rozpoznawalne marki, piekno krajobrazu i architektury? A moze to sam urok tego melo-
dyjnego jezyka przyciaga bardziej niz inne, wszak , Ludzie darza swoje jezyki rozmaitymi
uczuciami: spotykamy sie z szacunkiem, duma, opiekunczoscia, niekiedy obojetnoscia, ale
tez — zwtaszcza wsrod uzytkownikow drugiego jezyka - zrezygnowaniem czy wrecz gtebo-
ka niechecia” (Dorren, 2019, s. 11). Jezyk wtoski zaskarbit sobie sympati¢ wielu by¢ moze
dlatego, ze reprezentuje zbior wartosci, sposob zycia i myslenia okreslane ogolnikowym
mianem stile italiano:

Lo stile italiano € la scrittura, il modo per rendere evidente il modo di vivere,
di pensare, di essere dell’ltalia. E la forma che spiega la sostanza. [...] l'estetica,
lo stile sono in Italia ancora oggi la chiave migliore per comprendere I'etica, il
sistema di valori e regole che definisce le scelte di fondo degli italiani [...]. [...]
lo stile italiano va osservato non solo per il suo mero effetto di gradevolezza
estetica, ma per il significato etico, per i valori che questa bellezza porta con sé®.
(Benini, 2008, s. 12-13)

* Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale: L'Italiano nel mondo che cambia -
2018. Pobrano 5 stycznia 2022 z: https://italiana.esteri.it/italiana/wp-content/uploads/2020/10/
Rapporto-Lingua-Italiana-2018.pdf

> Wtoski styl to pisarstwo, sposob na ukazywanie sposobu zycia, myslenia, bycia Italia. To for-
ma, ktora wyjasnia istote. [...] estetyka, styl sa we Wtoszech jeszcze dzisiaj najlepszym kluczem do
zrozumienia etyki, systemu wartosci i zasad, ktore okreslaja podstawowe wybory Wtochow [...]. [...]
wtoski styl nalezy postrzegac nie tylko ze wzgledu na czysty efekt przyjemnosci estetycznej, ale row-
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W dalszej czesSci opracowania naszg uwage skupimy zatem na wybranych aspektach
abstrakcyjnego pojecia jezyka wtoskiego, ktorego slady mozna odnalez¢ daleko poza gra-
nicami Wtoch zaré6wno w formie materialnej — pod postacig eksportowanych wtoskich
produktéw, jak i formie niematerialnej - prawdziwego lub udawanego jezyka wtoskiego.

Italianizmy i pseudoitalianizmy w przemysle odziezowym

Struktura wtoskich przedsiebiorstw jest szczegdélna: na réowni z duzymi panstwowymi
firmami funkcjonuja mate i srednie przedsiebiorstwa, na ktérych w znacznej mierze opiera
sie wtoska gospodarka:

[peculiar traits of Italian capitalism] have determined the consolidation of or-
ganizational formulas — the large diffusion of holdings at the head of pyramidal
groups, the great diffusion of family ownership and of the state-owned enterprise,
and firms with comparatively small average size, in contrast with other developed
countries. (Barigli i Vasta, 2006, s. 111)

Najbardziej rozpoznawalne wtoskie firmy w wiekszosci wywodza sie z rodzinnych biz-
nesow - stad w wypadku znanych marek, jak Benetton, Gucci, Prada, Versace, Lavazza,
Ferrero, Ferrari, Buittoni, Lamborghini, Bugatti, mamy do czynienia z eponimami. Przy-
wotane przyktady stanowia kwintesencje jakosci made in Italy, ktéra ma kojarzyc¢ sie
z jakoscia, stylem i elegancja. Nalezy zaznaczyc, ze rozpoznawalnos¢ wtoskich marek nie
jest automatycznie zwigzana z ich powszechnoscia. O ile odziez produkowana przez Be-
netton, Intimissimi, Calzedonia jest dostepna dla szerszej grupy klientéw, o tyle obuwie
Tod’s lub sukienki marki Luisa Spagnoli czy Ferragamo stanowia raczej miraz dla wigkszo-
$ci mitosnikow wtoskiego stylu. Jednak i w jednym, i w drugim przypadku jezyk wtoski
jest niezwykle istotny, poniewaz kreuje i ugruntowuje ikoniczne przekonania zwigzane
z ,wtoskoscia” produktow.

Byc¢ moze jest to klucz do zrozumienia fenomenu aktualnej popularnosci jezyka wto-
skiego poza granicami Wtoch w tak wielu sektorach gospodarki oraz nadawania produktom
niemajacym zadnego zwiazku z tym krajem nazw wtoskich lub wtoskobrzmiacych. Wyko-
rzystanie jezyka nic nie kosztuje, a jesli bedzie skutkowato pozyskaniem Kklientow, tym le-
piej dla marki. Ten pozornie niewinny zabieg marketingowy ma jednak dalekosiezne skutki:
italianizacja produktow coraz czesciej okazuje sie szkodliwa dla gospodarki wtoskiej, jesli
jakosciowo odbiegaja one od ogdlnie przyjetego standardu. Co wiecej, udawana , wtoskosc¢”
produktéw jest czesto wynikiem naruszenia prawa wtasnosci intelektualnej (Antonacchio,
2016) lub skutkiem delokalizacji produkcji. Préba zdefiniowania, czym wtasciwie jest pro-
dukt made in Italy, byta wielokrotnie podejmowana w debatach parlamentarnych (Rocca,
2015), stanowita takze przedmiot sporéw prawnych (Di Amato, 2011, s. 786-789). Obecnie
nie zanosi sie jednak na to, aby w zglobalizowanej gospodarce kwestia przynaleznosci dane-
go produktu do konkretnego Kkraju uproscita sie przynajmniej na gruncie prawnym, dlatego
w niniejszym artykule przez marke wtoskqg bedzie rozumiane przedsiebiorstwo pierwotnie

niez z uwagi na jego etyczne znaczenie i wartosci, ktére to piekno z soba niesie [wszystkie wtoskie
ttumaczenia - K.M.].
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zatozone we Wtoszech. Pominiete zostana kwestie zwigzane z globalizacja rynku, m.in.
outsourcingiem, jak réwniez przypadki przejecia firm wtoskich przez koncerny zagraniczne,
sprzedazy spotek inwestorom zagranicznym, fuzji spotek itp.

Nazwy wtoskie lub wtoskobrzmiace maja gwarantowac wieksza zauwazalnos¢ na ryn-
ku, poniewaz opieraja sie na stereotypowych wyobrazeniach o wtoskiej estetyce i stylu
zycia. Nazwy wtoskie spotykane na szyldach sklepéw obuwniczych czy odziezowych maja
przyciagac jako obietnica czego$ wiecej niz tylko ubran z duzym prawdopodobienstwem
importowanych z jednego z azjatyckich zagtebi odziezowych, stad kuszace propozycje typu:
ekskluzywna marka Il Impero®, La Gattini, sklep z odzieza Pauzza, Styllo, Salecco, Laura Ponti.

Drugorzedna Kwestia staje sie poprawnos¢ morfologiczna nazw, gdzie - jak w cieka-
wym przypadku Il Impero — niedopuszczalna jest obecnos¢ rodzajnika okreslonego il przed
rzeczownikiem rodzaju meskiego zaczynajgcym sie od samogtoski, jednak klientom niezna-
jacym jezyka wtoskiego moze przywodzi¢ na mysl marke Emporio Armani. Podobienstwo
fonetyczne pseudowtoskiej nazwy internetowego sklepu Salecco wywotuje u mitosnikow
wtoskiej kawy skojarzenia z Saeco, wtoskim producentem ekspreséw do kawy. Kreatywnos¢
w nazewnictwie nie ogranicza sie wytacznie do jezyka wtoskiego - nie brakuje zapozyczen
z francuskiego lub angielskiego, ktérych obecnos¢ ma wzmocnic¢ przekaz kierowany do kon-
sumenta, np. Moda For You, Loretti Boutique. By¢ moze w powszechnym odczuciu skazany
na rychte bankructwo bytby butik oferujacy ten sam asortyment produktéow, jednak bez
kuszacej internacjonalizacji nazwy wtasnej. Konsumenci chetniej wybiora namiastke luksu-
su, cho¢by byta ona zawarta jedynie w nazwie, niz dadza sie przyciagnac swojsko brzmia-
cej nazwie sklepu. Egzotyzacja nazwy wydaje sie niekosztownym zabiegiem reklamowym.

Italianizmy i pseudoitalianizmy w gastronomii i winiarstwie. W powszechnym mnie-
maniu Kraje srodziemnomorskie, w tym W+tochy, z uwagi na uwarunkowania geograficzno-
-klimatyczne sa ojczyznag wina. Wtoska tradycja jego picia do obiadu stata si¢ ikoniczna
i jako produkt eksportowy wraz z wtoskimi trunkami zagoscita réwniez w Polsce, gdzie
winnice dotychczas wystepowaty raczej endemicznie, cho¢ powierzchnia, na ktorej uprawia
sie winorosl, systematycznie rosnie’. Wedtug danych opublikowanych przez firme audytor-
ska KPMG: , Kluczowym europejskim dostawca [wina] na polski rynek sa Wtochy, z kto-
rych w 2013 roku [Polska importowata] 21,3 miIn | win”® Oprdécz wtoskich eksporteréw
trunku dziatajg i polscy importerzy, np. firma Bartes, ktora szczyci sie rowniez markami
wtasnymi, takimi jak wina Vionelli, Frizzante, Istra czy Dalmatino. Producent trunkéw nie
poprzestat na wtoskojezycznej nazwie produktu - opatruje butelki swoich produktéw ety-

® 11 Impero - Centrum handlowe, galeria handlowa - Marywilska 44. Pobrano 28 grudnia 2021 z:
https://www.marywilska44.com/sklepy/il-impero/

7 Wedtug danych podanych przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa w latach 2009/2010 po-
wierzchnia uprawianej w Polsce winoros$li wynosita 36 ha i byto zarejestrowanych 21 producentow
wina. W latach 2020/2021 powierzchnia ta zwigkszyta sie¢ 17-krotnie i obecnie wynosi 626,69 ha,
a wytwarzaniem wina zajmuje sie 380 producentow; por. Krajowy Os$rodek Wsparcia Rolnictwa.
Pobrano 28 grudnia 2021 z: https://www.kowr.gov.pl/interwencja/wino

8 KPMP International: Raport KPMP Polsce. Rynek napojow alkoholowych w Polsce. Pobrano
25 grudnia 2021 z: https://assets.kpmg/content/dam/kpmg/pdf/2014/11/Rynek-napojow-alkoholowych-
-w-Polsce-2014-czesc-1.pdf
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kietkami z dodatkowymi informacjami wytacznie w jezyku wtoskim: ,Gusto tradizionale”,
,Ricetta originale”, mimo ze sa one dystrybuowane na rynku polskim. Z badawczego puntu
widzenia symptomatyczne okazuje sie, ze to jezyk wtoski stanowi narzedzie, za ktdérego
pomoca przekaz zostaje skierowany do polskiego konsumenta. Dodajmy, przekaz, ktdérego
znaczenie dostowne przez wiekszo$s¢ konsumentow nie zostanie zrozumiane. W tym wy-
padku mamy do czynienia z perswazja, poniewaz sprzedawca opiera si¢ na pozytywnych
skojarzeniach potencjalnych klientéow. Polska marka w sposdb pasozytniczy wykorzystuje
wypracowang przez wieki spuscizne jakosci made in Italy.

Tradycja italianizmow w sztuce kulinarnej siega przynajmniej czasow renesansu. Bogac-
two to jest widoczne zarowno w samej sztuce kulinarnej, jak i w jezyku polskim dzieki
wprowadzonym do stownika zapozyczeniom wtasciwym (pizza, tortellini, lasagne, ravioli)
spolszczonym na poziomie graficznym i/lub fonetycznym (Widtak, 2000, s. 107-123), np. li-
monczello, rukola, spagetti Napoli. Niewatpliwie zabieg zamiany proparoksytonow rtcola,
Napoli, bufala na paroksytony wywota niesmak u kazdego W+tocha nie mniejszy niz do-
danie ketchupu do pizzy, jednak jest to koszt, jaki musza ponies¢ eksporterzy wtoskich
specjatow. Obce stowo wchodzi do obiegu na warunkach uzytkownikéw danego jezyka,
co prowadzi czasem do kuriozalnych sytuacji, gdy warstwa fonetyczna nie jest tozsama
z warstwa graficzng stowa, co zauwazyt takze tukasz Berezowski (2020):

Dalej posunieta konsekwencja znieksztatcen pisowni wzgledem wymowy lub vice
versa wtoskich terminéw Kkulinarnych jest promowanie - przez jednego z mie-
dzynarodowych producentéw zywnosci mrozonej — towarow znanych na rynku
polskim pod nazwami handlowymi Guseppe i Feliciana, ktérych wymowa w re-
klamach telewizyjnych wskazuje na to, ze winny by¢ w rzeczywistosci zapisywane
odmiennie (odpowiednio: Giuseppe i Feliziana). (s. 38)

W przypadku pizzy Guseppe zamiarem producenta byto wypromowanie konkretnego
produktu, jednak powstata pewna rozbiezno$¢ miedzy intencja a rzeczywistoscia. W spo-
tach reklamowany jest wszak produkt pizza Giuseppe [‘pits: tsa dzu’zep:pe], w sprzedazy
dostepna jest jedynie [‘pits: tsa gu’zep:pe].

Jezyk wtoski wptywa w polszczyznie réwniez na procesy stowotworcze: raz wprowa-
dzone i przyjete do stownika jezyka polskiego stowo moze dac¢ poczatek neologizmom, jak
stato sie w wypadku toponimdéw miejskich, np. pierogeria, kebaberia, spagetteria, sandwi-
czeria (Burkacka, 2010, s. 35), nazw potraw, np. kaszotto, lub nazwy wtasnej produktu,
np. cherrissimo®. Powszechnym zabiegiem stowotwdrczym jest zapozyczenie znanego lub
popularnego sufiksu wtoskiego, np. -issimo lub -eria, ktéry zostaje dotaczony do stowa
polskiego (pierogi) lub do podstawy obcego pochodzenia (kebab, cherry): pierogeria, ke-
baberia, cherrissimo.

Ciekawym zapozyczeniem w polszczyznie jest risotto, ktdre stato sie zrédtem skojarzen
dla producentéw zywnosci. Wtoskie stowo pozornie wydaje sie derywatem alternacyjnym
utworzonym przez dodanie do rdzenia sufiksu zdrobniajacego/spieszczajacego -otto, jak

9 Mieszko: Cherrissimo Classic. Pobrano 29 grudnia 2021 z: https://www.mieszko.pl/pl/1,produkty
/11,cherrissimo-classic.html
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we wtoskich zdrobnieniach bambolotto, cucinotto. W rzeczywistosci stanowi zbitke stow
riso + cotto, ktérej drugi czton zaczat w polszczyznie funkcjonowac jako petnoprawny su-
fiks, tworzac dalsze kontaminacje, jak np. w stowach ryzotto, kaszotto, gryczotto. Znaczenie
wtoskiego sufiksu w polszczyznie jest juz w takim stopniu rozpoznawalne, ze zaczety po-
wstawac ciekawe neologizmy zrywajace zwiazek z pierwotnym pojeciem, jak w ztozeniu
piesotto, ktore cho¢ nawiazuje do przywotanej reguty (danie gotowane), oznacza potrawe
przeznaczona dla psow (rys. 1), a nie z nich przyrzadzona.

Rysunek 1
Przyktad neologizmu zrywajgcego zwigzek z pierwotnym pojeciem

Piesotto
Najlepsie
jedzeni

» &wielo ugotowane
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Adnotacja. Zrédto: Piesotto. Pobrano 28 stycznia 2022 z: https://piesotto.pl/

W tworzeniu ztozen bardziej niz pierwotne znaczenie istotne staje sie charakterystyczne
brzmienie danego jezyka, postrzegane — nawet przez osoby nieznajace jezyka wtoskiego -
jako cecha dystynktywna systemu jezykowego.

Kulinarna kultura Wtoch, przynajmniej w stereotypowych wyobrazeniach, upowszech-
nita sie nie tylko z inicjatywy wtoskiego Ministerstwa ds. Rozwoju Gospodarczego, a byc¢
moze stato si¢ to nawet wbrew woli Wtochow. ldealne przyktady kulturowych klisz ga-
stronomicznych mozna odnalez¢ na sklepowych potkach w sieciach supermarketéw propo-
nujacych typowo wtoskie produkty spozywcze. W koszyku sklepowym odnajdziemy jednak
czesciej platonskie odbicie idei wtoskiej sztuki kulinarnej anizeli pierwowzdr ideatu, o czym
przekona sie kazdy bywalec dyskontéw spozywczych. Czy to dla zachety, czy dla pociechy,
sery, szynki, makarony niemajace z wysrubowanymi normami jakosci nic wspdlnego, nosza
nazwy wtoskie lub wtosko brzmiace, jak linia produktow [Italiamo'’, Buongusto, Gusto Sot-
tile, ewentualnie przymiotnik ,wtoski” informuje o rzekomej proweniencji danego produktu,
np. chleb wtoski, serek typu wtoskiego Capresi.

Zaznaczmy jednak, ze Kreatywnos$¢ producentow nie ogranicza sie jedynie do samej
nazwy produktu - w wielu przypadkach wytania sie duza inwencja jezykowa reklamo-
dawcy, ktéry poprzez kontaminowanie srodkéw jezykowych chce przeméwi¢ do polskiego
konsumenta i osiagnac¢ bardziej lub miej udany efekt, jak ilustruja nastepujace przyktady
(rys. 2, 3, 4).

9Lidl.PL: Nasze gazetki. Pobrano 27 grudnia 2021 z: https:/lidl.gazetki-promocyjne.net.pl/gazetka-promo-
cyjna-lidl/07-10-2019/18496/1/
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Rysunek 2
Przyktad kontaminacji srodkdéw jezykowych (prosciutto/prosciutko)

DELUXE Prosciutts Crudo Casa Emilia, 100 g/1 opak.

999

Adnotacja. Zrédto: Lidl.Polska: Szynka prosciutto z serii Deluxe wleci pro$ciutko na Wasze $wia-
teczne stoty! Pobrano 28 grudnia 2021 z: https://www.facebook.com/lidIpolska/photos/szynka-
prosciutto-z-serii-delure-wleci-pro%C5%9Bciutko-na-wasze-%C5%9Bwi%C4%85teczne-sto% C5%82y-
dlac/1694193883979683/

Rysunek 3
Przyktad kontaminacji srodkdéw jezykowych (bardzo bene)
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Adnotacja. Zrédto: Tydzien wtoski w Biedronce. Pobrano 27 grudnia 2021 z: https://www.se.pl/
wiadomosci/galeria/tydzien-wloski-w-biedronce/gg-gXwN-Yihs-rJE8/gp-rTCW-NtUF-6 AXw
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Rysunek 4
Przyktad kontaminacji srodkdéw jezykowych (padano/podano)
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Adnotacja. Zrédto: Kaufland Polska: A co padano? Wtoskie specjaty prosto z Kauflan-
dowych potek! Pobrano 28 grudnia 2021 z: https://www.facebook.com/kaufland.polska/
posts/3889859161047609/

Hasta reklamowe stanowia przyktad gry stownej, ktorej zrozumienie niekoniecznie zale-
zy od znajomosci jezyka wtoskiego. Zwrot Padano do stotu (rys. 4) opiera si¢ na fonetycz-
nym podobienistwie polskiego czasownika ‘podano’ do nazwy sera grana padano, ktérym
czasownik zostat zastapiony. Podobienstwo fonetyczne obcego stowa nie utrudnia zrozu-
mienia polskiego wyrazenia idiomatycznego, ktére zostaje wzbogacone o informacje, ‘co jest
podawane’. Slogan Prosciutko (rys. 2) zachecajacy do kupna szynki rowniez nawiazuje do
fonetycznego podobienstwa stow polskich i wtoskich, i chociaz nie wystepuje tu zwiazek
logiczny miedzy produktem reklamowanym a hastem reklamowym, odkrycie fonetycznej
bliskosci dwdch réoznych stéw moze wywota¢ usmiech. Hasto reklamowe kierowane jest
jednak do odbiorcéw, ktérzy cho¢ w minimalnym stopniu wykaza si¢ znajomoscia drugie-
go jezyka. Jest watpliwe, ze poetycka funkcja tekstu zostanie zrealizowana w przypadku
odbiorcow, ktérzy nie dostrzega fonetycznej bliskosci stow. Zastanawiajace jest hasto rekla-
mowe bardzo bene (rys. 3), ktére mozna zinterpretowac jako spolszczona wersje wtoskiego
wyrazenia molto bene lub zitalianizowany odpowiednik wyrazenia polskiego bardzo dobrze.

taczenie elementow morfologicznych lub syntaktycznych nie zdarza sie jednak zbyt
czesto, poniewaz komunikat taki musiatby by¢ kierowany do bardzo waskiej grupy odbior-
cow. Umiejetnos¢ zrozumienia przekazu dwujezycznego wymaga pewnej swobody wtadania
obydwoma jezykami, dlatego reklamy o tresci: ,Zrob sobie bondziorno o kazdej porze /
W kazdy piatek nowa grande promozione na ekspresy do kawy” (rys. 5) naleza raczej do
rzadkosci.
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Rysunek 5
Przyktad przekazu dwujezycznego
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Adnotacja. Zrédto: fotografia wtasna — K.M.

Z punktu widzenia badacza przytoczona probka jezykowej kreatywnosci jest niezwykle
frapujaca: mamy tu bowiem do czynienia z proba potaczenia dwoch systemow jezykowych,
co pociaga za soba konsekwencje w postaci:

- tworzenia nowych wyrazen idiomatycznych, poniewaz ani w jezyku wtoskim, ani w je-
zyku polskim nie wystepuje wyrazenie farsi un buongiorno / zrobic sobie dzieri dobry,

- ujmowania stéw wtoskich w ramy polskiej morfologii: promozione na ekspresy do kawy,

- fonetyczno-ortograficznej adaptacji wtoskiego pozdrowienia: bondziorno.

Znacznie czeSciej zabiegi taczenia jezyka polskiego z wtoskim zachodza na poziomie lek-
sykalnym, poniewaz jeden obco brzmigcy element nie zaburza zanadto percepcji i rozumie-
nia ogdlnego sensu, nawet jesli tekst jest nie dwu-, ale wielojezyczny (rys. 5), jak rowniez
gdy w hastach reklamowych dla tych produktéw tworzone sa szarady jezykowe oparte
zarowno na grze stow, jak i skojarzeniach kulturowych, np.: Z ziemi wtoskiej na polskie
stoty przybywa (B)ona - krélowa wszystkich butek, czy wtosko-hiszpansko-polski przekaz
Panini z chorizo i kurczakiem (rys. 6).

Rysunek 6
Przyktad zabiegu tqczenia jezyka polskiego z wtoskim na poziomie leksykalnym
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Adnotacja. Zrédto: Lotos: Dla kierowcy. Pobrano 28 grudnia 2021 z: https://www.lotos.pl/3072/
dla_kierowcy/stacje_lotos/cafe_punkt/kanapki
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Zapozyczenie stowa wtoskiego niekoniecznie odbywa si¢ z poszanowaniem zasad gra-
matycznych: w przyktadzie z rys. 6 wystepuje ewidentna z punktu widzenia wtoskiej
gramatyki sprzecznos¢ liczcbowa - jedna kanapka okreslona jest rzeczownikiem wtoskim
w liczbie mnogiej. By¢ moze btad wynika z przejecia konkretnego pojecia zaobserwowanego
w rzeczywistosci, w ktdrej na ogdt wystepuje ono w liczbie mnogiej (sprzedawane sa pa-
nini, nie panino). Stowo w nieprawidtowej liczbie nie budzi, jako zapozyczenie, zdziwienia,
poniewaz obce sg takze mechanizmy gramatyczne.

Italianizmy i ich ewolucja w reklamowym dyskursie motoryzacyjnym. Slady wtoskosci
mozna bez trudu odnalez¢ w innym sektorze gospodarki, a mianowicie motoryzacji. Czy
jednak sa to $lady typowo wtoskie? Mozna o tym powatpiewad, jak zauwazyt Marek
Rabij (2021) w artykule pt. Niebo w kolorze bugatti nawigzujacym do wtoskiego szlagieru
Nel blu dipinto di blu,:

Trudno nawet moéwic o technologii made in Japan czy made in Germany, gdy auto
sktada sie z silnika wyprodukowanego w Polsce z czesci wykonanych w Chinach,
karoserii z blachy sprowadzanej z Indii, a wyttoczonej na niemieckich maszynach
gdzie$ na Stowacji, komputera poktadowego zmontowanego z podzespotéw Sciag-
nietych z Tajwanu oraz Korei Potudniowej i zaprogramowanego na Biatorusi. A sa
jeszcze projektanci, np. z Mediolanu, odpowiadajacy za wyglad i funkcjonalnos¢
pojazddéw. (s. 59)

Tytutowe bugatti stanowi jedynie nominalny symbol wtoskosci, poniewaz w zglobalizo-
wanym Swiecie trudno mowi¢ o narodowosci produktdéw, ktore sa wytwarzane wszedzie,
aby ostatecznie znalez¢ sie na globalnym rynku. Z tej samej przyczyny nastepuje zatarcie
sie granic narodowych, aby nic nie blokowato sprzedazy i swobodnego przeptywu kapitatu.
Do czasu oczywiscie, gdy koszty pracy w zagranicznych przedsiebiorstwach lub inne czyn-
niki geopolityczne nie zmusza do szukania nowych fabryk, zdolnych do tanszej i szybszej
produkcji podzespotéw. Dla badawczej uczciwosci nalezy jednak przypomnie¢, ze wtoskos¢
niektorych pojazdéw uwazanych za wtoskie byta dyskusyjna na dtugo przed narodzinami
pierwszych antyglobalistow, bo juz ,w 1924 r. Zaktady Mechaniczne Ursus S.A. zakupity
licencje wtoska firmy SPA na produkcje samochoddéw ciezarowych. Pod nazwa Ursus pro-
dukcja rozpoczeta sie w 1929 r.” (Jezieski i Leszczynska, 2003, s. 300), a bilateralne stosunki
na linii Warszawa - Rzym byty utrzymywane réwniez wéwczas, gdy zelazna kurtyna przez
dziesieciolecia dzielita Europe (Pasztor i Jarosz, 2018).

Jesli zatem zdemontujemy wtoskie pojazdy, okazac¢ sie moze, ze wtoska jest jedynie
nazwa i by¢ moze jeszcze design. Poprzestanmy zatem na materiale jezykowym - bez za-
gtebiania sie w meandry motoryzacji. Wtoskie samochody niepodzielnie kréluja na polskich
drogach z wielu powoddéw: sa dostepne dla szerokiej masy nabywcow, na ogdt cechuja sie
estetycznym wygladem i przystepna cena (pominmy milczeniem Lamborghini, Maserati,
Ferrari czy Bugatti). Samochod fiat jest wiec ikona rozwoju motoryzacji, synonimem stylu
i elegancji dostepnych dla niezbyt zamoznego nabywcy. Polskie ulice i parkingi zapetnity sie
fiatami, a do stownika jezyka polskiego wkroczyty italianizmy: Scudo, Palio, Punto, Linea,
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Panda. W doborze nazw modeli preferowane sg stowa krétkie, dwusylabowe, dzwieczne,
tatwe do wymowienia i bez putapek jezykowych - w catej historii marki Fiat nie zostat
wypuszczony na rynek model zawierajacy w nazwie specyficzne wtoskie dzwieki: gli / gn /
sci. Odstepstwem od reguty prostoty przekazu byty modele Cinquecento, Seicento i Sedici.
Popularnos¢ tego pierwszego byta tak duza, ze w oficjalnym obiegu funkcjonowata jego
spolszczona nazwa, stanowigca neologizm powstaty w nastepstwie alternacji fonetycznej
dzwieku cinque na cink oraz dodania formantu -us. W wyniku tego zabiegu jezykowego
powstato zdrobnienie cinkus. Funkcjonowat réwniez potoczny neologizm cinko-cienko. Sens
tych neologizméw mozna zaréwno odnosi¢ do wielkosci pojazdu, jak i dopatrywac sie
w nim nacechowania emocjonalnego.

Od 2007 r. produkowane sa modele nawigzujace do modelu Fiat 500. | cho¢ w jezyku
wtoskim nazwa Cinquecento produkowanego w latach 1991-1998 oraz eleganckiego Fiata 500 -
brzmi identycznie, w Polsce funkcjonuje jako fiat pigcset lub ewentualnie piecsetka. Zapo-
zyczenia wtoskie, jak wszystkie egzotyzmy, podlegajg czasem ciekawej ewolucji jezykowe;j,
zwtaszcza w wypadku wysokiej czestotliwosci ich uzywania.

Italianizmy i pseudoitalianizmy w architekturze i budownictwie. Innym sektorem go-
spodarki chetnie przyjmujacym wtoskie wptywy jezykowe jest budownictwo z pozostajaca
na jego ustugach szeroko pojeta architektura. Dawne wptywy jezyka wtoskiego na jezyk
polski zostatly szczegdtowo opisane przez badaczy (Borejszo, 2007, Parker, 2020 [1836];
Szemberska, 2011, s. 46-64; Widtak, 2010, s. 661-669), dlatego zaznaczymy jedynie, ze fa-
scynacja wtoska architektura przektada sie takze na adaptacje rozwiazan architektonicz-
nych. Tym samym przejecie nazewnictwa byto naturalnym procesem jezykowym, wszak
trzeba nazwa¢ nowe elementy rzeczywistosci: architraw, loggia, absyda, atrium, balustrada,
bastion, baldachim, kapitel, kasetony, koputa, galeria. Biorgc pod uwage niepodwazalny
prestiz wtoskich budowniczych, nie budzi zdziwienia obecnos¢ jezyka wtoskiego rowniez
we wspotczesnej polszczyznie, chociazby poprzez tworzenie chrematonimoéw, czyli nazw
wtasnych przedmiotow i towarow, ktdére opieraja sie - jak transonimy - na nazwach geogra-
ficznych (drzwi petne Roma, gres szkliwiony Torino, kamien dekoracyjny Milano), prostych
jedno- lub dwusylabowych wyrazach wtoskich (o$ciezyna Tre, klamka drzwiowa Verso,
uchwyt Metro), pozornych eponimach (drzwi zewnetrzne Calisto) lub stowach pozbawio-
nych znaczenia, o budowie jedynie nawiazujacej do fonetyki wtoskiej (kabina prysznicowa
Arteco, brodzik Moduo).

Warto rowniez zaznaczyc, ze czasem nawet wtoskie firmy rezygnuja z jezyka wtoskiego
w reklamie swoich produktéw. Nawet jesli towary odpowiadaja normom made in Italy,
producent rezygnuje z wtoskiego nazewnictwa na rzecz jezyka angielskiego lub wrecz nu-
meru katalogowego, jak obserwujemy np. w produkcji i sprzedazy urzadzen grzewczych,
broni (Beretta), czesci zamiennych i wyposazenia warsztatow samochodowych (Magnetti
Marelli), urn (Arrigo) i trumien (Ferrari. Cofani funebri) lub szkta laboratoryjnego (LP Ita-
liana, Kartell).
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Pseudoitalianizmy i jezykowe hybrydy

Polska fabryka mebli Swarzedz" proponuje kolekcje sypialni: Oristano Bianco, Isolino,
Trevisso (sic!), Olbia, Cantu. W Kkatalogu mozna znalez¢ rowniez nowoczesng sypialnie Sele-
ne, linie materacdw Livello, fotele Castello, Loretto lub Sorento (sic!) oraz stot Arte. Meble
swarzedzkiej spotki nie sg tak kosztowne, jak kanapy wtoskiej firmy Poltronesofa, jednak
obydwie taczy wtoskie nazewnictwo wiekszosci kolekcji. Wydaje sie, ze nawet producenci
o ugruntowanej pozycji handlowej preferuja wyprébowany sposob przyciagania klientéw
wizja wtoskiej elegancji, nawet jesli oznacza¢ to ma rezygnacje ze skojarzen jezykowych
nalezacych do rodzimego obszaru kulturowego. Polski producent i w tym wypadku wybrat
jezykowa emigracje, przekonany o wyzszosci jezyka wtoskiego, przynajmniej w zakresie
promocji wtasnych wyrobow.

Polska fabryka ceramiki Cmieléw moze poszczyci¢ sie réwnie bogata historia, jak zato-
zona zaledwie 55 lat wczesniej toskanska fabryka ceramiki Richard Ginori (1735 r.). O ile ta
ostania nadaje swoim kolekcjom nazwy wtoskie lub angielskie, o tyle polska spétka optuje
raczej za nazwami francuskimi (Charme, Chic, Finnesse, Elegance), angielskimi (Blue Line,
Navy Line, Blossom Line, Cosmopolitan) lub wtoskimi (Astra, Rococo, Berni).

Jeden z warszawskich sklepéw zajmujacych sie dystrybucja wyroboéw z porcelany pro-
ponuje ceramiczne zestawy do parzenia kawy i herbaty slowpresso i herbatesso. W tych
wypadkach nastapit proces stowotwodrczy, w ktéorym pierwszym elementem sa tematy
stowotwodrcze slow- oraz herbat-, a do nich zostaty dodane jedynie czesci wtoskiego stowa
espresso: -presso/-esso. O ile w przypadku herbatesso zrost ma jeden element rodzimy,
o tyle w przypadku slowpresso zrost opiera si¢ w catosci na wyrazach pochodzenia obcego.
Zastanawia zatem, dlaczego jezykowe hybrydy ztozone z elementéw jezyka angielskiego,
wtoskiego i polskiego maja okazac sie bardziej perswazyjne niz rzeczownik pospolity ‘ze-
staw do kawy/herbaty’. Nie bytoby moze naduzyciem skojarzenie tych nazw z ruchem
Slow Food zatozonym w 1986 r. przez Carla Petriniego w piemonckiej miejscowosci Bra.
Organizacja powstata w opozycji do kultury fast food i postuluje zréwnowazony rozwdaj
rolnictwa, winiarstwa oraz gastronomii w nawigzaniu do idei powolnego celebrowania
positkdw. W przypadku slowpresso/herbatesso mamy zatem do czynienia z zabiegiem je-
zykowej kreatywnosci opartej na wtoskich, angielskich i polskich wptywach jezykowych,
a sam przekaz reklamowy wynika z zatozenia o wielojezycznosci konsumenta.

Kultura wtoska w polszczyznie

W roku 2002 polski producent malborskich makarondw Malma zaprosit do wspdtpracy
Sofie Loren'. Przy dzwiekach poloneza As-dur op. 53 Fryderyka Chopina stynna neapoli-
tanka wykrzykuje entuzjastyczne fantastico oraz malma mia. Reklama przekazuje jednak
znacznie wiecej niz stowa: aktorka ubrana w czerwong wieczorowa suknie w blasku fleszy
wsiada do biatej limuzyny. Reklama az kipi od symbolicznego przekazu, jakby sprzedawca

"Swarzedz Meble. Pobrano 29 grudnia 2021 z: https://swarzedzkiemeble.pl/
2 Loren-Malma. Pobrano 2 stycznia 2022 z: https://www.youtube.com/watch?v=05yvkW F-iKQ
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chciat przyzwyczai¢ konsumentéow do muysli, ze oto zachodni rynek wreszcie otwiera si¢
na polskie produkty i docenia ich jakos¢. Dwadziescia lat pozniej malborska fabryka ma-
karondw promujac swoje produkty, réwniez postanowita nawiaza¢ do wtoskiej tradycji
gastronomicznej, jednak w zdecydowanie mniej hollywoodzkim stylu: o polskim makaronie
wypowiadaja sie po wtosku i polsku Wtosi i Wtoszki, opowiadajac przy okazji o swojej
ojczyznie i zwiazkach z Polska®™. Gtowny spot reklamowy nakrecony we wtoskim miastecz-
ku w ramach kampanii reklamowej ,per I'amore della pasta” niemal w catosci opiera sie
na przekazie niewerbalnym. Mieszkancy miasteczka uchwyceni sa w ich gwarnym byciu
razem, niezrozumiatym przekrzykiwaniu sie i gestykulacji. Znaczenia poszczegoélnych gestow:
poczatkowa dezaprobata, zdziwienie, niedowierzanie, aprobata (rys. 7), zachwyt nad sma-
kowitoscia positku, nie wymagaja stéw — wtoski jezyk gestykulacji jest przeciez jak teatr
pantomimy: widz rozumie wszystko, niezaleznie od pochodzenia kulturowego.

Rysunek 7
Przyktad przekazu niewerbalnego

Adnotacja. Zrédto: Pobrano 3 stycznia 2022 z: https://www.youtube.com/watch?u=g-Zt43TPJU8

Reklama makaronu celnie przedstawita elementy wtoskiej komunikacji niewerbalnej -
gesty, ktdére bardziej niz w innych kulturach stanowia pozajezykowy sposéb porozumie-
wania sie:

La comunicazione fra italiani & particolarmente orientata verso l'interlocutore,
con cui inconsciamente si tende a mantenere il contatto anche a livello corporeo.
Questo atteggiamento (collegato con gli aspetti prosemici della comunicazione)
caratterizza tutte le culture che si affacciano sul Mediterraneo, che vengono per
questo anche definite culture del contatto™. (Diadori, 2000, s. 102)

Tylko w jedynym przypadku gest zostat wyjasniony jako squisito ‘pyszny’, ‘znakomity’
(rys. 8), poniewaz ma on zasadnicze znaczenie dla reklamodawcy. Bez watpienia emocjo-

" https://www.youtube.com/watch?v=e2VQo1S1x94

*Komunikacja miedzy Wtochami jest szczegolnie zorientowana na rozmoéwce, z ktérym nieswiado-
mie utrzymuje sie kontakt réwniez na poziomie ciata. Ta postawa (zwiazana z prosemicznymi aspek-
tami komunikacji) charakteryzuje wszystkie kultury Morza Srédziemnego, z tego powodu okreslane
jako kultury kontaktu.


https://www.youtube.com/watch?v=g-Zt43TPJU8
https://www.youtube.com/watch?v=e2VQo1S1x94
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nalnosc¢ gestykulacji jest bardziej wymowna niz najbardziej rozbudowane hasta reklamowe:
,Szacuje sie, ze ludzie za pomocg mowy ciata przekazujg okoto 60-70 procent informacji”
(Bartosinska, 2014, s. 145). Z duzym prawdopodobienstwem obraz gestu (rys. 8) pozostanie
w pamieci odbiorcéw, nawet jesli umknie wtoski przymiotnik przywotany w reklamie.

Rysunek 8
Przyktad emocjonalnosci gestykulacji

Adnotacja. Zrédto: Pobrano 3 stycznia 2022 z https://www.youtube.com/watch?u=g-Zt43TPJU8

Nie bedzie zatem duzym naduzyciem Kkonstatacja, ze w tym wypadku jezyk polski
wzbogacit sie o niewerbalne formy wyrazu zaczerpniete z kultury wtoskiej.

Podsumowanie

Na podstawie przytoczonych przyktadow mozna stwierdzi¢, ze z jednej strony jezyk
wtoski stanowi bardzo czesto etykiete produktu, dotyczy to przede wszystkim produktow
kulinarnych lub zwigzanych z sektorem gastronomicznym. Jako nos$nik informacji o wy-
robach dystrybuowanych przez firmy wtoskie nie wymaga zatem zadnych uzupetnien,
poniewaz wyjasnieniem ewentualnie nieznanego jeszcze znaczenia jest desygnat, material-
ny odpowiednik znaku lingwistycznego, np. polpa, pasta, passata. W tej kategorii stow
niettumaczonych znajdziemy czesto eponimy (garsonka Versace), antroponimy (biustonosz
Elettra) lub transonimy (Ristorante Portofino, Fiat Siena). Jesli obok nazwy wtasnej firmy
wtoskiej pojawia sie rowniez motto przewodnie, i ten element tekstu zostaje zachowany
zarowno w pismie, jak i mowie, czego przyktadem moze byc¢ reklama ekspresu do kawy
Saeco': Rispetto per il caffée, czy orzechowych pralinek Giotto: Caffé? Solo con Giotto! W ta-
kich przypadkach nalezy uzna¢, ze jezyk ma spetnia¢ dodatkowa funkcje — nie tylko informa-
cyjna, lecz takze poetycka, a nade wszystko perswazyjna. Drugorzedne znaczenie ma sens
wyrazen, najistotniejsze jest wierne odtworzenie warstwy graficznej i dzwiekowej danego
wyrazenia, ktére ma byc¢ kojarzone z marka w jej oryginalnym brzmieniu. Z drugiej strony
jezyk wtoski bywa wykorzystywany przez firmy, ktérym zalezy na odtworzeniu pozytyw-
nych skojarzen wsrédd potencjalnych klientow. W tej kategorii mozna znalez¢ produkty

5Saeco Xelsis Suprema. Pobrano 22 grudnia 2021 z: https://www.youtube.com/watch?v=cKzl_0OaE8dE
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stereotypowo zwiazane z konkretnym obszarem geograficznym - Wtochami, a jezyk wtoski
stosowany w nazwie lub przytaczany w kampaniach reklamowych ma stuzy¢ odtworzeniu
okreslonej atmosfery.

Byc¢ moze ze wzgledu na fakt, ze zabieg italianizacji produktéw (gastronomicznych,
odziezowych, budowlanych, meblowych itp.) jest podejmowany przez przedsiebiorstwa nie-
wtoskie, w efekcie uzyskiwane sa nie zawsze poprawne jezykowo nazwy i hasta reklamowe.
Najczesciej pojawiaja sie wyrazy realnie istniejgce lub wymyslone eponimy i antroponimy
(sklep odziezowy Laura Ponti), transonimy (kamien dekoracyjny Milano, kabina pryszni-
cowa Torino). W odrdznieniu jednak od autentycznych produktéw wtoskich, w tej grupie
produktéw pojawiaja sie pseudoitalianizmy, stworzone nie z potrzeby wyrazenia okre-
Slonego sensu, a jedynie w celu wywotania skojarzen poprzez warstwe brzmieniowa, co
czesto dzieje sie wbrew regutom gramatyki jezyka, do ktorego producent chce nawiazywac,
np. pizza Guseppe, czekoladki Cherrissimo, sklep Il Impero lub Bianca Casa. Zdarzaja sie
przypadki Swiadomego wyboru jezyka wtoskiego jako srodka komunikacji (przypadek kam-
panii reklamowej makaronu Malma), jednak nalezy to raczej do rzadkosci.

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze znaczaca obecnos¢ jezyka wtoskiego w polskiej
przestrzeni publicznej widoczna w szczegodlnosci w kampaniach reklamowych oraz w na-
zwach wtasnych wybranych produktow utrwala istniejgce pozytywne przekonania o wto-
skiej jakosci, nawet jesli bytaby to jakos¢ jedynie deklaratywnie wskazana na etykiecie
produktu.
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