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Perswazja i propaganda polityczna na sztrajfach z lat 1945-1955

Persuasion and political propaganda on stripes from 1945-1955

Abstract : Marta leziak's article focuses on a unique form of ephemera, so-called stripes (Germ.
Streifen), and its role in political communication during the postwar period in Poland. Stripes are the
ephemera in the shape of narrow horizontal strip of paper with a catchphrase or a slogan printed
on it. On the one hand, the stripes were a medium of useful information addressed to the gen -
eral public and focused on common life problems of the postwar period. On the other hand, these
ephemera were a powerful tool of propaganda, transferring massages whose aim was to spread the
ideology of socialism. In her research, leziak has examined 105 items, from which she excerpted
catchphrases and slogans. She then divided them into two groups: stripes with a dominant informa -
tion and persuasive function and stripes with a dominant propaganda function. The analysis has
revealed that the language of slogans printed on stripes (in terms of lexis, syntax, and phraseology)
has the characteristics of newspeak, even though in the first group there were many texts that can
be considered educational or even neutral.

Key words : stripe, persuasion, propaganda, slogan

Abstrakt : Celem podj tym w artykule jest przedstawienie sztrajfu (z niem.  Streifen), wyj tkowej formy
druku ulotnego, i jego roli w komunikowaniu politycznym w Polsce w okresie tu powojennym. Sztraj -
fy to w skie poziome karty papieru zawieraj ce has o lub slogan. By y one no nikiem u ytecznych
informacji skierowanych do szerokiej publiczno ci i dotycz cych codziennych probleméw ludno ci.
Jednocze nie tego rodzaju druki stanowiy wa ne narz dzie propagandy, emitujc tre ci, ktérych
celem by o wychowanie w rzeczywisto ci socjalistycznej. Analiz przeprowadzono na 105 sztrajfach,
z ktérych wynotowano has a i slogany, a nast pnie podzielono je na dwie grupy: sztrajfy o dominuj -
cej funkcji informacyjno-perswazyjnej oraz sztrajfy o dominuj cej funkcji propagandowej. W  toku ob -
serwacji zauwa ono, e jzyk sztrajféw (w obr bie leksyki, sk adni, frazeologii) ma cechy nowomo
cho w pierwszej grupie wiele by o takich tekstéw, ktére mo na uzna za edukacyjne, wr cz neutral
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Tematem artyku u jest specyficzny typ druku ulotnego szeroko rozpowszechniony
w przestrzeni publicznej czaséw powojennych, b d cy no nikiem politycznych hase i slo
gandéw o silnym potencjale perswazyjnym i propagandowym. Tre ci, ktére by y powielane
na sztrajfach — w skich afiszach przypominaj cych pas lub wst g — oddawa y charakter
komunikowania politycznego * w odradzajcym si po wojnie pa stwie. Stanowic ma
terialn realizacj s ownikowej definicji przymiotnika perswazyjny ‘taki, ktory t umaczy,
przekonuje, doradza’ (WSJP PWN, s. 440), pokazywa y intensywno dzia a politycznych
zorientowanych ideologicznie.

Trudno nie zgodzi si ze stwierdzeniem, e j zyk w okresie stalinizmu traktowano ,jako
narz dzie propagowania nowego ustroju politycznego i Spo ecznego, a przej cie nad nim
w adzy by o jedn z oznak niepodwa alnej hegemonii ustroju komunistycznego w Polsce”
(Nowak i Zimny, 2004, s. 210-211). Ciekawe jest jednak uchwycenie momentu prze omu tu
po roku 1945, gdy rz dz ca partia dopiero zaczyna a przejmowa monopol na informacj,
a w oficjalnych przekazach medialnych wci wiele by o tematéw dotycz cych organi
zacji powojennej rzeczywisto ci. Zagadnienia istotne spo ecznie i gospodarczo, zwi zane
z o wiat , odbudow , produkcj , warunkami higienicznymi, pojawia y si w niezmiennym
(i coraz bardziej dominuj cym) otoczeniu sformu owa wprowadzaj cych nowy porz dek
polityczny, gloryfikuj cych ustrdj socjalistyczny, przyja ze Zwi zkiem Radzieckim i przo
downictwo pracy. Szerokie spektrum tematyczne komunikatéw kierowanych do spo ecze

stwa odzwierciedla tre dostrze onych w zasobach bibliotecznych sztrajféw z lat 1945-1955.

Sztrajfy, ktére przypomina y oswojone w przestrzeni publicznej wielkoformatowe afisze,
stawa y si wa nym elementem pejza u medialnego lat tu powojennych. Nie wymaga y
tyle uwagi, co afisz, poniewa zawiera y krétki i czytelny komunikat, cz sto kilkuwyrazowy,

i mog y by przez odbiorcow odbierane mimochodem, gdy wype niay przestrze wspdl

n, w ktérej gromadzili si ludzie — korytarze i wn trza sal obrad, sto 6wek czy wietlic.
W drugiej po owie lat 40. i na pocz tku lat 50. ubieg ego wieku druki ulotne, do ktérych
zaliczaj si sztrajfy, by y jednym z wa niejszych i najbardziej powszechnych no nikow
informacji ( leziak, 2016, s. 17).

Moim celem jest przedstawienie komunikatéw powielanych na sztrajfach w pierwszych
latach powojennych, ukazanie ich r6 norodno ci tematycznej i potencja u perswazyjno
-propagandowego 2. Jak dot d sztrajfy nie by y przedmiotem bada lingwistycznych, cho
wymieniano je w kontek cie hase i sloganoéw (zob. leziak, 2016, s. 136-149), bada nad
semiosfer (Poprawa, 2020b, s. 178) i potencja em propagandowym drukéw ulotnych (Po
prawa, 2020a, s. 206). Z tego wzgl du w ostatniej cz ci tekstu przygl dam si dodatkowo
statusowi genologicznemu opisywanych drukéw.

Wszystkie has a i slogany, ktére cytuj w artykule, pochodz ze sztrajfow z lat 1945—
1955, ujtych w zbiorach Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroc awiu. W sumie do analizy
zgromadzi am 105 sztrajféw. O wyborze cezury zdecydowa fakt, e jzyk propagandy
politycznej pierwszej dekady po wojnie nie zosta jeszcze dog bnie opisany, a jest to

* Pisz ¢ o komunikowaniu politycznym, odnosz si do uj syntetycznych zaproponowanych przez
Bogus aw Dobek-Ostrowsk (2006, s. 129-155), Janin Fras (2005, s. 30), Iren Kami sk -Szmaj
(2007, s. 11-12) oraz Stanis awa Michalczyka (2005, s. 64—80).

2 Bior pod uwag ro nice terminologiczne mi dzy poj ciami propagandy, agitacji i perswazji,
wskazane przez Kami sk -Szmaj (2004, s. 13-27).
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okres niezwykle interesujcy ze wzgl du na przenikanie si w przestrzeni komunikacyj -
nej aspektéw gospodarczych i spo ecznych, zwi zanych z konieczno ci odbudowy kraju,
oraz na walk polityczn, skutkujc fuzj PPR i PPS oraz p6 niejsz hegemoni Polskiej
Zjednoczonej Partii Robotniczej. W opisie zwracam uwag przede wszystkim na Kksztat
j zykowy wynotowanych przyk adéw. Niezwykle ciekawa kompozycja tych drukow, ty -
pografia i sugerowane przez nadawcéw cie ki lektury zas uguj na osobne opracowanie.
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Ideologia wpisana w has a

Has a i slogany to teksty, ktére mimo zwi z ej i minimalistycznej formy gromadz duy
potencja tre ciowy (Chlebda, 2005, s. 130) i s no nikiem znacze implicytnych (Kochan,
2002, s. 75), stanowi réwnie wa ny element komunikowania politycznego ( leziak, 2021).
Zastosowane w has ach mechanizmy perswazji wynikaj z kontekstu u ycia okre lonych
formu — mog przybiera r6 n form w zale no ci od tematu, nadawcy czy kultury po -
litycznej, w ktorej zaistniay (lub, w przypadku hase reklamowych, specyfiki produktu
b d us ugi). Przed analiz formu powielonych na sztrajfach w okresie powojennym warto
zwréci uwag na to, e sowo has o wyst puje jako element definicji terminu  ideologia .

W s owniku pod redakcj Witolda Doroszewskiego (SJPDor) ideologia to ‘ca okszta t
hase i pogldéw jakiego kierunku, pr du politycznego, ekonomicznego, artystycznego,
jakiej grupy spo ecznej, politycznej, artystycznej; pogld na  wiat. Na to, e definiujc
ideologi , zwykle u ywa si takich okre le , jak pogl dy, poj cia, idee, zwréci a uwag
Jadwiga Puzynina, badaj c wyst powanie leksemu ideologia we wspé czesnych s ownikach
ogoinych j zyka polskiego (2008, s. 20). Badaczka zaproponowa a w asne, szerokie uj -
cie, w ktorym, podobnie jak Doroszewski, nie od egnuje si od hase 2 — warto przywo a
fragment proponowanej definiciji:

[...] ideologia to zespé pogl déw, zazwyczaj tak e zasad post powania i hase ,
charakterystyczny dla jakiej grupy spo ecznej, oparty na okre lonych warto ciach,
dotycz cy ca o ciowych koncepcji cz owieka i/lub ycia spo ecznego albo ich frag -
mentéw (Puzynina, 2008, s. 20).

Z szerzeniem ideologii wi e si dobér odpowiedniego stylu komunikowania, ktéry Mi -
ros aw Karwat przeciwstawi stylowi pragmatycznemu. W opozycji do takich cech, jak:
rzeczowo , d enie do obiektywizmu i przekazywania informacji, otwarto na dysku
sj i poznanie innego punktu widzenia, Karwat stawia wyrd niki stylu ideologiczne
a wi c: przerost rytua 6w i przejawow my lenia magicznego, budowanie wizji wiata opar
tej na opozycji my — oni, rytualizacj odsuwajc na bok my lenie krytyczne, narzucanie
ocen i opinii zgodnych z wol nadawcy (Karwat, 2008, s. 45).

% Has a w tym kontek cie mog by rozumiane szeroko, zgodnie z ogéin definicj s ownikow :
has o ‘my | przewodnia, idea, dewiza; tak e: zdanie, okrzyk wyra aj ce tak my |, ide ' (WSJP PWN,
2018, s. 19).
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Wskazane przez Karwata wyré niki stylu ideologicznego, a tak e cytowane uj cie ter -
minu ideologia, odnosz ce si do zasad i hase zwizanych z yciem spo ecznym, znaj-
duje odzwierciedlenie w kszta cie j zykowym formu, ktérych no nikami s druki ulotne
w postaci sztrajfow. Zawarte na nich has a stanowi kondensat tre ci ideologicznych, ale
te w sposob lapidarny i atwy do zapami tania wyra aj przekonania, idee, powinno ci
i sugerowane obywatelom zasady post powania.

Has a wpisane w sztrajfy

We wczesnych latach powojennych przestrzeni komunikacji pi miennej, na ktérej has a
wybrzmiewa y najcz ciej, ktéra zapewnia a im rozpoznawalno i docieranie do szerokiego
grona odbiorcéw, by y niew tpliwie sztrajfy. Sztrajfy to afisze o specyficznych proporcjach,

d ugie poziome karty przypominaj ce wst g lub pas, zawieraj ce nadrukowane has o lub
slogan o funkcji informacyjnej, edukacyjnej, perswazyjnej, propagandowej b d agitacyjne;j.
Termin ten mo na uzna za element profesjolektu bibliologicznego, cho nie wszyscy ku -
stosze zajmuj cy si drukami ulotnymi pos uguj si tym poj ciem 4. Etymologicznie sztrajf
nawi zuje do niemieckiego der Streifen ‘pas, smuga’. W s owniku Samuela Bogumi a Lin -
dego przy ha le strefa widnieje odniesienie do niemieckiego der Streifen (obok angielskiego
stripe), oznaczaj cego ‘strok , pas, pasek materyi, kresk ' (SLin, 1854, s. 470).

Najcz ciej spotykanymi proporcjami sztrajfow by y wymiary od 20 cm wysoko ci do
oko o 60 cm szeroko ci (zwykle 22 x 61,5 cm), cho w zebranym przeze mnie materiale
zdarzay si egzemplarze wi ksze, o wymiarach 43 x 61 cm lub nawet 32 x 86 cm. Taka
przestrze afisza pozwala a na umieszczenie lapidarnych formu o charakterze oznajmienia
lub wezwania, widocznych dla ka dego z do du ej odleg o ci. Wymiary sztrajfow oraz
ich rachityczne tworzywo, czyli papier, pozwalaj s dzi, e miejscem docelowym tych
drukéw by y pomieszczenia, w ktérych przebywa a okre lona spo eczno (np. pracowni -
cy zak adow, cz onkowie zrzesze , partii, klubéw), oraz obiekty przechodnie, mijane przez
grupy ludzi (sztrajfy wieszano w korytarzach, salach, miejscach u yteczno ci publicznej).
T em dla sztrajfow by y wi c cz sto tablice og osze w zak adach pracy, gazetki cienne,
makiety lub specjalne k ciki tematyczne towarzysz ce uroczysto ciom. Proporcje drukéw
ilustruj poni sze przyk ady:

4 W swoich badaniach pos uguj si terminem  sztrajf w rodzaju m skim, czyli tak, jak opisane s
tego rodzaju afisze w Bibliotece Uniwersytetu Wroc awskiego, z ktorej czerpa am pierwsze materia y
do analizy. W archiwach cyfrowych i bibliotekach sposéb zapisu zale y od praktyki kustoszy, ktérzy
zajmuj si katalogowaniem drukéw, np. pracownicy Dzia u Dokumentéw ycia Spo ecznego w PAN
Bibliotece Gda skiej w opisie wybranego druku tego typu podaj obja nienie sztrajfa z has em pro-
pagandowym . Spotka am si réwnie z opini, e druki o wskazanych proporcjach nie maj osobnej
nazwy, s okre lane po prostu jako afisz.
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Rysunek 1
Sztrajf po wi cony obchodom Dnia Lasu na Gérnym | sku. Wymiary druku: 15 x 43 cm.
rod o: Biblioteka Uniwersytecka we Wroc awiu
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Rysunek 2
Sztrajf po wi cony obchodom Dnia Lasu na Gérnym | sku — wersja barwiona na zielono.
Wymiary druku: 15 x 43 cm. réd o: Biblioteka Uniwersytecka we Wroc awiu

Rysunek 3
Sztrajf po wi cony obchodom Tygodnia Inwalidy Wojennego (1948). Wymiary druku: 21,5 x 61,5 cm.
rod o: Biblioteka Uniwersytecka we Wroc awiu
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Zebrane do bada sztrajfy podzieliam na dwa typy 5.

Jako pierwszy wyodr bni am grup sztrajfow o dominuj cej funkcji informacyjnej i per
swazyjnej. Has a z tej grupy przekazuj przede wszystkim informacje o obywatelskich
powinno ciach w zakresie edukacji, higieny, rolnictwa, pomagania innym; przypomina y
tak e o obchodach rocznic i wit. Intencj nadawcéw by o wp ywanie na postaw spo
ecze stwa, niekoniecznie w sposOb zaanga owany ideologicznie — cz sto majcy form
porady czy wskazéwki.

Jako drugi typ wyodr bni am grup sztrajfow o dominuj cej funkcji propagandowej
i ideologicznej. Powielone na tych drukach has a zawieraj elementy jzyka, w ktérych
wida przejawy peerelowskiej nowomowy i ktére b d si intensyfikowa w pd niejszych
dekadach (m.in. frazeologizmy propagandowe, apredykatywno , u ycie biernika postu
latywnego). Do ca okszta tu tych hase doskonale pasuj okre lenia, ktérych Agnieszka
Dytman-Stasie ko u y a, przedstawiaj ¢ has a pierwszomajowe w PRL: ,[...] schematyczne
mimo formalnej ré6 norodno ci, rytualnie powtarzalne, posiadaj ce cile wyznaczone miegj
sce w dyskursie propagandowym” (Dytman-Stasie ko, 2006, s. 129).

Sztrajfy o dominuj cej funkcji informacyjne;j i perswazyjnej

Has a powielane na sztrajfach uk adaj si w serie tematyczne dotycz ce wybranego
aspektu ycia. Ich zestawienie tworzy swoist agend spraw, tematoéw, zagadnie istot
nych w polityce informacyjnej pierwszej powojennej dekady, a dla badaczy komunikaciji
mo e by cennym réd em wiedzy na temat prowadzonych tu po wojnie kampanii spo
ecznych. Sztrajfy informacyjne mo na traktowa jako synonim og oszenia realizuj cego
funkcj wymuszon potrzebami chwili. Zwykle przekazy tego typu mia y charakter zinsty
tucjonalizowany, a nadawc by a instytucja lub organizacja, ktéra poza celem wy cznie
informacyjnym mog a zach ca do dzia ania (i np. udzia u w wydarzeniach) lub d y do
zmiany postaw (i np. dbania o higien).

Tabela 1
Przyk adowe tre ci sztrajféw o dominuj cej funkcji informacyjnej

Tre sztrajfu Rok

— dotycz ca o wiaty (seria sztrajfow wydana z okazji wita O wiaty):

Daj ksi k do biblioteki publicznej
Ksi ka skarbnic kultury!

Dzi wito bibliotek

Budujmy biblioteki publiczne

1946

5 Przy ka dym z wypisanych dalej przyk adéw dopisuj rok wydrukowania sztrajfu. W tabeli
uj am formu y najbardziej reprezentatywne dla danej tematyki (nie cytowa am wszystkich 105 przy
k adow).
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— dotycz ca obchodéw Dnia Lasu:

Las réd em bogactw narodowych i kulturalnych
Zadrzewienie osiedli robotniczych — warunkiem zdrowia mas pracuj cych 1948
Przemys owy | sk — bogactwem Narodu / Zielony |sk — gwarancj jego zdrowia

Las — przyjacielem rolnika
Las — réd em zdrowia dla mas

Oszcz dzaj ¢ drewno — oszcz dzamy lasy 1951
Zalesiaj ¢ nieu ytki walczymy o pokoj

— dotycz ca rolnictwa:

Kiszonka z li ci i wys odkéw to doskona a karma dla byd a! 1948

Ziemia uprawiona jesieni pod buraki cukrowe daje znacznie wy sze plony

— dotycz ca czytelnictwa (seria sztrajféw wydana z okazji Tygodnia O wiaty, Ksi ki i Prasy):

Czytaj ¢ pog biamy wiedz
Czytelnictwo to post p 1949
Ksi ka i gazety — to droga do wiedzy i poznania wiata

— dotycz ca wydajno ci pracy:

Strze my i oszcz dzajmy ka dy gram cementu 1949

Zwalczaj marnotrawstwo czasu i surowcal 1951

— dotycz ca higieny jamy ustnej u dzieci:

Z by stale oczyszczane psuj si mniej ni brudne

Czy z by, bo powiem mamie

Czysta jama ustna — to wyraz twej kultury 1951
Lecz c z b wcze nie, unikniesz cierpie wywo anych préchnic powik an

Czy ci z by naley dwa razy dziennie: rano i wieczorem, je li tylko raz, to wieczorem

— dotycz ca zagro e, jakie niesie alkoholizm:

Alkohol niszczy zdrowie, rozbija ycie rodzinne

Alkoholizm nale y zwalcza it pi — u atwia on dywersj i sabota wrogowi klasowemu

Nie nadu ywaj alkoholu — alkohol os abia instynkt spo eczny, hamuje wzrost kultury
mas pracuj cych

1951

Jak pokazuj przyk ady, sztrajfy stanowi bardzo uniwersalny no nik powielaj cy has a
wa ne spo ecznie, s u ce edukowaniu i kszta towaniu postaw. W ich formie zwraca uwag
nie tylko cz sty imperatyw: daj, czy , wykorzystujcie , lecz tak e konstrukcje typowe dla

krotkich i tre ciwych sloganow, stawiaj ce znak rowno ci mi dzy wybranymi poj ciami:
czytelnictwo to post p . Tego rodzaju oznajmienia uto samiaj ce s cz sto spotykane w

ha -

s ach reklamowych (Kami ska-Szmaj, 1996, s. 18), tak e tych drukowanych na powojen -

nych sztrajfach, np. w serii reklamuj cej Przedsi biorstwo ,Polskie Uzdrowiska:

Wody

zdrojowe — to zdrowie! Wy czna sprzeda na Wojewddztwo Wroc awskie Pa stwowego

Przedsi biorstwa ,Polskie Uzdrowiska” (1949).
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Mo na napotka réwnie przyk ady, ktére wiadcz o traktowaniu sztrajfow jako og o -
sze czy zapowiedzi. Jedn z takich form jest wspomniane w tabeli haso Dzi wito bi -
bliotek , ale mo na te przywo a bardziej emocjonalne oznajmienie:  Telegram! Ju wkrétce
Festiwal Filméw Radzieckich w naszym kinie (1953). Szczegdlnie interesuj ce, cho rzadkie, s
sztrajfy z tekstem w formie pytania, ktore nie do , e informuje, to swoj form wymusza
te interakcj, pod wiadom replik odbiorcy, np.: Czy wiesz, e w poniedzia ek, 29.VIIl.br.
sportowy Wroc aw wita kolarzy na Du ym Stadionie Olimpijskim? (1949).

Interesuj ce s tak e pe ne zdania, do rozbudowane, jak na has o. Stwierdzenia typu
Z by stale oczyszczane psuj si mniej ni brudne czy Czy zby, bo powiem mamie s
adresowane do m odszych odbiorcow. Predykatywne jest rownie has o skierowane do
rolnikéw: Ziemia uprawiona jesieni pod buraki cukrowe daje znacznie wy sze plony , przy-
pominaj ce skrotowe vademecum.

Przywo ane has a nie s wolne od nacechowania ideologicznego. Zadrzewienie osiedli
wspomaga przede wszystkim masy pracuj ce , a alkoholizm przedstawiany jest jako niebez -
pieczny ze wzgl du na szkodliwo nie tylko dla zdrowia, ale te dla zachowa spo ecznych.
Nawet proces zalesiania jest przyj ciem postawy na rzecz pokoju. Post p, wrég klasowy
czy masy pracuj ce to elementy leksyki typowej dla propagandy PRL.

Sztrajfy o dominuj cej funkcji propagandowej i ideologicznej

Tre drugiej wyodr bnionej grupy sztrajféw jest odzwierciedleniem tematéw obecnych
w przestrzeni politycznej pocz tku PRL. Na afiszach gloryfikuje si ustrdj socjalistyczny
i zaanga owanie partyjne, ceni si wspé zawodnictwo pracy i realizacj planéw gospo -
darczych, a tak e wspomaga obchody wit i rocznic. Agenda tematéw wynika z ustroju
w powojennej Polsce, ktérego monopolistyczny przekaz widoczny by we wszelkiego ro -
dzaju oficjalnych tekstach masowych, a wi c réwnie i akcydensach wychodz cych spod
maszyn pa stwowych drukarni.

Tabela 2
Przyk adowe tre ci sztrajféw o dominuj cej funkcji propagandowej i ideologicznej

Tre sztrajfu Rok

— dotycz ca dzia alno ci partyjnej (seria sztrajfow wydanych z okazji Il Wojewo6dzkiego Zjazdu
Polskiej Partii Socjalistycznej):

Dobrobyt szerokich mas — celem naszej walki
Jedno ci silni zaleczymy nasze rany

Niesiemy kultur w masy!

Niech yje jedno Partyj marksistowskich w Polsce!
Umacniajmy polsko nad Odr i Nys'!

Prac zwi emy Dolny |sk z Macierz

1945
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— dotycz ca obchodéw Tygodnia Inwalidy Wojennego:

Przez datek na rzecz pomocy Inwalidom Wojennym ku silnej i Niepodleg ej Polsce
Ludowej
Inwalidzi Wojenni / wczoraj w walce o Wolno — Dzi w walce o Pokgj

Z ofiary krwi Inwalidéw Wojennych wyros a Polska Ludowa — Umocnijmy J ofiarn 1948
Prac
Nie szcz dz ¢ ofiar na rzecz pomocy Inwalidom Wojennym — nie szcz dzimy ofiar
na rzecz odbudowy Polski Ludowej
— dotycz ca klas spo ecznych i ustroju pa stwa:
Niech yje i krzepnie sojusz robotniczo-ch opski, granitowy fundament Polski Ludowej!
Niech yje socjalizm!
Niech yje walka biednych i redniorolnych ch opéw o zniesienie wyzysku na wsi,
o 1949
0 post p, o owiat i o dobrobyt!
Wi cej synéw ch opskich i robotniczych na wy sze uczelnie!
Ma o i redniorolni ch opi czcie si przeciwko wyzyskiwaczom wiejskim!
— dotycz ca relacji ze Zwi zkiem Radzieckim:
Przyja , pomoc, przyk ad z ZSRR - oto podstawowe rdd a naszych zwyci stw
Niech yje wédz wiatowego obozu pokoju, demokracji i socjalizmu, Wielki Stalin! 1949
Niech yje organizator zwyci stwa nad faszyzmem, wédz wiatowego obozu pokoju,
Generalissimus Joézef Stalin
Film radziecki jest bliski ka demu cz owiekowi pracy
Film radziecki uczy kocha Ojczyzn
Film radziecki uczy prawdy o socjalizmie 1951
Film radziecki wychowawc mas
W filmach radzieckich poznasz prawd o yciu i ludziach budujcych nowy wiat
— dotycz ca realizacji planéw gospodarczych:
Plan operatywny wyrazem nowej, lepszej gospodarki — gospodarki socjalistycznej
Podejmowanie zobowi za krotko- i d ugofalowych gwarancj przedterminowego wy -
konania planu 6-letniego 1950
Plan 6-letni naszym wk adem w walce o pokdj
Dbaj o d wig! Bezawaryjna jego praca przyspiesza wykonanie zada planu 6-letniego
Nie b dziemy szcz dzi si do wykonania planu sze cioletniego!
Gornicy! Pod kierownictwem Partii naprzoéd do walki o realizacj planu 5-letniego! 1955
— dotycz ca wsp6 zawodnictwa pracy:
Gornicy — nie tolerujcie w swoich szeregach bumelantéw i nierobéw! 1955

M odzi pionierzy! Ca ym sercem witamy was w gérniczych szeregach
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Ju na pierwszy rzut oka mo na wychwyci r6 nic pomi dzy formu ami w tabeli 2 a ha-
s ami z dominuj ¢ funkcj informacyjn (tab. 1). Has a o nacechowaniu propagandowym
s na og0 bardziej rozbudowane. W ich tre ci cz ciej wykorzystywano epitety i wyli -
czenia, co dobrze obrazuj przyk ady, w ktérych przywo any jest Stalin — po wi cone mu
nominacje peryfrastyczne wpisuj si w typow dla epoki tendencj do propagandowego
prze cigania si w tworzeniu dla niego specjalnej nomenklatury (zob. Zemsza, 2016). Na -
wet has a apredykatywne, dotycz ce np. realizacji planéw gospodarczych, s rozbudowane

i zawieraj tak charakterystyczny dla nowomowy biernik postulatywny (G owi ski, 2009,

s. 39). Dodatkowo konstrukcje bezczasownikowe (np. Wi cej synéw ch opskich i robotni -
czych nawy sze uczelnie! czy Dobrobyt szerokich mas — celem naszej walki) skutkuj neu -
tralizacj czasu (Bralczyk, 2007, s. 110), co mia o czyni te formu y nieustannie aktualnymi.
Z kolei w has ach po wi conych inwalidom osi konstrukcyjn jest opozycja: by o — b -
dzie, co odzwierciedla nowy porz dek w polityce ( wyros a — umocnimy j ; wczoraj — dzi )
(zob. leziak, 2016, s. 145).

W niemal wszystkich przywo anych przyk adach dominuje patos, ktérego wymow
czasem wzmacniaj eksklamacje czy apostrofy do konkretnej grupy zawodowej, a leksyka
oparta jest na poj ciach i okre leniach, takich jak poko¢j, sojusz, gwarancja , nowy , lepszy,
kojarz cych si jednoznacznie pozytywnie, co czyni z przedstawianych zjawisk warto ci
po dane (zob. Partington i Taylor, 2018, s. 29; Pisarek, 2002). Tre ci wskazuj ce na dzia -
ania negatywne (np. postaw bumelantéw i nierobow ) zdarzaj si rzadziej i pe ni raczej
funkcj ostrze enia czy wr cz napomnienia, jak rownie kontrastu dla postawy robotnika
ho duj cego wspé zawodnictwu. Opisywanie po danych postaw pracowniczych (maksy -
malna wydajno i poszanowanie sprz tu) idzie w parze z nobilitacj okre lonych grup
spo ecznych (rolnikéw, ch opéw) i zawodowych (gornikéw).

Zagadnienia ustrojowe i pracownicze nie s jedynymi tematami, dla ktérych zarezerwo -
wana jest przestrze sztrajfu. To tak e wzbudzenie w odbiorcach zainteresowania kultur
.bratniego narodu”. Jak pokazuj has a w tabeli, to radziecki film jest rod em uniesie
estetycznych. Podobnie by o z literatur — w 1950 roku w ramach Miesi ca Pog biania
Przyja ni Polsko-Radzieckiej drukowano sztrajfy z has ami: Literatura radziecka to najbogat -
sza, przoduj ca literatura wiata ; Poznaj arcydzie a pisarzy radzieckich — Laureatéw Nagrod
Stalinowskich — w przek adach polskich . Estetyka kultury i sztuki radzieckiej, uj ta w ramy
realizmu socjalistycznego ju w latach 30. XX wieku (zob. Dobrenko, 2020, s. 167-179),
mia a by wzorem do na ladowania dla wszystkich.

Podsumowanie i perspektywy badawcze

Analiza hase powielanych na sztrajfach z lat 1945-1955 sk ania do refleksji nad j zy -
kiem perswazji i propagandy politycznej w Polsce w pierwszej dekadzie po zako czeniu
Il wojny wiatowej. Interesujca jest rozpito tematyczna drukéw i fakt, e s one
no nikiem nie tylko tre ci zaanga owanych politycznie, ale wr cz — nawet z dzisiejszej
perspektywy — neutralnych czy edukacyjnych. Serie drukéw dotycz cych higieny, rolnictwa
czy o wiaty przypominaj mechanizmy kampanii spo ecznych, ktérych twércy maj na celu
u wiadomienie spo ecze stwa na dany temat, a has a, jakimi si pos uguj, s skrétowe
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i bezpo rednie, przypominaj slogan reklamowy. Sztrajfy okazuj si wic znakomitym

no nikiem perswazji, a jak pokazuj przyk ady z drugiej wyodr bnionej grupy — tak e
propagandy i ideologii socjalistycznej, ktorej tony pobrzmiewaj ju w niektérych has ach
informacyjnych, ale z pe n moc uderzaj w przekazach dotycz cych organizacji pa stwa,
gospodarki, obchodéw wi t i rocznic. Wydaje si, e ten typ druku zosta niemal zaw asz -
czony przez propagand .

Do ogdlnej charakterystyki sztrajfu przystaj wszystkie okre lenia, ktére przypisuje si
drukom ulotnym. Sztrajf jest bez w tpienia rodzajem medium, przeka nikiem informa -
cji, no nikiem tre ci, artefaktem, mo e te by, jak pisze Grzegorz Markiewicz o drukach
ulotnych w wieku XIX, jedn z form kszta towania wiadomo ci spo ecznej (2018, s. 19),
a tak e, czego na temat drukéw ulotnych dowodzi Aleksander Birkenmajer, odzwierciedle -
niem ycia w danym momencie, co czyni je bezcennym réd em informacji dla kolejnych
pokole (EWoK, 1971, s. 560). Ale rodzi si jeszcze pytanie: Czy sztrajf jest tylko rodzajem
druku ulotnego, czy osobnym gatunkiem tekstu?

W réd ré norodnego zbioru drukéw ulotnych wiele jest form, ktérych nazwa, b d ca
cz sto nominalnym sk adnikiem tre ci (np. w postaci tytu u), pokrywa si z zakorzenion
w wiadomo ci spo ecznej nazw gatunku. Przyk adami s m.in.: og oszenie, odezwa, ma -
nifest, regulamin, instrukcja, list go czy czy list po egnalny — zatem wszystkie te teksty,
ktére maj cile okre lon ram gatunkow i ka dorazowo s realizacjami pewnego wzorca
gatunkowego, ale ze wzgl du na no nik, na ktérym zosta y utrwalone (osobna kartka, tabli -
ca, afisz), stanowi dokumenty ycia spo ecznego. Nale y tu wskaza réwnie grup form,
dla ktérych nazwa gatunkowa okazuje si redundantna, gdy ze wzgl du na typ no nika
i cechy delimitacyjne ka dy odbiorca wie, z czym ma do czynienia — tak jest w przypadku
ulotki, plakatu, vlepki czy klepsydry.

Nazwanie sztrajfu gatunkiem tekstu wydaje si niemo liwe z jednego powodu: odzna -
cza si on tak rozmaito ci realizacji, e niemo liwe by oby stworzenie jednego spdjnego
wzorca gatunkowego. Przypomnijmy w tym miejscu zaproponowane przez Mari Wojtak
za o enia genologicznej analizy wypowiedzi (2019, s. 205-209). W scenariuszu, ktory kre li
badaczka, pierwszym etapem analizy jest (1) zbadanie zewn trznych cech wypowiedzi, tzw.
sygna 6w gatunkowych, widocznych w architektonice tekstu, rozmieszczeniu przestrzen -
nym czy technice upowszechniania. Drugi etap stanowi (2) analiza struktury, daj ca odpo -
wied na pytanie: Czy tekst wype nia schemat gatunkowy? Przedmiot trzeciego etapu to
(3) analiza pragmatyczna, skupiajca si na potencjale illokucyjnym tekstu, intencjach
nadawcy i obecno ci pozosta ych aktoréw komunikacyjnych. Etap czwarty koncentruje od -
biorc na (4) aspekcie poznawczym — tematyce tekstu, sposobach warto ciowania i aksjolo -
gicznym pejza u (Wojtak, 2019, s. 208). Ostatnim etapem jest (5) analiza cech stylistycznych.

Przyst puj ¢ do analizy sztrajfow, napotkamy problem wielo ci — ka dy sztrajf mo e
by inny w zale no ci od tematyki, ktérej dotyczy (pkt 3 i 4), a cechy stylistyczne (pkt 5)

b d zawsze wypadkow architektoniki tekstu (pkt 1), warunkowan z kolei technik upo -
wszechniania i rodzajem no nika. Jest to jednak dowdd nie tyle falsyfikuj cy gatunkowo

sztrajfu, ile wskazuj cy na zbytni obszerno kategorii, ktér chcemy podda analizie. W li-
teraturze przedmiotu z powodzeniem analizuje si bowiem gatunki wypowiedzio  w szym
zakresie definiendum , ktére bez jasno sprecyzowanego cz onu differentia specifica stano-
wi za obszerny i nieheterogeniczny zbior, np. slogan wyborczy (O 6g, 2004, s. 181-202;
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por. Bralczyk, 1990) czy dowcip polityczny (Kami ska-Szmaj, 2001), a tak e przywo ane
ju : ulotka wyborcza (Majkowski, 2015) i list po egnalny (Za ko-Zieli ska, 2013).

Je li uznaliby my, e istnieje — na wzor wyodr bnionej kategorii has a politycznego ( le -
ziak, 2020, 2021) — osobna kategoria pod nazw ,sztrajf propagandowy”, to w wietle kon
cepcji Janiny Fras mdg by on zosta w czony do grupy gatunkéw wypowiedzi politycznej.

Gatunek wypowiedzi politycznej Fras (2005) definiuje jako

stosunkowo trway pod wzgl dem tre ci politycznej, ponadto kompozycji (bu
dowy) i stylu typ wypowiedzi, ukszta towany w zale no ci od funkcji (g 6wne
funkcje: informacyjna, perswazyjna) oraz sytuacji u ycia (przede wszystkim ofi -
cjalnej) (s. 118).

Specyfika tekstow politycznych, cile zwi zana z form kultury politycznej (Kami ska -
-Szmaj, 1994), silnie czy si z funkcj informacyjn i perswazyjn wypowiedzi, a tak e
kontekstem. Analiza sztrajféw o dominuj cej funkcji perswazyjno-propagandowej potwier -
dzia, e formy te stanowi grup tekstéw spojn w wyznaczonych zakresach. Sztrajfy
propagandowe by y bowiem przekazem:

» 0 zbli onych proporcjach no nika — zawsze w postaci w skiego prostok tnego pasa;

» zawieraj cym slogan b d has o polityczne o silnym potencjale illokucyjnym, czasem
wzbogacone grafik korespondujc z tre ci has a;

» realizuj cym funkcj perswazyjn (prymarnie) i informacyjn (sekundarnie);

» eksponowanym w przestrzeni publicznej, oficjalnej, a w zwi zku z tym adresowanym do
szerokiego grona odbiorcow.

Sztrajf propagandowy mog by si znale w zbiorze gatunkdéw, ktére Fras okre la jako ty -

powe dla komunikacji politycznej, na réwni z m.in. plakatem politycznym czy komiksem

politycznym (Fras, 2005, s. 119-120).

Badania nad osobliwo ciami gatunkowymi sztrajfow mog by kontynuowane. Warto
jednak ju teraz wspomnie o jeszcze jednej perspektywie badawczej: probie spojrzenia
na sztrajfy jako teksty minimalne (Czachur, 2020). Zauwa my, e cech wyr@ niaj c sztraj -
fy spo réd pojemnej grupy drukéw ulotnych, a  nawet spo réd — ju zaw onej — kategorii
afiszy jest specyficzny uk ad tre ci, wymuszony przez proporcje papieru. Jak zauwa a Wal -
demar Czachur (2020), ,kryterium ma opowierzchniowo ci nie jest konstytutywnym kryte -
rium dla minitekstéw” (s. 36) z wykorzystaniem paralelno ci kolejnych segmentéw tre ci
i obecno ci ukrytych cie ek lektury. Niezmiernie wa ne jest tak e otoczenie, w ktérym
sztrajfy si pojawia y. Sale obrad, pomieszczenia szkolne i pracownicze, korytarze placowek
edukacyjnych i zak adéw pracy — to przestrzenie, w ktérych umieszczano w skie poziome
pasy z przekazem dostosowanym do odbiorcy i adekwatnym do sytuacji. Przyjrzyjmy si
jeszcze formom gramatycznym komunikatoéw zamieszczonych na sztrajfach. Charakterystycz-
ne dla tekstow minimalnych wyst powanie elips i bezokolicznikéw (Czachur, 2020, s. 37)
cechuje rownie komunikaty na sztrajfach — ju nie tylko tych o nacechowaniu propagan -
dowym, lecz tak e informacyjnych, zawieraj cych nakaz Czy z by lub oznajmienie Dzi
wi to bibliotek

Jakkolwiek potraktujemy sztrajfy, warto po wi ci im wi cej uwagi, poszerzajc zbiér
o dodatkowe egzemplarze pochodz ce — w miar mo liwo ci — z innych réde biblio -
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tecznych i archiwalnych. Zredukowane do prostok tnej postaci przekazy, minimalistyczne
w formie i maksymalistyczne w tre ci, mog sta si przedmiotem dalszych bada .

rod a

105 afiszy, tzw. sztrajféw, zawieraj cych has a i slogany o nacechowaniu informacyjnym
i propagandowym. Sztrajfy pochodz z zasobdéw Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroc awiu,
nie wszystkie zosta y jeszcze skatalogowane i uwzgl dnione w wyszukiwarce biblioteczne;j.
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