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#naukanatwitterze
O multimodalnym designie informacji w dyskursie cyfrowym

#scienceviatwitter
On the Multimodal Design of Information in Digital Discourse

Abstract: The subject of the article are the ways of popularizing scientific and popular science knowl-
edge by using Twitter as a social media platform. The research corpus comprises 100 tweets which
come from institutional and individual senders, including both representatives of the world of science
as well as of the media that aim to popularize scientific knowledge. As a result of the medialinguistic
analysis, which focused on the structural and functional plane of the studied media tests, the high
representativeness of multimodal tweets was noted. Namely, language and image contestualize each
other: the image allows us to fill the semantic gap resulting from the ellipticalness of the verbal layer
of a given tweet. Thus, the contribution of the multimodal information design to knowledge transfer
in digital discourse has been demonstrated.
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Abstrakt: Tematem artykutu sa sposoby upowszechniania wiedzy naukowej i popularnonaukowej
dzieki wykorzystaniu medium spotecznosciowego, jakim jest Twitter. Na korpus badawczy ztozyto sie
100 tweetéw pochodzacych od nadawcdéw instytucjonalnych i indywidualnych, wsréd ktérych znalezli
sie zarowno reprezentanci Swiata nauki, jak i mediow nastawionych na popularyzacje wiedzy nauko-
wej. W wyniku analizy mediolingwistycznej, ktéra koncentrowata si¢ na ptaszczyznie strukturalnej
i funkcjonalnej badanych mediotekstéow, zwrocono uwage na wysoka reprezentatywnos¢ tweetow
multimodalnych, w ktdérych jezyk i obraz wzajemnie si¢ kontekstualizuja: obraz pozwala wypetni¢ luke
semantyczna wynikajaca z eliptycznosci warstwy werbalnej tweetu. Tym samym wykazano wktad
multimodalnego designu informacji w transfer wiedzy w dyskursie cyfrowym.

Stowa kluczowe: multimodalnos$¢, design informacji, media spotecznosciowe

1. Wprowadzenie

Ponowoczesnos¢, ktdrej wspotczesnie doswiadczamy, przyniosta wiele transformacji
w roznych sferach zycia. Aby sprosta¢ nowym wyzwaniom i dotrzymac¢ kroku dynamicz-
nie zmieniajacej sie rzeczywistosci, cztowiek musi wyksztatca¢ w sobie nowe kompetencje
badz tez przynajmniej dokonac rewizji tych umiejetnosci, ktére juz posiada, a ktore wy-
magajg dostosowania do zmieniajacych sie¢ warunkoéw zycia, pracy czy aktywnosci twor-
czej. Sfere, w Kktorej bardzo wyraznie widoczne jest istotne przyspieszenie, bez watpienia
stanowi komunikacja. W dobie ogromu informacji naptywajacych bardzo réznymi kanata-
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mi i przyjmujacych rozmaite formy, szczegdlnie pozadane jest ,bycie w kontakcie”, ktore
nie tylko umozliwia ,szybkie reagowanie”, ale pozwala takze bez angazowania duzych sit
i srodkéw dotrze¢ z przekazem do szerokiego grona odbiorcow. Przestrzenia, ktora cechuje
bardzo wysoki poziom dynamizmu komunikacyjnego, jest przestrzen cyfrowa, w niej za$
szczegolne miejsce przypada tzw. nowym nowym mediom (LEWINSON, 2010). Pojawienie
sie Facebooka, Instagrama czy Twittera sprawito, ze Swiat sie zglobalizowat takze w tym
sensie, ze osoby znane dotad z gazet, radia czy telewizji staty sie duzo bardziej dostepne
i osiagalne. Interakcyjnos¢ medidw spotecznosciowych spowodowata koniecznos$¢ zredefi-
niowania tradycyjnych rél uczestnikdw procesu komunikacji. Nadawca komunikatu przestat
by¢ jedyna strona aktywnie zaangazowana w tworzenie przekazu medialnego. Taka role
przyjat na siebie takze odbiorca wyposazony przez media spotecznosciowe w narzedzia
pozwalajace zywo reagowac na informacje, recenzowac je oraz — co szczegOlnie wazne —
udostepnia¢ kolejnym uzytkownikom Sieci. Zburzony zostat zatem obowiazujacy dotad
podziat rol i zmienita sie pozycja odbiorcow, ktérych motywuje sie do wiekszej aktywnosci
i czyni wspottworcami tekstow wypetniajacych przestrzen medialna. Media spotecznos-
ciowe staty si¢ nowoczesnymi, wirtualnymi arenami wymiany mysli i sadow, ale takze
przestrzeniami, ktére coraz wiecej podmiotdw wykorzystuje do tego, aby konsekwentnie
i zgodnie z trendami budowa¢ swoj wizerunek. Z mozliwosci tej korzystajg nie tylko osoby
publiczne (politycy, dziennikarze, aktorzy), ale takze instytucje, ktore w ten sposob popu-
laryzuja swoja dziatalno$¢. Potencjat mediow spotecznosciowych dostrzegli i postanowili
wykorzystac¢ takze przedstawiciele Swiata nauki.

Niniejszy artykut poswiecony jest temu, jak w mediach spotecznosciowych, a doktad-
niej na Twitterze, prezentowane i upowszechniane sa informacje o charakterze naukowym
i/lub popularnonaukowym. Celem artykutu jest znalezienie odpowiedzi na pytanie o design
informacji (BucHER, 2007) ze Swiata nauki, czyli o to, jak reprezentanci tego srodowiska
radza sobie w sytuacji, gdy chcac podzieli¢ sie ze spotecznoscia Twittera wiedza o charak-
terze naukowym czy popularnonaukowym, do dyspozycji maja maksymalnie 280 znakow
przypadajacych na jeden post. Wtasnie to ilosciowe ograniczenie znakow w jednym wpisie
wyrdznia Twitter spoéréd innych medidéw spotecznosciowych. Ow limit znakéw moze sta-
nowi¢ pewne utrudnienie, wymuszajace na uzytkownikach tego medium zwiezto$¢ wypo-
wiedzi, o ktorg zwykle trudno w przypadku tresci naukowych czy popularnonaukowych,
jednak z perspektywy analizy komunikacji medialnej sposdb zaistnienia nauki na Twit-
terze stanowi interesujace zagadnienie badawcze, ktére moze postuzyc jako kolejny gtos
w dyskusji nad warunkami skutecznego projektowania informacji w przestrzeni cyfrowe;j.
Zaproponowana w niniejszym artykule analiza mediolingwistyczna ma umozliwi¢ udziele-
nie odpowiedzi na pytania o to, kim sa uzytkownicy Twittera publikujacy tresci naukowe
i popularnonaukowe oraz czy wykorzystuja oni multimodalnos¢ jako element wspierajgcy
prezentacje kwestii naukowych w sytuacji istnienia ograniczen formalnych przekazu (maks.
280 znakéw w jednym wpisie). Korpus badawczy bedacy przedmiotem analizy tworzy 100
tweetdw powstatych miedzy styczniem a wrzesniem 2019 roku i pochodzacych od dwéch
grup nadawcow, tj. nadawcédw instytucjonalnych oraz indywidualnych, ktérych taczy to,
ze wykorzystuja Twitter jako narzedzie porozumiewania si¢ i wymiany informacji o cha-
rakterze naukowym i/lub popularnonaukowym.
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2. Architektura informacji w dyskursie cyfrowym

Pojawienie si¢ mediow cyfrowych bez watpienia zrewolucjonizowato komunikacje
w tym sensie, ze pozwolito w niespotykanym dotad wymiarze przetamac dystans czasowo-
-przestrzenny, ktéory w wielu wypadkach powaznie utrudniat lub wrecz uniemozliwiat
sprawne i wolne od barier komunikowanie sie. Wraz z rozwojem cyfryzacji komunikacja
z pewnoscia stata sie szybsza i duzo bardziej zréznicowana, jesli chodzi o forme jej me-
dialnego zaposredniczenia, ale jednoczesnie duzo mniej otwarta na kontakt bezposredni,
ktory przez wieki odgrywat w niej role kluczowa.

Media wykorzystywane przez spotecznosci plemienne byty naturalne, oparte
na biologicznym wyposazeniu cztowieka, stuzyty do kontaktdw bezposrednich,
,twarza w twarz”, wymagajacych obecnosci i bliskosci. Wspdtczesne spoteczen-
stwa natomiast w przewazajacej mierze, cho¢ nie wytacznie, wykorzystuja media
techniczne, pokonujace bariere czasu i (lub) przestrzeni, podtrzymujace kontakty
zaposredniczone. Miejsce komunikacji typu face to face zajmuje komunikacja typu
interface-to-interface (komunikowanie zaposredniczone, zmediatyzowane).
GoBAN-KLAS, 2007: 43

Whprowadzenie kolejnych rozwiazan technologicznych sprawito, ze komunikacja i relacje
miedzyludzkie do niej wiodace nabraty zupetnie nowego wymiaru. U Zrédet postepujacego
na przestrzeni lat rozwoju rynku medialnego lezato uswiadomienie sobie faktu, ze informa-
cja moze stanowi¢ towar, zas6b warunkujacy pozadany rozwdj roznych sfer zycia i dzia-
talnosci cztowieka. To wtasnie wokét informacji zaczeta powstawac cata infrastruktura,
umozliwiajaca gromadzenie, przetwarzanie i udostepnianie danych, a tym samym dzielenie
sie wiedza. Tak oto - na bazie spoteczeristwa informacyjnego, a nastepnie sieciowego -
wyksztatcito sie tzw. spoteczenistwo medialne, w ktérym:

1) miedzyludzkie kontakty i stosunki sa w ogromnym i przewazajacym stopniu
zaposredniczone przez uzywane media;

2) media masowe tworza swoistag rzeczywisto$¢ wirtualna, kulture medialna;

3) infrastruktura medialna, a w szczegdlnosci telekomunikacyjna, jest podstawa
Sieci i obiegéw informacyjnych o roznej skali (od lokalnej do globalnej), fun-
damentalnych dla wszelkich dziatan i kontaktéw jednostkowych oraz organi-
zacyjnych we wszystkich sferach zycia;

4) niemal wszelkie dziatania ludzkie sa wspomagane przez formy medialno-tele-
informacyjne;

5) przemysty (kultury) medialne stanowia istotny i rosnacy element gospodarki
i zatrudnienia.

GoBAN-KLAS, 2007: 44

Zdaniem Tomasza Goban-Klasa w przetamaniu dystansu czasowo-przestrzennego wa-

runkowanego rozwojem nowych technologii tkwi pewien paradoks. Zaposredniczenie me-
dialne komunikacji przyczynia sie bowiem do tego, ze ludzie bliscy sobie w sensie fizycznym,

91



Magdalena Makowska

a uwiktani w nowe technologie, przenosza czes¢ swoich kontaktow do sfery wirtualnej
kosztem relacji bezposrednich, ci zas, ktérych dotad dzielit znaczny dystans, dzieki wsparciu
technologicznemu maja szanse¢ ow dystans pokona¢. W kontekscie wykorzystania nowych
technologii przez sektor nauki kluczowe jest to drugie zjawisko, czyli porozumienie, do
jakiego - dzieki zaposredniczeniu medialnemu - dochodzi miedzy uzytkownikami Sieci
i ktérego przedmiotem staja sie tresci o charakterze naukowym czy popularnonaukowym.

Swiat nauki powoli, ale konsekwentnie, odkrywa dla siebie kolejne sfery medialne, ktore
mozna wykorzysta¢, by dzieli¢ sie wiedza ze specjalistami, ale tez popularyzowac¢ nauke
wsrod niespecjalistow. Nowe nowe media stwarzaja ku temu bardzo dogodne warunki,
pozwalajac na prezentacje wiedzy naukowej w sposob przystepny, nieodbiegajacy od tego,
jak prezentuje sie wiadomosci dotyczace innych sfer zycia. To przekazywanie niejako ,przy
okazji” informacji ze Swiata nauki ma te niewatpliwa zalete, ze skraca dystans, ktéry wo-
bec nauki moze odczuwac¢ odbiorca bezposrednio z ta sfera niezwiazany. Fakt, ze tresci
naukowe czy popularnonaukowe anonsowane sg jak wiele innych, tj. ptyng w strumieniu
informacji ze swiata kultury, polityki czy sportu, sprawia, ze w odczuciu potencjalnego od-
biorcy kontakt ze sfera nauki staje si¢ czym$ normalnym i naturalnym, czyms, wobec czego
nie nalezy odczuwac leku ani obaw. W erze ekranow liczne wiadomosci ze Swiata nauki,
w tym te dotyczace dziatalnosci naukowo-badawczej ludzi nauki, obecne sa na ekranach
tak, jak to ma miejsce w wypadku informacji z wielu innych dziedzin zycia:

[...] ekran, w parze z komputerem, staje sie dzisiaj podstawowym narzedziem
umozliwiajacym dostep do réznorodnych informacji, czy beda to obrazy, filmy
czy tekst. Uzywamy go do czytania codziennej prasy, do ogladania filméw, do
komunikowania si¢ ze wspotpracownikami, znajomymi i przyjaciotmi, i — co naj-
wazniejsze — do pracy.

MANOVICH, 2006: 177

Era ekranow to takze era nowego wymiaru wizualnosci. Wizualno$¢ w sposob natural-
ny zawsze byta obecna w komunikowaniu si¢ bezposrednim. To obraz stanowit naturalny
pierwowzor pisma, a potem konsekwentnie mu towarzyszyt, poczatkowo w formie bogato
zdobionych liter inicjalnych w starodrukach, nastepnie za$ jako ilustracje, by wspdtczesnie
zaistnie¢ na przyktad w postaci zroznicowanych elementéw audiowizualnych. Warto w tym
miejscu podkresli¢, ze wizualnosci nie nalezy odnosi¢ wytacznie do obrazu, ale jest ona
takze cecha inherentna samego pisma, bez wzgledu na to, czy jest to pismo odreczne, dru-
kowane czy elektroniczne, ktére pojawia sie na ekranach komputeréow, laptopéw, tabletow
czy smartfonow, czyli zawsze wtedy, kiedy komunikacja przebiega w sposéb medialnie
zaposredniczony, tj. z wykorzystaniem e-maili, SMS-ow, foréw internetowych, blogow czy
wpiséow w mediach spotecznosciowych. Wizualnos¢ komunikacji z pewnoscig nie moze
wiec byc¢ uznana za odkrycie XX czy XXI wieku, gdyz cztowiek ze swojej natury odbiera
Swiat, Kierujac sie swoim pierwszym wrazeniem, a ono zazwyczaj jest wtasnie wrazeniem
wizualnym (por. CicHA, 2017). Wspotczesnos¢ przyniosta jednak nowe formy wizualnosci,
zwiekszyta jej intensywnos¢ i pole oddziatywania, ale tez oczekiwania, ktdre sie przed nia
stawia takze w kontekscie prezentacji tresci naukowych czy popularnonaukowych.

92



#naukanatwitterze...

Komunikacja wizualna jest zatem z jednej strony naturalna, z drugiej wykoncy-
powana, spetniajaca okreslone zadania i oczekiwania. Jej punktem odniesienia
moze byc zbiorowos¢, jak tez pojedyncza osoba, moze byc¢ ona bezposrednia lub
realizowac si¢ poprzez konkretne medium obrazkowe.

DAaBAtA, 2013: 90

Utozsamianie komunikacji wizualnej wytacznie z obrazem czy tez wieloscig obrazow jest
btedem, gdyz sktada sie na nig wiele relacji, ktérych recepcja przebiega z zaangazowaniem
kanatu wzrokowego. Kluczowe sa tu powiazania powstajace na styku tego, co jezykowe,
i tego, co obrazowe. To wtasnie w kontekscie tzw. tekstow jezykowo-obrazowych (STocKL,
2004; 2015) warto przygladac sie architekturze wspdtczesnej komunikacji i roli, jaka od-
grywaja w niej stowo i obraz. W odpowiedzi na pytanie o to, czy jestesmy sSwiadkami
konca hegemonii jezyka, Maryla Hopfinger podkresla, ze:

obraz przeszedt dtuga droge nobilitacji kulturowej i dzisiaj powszechnie obecny,
petni zarazem funkcje przedstawiajaca i funkcje znaczeniowa. [...] W dzisiejszej
przestrzeni komunikacyjnej stowo i obraz sa dobrze wspoétobecne, moga petnic
zarowno samodzielne, jak i komplementarne funkcje; obraz nie tyle wypiera sto-
wo, ile petni¢ moze dzisiaj zarowno swoiste funkcje przedstawiajace, jak i funkcje,
ktore kiedys przypisywano tylko stowu.

HOPFINGER, 2013: 13, wyrodznienia w oryginale

Ta nobilitacja kulturowa obrazu, o ktérej wspomina Hopfinger, jest kluczowa w kontek-
Scie podjetych tutaj rozwazan na temat prezentacji medialnej tresci naukowych i popular-
nonaukowych. Obraz zmienit bowiem architekture informacji zdominowanej przez stowo,
przestat by¢ wytacznie elementem estetyzujacym, nalezacym do sSwiata formy, a stat sie
tez zrédtem tresci i znaczenia. Potaczenie elementow jezykowych i form wizualnych po-
zwolito stworzy¢ nowy, bo semiotycznie zréznicowany, jezyk komunikacji. Obraz unaocznia,
dokumentuje, a dzieki specjalistycznym technologiom pozwala dotrze¢ takze tam, gdzie nie
siega ludzki wzrok, i przedstawia Swiat widziany w wielkim zblizeniu, wyjasniajac przy
tym jego prawidtowosci i zawitosci, eksponujac kluczowe fragmenty jakiego$ urzadzenia
czy tez uwieczniajac moment, w ktorym zachodzi okreslone zjawisko. W tym sensie obraz
jest nie tylko przekazem informacyjnym, ale takze interpretacyjnym, ktorego zaleta jest
to, ze odbierany bywa w sposob natychmiastowy i nielinearny, holistyczny. ,Wizualizacja
petni funkcje wyjasniajaca i emotywna, staje sie strategia nadawcza, ktora modeluje pro-
ces komunikacji” (JANUS-KONARSKA, 2013: 109). W obszarze nauki pozwala dokumentowac
przebieg badan i przyczynia sie do popularyzacji dokonan naukowo-badawczych. Wobec
gtosdw, ze sSwiat, a z nim komunikacja, staty sie zbyt obrazowe i ze zagraza to stowu,
warto zachowac Kkrytyczny dystans, pamietajac, by angazujac obraz i jezyk, czerpac z ich
niewatpliwego potencjatu i pozwoli¢ im wzajemnie sie uzupetnia¢ wszedzie tam, gdzie
wymaga tego dobro komunikacji, ktéore powinno byc¢ wartoscia nadrzedna. ,Tak zwany
zwrot obrazowy pracuje na rzecz kompilacji znaczeniowej i awansu kulturowego obrazu,
a nie eliminacji stowa. Dzisiaj obraz wzbogaca i réownowazy scene komunikacyjna. Nie
wypiera stowa” (HOPFINGER, 2013: 14).
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Patrzac na wspdtczesna komunikacje, nie sposob nie dostrzec wspomnianej kompilacji
znaczeniowej i dialogu, w ktérym synchronicznie wspotistnieja jezyk i obraz, angazowane
w proces produkcji, przetwarzania, archiwizowania i udostepniania informacji. Zdaniem
Bogustawa Skowronka ,wielos¢ ofert medialnych jest w istocie warunkowana wieloscig
i roznorodnoscia wymagan poszczegolnych grup odbiorczych” (SKOWRONEK, 2018: 16), do
ktorych trzeba dotrze¢ z przekazem dla nich zrozumiatym i atrakcyjnym, ale jednoczesnie
takim, ktory spetni poktadane w nim oczekiwania i nadzieje nadawcy. Warto w tym miej-
scu podkresli¢ za Hopfinger, ze przez dtugie lata , przedstawienia obrazowe jawity sie jako
ogolnie dostepne, tatwe w odbiorze, czytelne same przez sie. Nikt nie widziat potrzeby
edukacji wizualnej” (HoPFINGER, 2003: 141). Tymczasem kompetencja multimodalna, defi-
niowana przez Stockla jako zespdt czynnosci kognitywnych i praktycznych, niezbednych
na etapie tworzenia i percepcji tekstow powstatych wskutek interakcji réoznych zasobdw
znakéw, powiagzanych z soba w syntaktyczno-semantyczna i funkcjonalna catos¢ (Stocke,
2015: 45), jest kluczowa w sytuacji, gdy interfejsy urzadzen przenosnych jednoczesnie petnia
funkcje nie tylko interfejsow kultury (por. ORzEt, 2014), ale takze wprowadzaja w Swiat
wiedzy, w tym wiedzy naukowej. Jak podkresla Gerd Antos, ,duza czes$¢ naszej wiedzy nie
tylko jest reprezentowana i archiwizowana w tekstach, lecz w ogole dopiero konstytuuje sie
jezykowo jako tekst” (ANTOS, 2009: 176). Poniewaz jednak wspodtczesna komunikacja bar-
dzo czesto jest zaposredniczona medialnie, ludzka wiedza konstytuuje sie takze w tekstach
funkcjonujacych w przestrzeni medialnej. lwona Loewe uzywa w tym kontekscie pojecia
mediotekstu, argumentujac, ze mediotekstem jest ten, ktory:

1. Zaistnieje w medium masowym, zostat dla niego przygotowany, a takze przez
uzytkownikow tego medium jest spodziewany kulturowo;

2. Zostaje wytworzony z przeznaczeniem do upublicznienia za pomocg medium
masowego;

3. Zostaje wytworzony zawodowo przez pracownika redakcji medium masowego,
zwanego dziennikarzem;

4. Jest forma »komunikacji jednostkowej [zainicjowana - I.L.] za pomoca mediow
technicznych - sa to dzisiaj przede wszystkim komunikaty, ktore s tworzone,
przekazywane i odbierane poprzez urzadzenia elektroniczne typu komputer lub
telefon komorkowy« (Stocke, 2015: 28).

5. Jest multimodalny.

Odpowiednio do wymienionego porzadku mediotekstami sa:

Ad 1. Post, wpis na blogu, monolog prezenterski, list do redakgji.

Ad 2. Infografika, horoskop, krzyzowka.

Ad 3. Felieton, stuchowisko, serwis wiadomosci.

Ad 4. SMS, mejl, skype’owanie (rozmowa przez komunikator Skype), czat.

Ad 5. Film, podcast, reportaz internetowy.

LoEwE, 2018: 92

W ujeciu zaproponowanym przez Loewe mediotekst jest pojeciem szerokim i obejmuje

komunikaty o réznym cigzarze gatunkowym: od SMS-6w, e-maili i pojedynczych wpisow
w mediach spotecznosciowych, przez listy i reportaze, a na filmach konczac. Bez wzgledu na
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zroznicowanie gatunkowe, strukturalne czy funkcjonalne we wszystkich tych mediotekstach
materializuje sie ludzka wiedza, w tym takze wiedza naukowa, to one czynia ja przyswajal-
na w sensie zarowno kognitywnym, jak i kulturowym. Nowe formy komunikacji wizualnej
i powigzane z nimi nowe modele ,wytwarzania wiedzy” (SKOWRONEK, 2018: 18) istotnie
wptynety na mediosfere cztowieka (por. LEPA, 2010; LoEwE, 2018) takze w kontekscie miej-
sca i sposobu anonsowania w niej tresci naukowych i popularnonaukowych. Ludzie Swiata
nauki, prowadzacy swoje profile w mediach spotecznosciowych, stopniowo dotaczaja do
grona tych, ktdérzy dzieki wykorzystaniu takich narzedzi buduja swoja rozpoznawalnos¢
i popularnos¢. Jednym z wyznacznikéw strukturalnych architektury mediotekstéw obec-
nych w przestrzeni nowych nowych medidw jest ich multimodalnos¢: prezentacja tresci
naukowych czy popularnonaukowych odbywa sie z wykorzystaniem elementéw zaréwno
jezykowych, jak i obrazowych, ktére majg przyciagnac i zatrzymac¢ wzrok odbiorcy, ale
takze zacheci¢ go do zgtebienia tematu. Te zadania stajg sie szczegdlnym wyzwaniem, gdy
mediotekst podlega formalnym ograniczeniom, jak to ma miejsce na Twitterze.

3. Tweet jako mediotekst

Twitter to rodzaj mikroblogu, ktéry zarejestrowanym uzytkownikom umozliwia dzie-
lenie si¢ wiedzg i zaspokajanie potrzeb zwiazanych z szybkim dostepem do informacji.
Od momentu powstania, tj. od 2006 roku, funkcjonuje jako medium oferujace mozliwos¢
porozumiewania si¢ za pomoca tzw. tweetow, ktére w wersji prototypowej sktadaty sie
zaledwie ze 140 znakow, czyli stanowity krotkie, wrecz kompaktowe teksty, przeznaczone
do szybkiego dzielenia sie informacja (por. HAUSENDORF, 2009). Od stycznia 2018 roku
zwiekszono do 280 goérny limit znakdw w tweecie. Z perspektywy komunikacyjnej jest to
wazna zmiana, gdyz wiecej znakow to takze wiecej stow, za ktérymi moze kry¢ sie wiecej
wartosciowej tresci. Zwiekszenie limitu znakow otworzyto przed uzytkownikami Twittera
nowe mozliwos$ci zastosowania tego medium, gdyz pozwolito na:

- szersze ,zajawianie” takze bardziej skomplikowanej tresci, w tym miedzy innymi linko-
wanie, dzieki czemu tatwiejsze stato sie wyszukiwanie zaréwno pojedynczych wpiséw
zawierajacych okreslone informacje, jak i catych profili powigzanych z wybranymi zagad-
nieniami, takze tymi o charakterze naukowym czy popularnonaukowym;

- wzbogacanie wpisow na przyktad seria hashtagéw, a tym samym doktadniejsze pozy-
cjonowanie ich pod katem réznorodnych, réwniez naukowych zainteresowan odbiorcow.

Tweet wypetnia warunki, ktére Loewe wskazata, definiujgc medioteksty: powstaje
w przestrzeni Twittera, tam jest rozpowszechniany i stanowi forme komunikacji jednost-
kowej, poniewaz nawet w sytuacji, gdy jest publikowany na profilu nalezacym do okres-
lonej instytucji i w jej imieniu, za jego wygenerowanie odpowiada konkretny nadawca.
W zakresie swojej struktury czesto jest multimodalny, tzn. semiotycznie zréznicowany, bo
w ten sposéb rekompensuje ograniczenia wynikajace z liczby znakéw jezykowych przy-
padajacych na jeden wpis. Zdaniem Marka Palczewskiego ,tweet jest nowym, wytacznie
internetowym, hybrydalnym, polimorficznym gatunkiem dziennikarskim, taczacym cechy
gatunkow informacyjnych i publicystycznych na ptaszczyznie nowej technologii” (PALCZEW-
sKkI, 2013: 31). Nie posiada charakterystycznej dla newséw struktury odwrdconej piramidy,
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ale wykazuje cechy réznych gatunkéw i stuzy do prezentowania komentarzy, polemik czy
opinii. Bedac mediotekstem, nie jest prototypowym newsem, chociaz cechuje go ,szybkos¢,
bezposrednio$¢, natychmiastowos¢, prywatnosc i (czasami) intymnos¢, a réwnoczesnie ma-
sowos¢ (dociera od jednego/niewielu do - potencjalnie — wielu)” (PALczEwSKI, 2013: 46).
Udostepnienie cudzego tweetu swoim obserwatorom, czyli tzw. retweet (RT) wystarcza,
aby odbiorca wszedt w role nadawcy. W ten typowy dla mediéw spotecznosciowych spo-
sob Twitter znosi zatem klasycznie rozumiany podziat rél, a w jego miejsce wprowadza
wzglednie rownorzednych uczestnikdw procesu komunikacji.

Tweety nie sa anonimowe, lecz podkreslaja autorstwo wypowiedzi. Sq wiec po-
dwojnie spersonalizowane, zarowno od strony nadawcy, jak i odbiorcy, albowiem
adresowane sa do wybranej osoby lub grupy oso6b. Jednakze — zauwazmy - same
pojecia nadawcy i odbiorcy traca w tym kontekscie sens, gdyz nadawca jest jed-
noczesnie odbiorca, a odbiorca nadawca.

PAaLczewskl, 2013: 44

W przypadku Twittera mozna wyrozni¢ dwa zasadnicze typy relacji nadawczo-odbior-
czych:

- relacja jednostronna: X otrzymuje powiadomienia o aktywnos$ciach Y, ale Y nie jest in-
formowany o aktywnosciach X, poniewaz nie obserwuje konta X;

- relacja dwustronna: X otrzymuje powiadomienia o aktywnosciach Y, Y za$ - o aktywnos-
ciach X, co wynika z faktu, ze obie strony obserwuja swoje profile.

Uzytkownikiem Twittera moze by¢ nadawca indywidualny, tj. osoba prywatna lub pub-
liczna. Twitter to réowniez przestrzen, w ktorej coraz aktywniejsi sa nadawcy instytucjonalni:
swoje profile maja tu rozgtosnie radiowe, stacje telewizyjne, redakcje gazet i czasopism.
Pojawienie sie na Twitterze podmiotéw indywidualnych lub instytucjonalnych zwigzanych
ze Swiatem nauki oznacza rozszerzenie dotychczasowych funkcji tego medium. Tweety pub-
likowane przez reprezentantéw Swiata nauki zazwyczaj nie stuza realizacji funkcji prototy-
powych, tj. informowaniu o nagtych, niespodziewanych, czesto dramatycznych wydarze-
niach, sprawdzaja sie natomiast jako teasery, ktére anonsuja tresci rownolegle publikowane
w innym, wolnym od ograniczen formalnych medium i dzigki strukturze hipertekstu do
tego zrodta prowadza. W przywotanym ponizej przyktadzie (rys. 1) nadawca tweetu jest

2 co ow " aw
UWM w Olsztynie @uwm olsztyn - 18 kwi v "
Jak rozroznic konstruktywna krytyke od hejtu czy mowy nienawisci? | jak " RMINSKO "
samemu nie zostac internetowym trollem. uwm.edu pl/egazeta/mowa-n
4 owweesvier  swoee cawoves  emacowniey  saoawa  wseorenace | EEERRRREN
eGazeta Mowa nienawisci ~ wygodny sposdbs na unikniecie rzeczowe; dyskusji

Nojrowsze

Rys. 1. Twitter [online: @uwm_olsztyn; data Rys. 2. Strona internetowa Uniwersytetu Warminsko-
dostepu: 30.09.2019] -Mazurskiego w Olsztynie [online: @uwm_olsztyn;
data dostepu: 18.02.2020]
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instytucja - Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie — ktéra na Twitterze zacheca do
lektury wywiadu z Aling Naruszewicz-Duchlinska, zajmujaca si¢ badaniami takich zjawisk,
jak mowa nienawisci, hejt i trolling internetowy, ktéry to wywiad zostat opublikowany na
stronie Uczelni (rys. 2). Zaprezentowany tweet zostat uzyty w celu upowszechniania i po-
pularyzowania wiedzy humanistycznej, chociaz sam fachowej wiedzy jezykoznawczej nie
dostarcza. Petni jednak inna, wazna funkcje: anonsuje fakt prowadzenia badan hejtu, mowy
nienawisci i trollingu oraz — dzieki wykorzystaniu struktury hipertekstu — kieruje do zrodta
wiedzy o tych zjawiskach, jakim jest strona internetowa Uczelni. Zaufanie odbiorcy do pre-
zentowanych tu tresci budowane jest na dwa sposoby: po pierwsze, poprzez umieszczenie
tweetu na oficjalnym koncie twitterowym uczelni wyzszej, po drugie, poprzez dotaczenie
zdjecia osoby, ktora te informacje firmuje. Taka struktura sprawia, ze tweet wypetnia ko-
lejny warunek bycia mediotekstem, tzn. jest multimodalny i tworzy spojna pod wzgledem
strukturalnym, funkcjonalnym i semantycznym ptaszczyzne wizualng (ScHmitz, 2011), ktorg
wspdttworza subptaszczyzny reprezentujace rézne systemy znakéw. Analizujac strukture
tego tweetu w uktadzie pionowym mozna wyroznic¢ staty element inicjalny, informujacy
o wtascicielu danego konta (UWM w Olsztynie) i pozwalajacy zidentyfikowac jego login
(@uwm_olsztyn). Element graficzny, ktdry umieszczony jest zawsze w lewym goérnym rogu
i petni funkcje avatara, w tym sensie uzupetnia tres¢ werbalnego elementu inicjalnego, ze
pozwala rozszyfrowac¢ nazwe Kkryjaca sie za skrotem UWM. Ten przyktad pokazuje, ze fi-
zyczna blisko$¢ elementdéw dzielacych wspdlng ptaszczyzne moze dziata¢ na rzecz ekonomii
semiotycznej i pozwala unikna¢ dublowania informacji przekazywanych w formie werbalnej
i wizualnej. Ciekawym zabiegiem, ktory w omawianym tweecie réwniez wykorzystano
jako element subptaszczyzny jezyka, jest postuzenie sie dwoma zdaniami pytajacymi: Jak
rozroznic konstruktywng krytyke od hejtu czy mowy nienawisci? Jak samemu nie zostac in-
ternetowym trollem? Wykorzystanie formuty pytan otwartych pozwala realizowac¢ funkcje
fatyczna: odbiorca tweetu czuje sie werbalnie zaczepiony, zagadniety i zmotywowany do
pogtebienia wiedzy na dany temat. Tutaj po raz kolejny kluczowa okazuje sie bliskos¢
fizyczna réznych elementéw, tym razem elementéw jezykowych. Doswiadczenie lektury
linearnego tekstu sprawia, ze przejscie od pytan do linku przekierowujacego na strone uczel-
ni odbywa sie w sposob ptynny, tj. tak jak lektura spdjnego strukturalnie i semantycznie
tekstu. Waznym elementem omawianego tutaj mediotekstu jest takze jego subptaszczyzna
obrazu. Stanowi jg zdjecie kobiety. Bliskos¢ subptaszczyzny jezyka i subptaszczyzny obrazu
wskazuje na zwigzek obu elementéw struktury tego mediotekstu, jednak mozna byc¢ tego
pewnym dopiero po przejsciu do strony Uczelni, gdzie odbiorca zapoznaje sie z anonsowa-
nym na Twitterze tekstem dotyczacym mowy nienawisci oraz poznaje z imienia i nazwiska
analizujaca to zagadnienie badaczke (rys. 2).

4. #naukanatwitterze — analiza mediolingwistyczna

Zaprezentowany przyktad stanowi jeden sposrod 100 tweetdw, tworzacych korpus ba-
dawczy, na ktory sktadaja sie wpisy opublikowane od stycznia do wrzesnia 2019 roku.
taczy je to, ze 1) porusza sie w nich Kkwestie naukowe lub popularnonaukowe oraz ze
2) pochodza od naukowych lub popularnonaukowych nadawcéw instytucjonalnych lub
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indywidualnych. W wyselekcjonowaniu tweetéw i ich autoréw postuzono sie hashtagami:
#nauka, #LudzieNauki, #PopularyzatorNauki. Majac na uwadze strukture tweetu, dokonano
podziatu korpusu na cztery kategorie. Za ceche wspolng wszystkich tweetow uznano kon-
stytutywng dla nich subptaszczyzne jezyka, ktérg moga uzupetniac: (kolejna) subptaszczy-
zna jezyka (w przypadku wpisow retwittowanych), subptaszczyzna obrazu, link lub materiat
wideo. Kazda z czterech kategorii miata nastepujaca reprezentatywnos¢ w Korpusie (tab. 1):

Tabela 1
Korpus badawczy w ujeciu iloSciowym, z uwzglednieniem specyfiki strukturalnej
. , Tweety nadawcow Tweety nadawcéw
Korpus: 100 tweetéw instytucjonalnych: 48/100 indywidualnych: 52/100

Subptaszczyzna jezyka + subptaszczyzna 10/15 5/15
jezyka: 15/100

Subptaszczyzna jezyka + subptaszczyzna 22/48 26/48
obrazu: 48/100

Subptaszczyzna jezyka + link: 21/100 3/21 18/21
Subptaszczyzna jezyka + video: 16/100 13/16 3/16

Zr6édto: Opracowanie wtasne.

Analizowany korpus byt zréwnowazony, jesli idzie o reprezentatywnos¢ tweetéow pocho-
dzacych od nadawcdédw instytucjonalnych (48/100) i indywidualnych (52/100). W przypadku
obu grup nadawcow dato sie zauwazyc stosunkowo wysoka reprezentatywnos¢ tweetdw
bazujacych na potaczeniu elementéw jezykowych i obrazowych. Stwierdzono wystepowa-
nie 35/64 takich tweetéw pochodzacych od nadawcéw instytucjonalnych (jezyk + obraz:
22/48 oraz jezyk + wideo: 13/16) i 29/64 od nadawcéw indywidualnych (jezyk + obraz: 26/48
oraz jezyk + wideo: 3/16). Jednoczes$nie stwierdzono dysproporcje w cz¢stotliwosci uzywa-
nia linkéow i materiatéw wideo w kazdej z grup nadawcéw. Podczas gdy tresci linkowane
pojawiaty sie czesciej w tweetach pochodzacych od nadawcow indywidualnych (18/21), te
z materiatem wideo udostepniane byty czesciej przez nadawcow instytucjonalnych (13/16).

Na potrzeby dalszej analizy dokonano wyboru tweetéw pochodzacych od czterech réz-
nych nadawcéw: dwodch instytucjonalnych oraz dwdch indywidualnych. Sa to:

instytucjonalny nadawca naukowy Nauka w Polsce (@naukawpolsce, rys. 3)

instytucjonalny nadawca popularnonaukowy Magazyn Focus (@Focus_pl, rys. 4)

indywidualny nadawca naukowy, Michael Klemm (@mkulturlinguist)

indywidualny nadawca popularnonaukowy, Tomasz Rozek (@RozekTom, rys. 5)

Juz wstepna analiza stron startowych wszystkich omawianych nadawcow pokazuje,
ze w podobny sposdb operujg oni réznymi systemami znakéw, tzn. na jednej ptaszczyz-
nie tacza zarowno elementy jezykowe, jak i obrazy. Powstajg w ten sposob ptaszczyzny
wizualne, czyli ,,powierzchnie, na ktérych dzieki przemyslanemu layoutowi teksty i obra-
zy tworza wspolne jednostki znaczeniowe” (ScHmitz, 2015: 59, por. takze ScHmiTz, 2017).
Ptaszczyzny wizualne ,skupiaja [...] na sobie uwage, umozliwiaja umieszczenie na naj-
mniejszej nawet powierzchni mozliwie najwiekszej ilosci informacji, pozwalaja na réoznorod-
ne sposoby prezentacji, strukturyzacji, ukierunkowania i recepcji oraz wspomagajg szybka
orientacje” (ScHmiTz, 2015: 60). W przypadku stron startowych analizowanych nadawcow
wida¢, ze wszystkie one przyjmuja odgdérny schemat struktury Twittera, ale wypetniajg go
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rozng trescia. W przypadku naukowego nadawcy instytucjonalnego (rys. 3) elementem ini-
cjalnym profilu jest obraz przedstawiajgcy naczynia laboratoryjne z kolorowymi cieczami, co
ma upewnic¢ odbiorce, ze ma do czynienia z profilem o charakterze naukowym (tres¢ obrazu
moze wrecz sugerowac¢ skoncentrowanie sie na naukach doswiadczalnych). Potwierdzeniu
naukowosci profilu stuzy takze tres¢ subptaszczyzny jezykowej: Informacje o polskich ba-
daniach naukowych oraz szkolnictwie wyzszym z portalu Nauka w Polsce PAP. W przypadku
popularnonaukowego nadawcy instytucjonalnego, tj. Magazynu Focus (rys. 4) elementem
inicjalnym analogicznego modutu uczyniono logo czasopisma ,Focus”, w subptaszczyznie
jezykowej za$ zawarto informacje o tym, ze jest to najlepszy popularnonaukowy magazyn
w Polsce (po czym dotaczono ttumaczenie tej informacji na jezyk angielski). W przypadku
obu profili mozna moéwic¢ o tendencji do ekonomii jezykowej, jaka przejawia sie w tym, ze
stosowane sa tu konstrukcje eliptyczne, ktore dla odbiorcy, ze wzgledu na umieszczenie ich
w okreslonym Srodowisku wizualnym, sa zrozumiate. Uzytkownik Twittera wie, ze Nauka
w Polsce [to serwis prezentujacy] informacje o polskich badaniach naukowych oraz szkol-
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nictwie wyzszym z portalu Nauka w Polsce PAP oraz ze Magazyn Focus [to jest] najlepszy
popularnonaukowy magazyn w Polsce.

O pewnych podobienstwach i réznicach w strukturze profili mozna méwi¢ takze w przy-
padku nadawcow indywidualnych. Podczas gdy inicjalne subptaszczyzny obrazowe zwy-
kle sa podobne (zarowno w tle, jak i na zdjeciach profilowych widoczni sa zazwyczaj
wtasciciele danego profilu), umieszczone pod nimi podpisy informuja, kiedy odbiorca ma
do czynienia z profilem naukowca (Michael Klemm, uzywajacy loginu @mkulturlinguist,
przedstawia sie jako badacz mediow, kultury i jezyka, specjalizujacy sie w badaniach nad
komunikacja audiowizualna i polityczna w mediach spotecznosciowych), a kiedy odwiedza
profil popularyzatora nauki (Tomasz Rozek, uzywajacy loginu @RozekTom, okresla siebie
przede wszystkim jako tate i meza, a dopiero w dalszej kolejnosci jako fizyka, dziennikarza
naukowego, autora ksigzek i vlogera NaukaToLubie; rys. 5). Statym elementem kazdego
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Rys. 5. Twitter [online: profil @RozekTom; data dostepu: 30.09.2019]
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z profili jest takze widoczny po prawej stronie modut, w ktéorym prezentowane sa wy-
brane z tego profilu informacje oraz rekomendacje profili o podobnej tematyce. Analizujac
strukture kont twittterowych wszystkich wymienionych nadawcéw, warto podkresli¢, ze
profile te operuja takze pusta przestrzenia, ktéra — jako trzeci obok subptaszczyzny jezyka
i subptaszczyzny obrazu element ptaszczyzny wizualnej — réwniez odgrywa istotng role
w tym sensie, ze stanowi neutralne (biate) tto dla prezentowanych tresci, pozwala dobrze
te tresci wyeksponowac i nie rozprasza uwagi uzytkownika portalu.

O tym, jak wazna i pomocna role w kreowaniu tweetédw stuzacych dzieleniu sie wie-
dza i popularyzujacych nauke odgrywa multimodalnos¢, mozna przekonac¢ sie, analizujac
konkretne wpisy indywidualnych i instytucjonalnych nadawcéw naukowych czy popu-
larnonaukowych. Potaczenie elementéw jezykowych (inicjalnych w przypadku tweetdéw)
i obrazowych sprawia, ze powstaje kompaktowa jednostka komunikacyjna, spdjna pod
wzgledem strukturalnym, funkcjonalnym i semiotycznym, stuzgca prezentowaniu, a przede
wszystkim rekomendowaniu okreslonej wiedzy mimo ograniczen, jakie niesie z sobg mak-
symalna liczba 280 znakéw mozliwych do uzycia w jednym tweecie. Fizyczna bliskos¢ obu
subptaszczyzn oraz ich wyrazne oddzielenie od reszty ptaszczyzny wizualnej powoduja, ze
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odbiorca z rozwinieta kompetencja multimodalna wie, ze gdy uzytkownik Twittera Tomasz
Rozek pisze: Intuicja mowi, ze powinien si¢ przewrdcic. A fizyka utrzymuje go na wodzie :), to
za podmiotem domyslnym (powinien — on) i zaimkiem osobowym go kryje sie wspomniany
w dalszej czesci tekstu i widoczny na zdjeciach najwigkszy kontenerowiec Swiata, MSC
Gulsun (rys. 6). Obraz pozwala zatem zrozumie¢ tekst, zanim tres¢, ktora jest do przekazania,
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Wybuch w centrum wirusologii na Syberii. Trzymano tam wiru...

To jedno z ostatnich ch miejsc na swiecie, gdzie
wano probki wirusa powodujacego ospe prawdziwa. ..
& focus.pl
11:32 AM - 18 wrz 2019 - Twitter Web App
Q 25 (R F Q 300 1 Q ) (V) &;
Rys. 6. Twitter [online: @RozekTom; data doste- Rys. 7. Twitter [online: @Focus_pl; data dostepu:
pu: 30.09.2019] 30.09.2019]

zostanie w petni zwerbalizowana. To szczegdlnie wazne w sytuacji, gdy autor wpisu ma
do dyspozycji tylko 280 znakow, pozwala bowiem subptaszczyznie obrazu przejac¢ na siebie
czes$¢ zadan i odcigzy¢ tym samym subptaszczyzne jezyka. Dziata tu zatem mechanizm
synergii semiotycznej, polegajacej na wzajemnym Kkontekstualizowaniu sie jezyka i obrazu.
Podobny mechanizm zastosowano takze w przypadku tweetu opublikowanego przez Ma-
gazyn Focus (rys. 7): Jedno z ostatnich dwdch miejsc na swiecie, gdzie sktadowano probki
wirusa powodujgcego ospe¢ prawdziwq (subptaszczyzna jezyka) widoczne jest na zdjeciu
(subptaszczyzna obrazu) przedstawiajacym centrum wirusologii na Syberii. Tego, co konkret-
nie spowodowato eksplozje butli z gazem i jakie sg skutki pozaru w laboratorium Wektor,
uzytkownik dowie sie dzieki przekierowaniu na strone portalu. Ten szczegélny przyktad
pokazuje jednak, ze mimo ograniczen objetosciowych i dzieki zastosowaniu multimodal-
nosci w jednym tweecie mozna przekaza¢ duzo informacji (takich jak: jedno z ostatnich
dwdch miejsc na sSwiecie, wirus ospy prawdziwej, wybuch, centrum wirusologii, Syberia),
ktore maja szanse zainteresowac odbiorce i zmotywowac go do dalszej lektury wtasciwego
tekstu naukowego czy popularnonaukowego.

Multimodalnos$c¢ jest pomocna takze wtedy, kiedy anonsowane zagadnienie naukowe
jest bardziej skomplikowane. Tak jest w przypadku tweetu zaprezentowanego na rysun-
ku 8. Ma on pogtebiona strukture, bo oprdcz 1) subptaszczyzny jezyka i 2) linku zawiera
jeszcze 3) subptaszczyzne obrazu. Do zaanonsowania bardziej skomplikowanej tresci uzyto
tu zatem rozbudowanego strukturalnie wpisu, w ktérym obraz staje sie wsparciem dla
trudnej, specjalistycznej terminologii (rys. 8). Czym sa i jak wygladaja diament, grafen czy
grafit, wie wielu ludzi, ale juz pojecia takie jak fulereny i nanorurki oraz ich wizualizacje
beda czytelne i zrozumiate tylko dla znawcéw przedmiotu. Subptaszczyzna obrazu moze
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7 Nauka w Polsce @naukawpolsce - 16 sie v
Podreczniki do aktualizacji? Diament, grafen, grafit, fulereny (i nanorurki) to
nie wszystko! Zaobserwowano wegiel w kolejnej postaci: to cyklokarbon -
weglowy pierscien. Odkrycie odnotowane w @sciencemagazine jest zastuga
m. in. Polaka. naukawpolsce.pap.pl/aktualnosci/ne... #nauka

Rys. 8. Twitter [online:@naukawpolsce; data dostepu: 30.09.2019]

by¢ jednak tym elementem, ktéry przyciagnie wzrok uzytkownika Twittera i zacheci do
zgtebienia tematu zasygnalizowanego w postaci eliptycznie sformutowanego tekstu: ,[Czy]
podreczniki [musza trafi¢] do aktualizacji? Diament, grafen, grafit, fulureny (i nanorurki) to
nie [jest] wszystko! [...]” (Twitter, @naukawpolsce; data dostepu: 30.09.2019).

5. Whnioski

,Teksty ukazujg wiedze!” (ANTOS, 2009: 287). Fakt ten odnosi sie do tekstow zroznico-
wanych pod wzgledem gatunkowym, strukturalnym i funkcjonalnym, obecnych zaréwno
w przestrzeni medialnej, jak i poza nia. Analiza mediolingwistyczna mediotekstow, ktory-
mi sa tweety, wykazata, ze mimo ograniczen formalnych stuza one dzieleniu sie wiedza
naukowa przede wszystkim w tym sensie, ze przyczyniaja sie do jej upowszechniania,
anonsujac dane zagadnienie i wskazujac zréddta jego naukowej analizy. Ograniczenia for-
malne wynikajace ze specyfiki Twittera nie sa barierg w transferze wiedzy. Siega si¢ w nim
bowiem po rozwigzania o charakterze multimodalnym, ktérych potencjat tkwi w synergii
semiotycznej réznych systemdéw znakéw. Komunikaty, ktére sg rezultatem wspotdziatania
jezyka i obrazu, nie tylko przykuwaja wzrok, ale takze przekazuja informacje, dzieki ktorej
odbiorca moze dotrze¢ do konkretnej wiedzy naukowej lub popularnonaukowej. Mozliwo-
$ci, jakie niesie z soba synergetyczne wspotistnienie na jednej ptaszczyznie reprezentan-
tow réznych systemoéw znakow, sa ogromne, pod warunkiem, ze dysponuje sie wiedza
i kompetencjami, ktére pozwolg wykorzysta¢ efektywnie potencjat danej modalnosci, a jej
ewentualne braki zrekompensowac dzieki postuzeniu sie inng modalnoscia. Jezyk i obraz
uzyte w tweetach wzajemnie sie kontekstualizujg. Eliptyczno$¢ warstwy werbalnej nie
stanowi problemu komunikacyjnego, jesli w strukturze tweetu znajdzie sie element, ktory
semantycznie te luke wypetni. Przyktad tweetow i ich wktadu w transfer wiedzy dowodzi,
ze multimodalny design informacji wciaz ma zatem szanse byc¢ generatorem nowej jakosci
w dyskursie cyfrowym.
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