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Wizualno-stowna gra z odbiorca:
O perswazyjnosci plakatu stow kilka

A visual-verbal game with the receiver:
A few words on the persuasive power of the poster

Abstract: Elwira Bolek’s research is focused on the persuasive power of the poster, i.e., on the possible
impact of this artefact on the receiver and his cultural decisions. The aim of the article is to attempt
to identify and describe the persuasive tools of posters and provide an answer to how a poster op-
erates (or can operate) on the audience. In the conducted multimodal analyses, it is observed that
the “understanding” of meanings created in poster worlds means noticing a whole network of inter-
semiotic relations and numerous signs, as well as textual, situational, and cultural contexts. The
meanings of posters constantly oscillate between referring to what is recognisable, known, familiar,
sometimes even obvious, and the possibility of discovering new allusions. This leads to the conclu-
sion that metaphor, metonymy, symbol, and repetition refer the receiver to what is conventional and
familiar, but also lean towards multiplication of meanings, stimulating the receiver’s mental effort,
involving him receiver in the work of interpretation, and, as a result, strengthening the persuasive
function of the posters as multimodal vehicles of messages.

Key words: persuasion, multimodal, poster

Abstrakt: Tematem rozwazan jest perswazyjnosc plakatu, czyli mozliwy wptyw artefaktu na odbiorce
i jego kulturowe decyzje. Celem artykutu jest préoba dostrzezenia i opisania plakatowych narzedzi
perswazji i udzielenie odpowiedzi na pytanie, jak plakat dziata (moze dziata¢) na odbiorce. W pro-
wadzonych analizach multimodalnych dostrzega sie, ze ,wspotrozumienie” znaczen kreowanych
w plakatowych Swiatach to zauwazenie catej sieci relacji miedzyznakowych oraz licznych kontekstow
znakowych, tekstowych, sytuacyjnych i kulturowych. Sensy plakatéw ciagle balansuja miedzy odwo-
tywaniem sie do tego, co rozpoznawalne, znajome, bliskie, czasem wrecz oczywiste, a mozliwoscia
odkrywania nowych aluzji. Prowadzi to do wniosku, ze metafora, metonimia, symbol i powtorzenie
odsytaja odbiorce do tego, co konwencjonalne i znane, ale tez kieruja ku multiplikacji znaczen,
pobudzajac odbiorcza aktywnos¢, angazujac widza w interpretacje, w efekcie, wzmacniajac funkcje
perswazyjna plakatu - komunikatu multimodalnego.

Stowa Kklucze: perswazja, multimodalnos¢, plakat
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Dorota Folga-Januszewska podczas wyktadu w ramach Sympozjum z okazji 30-lecia
istnienia Muzeum Plakatu w Wilanowie powiedziata, ze dobry plakat to ,mocny, czytelny
obraz, ktory przekazuje informacje, ale jest podszyty lekka warstewka tajemnicy” (Folga-
-Januszewska, 1998, s. 6-7). Hannes Hayback (2008) na pytanie: ,,Czym jest dobry plakat?”
odpowiedziat:

Jest wizualnym symbolem, ktory przekazuje nam jakas wiadomos$¢, zawartg w za-
skakujacej, wciagajacej, tatwej do zapamigtania formie, ktéra nie tylko oddziatuje
na zmysty, ale takze na intelekt. Plakat jest jednowymiarowa synteza, sktadajaca
sie z intuicji psychologicznej, merytorycznej i formalno-projektowej (s. 6).

Znawcy plakatowej sztuki eksponuja w swych definicjach relacje plakatu i odbiorcy.
Wedtug badaczy skutecznos¢ (,dobry”) posterowego przekazu jest zalezna od plastyczne;j
oryginalnosci formy, wspdtgrajacej z dobitnoscia niejednoznacznej, cho¢ zrozumiatej, prostej
tresci. Plakat zaskakuje i wciaga odbiorce, bo jest i zrozumiaty, i tajemniczy jednoczesnie.
Odwotuje sie do inteligencji widza, ktory odkodowuje przekaz, ale czuje, ze moze zobaczyc¢
i dowiedziec¢ sie wiece;j.

Formalnie plakat charakteryzuje si¢ niewielka liczba $rodkéw wyrazu, skrétowa forma,
taka, w ktorej wszystko, co pokazane, powinno by¢ znaczace. Dobry plakat wyrdznia sie
w jaki$ sposéb, zatrzymuije wzrok odbiorcy i zwraca na siebie uwage. Srodkiem zachety do
zareagowania na plakat jest takie uzycie znakow, ktére wykracza poza znaczenia definicyjne,
wprowadzajac odbiorce w gre sensow, wynikajaca z niekonwencjonalnego taczenia znakow
ikonicznych, symboli, barw czy stéw. Mamy wiec do czynienia z klasyczna sytuacja less
is more, najdobitniej, moim zdaniem, objasniong przez Stanistawa Baranczaka (opisujacego
jezyk poezji, ktory, wydaje sie, ma ceche wspolng z jezykiem plakatu), gdzie ,zwieztosc
wyzwala wieloznacznos¢” (Baranczak, 2001, s. 150). Adresat, ktory rozumie te nadawczo-
-odbiorcza gre, czuje sie dowartosciowany i w efekcie zaangazowany w ten asynchroniczny
,dialog”.

Celem, jaki podjetam w niniejszym artykule, jest proba uchwycenia plakatowych
narzedzi perswazji i opisania, jak plakat - rozumiany jako cato$¢ znaczeniowa, multi-
modalny tekst kultury - dziata, a wtasciwie moze dziata¢ na odbiorce. Po Kkrétkim
wprowadzeniu w istote plakatu chce zaznaczyc fakt, ze opisuje sfere mozliwosci, a nie
chwytéw, oddziatujgcych na kazdego widza. Wyeksponowa¢ sprobuje bowiem aspekt
indywidualnych predyspozycji adresata - cztowieka z wiedza o Swiecie, osadzona w da-
nej kulturze i utrwalona w schematach poznawczych, ale tez wyposazonego w prywatna
introspekcje — baze doswiadczen (szczegdlnie zmystowych i estetycznych), ktora naktada
na widziane i czytane teksty.

W kontekscie perswazyjnosci plakatu beda mnie wiec interesowac predyspozycje odbior-
cy oraz nierozerwalnie zwiazana z nimi rola kontekstéw warunkujacych skutecznos¢ dziatan
komunikacyjnych. Szczegolnie istotny bedzie kontekst wspdinej bazy kulturowej (termin za:
Skowronek, 2013, s. 74), pozwalajacy odbiorcom tekst kultury zrozumie¢, a tekstowi na od-
biorcow - oddziatywac. Tekst jest bowiem skuteczny wtedy, cytujac Skowronka (2013),
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kiedy zostanie przez odbiorce mentalnie uspojniony, zinterpretowany jako istot-
ny semantycznie, posiadajgcy znaczenie, wazny w kontekscie wtasnej egzystencji
i ,wkomponowany” do posiadanych juz przez niego zasobéw poznawczych (okres-
lonego typu wiedzy) (s. 71-72).

Podobny poglad na warunki perswazyjnosci cechuje Krzysztofa Lenka - projektanta,
praktyka sztuk graficznych, ktory w jednym z esejow o plakacie napisat:

zeby poruszyc¢ widza, trzeba odwotac sie do jego sSwiadomosci, ktéra jest zbudo-
wana z doswiadczenia Swiata, w jakim wyrdst i w ktérym zyje, i tym doswiad-
czaniem ograniczona. Kazdy niesie ze soba zapamietane ksztatty i kolory, dZzwiek
i zapachy, ale nade wszystko stowa - budulec naszego myslenia (Lenk, 2011, s. 31).

Jest to tak naprawde przyjecie klasycznej koncepcji pragmatyki, zaproponowanej przez
Johna L. Austina, a w polskich badaniach jezykoznawczych skomentowanej przez Romana
Kalisza (1993) stowami:

Warunki prawdziwosci zdania zastapione sa u Austina i badaczy kontynuujacych
jego linie poszukiwan przez warunki skutecznosci, czyli zbiér warunkéw, jaki musi
spetnia¢ kontekst (w szerokim rozumieniu tego terminu obejmujacym kontekst fi-
zyczny, jezykowy i doswiadczenia uzytkownikéw jezyka prowadzacych dyskurs),
aby dane wypowiedzenie byto skuteczne (s. 11).

W opisie perswazyjnosci plakatu taka dyskursywna analiza jest konieczna do rozumie-
nia nie tylko narzedzi skutecznosci, ale w ogole senséw przekazow. Bez uwzglednienia
spotecznego i kulturowego tta plakatu, a wiec tez pewnej sfery ludzkich doswiadczen
i wiedzy o Swiecie, znaczenia posterow mogtyby byc¢ okreslone jedynie bardzo, bardzo
powierzchniowo.

Justyna Winiarska i Aneta Zatazinska (2019), piszac o percepcji w komunikacji multi-
modalnej, trafnie przedstawiaja skutki nieuwzgledniania szerokiego kontekstu:

Proba niedostrzegania scistej wiezi miedzy umystowoscia, jezykiem a doswiad-
czeniem, cielesnoscig i zakorzenieniem w Swiecie fizycznym cztowieka skutkuje
w obrebie jezykoznawstwa formalistyczng zabawa stowami, ktdre staja sie niczym
innym, jak tylko wydmuszkami. Mozna je zestawia¢ w rozmaite, czesto barwne
i interesujace kompozycje, lecz traca swa naturalna, komunikacyjna i sprawcza site,
zatracajac swoja istote, ktdra jest zakotwiczenie w cielesnosci (s. 14-15).

Zatrzymajmy sie jeszcze na zaleznosci perswazji od wielokodowosci i multimodalnosci.
Jacek Warchala (2019), definiujac perswazje, podkresla, ze

logocentryczny punkt widzenia ustepuje rozumieniu perswazji jako dziatania ujaw-
niajacego sie na roznych ptaszczyznach wielokodowego komunikatu: werbalnego,
wspotistniejgcego lub samodzielnego obrazu i muzyki, a takze przestrzeni, w jakiej
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komunikat funkcjonuje, gestow uzytych przez uczestnikow komunikacji, kodow
kulturowych przenoszacych informacje niewerbalne. [...] Perswazja bytaby zatem
dziataniem (procesem) zarazem jezykowym, jak i pozajezykowym, wykorzystuja-
cym systemy kodowe wielorodne; perswadowac¢ mozemy stowem, ale i gestem
konwencjonalnym czy dZzwiekiem niewerbalnym oraz obrazem (s. 13).

Jolanta Mackiewicz, prowadzac pionierskie na gruncie polskim badania nad komunika-
tami multimodalnymi, zwraca uwage na wzmocnienie funkcji perswazyjnej przez dziatanie
na odbiorce wiecej niz jednym kodem semiotycznym jednoczesnie:

[...] w perswazyjnych tekstach multimodalnych perswazja prowadzona jest za po-
moca i elementéw stownych, i ikonicznych, przy czym te ostatnie wcale nie musza
stuzy¢ wytacznie przyciagnieciu uwagi i pobudzeniu emocji (2017, s. 24),

z Kkolei

uzywanie przekazu wielokodowego wptywa na wzmocnienie funkcji perswazyjne;j.
Z jednej bowiem strony odbiorca jest mniej odporny na rownoczesne oddziatywa-
nie dwoch czy wiecej systeméw semiotycznych, z drugiej za$ tak jak mowi sie,
ze globalny sens komunikatu polisemiotycznego ma charakter multiplikatywny,
nie zas sumaryczny, podobnie charakter multiplikatywny, nie za$ sumaryczny ma
jego moc perswazyjna (2018, s. 27-28).

| Warchala, i Mackiewicz sygnalizuja tez istotnos¢ kontekstu, ktory odgrywa znaczaca
role w samym rozumieniu komunikatu oraz jego mozliwej skutecznosci. Opis plakatu jako
komunikatu perswazyjnego musi wiec byc¢ badaniem artefaktu ze Swiadomoscia obcowania
z przekazem szczegdlnym, bo multimodalnym, oraz osadzonym w konkretnym kontekscie
znakowym, tekstowym, sytuacyjnym i kulturowym (zob. Mackiewicz, 2016, s. 32-33). Plaka-
towym przyktadem, ktéry pokazuje, ile poziomow znaczen moze dostrzec odbiorca znajacy
kontekst znakowy i tekstowy (w tym relacje transtekstualne), sytuacyjny oraz kulturowy
(szczegolnie spoteczny i polityczny), jest anons Henryka Tomaszewskiego do Gombrowi-
czowskiej Historii'. Wielka zielona stopa z palcami (pierwszym i drugim) rozchylonymi
na ksztatt litery V miata nie tylko informowac¢ o tym, ze Historia to spektakl o Witoldzie
Bosonogim, ale tez, a moze przede wszystkim, prowokowa¢ do myslenia o dziataniach
Solidarnosci i wydarzeniach z poczatku lat 80. XX w. Tylko aktualizacja wspolnej kontek-
stualnej wiedzy historycznej pozwala odbiorcy odczytac polityczne aluzje, a caty przekaz
odebra¢ jako zachete do zajecia zdecydowanych postaw i dziatan przez adresata, ktory
plakat w 1983 r. widziat na ulicy (szczegdétowa analize zob. w: Bolek, 2017).

W odbiorze komunikatu multimodalnego nie da sie pominac¢ kontekstu znakowego
(co-tekstu) — bezposrednich relacji znakow danego komunikatu. To wzajemne reinterpretacje
stow i obrazéw z plakatu sa punktem wyjscia do gtebszych, inter- i transtekstualnych,

' Skan plakatu dostepny na stronie Galerii Polskiego Plakatu pod linkiem: https://galeriaplakatu.
com.pl/1500-historia-gombrowicz-polish-theater-poster.html
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kulturowych analiz. Nawet wtedy, kiedy stowo i obraz odnosza sie do tego samego de-
sygnatu, to znaki nie sa wobec siebie w petni ekwiwalentne. Zawsze widoczny jest jakis
naddatek znaczeniowy. Warte rozwazenia wydaja sie przyktady plakatéw teatralnych, ta-
kich, gdzie warstwa wizualna przedstawia tytutowa postac, ale nie jest to przedstawienie
fotograficzne?, lecz zawierajace pewne sensy naddane. | tak przyktadowo na plakacie Tytus
Andronikus® Tomasza Bogustawskiego fotografia plastra miesa przypomina twarz z profi-
lu. Umieszczony na plakacie tytut-antroponim sugeruje, ze to przedstawienie wodza. Jesli
multimodalna metafora, ktorej sktadnikiem jest metonimia twarz za osobe zostanie rozpo-
znana i (cho¢ czesciowo) przez odbiorce odczytana, to zdjecie moze budzi¢ takie emocje, jak:
wstret, obrzydzenie, zniesmaczenie, przerazenie, ale tez zainteresowanie krwawa historia
Tytusa Andronikusa i innych postaci dramatu.

W artefaktach multimodalnych metonimia czesto bedzie punktem wyjscia interpretacji —
znana z codziennej komunikacji, rozpoznawalna intuicyjnie przez odbiorcéw, moze ,torowac
droge” do znaczen mniej wyczuwalnych, peryferyjnych, o ktérych mowa w werbalno-wizu-
alnych komunikatach. Metonimia, odwotujaca si¢ do konwencji (np. jezykowej, graficznej,
gatunkowej lub stylowej), pozwala wieloznakowa catos¢ osadzi¢ w kulturowych ramach
czy skryptach i odczytac plakatowy przekaz.

Metonimia obrazowa w tym plakacie moze dziata¢ na dwa sposoby. Po pierwsze,
bedzie zatrzymywac odbiorce przez odwotywanie si¢ do tego, co bliskie i znane - do
,miejsc wspolnych”: symboli, stereotypdw, kulturowo utrwalonych ram interpretacyjnych.
Po drugie, moze wskazywa¢ na wartosci, dziatajgc tym samym na wyobraznie i emocje
widza. Wystepujaca zdaje sie najczesciej (i w jezyku, i w plakacie, i w szeroko rozu-
mianych mediach) metonimia czesc ciata za cztowieka, z jednej strony jest powszechnie
rozumiana na podstawie jezykowych i wizualnych konwencji, z drugiej - moze pobudzac
wyobraznie.

W plakacie Bogustawskiego, poza opisywang metonimia, dostrzec mozna tez inne na-
rzedzia plakatowej perswazji: symbol (laurowy wieniec), powtdrzenie oraz metafore (multi-
modalna: ‘Tytus Andronikus to krwawa sztuka miesa’). Znaczenie symbolu wydaje sie dos¢
jasne (to zwyciestwo wodza), wiec w analizie plakatu Tytus Andronikus zatrzymam sie
na perswazyjnosci powtdrzenia. Stowo i obraz wskazujg na ten sam desygnat, ale znaki
nie sq wzgledem siebie w petni ekwiwalentne, a dostrzegana multimodalnos¢, rozumiana nie
tylko jako cecha komunikatu, lecz takze jako metoda analizy, nakazuje uwzglednienie

2 Cho¢ i fotograficzne moze nie byc realistyczne ani dostowne. W tym miejscu wspomne o Swia-
domosci pewnego niedomdéwienia w artykule, pewnie zauwazalnego przez odbiorce. Niedookreslenia,
o jakim plakacie - artystycznym, fotograficznym czy reklamowym - pisze. Zazwyczaj spotykam sie
z podziatem na przeciwstawienie artystycznego - fotograficznemu lub reklamowemu. Podziat jednak
nie jest ostry. Przeciez kadr czy Swiatto w fotografii moga nies¢ ogromny tadunek znaczeniowy,
ukazywa¢ przedmioty podobne innym, wprowadza¢ wizualne metafory. Reklama rowniez moze
mie¢ walory artystyczne. Dookresle wiec tylko, ze plakatowe przyktady, ktérymi sie postuguje, sa
to artefakty - teksty kultury, dzieta, ktdére sa rozpoznawalne przez historykéw plakatu, a znaczna
cze$¢ omowionych tu komunikatéw zostata uznana przez zespdt ekspertéw i wtaczona do publikacji
123 polskie plakaty, ktére warto znac (https://issuu.com/stgu/docs/stgu_123_plakaty).

3 Skan plakatu dostepny na stronie Galerii Polskiego Plakatu pod linkiem: https://galeriaplakatu.

com.pl/4331-tytus-andronikus-polish-theater-poster.html
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pewnego naddatku znaczeniowego, synergii sensow. Powtdrzenie w plakacie stuzy wiec
wzmocnieniu komunikatu, ale tez ma zaciekawi¢ odbiorce naddatkiem znaczeniowym, za-
checi¢ do poszukiwania rozwigzania zagadki interpretacyjnej — odnalezienia synergii senséw
werbalnego i wizualnego, jest zaproszeniem do ,wspdtrozumienia” tekstu.

Ten plakatowy koncept ‘Tytus Andronikus to krwawa sztuka miesa’ (na ktory sktada-
ja sie: (1) podobienstwo plastra migsa do profilu twarzy, (2) metonimia twarz za osobe,
(3) symbol laurowego wienca, wskazujacy na to, ze udekorowana nim gtowa jest gtowa
zwycieskiego wodza oraz (4) powtorzenie stow tytutu Tytus Andronikus wizerunkiem twa-
rzy z profilu tegoz) jest przyktadem multimodalnej metafory. Mechanizm dziatania w ogole
metafory na odbiorce, wykorzystany - jak sie wydaje - w analizowanym plakacie, opisat
Warchala (2019):

[...] metafory z jednej strony odkrywaja przed nami nowy nieznany Swiat zna-
czen i sensow, uaktywniaja konotacje, ktore dotad tkwity w nas uspione i nie-
czynne, pobudzaja nasza aktywnos$c¢ i kreacje, z drugiej strony wprowadzaja nas
w sSwiat utartych schematéw, co takze moze byc¢ swoista atrakcja przez sSwiado-
mos¢, ze Swiat odkrywany, jest jednak znany na tyle, zeby sie w nim nie zgubic,
ze prowadzeni jak po sznurku odkrywamy radosc¢ stereotypu jako czego$ bliskiego
(s. 317).

Mimo tatwych do zwerbalizowania tematéw (gtéwnego i pomocniczego) metafory
(i obecnych w niej ,torujacych droge” narzedzi: symbolu i metonimii) nie jest to prze-
nosnia tatwa w interpretacji. Niejednoznaczno$¢ zatrzymuje odbiorce, wptywa na emocje
(zaciekawia, ale tez drazni), zacheca do wielokrotnego czytania i analizowania, siegania do
blizszych i dalszych kontekstéw. Stowny opis plakatu - nawet z mozliwie wnikliwym, ana-
litycznym podejsciem badacza - jest jedynie przyblizeniem wrazenia, jakie moze wywrzec
na odbiorcy ten, i nie tylko ten, multimodalny przekaz*.

Nawet badacz interpretator, mimo podjecia proby dazenia do maksymalnej precyzji
analitycznej, nie jest w stanie podac¢ ,prawidtowych” rozwiazan, moze jedynie wskazac
pewien zbior mozliwosci odczytywania plakatowych metafor. Widoczny jest tu wiecznie
nieskonczony proces odbioru metafory, podobny do tego z interpretacji artystycznej komu-
nikacji jezykowej, bardzo trafnie opisany przez Teres¢ Dobrzynska (2008) stowami: ,[...]
kazdorazowa interpretacja metafory jest proba intuicyjnego uchwycenia jej sensu - proba
z natury rzeczy otwartga, nieobliczona na znalezienie ostatecznego rozwigzania” (s. 26).

Bardzo ciekawe relacje miedzyznakowe widoczne sa w druku okoliczno$ciowym Améri-
ca! América...®> Mieczystawa Gorowskiego. W plakacie dostrzec mozna kilka narzedzi per-
swazji: (1) wieloetapowa metonimie — czesc ciata za cztowieka — tu dton za cztowieka
oraz jednostka za spotecznos¢ — czerwonoskory i biaty cztowiek to odpowiednio tubylcy

* Zob. ,Wszelkie werbalizacje metafor multimodalnych majag charakter przyblizony i takiego
(jezykowego) przektadu nie musza wcale dokonywac uczestnicy procesu komunikacyjnego, ktorzy
postuguja sie metafora” (Winiarska i Zatazinska, 2019, s. 19).

> Skan plakatu dostepny na stronie Galerii Polskiego Plakatu pod linkiem: https://galeriaplakatu.
com.pl/2780-america-america-polish-poster.html
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i odkrywcy Nowego Swiata, (2) wizualizacje symbolu, gestycznego frazeologizmu — uscisku
dtoni - gestu szacunku, pojednania, porozumienia, zawartej umowy, powitania, (3) powto-
rzenie stowa Ameérica. Wizualna cato$¢ ma amalgamatowa strukture, w ktdrej reinterpretuja
sie sensy stéw i obrazéw.

Element graficzny dwdch dtoni to dominanta, ku ktdrej ciagnie wzrok widza. Stowa pre-
cyzuja natomiast temat plakatu. Znaczaca jest kompozycja symetryczna: dwie dtonie (jedna
o ciemniejszym, czerwonym odcieniu skory), dwa stowa, a wtasciwie powtdrzenie jednego
z rézna interpunkcja, nacechowana semantycznie. Poczatkowy okrzyk (entuzjazmu?) zostaje
przyttumiony urwaniem, niedopowiedzeniem, zawodem. Mozliwa jest tez inna interpreta-
cja warstwy werbalnej®. Nie jest pewne przeciez, ze ten pozornie redundantny tekst ma
jednego nadawce. Prawdopodobnie mozna odczyta¢ stowa jako dialog: czerwona dton
mowi: Américal w gescie przyjazni, ale z podkresleniem prawa do ziemi i autonomii (na co
wskazuje interpunkcja), a biata odpowiada: Ameérica..., urywajac, nie dopowiadajac czegos.
Wielokropek wskazywac¢ tu moze na kilka senséw: nieszczeros¢, oszustwo, ukryte plany
(kolonizacje) i inne. Warstwa werbalna plakatu to formalnie repetycja, ale illokucyjnie raczej
dialog miedzy dwoma podmiotami lub dialog wewnetrzny nadawcy.

Whicie paznokcia jasnej dtoni w te o ciemniejszym odcieniu sprawia, ze gest powitania,
szacunku i pojednania przybiera forme ponizenia i ma konotacje przemocy. Plakatowym
konceptem jest wiec negacja uscisku dtoni jako gestu przyjazni. Praca Gérowskiego ,boles-
nie ktuta w oczy” (Oleksiak, 2019b, s. 241), majac podtekst (a moze wprost sformutowany
poglad?) polityczny. Byta sprzeciwem wobec organizatoréw konkursu z okazji 500. rocz-
nicy odkrycia Ameryki przez Krzysztofa Kolumba. Dziatata na odbiorcéw 30 lat temu, ale
zmusza do refleksji i wspotczesnie. Plakat, wykorzystujac wizualizacje jednego z najczesciej
wykonywanych przez ludzi gestdw, obnaza pozor konwencji; zaskakujac, zacheca znow do
asynchronicznego dialogu, ,,wspdtrozumienia” tekstu kultury i zabrania gtosu na temat.

Podobny dreszcz, wywotany natozeniem nowego kontekstu na co$ znanego, moze prze-
szyc¢ odbiorce ogladajacego plakat Jana Lenicy 1492-1992" — druk okoliczno$ciowy z okazji tej
samej rocznicy. Serce — symbol uczu¢, tozsamosci i duchowosci - jest na plakacie brutalnie
wyrwane przez obca reke. W jego miejscu pozostaje dziura (bedaca, wydaje sie, plastyczna
dominanta). Szeroko otwarte usta to wizualna metonimia krzyku rdzennego mieszkanca
Ameryki, reprezentujgcego zbiorowos¢, spotecznos¢. Tu cztowiek bez serca - to nie jak
w systemie jezykowym ‘kto$ nieczuty, nielitosciwy i bezwzgledny’, ale ‘kto$ pozbawiony
tozsamosci’. Wizualizowany frazeologizm, wtozony w nowy kontekst multimodalnego prze-
kazu, zmienia zupetnie swoje znaczenie i czyni okolicznosciowy anons plakatem politycz-
nym. Druk, podobnie jak poprzedni, porusza, bo to, co znane, zostato przedstawione w no-
wym kontekscie i nabrato innych sensow, niedookreslonych i otwartych interpretacyjnie.

Dostrzec mozna, ze odbior obrazowych sktadnikéw przekazu multimodalnego wymaga
przywotania tekstéw jezykowych (np. utworéw czy fragmentow utwordw literackich, fra-
zeologizmow, jezykowych znaczen polisemicznych) lub innych tekstow kultury (wizualnej
czy muzycznej). Szczegdlne pod tym wzgledem sa oczywiscie plakaty filmowe, teatralne czy

® Te mozliwos$¢ opisuje za cenng wskazowka Recenzenta, parafrazujac tegoz wywaod.
7 Skan plakatu dostepny na stronie Galerii Polskiego Plakatu pod linkiem: https://galeriaplakatu.
com.pl/3105-sevilla-expo-1992-polish-poster.html
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operowe, ktore ze wzgledu na swoj paratekstowy charakter® eskortuja tekst wtasciwy - ko-
lejno: film, spektakl czy opere, zapowiadajac je, ale i odwotujac sie do ich tresci. Ciekawym
przyktadem jest plakat Wiktora Gorki do filmu Kabaret’. Poster bezposrednio nawiazuje
do dwdch gtéownych, splatajacych sie, tematéw filmu: kabaretowej rozrywki i ideologii
nazizmu. Na plakacie nogi tancerek w czarnych ponczochach uktadaja sie w ksztatt swa-
styki, a w centrum znajduje si¢ twarz aktora Joela Greya w makijazu charakterystycznym
dla Moulin Rouge. Anons odnosi sie jednak nie tylko do tresci, ale tez oddaje aure filmu:
i plakat, i film sa surrealistyczne oraz groteskowe, uwypuklaja kontrast polityki i kabaretu.
Dzieto Gorki to typowy reprezentant sztuki plakatu filmowego okresu od lat 50. do konca
lat 70. XX w., opisanego przez Folge-Januszewska jako czas, kiedy ,sztuka plakatu polegata
na umiejetnym odnalezieniu wizualnego komunikatu, ktéry odpowiadat napieciu, tematowi,
profilowi estetycznemu obrazu filmowego” (Folga-Januszewska, 2013, s. 77). Wyeksponowa-
nie na plakacie wizerunku twarzy Joela Greya w mocnym makijazu (plakatowy rysunek to
bezposrednia inspiracja z filmowego kadru) moze by¢ motywowane checig nawigzania do
tematu berlinskiej rozwigztosci Republiki Weimarskiej. Szczeg6lna uwage zwracaja otwarte
usta, ktore moga konotowac rézne sensy z semantycznego pola seksualnosci i rozwiaztosci,
np. ekstaze, rozkosz, nieostro$¢ granicy piciowej’.

Jan Lenica w charakterystyce plakatow tego czasu podkres$la, ze postery byty to nie
tylko zapowiedzi filmow, lecz takze komunikaty odwotujace sie¢ do inteligencji widza: ,[...]
plakaty z tego okresu nie sa juz realistycznymi obrazami, to syntetyczne znaki, intelektu-
alne parabole. [...] Aktywizacja Swiadomosci widza miata wywotac refleksje przedtuzajace
dziatanie plakatu” (Lenica, 2000, s. 41). To czesto plakaty do interpretowania réwniez
po obejrzeniu filmu, bedace jednym z gtoséw na temat, wciagajace odbiorce (i plakatu,
i filmu) do ,wspotrozumienia” (i plakatu, i filmu).

Wspomne tylko o jeszcze jednym zjawisku, ktére uwazam za wyjatkowo ciekawe w opi-
sie perswazyjnosci plakatu. Jak zasygnalizowatam, kontekst tekstowy moze byc¢ rozumiany
jako odniesienie do innego tekstu kultury wizualnej czy muzycznej. Mariusz Knorowski -
petnigcy do niedawna funkcje kuratora Muzeum Plakatu w Wilanowie - napisat: ,W pla-
kacie przeglada sie cata historia obrazéw i nawet sami autorzy sa tego nieSwiadomi albo
zwyczajnie nie wiedza, ze z jakiego$ dorobku cywilizacyjnego korzystaja” (Knorowski, 2020:
korespondencja prywatna), a artysta Andrzej Pagowski w wywiadzie dla ,Zwierciadta”
przyznat: ,Stosunkowo niedawno wrzucitem gotowy plakat w wyszukiwarke, by sprawdzi¢,
czy podobny juz nie istnieje, i znalaztem swdj wtasny projekt. NieSwiadomie skopiowatem
jeden ze swoich wczesniejszych plakatéw” (Pagowski, 2022). Poza ciagta kontekstualizacja
obrazéw oraz wizualizacja na plakatach teksow jezykowych (utwordw literackich, przystéw
czy frazeologizmdw) interesujace moga by¢ odwotania obrazow z plakatéw do tekstow kul-

8Cechy plakatu: wielokodowos$¢ (w tym udziat kodu werbalnego), autorstwo (inne niz autorstwo
filmu, spektaklu), funkcje informowania i zachecania do przyjscia na wydarzenie czy ekspozycja anon-
su przed czasem filmowej projekcji badz teatralnej inscenizacji wskazuja na paratekstowy charakter
plakatu (zob. Loewe, 2007, s. 22-30).

?Skan plakatu dostepny na stronie Galerii Polskiego Plakatu pod linkiem: https://galeriaplakatu.
com.pl/5369-kabaret-plakat-filmowy-wiktor-gorka-ed-2017.html

°Za wskazanie na ten trop interpretacyjny dziekuje Recenzentowi.
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tury muzycznej. Znany plakat operowy Lenicy Wozzeck" stylistycznie nawigzuje do secesji,
a w sile jego wyrazu widoczne sa wptywy ekspresjonizmu. Jest motywowany tematem
anonsowanej opery - dazeniem do godnosci w obliczu przemocy i brutalnosci morderstwa
oraz rezimu wojskowego. Ale klimat, a co za tym idzie - moc perswazyjnego przekazu pla-
stycznego, tworzy nawigzanie do odrzucajacej tradycyjna tonalnos¢ muzyki Albana Berga.

Zasygnalizuje rowniez niezwykte korelacje motywu plastycznego i muzycznego w dwoch
typograficznych plakatach Romana Cieslewicza: do opery Aida“ i przedstawienia baleto-
wego Persefona™. W obu przypadkach mamy do czynienia z nasemantyzowanym liternic-
twem, ktérego ksztatt i kolor zwigzane sa z miejscem akcji przedstawien — Aidy w Egipcie,
Persefony w Tartarze, ale rowniez z oddaniem pewnego rodzaju napiecia, klimatu sztuki
operowej w plakacie. Aleksandra Oleksiak orzeka, ze w plakacie Cieslewicza , Istnieje [...]
pewna subtelna adekwatnos¢ pomiedzy charakterem uzytych srodkéw wuyrazu, a charakte-
rem samej dziedziny, jaka jest opera jako gatunek sztuki. Aida ma monumentalny charak-
ter, ktéry Cieslewicz oddat za pomoca srodkéw graficznych - niezwyktej typografii, ktora
w tym przypadku podniesiona zostata do rangi dzieta sztuki” (Oleksiak, 2019a, s. 115).
W mojej ocenie intrygujaca jest réwniez korelacja powtarzalnosci form plastycznej wy-
dzieranki z anonsu Cieslewicza do Persefony z dodekafoniczna muzyka Igora Strawinskiego
do przedstawienia baletowego. Subtelnosci te kaza wrecz odbiorcy plakatu zatrzymac sie
i docieka¢, co sie kryje pod powierzchnig znaczen typograficznych posterow. Zrozumiate
na pierwszy rzut oka, ale niepochwytne w petni sensy z liternictwa inicjujg interakcyjna
gre przekazu z odbiorca. Sq wtasnie tg ,warstewka tajemnicy”, o ktoérej pisata Folga-)a-
nuszewska - cecha plakatéw, ktdére dziataja od razu, ale tez zostaja z odbiorca na dtuzej,
w jego intelektualnej refleksji nad tekstem kultury.

Perswazyjnosc¢ plakatu to ciagte balansowanie miedzy tym, co lokalne, i tym, co glo-
balne, co znane i oczywiste (odwotywanie sie do ,miejsc wspolnych”, np. symboli lub
stereotypow), i tym, co nowe (tworzone np. przez nietypowe, niekonwencjonalne potaczenia
znakéw, kolorow, faktur, materii); miedzy tym, co wewnatrztekstowe (miedzyznakowe),

""Nie tylko zdobyt gtéwna nagrode na Biennale Plakatu w Warszawie w 1966 r., lecz takze jest
znakiem polskiego plakatu artystycznego w ogole, utrwalonym w formie reprodukcji na oktadce pierw-
szego syntetycznego opracowania historii plakatu - A Concise History of Posters — publikacji o Swia-
towym zasiegu (Knorowski, 2019, s. 109); znajduje sie tez w kolekcji MoMA (informacja na stronie
internetowej muzeum: https://www.moma.org/collection/works/7203).

2Skan plakatu dostepny na stronie Galerii Grafiki i Plakatu pod linkiem: https://www.galeriagra-
fikiiplakatu.pl/pl/historia-wystaw/2006/100127/6051/Roman-Cieslewicz-Aida/

Skan plakatu dostepny na stronie Museum of Modern Art pod linkiem: https://www.moma.org/
collection/works/5191

", Plakat jest artefaktem. Wykonany jest intencjonalnie z przeznaczeniem przekazywania pewnych
idei, wartosci, informacji, jako zwiastun majacych nastapi¢ wydarzen. [...] Warunkiem skutecznosci
tego typu przekazu winna byc¢ zatem artystyczna forma, ktérej walory potrafia pokonac¢ dystans
geograficzny, czasowy, kulturowy. [...] W ramach pewnej struktury plastycznej, zmiesci¢ sie powinna
zwarta konstrukcja semantyczna, czyli tres¢ przekazu. Ta wzajemna wspdtzalezno$c¢ i zgodnos$¢ stanowi
bowiem istote plakatu, ktory czesto eksponuje relacje typu idiomatycznego, nieprzektadalna na jezyk
werbalny, a wiec nastreczajaca trudnos¢ w bezposrednim odbiorze, np. przez reprezentanta innego
Srodowiska, pokolenia, tradycji ikonograficznej” (Knorowski, 1996, s. 17).
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i tym, co inter- oraz transtekstualne. Plakat zaciekawia, kusi odbiorce swa wielowatko-
woscia i zacheca do szukania gltebszych senséw. Perswazyjnos¢ plakatu to wiec czesto
zadanie adresatowi interpretacyjnej zagadki; wejscie w asynchroniczny dialog i kuszenie
perspektywa znalezienia rozwiazania; zaproszenie, a czasem wrecz wciagniecie odbiorcy
do ,wspodtrozumienia” tekstu kultury.

Zrodta

1942-1992 (1992). Jan Lenica, plakat okolicznosciowy. https://galeriaplakatu.com.pl/3105-sevilla-expo-
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Historia (1983). Henryk Tomaszewski, plakat teatralny. https://galeriaplakatu.com.pl/1500-historia-
-gombrowicz-polish-theater-poster.html
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