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Sposoby realizacji funkcji perswazyjnej

w ogtoszeniach z dziedzin: praca/ nauka zawodu
zamieszczanych w dzienniku , Czas”

w drugiej potowie XIX wieku
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Przedmiotem analizy w niniejszym artykule sg ogtoszenia z dziedzin: praca/ nauka zawo-
du zamieszczane w krakowskim dzienniku ,,Czas” w latach 1850-1890. Ich uksztattowanie
gatunkowe i stylistyczne, a takze zréznicowany dobdr leksyki pozwalaja na stwierdzenie,
ze nie zawsze miaty one czysto informacyjny charakter, ale mogty tez spetnia¢ funkcje
perswazyjna i reklamowa. Réznorodne sposoby realizacji tej funkcji zostana pokazane na
konkretnych przyktadach. Do analizy wybrano ponad 30 ogtoszen z drugiej potowy XIX
wieku.

Analizowane ogtoszenia mozna znalez¢ zazwyczaj na ostatnich stronach dziennika,
wsrdd reklam rozmaitych produktow i ustug. Nie miaty one swoich statych rubryk, nie
byty takze specjalnie wydzielone — umieszczone w prostych, standardowych ramkach poja-
wiaty sie miedzy reklama herbaty czy zegarkdw a na przyktad ogtoszeniem o mieszkaniu
do wynajecia. Zebrany material obejmuje zaréwno ogtoszenia pracodawcéw: dam prace,
jak i poszukujacych zajecia: szukam pracy. W dziedzinie: nauka ogtaszaja sie szkoty, za-
ktady, biura nauczycieli, a takze osoby prywatne, gotowe przyja¢ ucznidow na praktyke.
Przedstawiciele danego rzemiosta zapewniaja, ze naucza konkretnego fachu. Ogtaszaja sie
rowniez biura i zaktady Swiadczace posrednictwo w poszukiwaniu pracy i pracownikow.
Ze wzgledu na wieksza frekwencje i bogatszy materiat leksykalny wnikliwszej analizie zo-
stana poddane ogtoszenia biur, ktére posrednicza w wyborze nauczycieli specjalizujacych
sie¢ w ksztatceniu prywatnym, jak rowniez zaktadow wychowawczych czy przedstawicieli
konkretnego rzemiosta poszukujacych na przyktad praktykantéw.

Na poczatku nalezy zwrdci¢ uwage na kwestie umownosci terminu ogtoszenie w intere-
sujacym nas materiale - w tekstach z dziedzin: praca/ nauka brak jednolitosci gatunkowe;.
Spotykamy standardowo zbudowane ogtoszenia, czasem zatytutowane jako zawiadomienia
czy uwiadomienia, ktérych prymarna funkcja jest poinformowanie odbiorcy o istnieniu
oferty. Sa tez jednak teksty dtuzsze, bardziej niejednorodne stylistycznie i gatunkowo,
w mniejszym lub wiekszym stopniu realizujace wzorzec gatunkowy listu, opisu czy prosby,
wzbogacone o elementy petnigce funkcje jawnie perswazyjna.

Przyjrzyjmy sie najpierw pierwszej grupie ogtoszen, w ktorych czynnik informacyjny
wydaje sie dominujacy, co jednak nie oznacza, ze nie mozna mowic¢ o ich nosnosci per-
swazyjne;j.

Nazwa zawiadomienie odnosi sie do tekstu majacego poinformowac kogos$ o czyms.
W polu semantycznym tego terminu pojawia sie: wiadomos¢, informacja (por. definicje
zawiadomienia: ‘wies¢, pismo zawiadamiajace o czym’ - SJPD X: 857). Mozna zatem mowic
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o jego pokrewienstwie semantycznym z terminem ogtoszenie, ktorego znaczenie w Stow-

niku jezyka polskiego pod redakcja J. Kartowicza, A. Krynskiego i W. NiedZwiedzkiego

wyjasniono nastepujaco: ‘obwieszczenie, proklamacja; tekst zawierajacy obwieszczenie, za-
wiadomienie publiczne, anons, inserat, pismo ogtaszajace, klepsydra, plakata’ (SJPK I1I:

708). W rozwinietej eksplikacji semantycznej zawiadomienia mozemy przesledzic¢ intencje

nadawcy: ‘ktos$, kto kogo$ zawiadamia, moéwi, bo chce, zeby komunikowany przez niego

fakt stat sie obiektem sSwiadomosci odbiorcy’ (Wotk, 2007: 85).

Zawiadomienie, jako gatunek stylu urzedowego, na poziomie leksykalnym charaktery-
zuje sie wystepowaniem szablonowych, powtarzalnych wyrazen czy zwrotow, na przyktad
formut poczatkowych typu: zawiadamiamy/uwiadamiamy, niniejszem mam/ mamy honor/
zaszczyt zawiadomic... Te ceche wida¢ dobrze w zebranym materiale - nadawca tekstu
zawiadamia najczesciej, ze uczy konkretnego rzemiosta, poszukuje praktykanta czy nauczy-
ciela, czasem rowniez informuje o takich szczegotach, jak zmiana adresu czy wtasciciela
zaktadu. Oto przyktady"

e Zawiadamiam, ze potrzebnym jest praktykant cukierniczy, rozumiejacy po niemiecku.
Zgtosic¢ sie do cukierni Antoniego Mastowskiego, Krakéw, Grodzka 42.

e Uwiadamiamy, ze otwarty bedzie w Krakowie pensyonat dla mtodziezy gimnazyalnej
i realnej. Przyjecia od przysztego roku szkolnego.

e Stowarzyszenie Nauczycielek w Krakowie ma zaszczyt zawiadomi¢ Szanowna Publicznose¢,
iz Biuro Umieszczen Nauczycieli, Nauczycielek i Bon, zostajace dotad pod Zarzadem
p. Teodory Krynickiej, oddato pod kierunek p. M. Holskiej, przy ul. Stawkowskiej nr 227,
| pietro.

W tekstach analizowanych ogtoszen zwraca uwage duzy udziat tzw. wyrazoéw niezalez-
nych, czyli nazwisk, adreséw, nazw zaktadéw, czasem cen czy dat — elementéw niezbednych
w przekazach o charakterze informacyjnym. Wyrazy te same w sobie nie maja tadunku
perswazyjnego, a jednak ich uzycie jest konieczne i pozadane, bo umozliwia i utatwia sko-
rzystanie z przedstawionej oferty. Poza tym w pewnych kontekstach nie mozna ich trakto-
wac jako wyrazow catkiem neutralnych, co zostanie pokazane na konkretnych przyktadach.

Warto przyjrze¢ sie najpierw nazwisku ogtoszeniodawcy (wtasciciela zaktadu poszu-
kujgcego ucznia czy pracownika, wtascicielki szkoty, zaktadu wychowawczego itp.), ktore
wystepowato w réznych miejscach ogtoszenia i w réozny sposob byto eksponowane (naj-
czesciej wieksza lub pogrubiong czcionka). | tak dowiadujemy sie o istnieniu zaktadu wy-
chowawczego Wandy Roguskiej, Biura Informacyjno-Nauczycielskiego Heleny Nowoleckiej
czy tez o fabryce miodu Kazimierza Robackiego, ktora poszukuje praktykantéw. Ogtoszenie
o dziatalnosci biura sprowadzajacego guwernantki i bony podpisuje dyrektorka Aniela Dem-
bowska, natomiast kandydaci na praktykantow cukierniczych proszeni sa na rozmowe do
cukierni Antoniego Mastowskiego. Podawane sa nawet takie szczegoty, jak ten, ze szkota
nauczycielek i bon Teodory Krynickiej przechodzi pod zarzad M. Holskie;j.

Przywiazywanie w ogtoszeniach duzej wagi do nazwiska miato zapewne zwigzek z ow-
czesnymi realiami — wiele zaktadow i firm funkcjonowato pod nazwiskiem zatozyciela lub
aktualnego wtasciciela, rzadziej natomiast pod jakas specjalna nazwa (JANIAK-JASINSKA,

' Wszystkie przytoczone przyktady ogtoszen pochodza z krakowskiego dziennika ,, Czas” (wybrane
numery z lat 1850-1890).
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1998: 62). Witasciciel dziatat w okreslonym srodowisku, w ktérym byt znany z imienia
i nazwiska, a czesto firma przechodzita z pokolenia na pokolenie - dana dziatalno$¢ byta
po prostu kontynuacja dziatalnosci ojca, dziadka, pradziadka, prowadzonej pod tym sa-
mym nazwiskiem. Warto jednak zada¢ pytanie, czy w eksponowaniu nazwiska nie kryt
sie — oprécz oczywistej funkcji informacyjnej — réwniez jakis zamyst perswazyjny. Mozna
postawic¢ teze, ze nazwisko wtasciciela — jesli byto rozpoznawalne i dobrze kojarzone w $ro-
dowisku - funkcjonowato jako symbol jakosci danej oferty czy solidnosci ustugi (JANIAK-
-JASINSKA, 1998: 63). Podpisujacy sie wtasnym imieniem i nazwiskiem liczyt zapewne na
dobra opinie panujaca o jego zaktadzie - by¢ moze wtasnie dlatego jego ogtoszenie czesto
miato charakter zawiadomienia, pozbawionego elementdw zachety. Helena Nowolecka za-
wiadamiata na przyktad, ze prowadzi zaktad posredniczacy w wyborze nauczycielek, a jesli
miata dobrg opinie w srodowisku, samo jej nazwisko wyttuszczone w ogtoszeniu stanowito
zachete dla rodzicow poszukujacych dobrych nauczycieli. W tym wtasnie sensie nazwisko
ogtoszeniodawcy mogto byc¢ nosnikiem funkcji perswazyjnej, a nie tylko niezbednym, in-
formacyjnym elementem ogtoszenia.

W analizowanym materiale zwraca takze uwage frekwencja innych wyrazéw niezalez-
nych — widoczna rozbudowa elementédw precyzujacych lokalizacje ogtaszajacego si¢ obiektu.
Czytamy na przyktad:

e Zaktad ten jest przy ulicy Grodzkiej pod nr 97, na rogu ulicy Swietego Jézefa.

e Mieszkanie moje przy ulicy Szewskiej nr 334, na drugim pietrze od frontu.

e Zaktad naukowo-wychowawczy zenski [...] w Krakowie, ul. Sw. Jana L 15, Il pietro,
w domu ksieznej Lubomirskiej.

Interesowani raczg sie zgtosi¢ pod adres: Franciszek Stankiewicz w Krakowie, ul. Floryan-
ska I. 335, naprzeciw Matejki, Il pietro. Od 10 bm. ulica Grodzka, dom dr Vojgta, | pietro.
Jednym z ciekawych sposobow utatwiania odbiorcy dotarcia do miejsca wskazanego w ogto-
szeniu byto ujawnienie usytuowania zaktadu wzgledem innego, uchodzacego za ogodlnie
znany, sklepu czy magazynu. Dodawano na przyktad: ,obok P. Guttlera”, ,obok magazynu
W.P. Czoppa”, ,tuz obok cukierni Szudmaka” czy ,ul. Sporna, w domu p. Witkowskiej”.

Biorac pod uwage realia epoki, trzeba stwierdzi¢, ze elementy miejskiej toponimii (sktad-
niki opisdw informacyjno-orientacyjnych) umieszczane w ogtoszeniach musiaty mie¢ przede
wszystkim informacyjny charakter. Ich waloru perswazyjnego mozna jednak dopatrywac sie
w fakcie, ze odbiorca, zaopatrzony w swoisty (czasem dos$¢ szczegétowy) drogowskaz, jak
dotrze¢ do ogtaszajacego sie zaktadu, miat wieksza szanse (i by¢ moze ochote) skorzystac
z przedstawionej oferty.

Najciekawsza pod katem wyktadnikow funkcji perswazyjnej grupe stanowia w bada-
nym materiale teksty niejednolite gatunkowo, czesto dos¢ dtugie, nierzadko o strukturze
narracyjnej, ktére trudno nazwac typowymi ogtoszeniami. Wsrod nich wyrdzniajg sie teksty
czerpiace z wzorca prostego, dyrektywnego gatunku mowy, jakim jest prosba (ktos prosi ko-
gos o cos?), jednak konstruowane w rézny i niejednorodny sposob. Badacze zwracaja uwage
na bezposredni badz aluzyjny charakter prosby oraz na jej rozmaite strategie konwersacyjne,
zalezne od gatunkowego kontekstu (WojTAK, 1992; Witosz, 2005: 177). W znalezionych
przyktadach prosba wyrazana jest bezposrednio, za pomoca czasownika prosic czy upraszac:

* Petna formuta definiujaca prosbe zob. WiErRzBICKA, 2004: 100.
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e prosze o zainteresowanie sie...

e uprasza sie o taskawe zwrocenie uwagi...

oraz obudowana adresatywnymi zwrotami grzecznosciowymi, pomagajacymi zjednac¢ od-

biorce (,taskawy Odbiorca”, ,,Szanowna Publicznos¢” itp.). Oto przyktady:

e Uprasza sie Szanowna Publiczno$¢ o zwrdcenie uwagi na nowo otwarty zaktad wycho-
wawczy zenski.

e Upraszam szanowne rodziny, ktorych cérki chciatyby sie uczy¢ krawiecczyzny lub innych
robot recznych, aby je moim staraniom powierzyc¢ raczyty.

Nasuwa si¢ pytanie, w jaki sposéb akt prosby byt wzmacniany elementami o funkcji

perswazyjnej. Bardzo czesto prosba o zainteresowanie oferta przechodzita w jej opis, z po-

daniem szczegotow, ktore mogtyby przyciagna¢ uwage odbiorcy (cho¢ zdarzaty sie takze
sytuacje odwrotne: najpierw opis, pozniej prosba). Funkcje naktaniajaca petnity na pewno

w analizowanych tekstach akty zobowigzania, w ktérych nadawca zapewniat odbiorce

o jakosci proponowanej ustugi. Przejdzmy do egzemplifikacji:

e Upraszam szanowne rodziny, ktérych corki chciatyby sie uczy¢ krawiecczyzny lub innych
robdt recznych, aby je moim staraniom powierzy¢ raczyty. Ja za$ przyrzekam pilnie i su-
miennie wypetnia¢ moje obowigzki.

e Wszystkie zyczenia rodzicow z catag skrupulatnoscia oraz z mozebnym pospiechem spet-
nione zostana.

e Zapewniamy wszelka punktualnos¢ we wzgledzie zlecen.

W przytoczonych przyktadach nacisk potozony jest przede wszystkim na jako$c¢ i szybkos¢

ustugi, wedtug schematu: to, co obiecuje, zostanie zrobione dobrze i w terminie (pilnie,

punktualnie, sumiennie, nalezycie, skrupulatnie).

W ogtoszeniach zamawianych przez szkoty i zaktady wychowawcze szczegdlng moc
perswazyjna miato na pewno powotywanie sie na zaufanie (wraz z obietnica, ze sie go nie
zawiedzie), jakim mieliby obdarzyc¢ ogtoszeniodawce potencjalni odbiorcy - rodzice uczniow.
Zaufanie okazuje sie jednym z najpopularniejszych lekseméw w zebranym materiale, co
potwierdzaja nastepujace przytoczenia:

e Czuje sie na sitach odpowiedzie¢ potozonemu we mnie zaufaniu.

e Dotoze wszelkiego starania, by nie zawies$¢ zaufania szanownych rodzicow.

e [...] ofiarujac Szanownym Rodzicom i Opiekunom moje posrednictwo w wyborze nauczy-
cieli i nauczycielek, daje im zarazem dtugoletnia przeszto$cia moja w tym zawodzie te
rekojmig, ze zaufanie, jakiem mnie zaszczycic¢ racza, zawiedzionem nie zostanie.

Nadawca ujawniat sie zatem w tekscie bardzo wyraziscie - mozna powiedzie¢, ze kreowat

swodj wizerunek, stosujac elementy technik autoprezentacyjnych.

Chcac sktoni¢ odbiorce do czynnosci zgodnych z zatozonymi intencjami (namowic ro-
dzicow do powierzenia dzieci danemu zaktadowi czy konkretnemu nauczycielowi, zyska¢
praktykanta czy - w przypadku poszukujacych zajecia - prace), ogtoszeniodawca opisywat
swoje kompetencje i umiejetnosci, przedstawiajac siebie w jak najlepszym Swietle. Wyko-
rzystanie tego rodzaju strategii potwierdzaja nastepujace przyktady:

e Przejeta gteboko waznoscia obowigzkdw mego powotania, sumiennie i gorliwie je wy-
konywam, w ciagu kilkunastu lat istnienia mojego Biura Umieszczen Nauczycielek.

e Majac rozlegte stosunki we Francji, Niemczech i Szwajcarii, z powodzeniem i pospiesznie
sprowadzam z zagranicy i umieszczam we wskazanym miejscu nauczycieli i bony.
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e Ogrodnik, zonaty, wyksztatcony w swoim zawodzie, mogacy sie wykaza¢ chlubnemi
Swiadectwami, poszukuje posady od 1 pazdziernika. O taskawe oferty uprasza sie.

e Agronom z Kklikoletnig praktyka w renomowanych gospodarstwach Ksiestwa, mogacy
sie wykazac¢ chlubnemi Swiadectwami, ktory ztozyt egzamin na uniwersytecie w Lipsku,
poszukuje zaraz lub od 1 pazdziernika miejsca rzadcy. O taskawe oferty uprasza.

Komunikat, jaki wysytat odbiorcy nadawca, miat byc¢ zatem czytelny i jednoznaczny: jestem

dobry w tym, co robie, i dlatego mozna mi zaufac.

Ciekawym przyktadem w badanym materiale sa teksty przyjmujace forme listu (w przy-
padku szkdt czy zaktadéw wychowawczych adresowanego czesto bezposrednio do rodzicow,
stojacych przed wyborem zaktadu czy nauczyciela dla dziecka). Zachowywaty one naj-
wazniejsze elementy schematu kompozycyjnego wtasciwego listom: zwrot grzecznos$ciowy
rozpoczynajacy tekst (,,Szanowni Odbiorcy”, ,Szanowni Rodzice”), konwencjonalny zwrot
pozegnalny (,pozostaje z szacunkiem oraz z wysokim powazaniem”), a takze podstawo-
wa funkcje komunikacyjna listu, czyli: kontakt z wybranym adresatem, powiadomienie go
o czyms$ czy naktonienie do jakich$ zachowan.

W wielu tekstach korzystano tylko z wybranych wyznacznikéw listu (najczesciej zwro-
tow grzecznosciowych, pomagajacych zjednac odbiorce), natomiast caty tekst byt tak roz-
budowany, ze bardziej przypominat artykut. Ciekawy pod tym wzgledem jest na przyktad
list Heleny Nowoleckiej, wtascicielki Biura Informacyjno-Nauczycielskiego z Krakowa. Za-
raz na wstepie wystepuje w nim rozbudowany zwrot grzecznosciowy: , Szanowni Rodzi-
ce i Opiekunowie prywatnie ksztatcacej sie¢ mtodziezy”. Przedstawienie oferty poprzedza
umiejetne wprowadzenie do tematu, majace uswiadomi¢ odbiorcom wage wszechstronnego
wyksztatcenia: ,W obecnym postepie pedagogiki uznanem zostato, iz w ksztatceniu mto-
dziezy najwazniejszym jest wzglad na wychowanie pierwiastkowe w kierunku higieniczno-
fizycznym, moralnym i intelektualnym [...]. Wazny jest jednoczesny rozwdj serca i umystu”.
Od ogdtu autorka przechodzi do szczegdtu, podkreslajac wage i przewage jednego typu
ksztatcenia: prywatnego (edukacji domowej), ktére jest skuteczniejsze, bo odbywa sie pod
okiem rodzicdw i opiekunow. Przejsciem do tematu wtasciwego, czyli zareklamowania ofer-
ty biura, jest teza, ze ,w ksztatceniu prywatnem mtodego pokolenia niepodobna sie obyc
bez pomocy o0so6b odpowiednio uzdolnionych, tatwo wiec oceni¢, jak waznem zadaniem
jest wybor nauczycieli i nauczycielek prywatnych”. W dalszej czesci tekstu przedstawiona
zostaje wtasciwa oferta biura (oferowanie pomocy w doborze nauczyciela) wsparta zapew-
nieniem o profesjonalizmie i jakosci oferty, prosba o zaufanie i aktem gwarancji: , Daje
z mej strony zupetna rekojmie, ze nikt z osob zainteresowanych nie zostanie narazony
na przykry zawdd, przez zawarcie umowy z osoba nieukwalifikowana odpowiednio”. List
konczy si¢ konwencjonalnym zwrotem pozegnalnym (,Z wyrazami szacunku”), podpisem
wtascicielki oraz podaniem doktadnych danych adresowych dotyczacych lokalizacji biura
i utatwiajgcych dotarcie do niego.

Wsrdéd leksykalnych srodkédw o funkcji jawnie perswazyjnej w analizowanym tekscie
wyrozni¢ mozna przymiotniki i imiestowy przymiotnikowe wartosciujgce reklamowana
ustuge. Mowa jest na przyktad o ,pierwszorzednych zaktadach naukowych”, ,wysoko
uzdolnionych i zupetnie wykwalifikowanych nauczycielkach”, ,gorliwym i sumiennym
wykonywaniu obowiazkéw” czy ,wszechstronnej znajomosci zawodu nauczycielskiego”.
Site perswazyjna przedstawionej oferty wzmacnia ponadto zapewnienie ogtoszeniodawcy
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o ,dtugoletniej przesztosci w tym zawodzie” (zatem o doswiadczeniu) oraz o ,rozgatezio-

nych stosunkach w kraju i zagranica” z zaktadami ksztatcacymi nauczycielki.

W przypadku omawianego listu zwraca uwage dtugosc¢ tekstu - zajmuje on cata lewa
kolumne. Mozna stwierdzi¢, ze nie obowiazywata zasada skrotowos$ci, nie szczedzono
stow, by wyczerpujaco przedstawic oferte. Drobiazgowos¢ w opisie dziatalnosci biura czy
rozbudowany Kksztatt wstepnych rozwazan (jak np. uwagi o znaczeniu wszechstronnego
wyksztatcenia) wydaja sie zrozumiate, gdy wezmie sie pod uwage realia epoki — oferta
przedstawiona na tamach dziennika czesto mogta byc¢ jedyna forma kontaktu ogtoszenio-
dawcy z potencjalnym Kklientem.

W zebranym materiale — nie tylko w listach, ale i w pozostatych anonsach z dziedzin
praca/ nauka zawodu zainteresowanie budzi sposéb zwracania si¢ do adresata. Odbiorca
jest traktowany z szacunkiem i dystansem (nazywany ,szanowna publicznoscia”, ,, gosciem”,
,odbiorca”, ,szanownymi rodzicami”, ,szanownymi rodzinami”), nadawca zatem stara sie
przekonac¢ go do siebie poprzez przestrzeganie zasad savoir-vivre’u. Taki wtasnie, zgodny
z etykieta, sposob zwracania sie do odbiorcy wydaje sie cecha charakterystyczna prasowych
ogtoszen o funkcji reklamowej korica XIX i poczatku XX wieku (JANIAK-JASINSKA, 1998: 61).

Przygladajac sie konstrukcji ogtoszen zamieszczanych w ,Czasie”, warto jeszcze zwrdcic¢
uwage na ich budowe gramatyczng i poszukac jej zwiazku z funkcjg perswazyjng catego
przekazu. W bardziej rozbudowanych tekstach (listach do rodzicow czy formach hybrydal-
nych) dominuje sktadnia zdania ztozonego - czesto wielokrotnie, mozna tez odnotowac
duza liczbe imiestowdéw przystéwkowych. Oto przyktady:

e Majac juz tylko przez czas krotki przebywa¢ w Krakowie, upraszam szanowne rodziny,
ktorych corki chciatyby sie uczy¢ krawiecczyzny lub innych robot recznych, aby je moim
staraniom powierzyc¢ raczyty i to jak najspieszniej.

e Pracujac nieprzerwanie przez ¢wiercwiecze w moim zawodzie i majac rozgatezione stosun-
ki tak w kraju, jak i za granica z pierwszorzednymi zaktadami naukowymi, daje rekojmie
jakosci mojej oferty.

e 7 tej zasady wychodzac, przekonana jestem, ze ofiarujac Szanownym Rodzicom i Opieku-
nom moje posrednictwo w wyborze nauczycieli i nauczycielek, daje im zarazem dtugolet-
nig przesztoscia moja w tym zawodzie te rekojmie, ze zaufanie, jakiem mnie zaszczycic¢
racza, zawiedzionem nie zostanie.

Mozna oczywiscie stwierdzi¢, ze dany gatunek czasem wymuszat bardziej ztozone struktury

sktadniowe albo ze taka, a nie inna kompozycja tekstow byta charakterystyczna prawidto-

woscia owczesnej sktadni jezyka pisanego®. Wydaje sie jednak, ze budowanie wypowiedzi

z uzyciem zdan Kkilkakrotnie ztozonych w pewnych wypadkach mogto mie¢ takze wymiar

perswazyjny. Uzycie takich struktur utatwiato bowiem dokonywanie operacji waznych

z perspektywy tekstu o funkcji naktaniajacej, na przyktad ukazywanie zwiazku miedzy

przyczyna a skutkiem zjawisk ilustrujacych dany problem, doktadne przesledzenie relacji

miedzy nimi, a przede wszystkim zebranie jak najwiekszej liczby argumentéw przemawia-
jacych na korzysc¢ polecanej oferty i uporzadkowanie ich w odpowiedniej kolejnosci.

> O wzroscie frekwencji zdan wielokrotnie ztozonych jako cesze sktadni korica XIX wieku zob. np.
BAJEROWA, 2000: 143-144.
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Przydatnos$¢ przywotanych cech sktadni zdania ztozonego dobrze wida¢ w omawia-
nym juz liscie wtascicielki biura posredniczacego w wyborze nauczycieli, skierowanym do
rodzicow i opiekunow. Konkluzja na temat godnej zaufania oferty biura brzmi bardziej
przekonujaco dzieki temu, ze jest poprzedzona wywodem na temat zalet domowej eduka-
cji i wagi madrego posrednictwa w wyborze odpowiedniego nauczyciela. Wywod sktada
sie z kilku zdan ztozonych wptywajacych na intelektualizacje wypowiedzi i powigzanych
odpowiednimi srodkami spdéjnosci (tak wiec... z tej zasady wychodzqc, zas, zatem). Mozna
powiedzie¢, ze zyskuje on nawet naukowy charakter.

Analiza zebranego materiatu pozwala na stwierdzenie, ze ogtoszenia z dziedzin: praca/
nauka zawodu zamieszczane na tamach dziennika ,Czas” w drugiej potowie XIX wieku
rzadko petnity tylko informacyjna funkcje. Ich ukierunkowanie perswazyjne przejawiato
sie w doborze leksyki, gatunku, w ktérego ramy wpisywat si¢ dany tekst, a nawet w mo-
dyfikacjach i taczeniu cech réznych gatunkéw. Czysto informacyjny charakter tracity tzw.
wyrazy niezalezne (jak nazwiska czy adresy), drobiazgowos¢ opisu (gdy mamy na wzgledzie
realia epoki) dziatata na korzys¢ ogtoszeniodawcy, a Korzystanie z wyznacznikéw gatun-
kowych listu czy prosby pozwalato na wprowadzenie - zjednujacych odbiorce — zwrotow
grzecznosciowych.

W zebranym materiale czynnik perswazyjny byt widoczny oczywiscie w bardzo rdz-
nym stopniu — mniej lub bardziej wyraznie i jawnie, jednak stwierdzi¢ mozna, ze badane
teksty byty prawie zawsze jaka$ forma reklamy. W istocie bowiem kazdemu ogtoszenio-
dawcy chodzito przeciez nie tylko o powiadomienie odbiorcy o istnieniu oferty zwiazanej
ze szkolnictwem czy nowym miejscem pracy, ale o przekonanie go, ze warto z tej oferty
skorzystac.

Zrodia

,Czas” — wybrane numery z lat: 1850-1890.

Stowniki

SJPD X - Stownik jezyka polskiego. Doroszewskl W., red. T. 10. Warszawa 1968.
SJPK 111 - Stownik jezyka polskiego. KARtowicz J., KRYNskl A., NiEpZwiepzKl W., red. T. 3. War-
szawa 1904.
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Ewelina Gajewska

Ways of Realising Persuasive Function
in Job/ Professional Training Advertisements from the “Czas” Newspaper
in the Second Half of the 19" Century

Summary

The article examines job and professional training advertisements published in Krakow in the
daily newspaper “Czas” between 1850 and 1890. The analysed material includes both: job offers and
announcements of job seekers. In the education section of the newspaper the advertisements are
published by schools, enterprises, teachers’ institutions and individuals ready to accept pupils for
apprenticeship programs. The analysis covers the persuasive vocabulary (the role of the name of the
advertiser, most common adjectives and adverbs evaluating the service), genre of the advertisement
(announcement, request, letter, and all sorts of hybrid forms) as well as the grammatical level of the
analysed texts (persuasive aspect of compound sentences).

The analysis of the material leads to the conclusion that the advertisements published in the “Czas”
newspaper between 1850 and 1890 rarely realise the persuasive function only. Their persuasive role
was realised through the selection of vocabulary and genre as well as by modifying and combining

features of various genres.

Key words: function, persuasion, advertisement, job, professional training
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