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Abstract: The aim of this article is to investigate the phenomenon of semantic design (I. Kozina,
Z. Oslislo-Piekarska) and discuss its role in shaping contemporary Silesian identity. The author
explores why certain projects, namely the gadgets, are prone to commodification and therefore
likely to involve in mechanisms similar to self-colonization (A. Kiossev). She refers to the concept
of ‘New Silesians’ (Z. Oslislo-Piekarska) in order to indicate the role of local cultural leaders and
designers in aforementioned processes. In conclusion, the author points out the conditions under
which semantic design has the chance of working effectively by fostering modernization and social
change.
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W 2012 roku w rozdziale wprowadzajacym do ksiazki lkony dizajnu w woje-
wodztwie slgskim Irma Kozina zwracata uwage na wowczas nowe, zyskujace
na popularno$ci zwlaszcza wéréd miodych projektantow, zjawiska. Okreslita je
mianem ,,dizajnu semantycznego”. Dizajn semantyczny to dla badaczki taki, ktory
operuje ,,skojarzeniami symbolicznymi i stownymi, wpisujacymi produkt w proces
budowania tozsamosci $laskiej przy uzyciu kodu kulturowego” (Kozina, 2012,
s. 29—34). Wéréd wytwordéw dizajnu semantycznego Kozina wymieniata ,,bizu-
teri¢ z wegla, puffy o ksztalcie slaskich klusek, swetry z wyobrazeniem gornika
na plecach czy tez wyciskarki do cytryn w ksztalcie katowickiego Spodka” (2012,
s. 34). Tworzac te kategorig, miata zatem na mysli przede wszystkim inspirowane
lokalnymi motywami gadzety. Jej intuicj¢ podjeta Zofia Oslislo-Piekarska, ktora
w ksiazce Nowi Slgzacy analizowata watek budowania regionalnej tozsamosci
za posrednictwem dizajnu w kontek$cie nowej kultury miejskiej, jednocze$nie
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nadajac definicji dizajnu semantycznego nieco bardziej ptynne granice (Oslislo-
-Piekarska, 2015, s. 35). Cho¢ zalezalo jej przede wszystkim na docenieniu roli
gadzetow, to okresleniem objela takze np. inicjatywy o ambicjach rozwigzywania
lokalnych probleméw przez dziatania zwigzane z projektowaniem. Jedynym kry-
terium wyrozniajacym byto dla niej postugiwanie si¢ elementami znaczeniowymi,
odsylajacymi do kultury Slaskie;j'.

Mimo ze od wydania publikacji Koziny mingto juz kilka lat, to trend, ktory
badaczka jako pierwsza zauwazyla i nazwata, nie traci popularnosci. Swiadczy
o tym nie tylko ksigzka Piekarskiej?, ale rowniez czgstotliwo$é, z jakg organizo-
wane sg targi i wystawy $laskiego dizajnu lub dizajnu na Slasku®, podczas ktérych
czg$¢ prezentowanych wytworow stanowia gadzety inspirowane lokalng kultura.
O regionalnym dizajnie zrobilo si¢ szczegélnie glosno, gdy stat sie przyczyna
zamieszania, zakrawajacego na dyplomatyczny skandal. W 2015 roku negatywna
ocen¢ z rekomendacjg odwotania dla dyrektorki Katarzyny Wielgi-Skolimowskiej
otrzymat Instytut Polski w Berlinie, gdzie rok wcze$niej zorganizowano we wspot-
pracy z Michalem Kubiencem i Dominikiem Tokarskim z katowickiego concept
store Geszeft ekspozycje, przedstawiajaca wytwory $laskiego projektowania, w tym
migdzy innymi takie wzornicze gadzety, jak Sadza Soap, czyli stworzone przez
Marte Frank mydto w formie wegla, czy Palec §lonski — porcelanowy palec do

! Proba zatarcia roznic dotyczacych sposobu oddziatywania czy obiegu funkcjonowania po-
szczegolnych projektow stanowi, moim zdaniem, jeden ze stabych punktow koncepcji Piekarskiej,
ostatecznie decydujacych o jej porazce. T¢ argumentacj¢ rozwijam w koncowym fragmencie tekstu,
w ktorym sposrod wytworéw i praktyk sktadajacych sie¢ wedle autorki Nowych Slgzakéw na dizajn
semantyczny staram si¢ wyodrebni¢ inicjatywy pozytywnie wyrdzniajace si¢ pod wzgledem efek-
tywnosci i modernizacyjnego potencjatu.

2 Sama, co nalezy zaznaczy¢, bedaca picknym, budzacym pozadanie przedmiotem, ktory
w warstwie projektowej odwotuje sic do wyobrazen na temat Gornego Slaska — czarna oktad-
ka i ciemno potyskujace brzegi ksiazki przywodza skojarzenia z brytka wegla. Ze wzgledu na to
w swoim materialnym wymiarze publikacja pozostaje w zgodzie z obiektami, o jakich opowiada na
poziomie tresci, wpisujac si¢ w nurt interesujgcego autorke dizajnu semantycznego.

3 Silos Falami Fest, SILESIA BAZAAR Dizajn, Design It. In Silesia — by wymieni¢ tylko
niektére z nich. Z hastem ,,dizajn na Slasku” kojarzy sie tez dziatalnoé¢ Zamku Cieszyn, pierwszego
w Polsce regionalnego centrum dizajnu, ktére od 2005 roku organizuje konkurs ,,Slaska Rzecz”,
nagradzajac najciekawszy produkt, grafike uzytkowa i (od 2012 roku) ustuge, wdrozong na terenie
wojewodztwa $laskiego (a od 2017 roku rowniez opolskiego), a nagrodzone i wyrdznione projekty
prezentuje na wystawie statej ,,Dizajn po $lasku. Laureaci konkursu Slaska Rzecz”. Koncepcja kon-
kursu i wybory jury potwierdzaja, ze Zamek Cieszyn promuje rozumienie dizajnu w kategoriach
procesu, ktory obejmuje zaréwno sposob myslenia (design thinking), jak i jego efekt koncowy w po-
staci rozwigzania konkretnego problemu, a przy tym w centrum stawia uzytkownika, w wigkszym
stopniu odpowiadajac na jego aktualne potrzeby, niz generujac nowe. Mimo ze prowadzona przez
Ewe Golebiewska instytucja swoja misj¢ definiuje jako ,,rozwoj innowacyjnej przedsigbiorczosci
poprzez wykorzystanie potencjatu wzornictwa”, to wydaje sig, ze blizej niz do dizajnu komercyjnego
czy rynkowego jest jej do idei $wiadomego, kontekstowego i odpowiedzialnego dizajnu spoteczne-
go (social design). Co prawda wérdd projektow nagradzanych w konkursie ,,Slaska Rzecz” da sie
wskazac takie, ktore oprocz tego, ze zostaty wdrozone na terenie regionu, to rowniez sg inspirowane
Slaska kultura, ale poniewaz dziatalno$¢ instytucji jest zakrojona znacznie szerzej i nie ogranicza
si¢ wylacznie do promowania dizajnu semantycznego, zdecydowatam si¢ wytaczy¢ ja z obszaru
swoich rozwazan.



robienia dziurek w kluskach — wisior autorstwa Marty Szafraniec (Saffa). Mini-
sterstwo Spraw Zagranicznych przyjeto wowczas, ze wystawa byta promocjg Ruchu
Autonomii Slaska. Choé uzasadnienie, jakim postuzyli sie urzednicy, nalezy uznaé
za co najmniej kuriozalne, to wydaje mi si¢, ze przywotanie sprawy berlinskiej
ekspozycji moze postuzy¢ jako interesujacy pretekst do zastanowienia si¢ nad tozsa-
mosciotworczym i emancypacyjnym potencjalem regionalnego dizajnu. Jaki projekt
$laskosci jest wpisany w jego wytwory? Jaka rolg¢ maja w nim do odegrania gadzety?
Postaram si¢ odpowiedzie¢ na te pytania, gldwnym punktem odniesienia ustanawia-
jac koncepcje Oslislo-Piekarskiej, ktora jawi si¢ jako jedyna dotychczas propozycija
teoretyczna z ambicjg catosciowego ujecia zjawiska dizajnu semantycznego.

Za Deyanem Sudjicem (2013, s. 55—57) Piekarska przyjmuje, ze dizajn jest
rodzajem jezyka, ktory z jednej strony pozwala spoteczenstwu za pomocg przed-
miotow wyraza¢ wilasne cele i warto$ci, z drugiej za§ — moze stac si¢ Srodkiem
tworzenia poczucia tozsamosci (zbiorowej czy osobistej). Petnoprawnymi ele-
mentami tego jezyka sg wedtug badaczki $laskie gadzety, ktore na podstawowym
poziomie maja sygnalizowaé potrzebe identyfikacji z lokalng spotecznoscia i jej
dziedzictwem kulturowym. Torby, koszulki i inne elementy garderoby, wyko-
rzystujace motywy, symbole oraz, jak w przypadku bizuterii z wegla, materiaty
kojarzace si¢ z regionem, pozwalaja wyrazi¢ lokalny patriotyzm i dume z miejsca,
w ktérym si¢ zyje. Zdaniem Piekarskiej gadzety petnia tez funkcje edukacyjng, bo
zachecaja do dokladniejszego poznawania Slaska i jego kultury. Kolejny wymiar
oddzialywania regionalnego dizajnu semantycznego jest zwigzany z tym, ze jego
tworcy postuguja si¢ atrakcyjnymi, wspélczesnymi formami wizualnymi i dzigki
temu, wedtug badaczki, odczarowuja negatywny wizerunek Slaska, oparty na
skojarzeniach z ,.tandeta, festynem oraz z czyms, co stare i niemodne” (Oslislo-
-Piekarska, 2015, s. 65).

Argument walki ze stereotypami i negatywnym wizerunkiem regionu jest przez
Piekarska przywotywany wielokrotnie. Jego powroty nie dziwia, gdyz ze wzgledu
na swoja skomplikowang histori¢ Gorny Slask* rzeczywiscie wydaje si¢ uwiktany
w szczegoblnie ztozony problem reprezentacji. Wbrew temu, co sugeruje badaczka,
trudno jednak powiedzie¢, ze dizajn semantyczny uczestniczy w procesie konstru-
owania nowej narracji dla Slaska albo buduje projekt tozsamosciowy o zawartosci
zdecydowanie rozniacej si¢ od tresci popularnych skojarzen. U podstaw wigkszosci
analizowanych przez Piekarskg wytworow leza wlasnie stereotypy. Z tej perspek-
tywy dizajn semantyczny jawitby si¢ nie jako zywotny $rodek komunikowania
wartosci i celow istotnych dla regionalnej spotecznosci, ale raczej jako jezyk oparty
na mechanizmach przypominajacych samokolonizacje.

4 W toku dotychczasowych rozréznien wymiennie poshuguje si¢ okresleniami ,,Slask” i ,,Gor-
ny Slask”. Cho¢ na pierwszy rzut oka to posunigcie moze wydawaé sie nieco nonszalanckie, to do
przyjecia wlasnie takiej terminologii sktania mnie brak wyraznego rozréznienia we wspolczesnym
uzyciu, na ktore wskazuje nie tylko nazwa wojewodztwa (Slaskie, a nie gornoslaskie), ale takze
nazwy dziatajacych w regionie organizacji — RAS to Ruch Autonomii Slaska, ZLNS to Zwigzek
Ludnosci Narodowoéci Slaskiej. Konsekwentnie wymiennie stosuje takze przymiotniki ,,§laski”
i,,g0rnoslaski” (uzasadnienie swojej decyzji przyjmuje za: Kijonka, 2016, s.9).
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Samokolonizacja po slasku

Tworca pojecia ,,samokolonizacja” jest bulgarski historyk Alexander Kiossev,
ktory zastosowat je do opisu zjawisk zachodzacych w krajach Europy Srodkowo-
i Potudniowo-Wschodniej (Kiossev, 1999). Badacz zwrdcit uwage na fakt, ze
spoteczenstwa zamieszkujace ten obszar poddaty si¢ kulturowej wiadzy zachod-
nich silnych centréw polityki kolonialnej, mimo ze same nie zostaty zaatakowane
ani zamienione w kolonie. Historyczne okolicznosci sprawity, ze w spektaklu
kolonialnych zmagan nie przypadta im rola protagonistow ani ofiar, lecz statystow
czy niezaangazowanych bezposrednio biernych obserwatoréw — niewystarczajaco
poteznych, by wytworzy¢ i narzuci¢ innym swoje wzorce czy wartosci, i dlatego
sktonnych do uznania za uniwersalne idei wytworzonych w centrali. Kiossev nazy-
wa t¢ relacj¢ ,,hegemoniag bez dominacji” (Kiossev, 2011, s. 567), podkreslajac,
ze przyjecie zewnetrznych wzorcoéw kulturowych nie odbywa si¢ z przymusu, ale
na skutek zdiagnozowania wlasnego zrédtowego wyobcowania wzgledem tego, co
uniwersalne. W ujeciu Kiosseva samokolonizacja staje si¢ jednoczesnie rodzajem
imitacyjnej modernizacji, polegajacej na kopiowaniu ,,zachodnich” i dlatego ,,nor-
malnych” standardow.

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze aparatura pojgciowa utworzona przez Kiosseva
nie nadaje si¢ do opisu sytuacji Gornego Slaska co najmniej z kilku powodow.
Po pierwsze i najwazniejsze, butgarski historyk wypracowat jg z mysla o analizie
procesoOw powstawania nowoczesnych narodéw, tymczasem nie ma porozumienia
co do tego, czy zjawiska zachodzace na Gérnym Slasku powinno si¢ definiowaé
jako narodotworcze (Nijakowski, red., 2004). Po drugie, jesli przypadek Gornego
Slaska analizowaé w dtuzszej perspektywie czasowej, to nalezy wzia¢ pod uwage,
ze relacjom wiladzy i zalezno$ci, ktoére w przesztosci panowaty w regionie, przy-
znaje si¢ raczej charakter kolonialny (najczgSciej w postaci kolonii wewnetrznej) —
jesli nie w wymiarze ekonomicznym, ze wzgledu na rabunkowa eksploatacje z16z
naturalnych i nieréwnosci w dystrybucji dochodu wewnetrznego (Smolorz, 2012),
to przynajmniej w wymiarze kulturowym (Szmeja, 2000). Niektorzy badacze
podwazaja zasadnosé takiej konceptualizacii i piszac o Slasku, zamiast z narzedzi
studiow postkolonialnych wola korzystac z teorii hegemonii kulturowej (Gramsci)
albo przemocy symbolicznej (Bourdieu, zob. Nijakowski, 2014). Bez wzgledu
jednak na to, jak okre§limy charakter zaleznosci Gornego Slaska od zmiennych
historycznie centrow, nalezy podkresli¢ jej przymusowos$¢. Po trzecie wreszcie,
o samokolonizujacych si¢ kulturach Kiossev pisal, ze sktaniajg si¢ ku warto§ciom
wytworzonym przez silniejsze centra, poniewaz same nie maja wlasnej, wyrazistej
tozsamosci. W tym schemacie nie ma miejsca na alternatywe wobec obcej, zachod-
nioeuropejskiej ,,normalnosci” w postaci tutejszej ,,swojskosci”. Trudno natomiast
zgodzi¢ si¢ z teza, ze gornoslaska kultura jest takiej ,,swojskosci” czy swoistosci
pozbawiona — nawet mimo tego, ze jej odrgbnos¢ i oryginalnosé do tej pory nie
uzyskaty legitymizacji w postaci odpowiedniego zapisu w polskim prawie, ktory
przyznawatby Gornoslazakom status mniejszo$ci etniczne;.



Mimo wymienionych zastrzezen sadze, ze proba adaptacji teorii Kiosseva
do gérnoslaskiego kontekstu moze przynies¢ interesujace rezultaty. Biorac pod
uwage zasygnalizowane trudnosci bytabym jednak sktonna moéowi¢ o kulturze
gornoslaskiej nie tyle jako o samokolonizujacej si¢ w $Scistym sensie, ile jedynie
narazonej na uwiklanie w procesy zblizone do samokolonizacji. Takie podejscie
wydaje si¢ szczegblnie uzasadnione w przypadku analizy zjawisk z przetomu XX
1 XXI wieku oraz tych najbardziej wspotczesnych. Za umowna cezure nalezatoby
przyjac¢ rok 1989, kiedy w wyniku zmian politycznych umacniana przez wiadze
PRL monolityczna wizja narodu zaczeta ulegaé rozszczelnianiu: mozliwe stato
si¢ manifestowanie rozmaicie konceptualizowanej réoznicy (narodowej, etnicznej),
eksploatowanie wielokulturowego dziedzictwa i ujawnianie ztozonego charak-
teru zbiorowej pamigci Gornoslazakéw. Oprocz tego przemiany gospodarcze lat
90. sprawily, ze region utracit status przodujacej ,,ziemi wegla i stali” i zamiast
tego zaczal by¢ postrzegany jako przestrzen szczegodlnie dotknigta negatywnymi
skutkami procesu transformacji, takimi jak bieda, frustracja i brak perspektyw
na lepszg przysztosé, i/lub jako balast, utrudniajacy wolnorynkowej Polsce droge
ku nowoczesnosci. W debacie publicznej nagltosniono takze bagatelizowana do
tej pory kwestie degradacji $rodowiska przyrodniczego w wyniku eksploatacji
surowcow naturalnych. Wizerunek ,,czarnego Slaska” zostat utrwalony w wielu
obrazach filmowych z pierwszej dekady XX wieku, takich jak Co sfonko widziato
(2006, Michat Rosa), Z odzysku (2006, Stawomir Fabicki), Drzazgi (2008, Maciej
Pieprzyca), Benek (2007, Robert Glinski) i innych (Kosterska, 2015).

W obliczu ekonomicznego, spotecznego i wizerunkowego kryzysu, ale rowniez
szans, zaistniatych na skutek rozmontowania ideologicznej hegemonii PRL, po
1989 roku konieczne stato si¢ ponowne przemyslenie i zdefiniowanie elementow
sktadajacych si¢ na regionalng tozsamosé. Wsréd konkurencyjnych scenariuszy
artykulacji §laskosci da si¢ wyr6znic i takie, ktore polegaja na rozpoznaniu wias-
nego potransformacyjnego zapdznienia wzgledem pozostatych czesci kraju oraz
towarzyszacym mu nieustannym podkreslaniu potrzeby dopasowania sposobow
radzenia sobie z tym zapoznieniem do uznawanych za uniwersalne metod wypra-
cowanych na Zachodzie, zwlaszcza w Niemczech. W tego typu narracjach miara
osiggniecia na Gornym Slasku upragnionej ,,normalnosci” jest zazwyczaj naskor-
kowe upodobnienie si¢ do Zagtebia Ruhry przez rozwoj inicjatyw zwigzanych
z kultura. Regionalny dizajn w rozumieniu, jakie przyznaje mu Oslislo-Piekarska,
moze by¢ moim zdaniem postrzegany jako jedno z narz¢dzi majacych zagwaran-
towaé osiggniecie tego celu.

»,Nowi Slazacy” i samokolonizacja przez dizajn

Podatno$¢ wytworéw dizajnu semantycznego na uwiklanie w porzadek
samokolonizacyjny zasadza si¢ na wpisanym w nie mechanizmie identyfikacji.
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Gornoslaskie gadzety, obiektywizujac tozsamosciowg réznice w dobrach kon-
sumpcyjnych, sprawiaja, ze zastanawianie si¢ nad jej zawartoscia przestaje by¢
dtuzej konieczne®. Slasko$é zostaje w nich sprowadzona do kilku rozpoznawalnych
znakoéw, niewychodzacych poza rezerwuar stereotypowych skojarzen dotyczacych
regionu i dlatego umozliwiajacych afirmacje réznorodnosci catkowicie oswojone;.
Projekty takie, jak mydlo z dodatkiem aktywnego wegla Sadza Soap pomystu
Marty Frank, lampa Berga Kafti Design czy poduszki-wegle Matyldy Satajewskie;j,
podobnie jak wiele innych produktéw, postuguja si¢ skojarzeniami ustabilizowany-
mi w czasach PRL i uznawanymi wowczas za dopuszczalne formy ekspresji regio-
nalnej tozsamos$ci. Wymienione wytwory biora co prawda stereotypy w ironiczny
nawias — ,,Niby marasi [brudzi — przyp. A.K.], a myje”, glosi slogan reklamowy
Sadza Soap, lampa inspirowana czarnym weglem daje $Swiatto, a poduszki Sala-
jewskiej sa wykonane z migkkiego i przyjemnego w dotyku aksamitu — mimo to
nie dostarczaja jednak narzedzi do krytycznego namystu nad tym, czym dzis jest
albo powinna by¢ §laskos¢, a w zamian raczej instrumentalizujg j3 jako tozsamo$¢
na sprzedaz.

Slasko$é oswojona i zinstrumentalizowana jest latwiejsza do przetkniecia i dla-
tego ma szanse¢ zyskaé uznanie w oczach innego — piszac o jednej z inicjatyw Pie-
karska podkresla, ze ,,projekt jest juz popularny w catej Polsce, a koszulki ze $laski-
mi stéwkami chetnie zaktadaja warszawiacy 1 wroctawianie, ktorzy niekoniecznie
nosiliby niebiesko-zo6tte T-shirty z napisem Oberschlesien” (Oslislo-Piekarska,
2015, s. 65). Jako taka §laskos¢ staje si¢ zatem ,,cywilizowang”, ,,normalng” forma
zachodnioeuropejskiego regionalizmu, ale za ceng, po pierwsze, ujednolicenia jej
lokalnych wariantow, a po drugie — utraty ich potencjalnie wywrotowego cha-
rakteru. Im mniej kontrowersji budza wytwory dizajnu semantycznego, tym lepiej
wpisuja si¢ w porzadek kapitalistycznego rynku albo mowigc prosciej — tym lepiej
si¢ sprzedaja, dostarczajac argumentow zwolennikom tezy, ze recepta na poprawe
sytuacji Goérnego Slaska jest zmiana wizerunku regionu przez inwestowanie
w projektowanie i inne dziedziny kultury, operujace w sferze symbolicznej. Utowa-
rowienie okazuje si¢ w tym przypadku czynnikiem sprzyjajagcym procesom samo-
kolonizacyjnym. Watpliwosci budzi jednak kwestia, na ile rynkowa atrakcyjnos¢
lokalnych gadzetow oznacza rzeczywista poprawe sytuacji i gospodarcza eman-
cypacj¢ mieszkancow regionu, ktorych tozsamosé jest konstruowana jako produkt.

Warto nadmieni¢, ze w uj¢ciu Kiosseva mechanizm samokolonizacji odbywa
si¢ za posrednictwem elit spoteczenstw-obserwatorow, ktore za pomocg ,,miekkich”
kanatéw, takich jak literatura, publicystyka czy szkolne podrgczniki wptywajg na
sfere zbiorowych wyobrazen. Proba przekucia systemu warto$ci wytworzonego
przez europejski zachdd na praktyke ma zapewnic¢ elitom hegemoni¢ w ich wias-
nym spoteczenstwie. Nie inaczej dzieje sie w przypadku Gornego Slaska: zgodnie
z rozroznieniami Oslislo-Piekarskiej, tworcami dizajnu semantycznego sa Nowi
Slazacy, czyli ,,0soby, ktore $wiadomie zdecydowaly si¢ pracowaé i mieszkaé

> Goérnoslaskie gadzety wpisuja si¢ pod tym wzgledem w zjawisko ,,ofensywy dizajnu”, o kto-
rym krytycznie pisal Marek Krajewski we wstepie do ksiazki Moniki Rosinskiej (zob. Krajewski,
2010, s. 7—12).



w regionie, bez wzgledu na to, gdzie si¢ urodzity” (2015, s. 58). Badaczka podkresla,
ze cztonkowie tej grupy ,,posiadaja zazwyczaj doswiadczenie podrozy lub pracy za
granicg, lepiej znajg Europe i czerpig z niej wzorce” (Oslislo-Piekarska, 2014,
s. 69). Charakteryzuje ich to, ze sa ,,bardziej tolerancyjni, a przynajmniej staraja si¢
uwolni¢ od réznego rodzaju uprzedzen, w szczegolnosci od prostych dychotomii:
»Sswoj-obey«, »hanys-gorol«, »my-reszta §wiata«” (2014, s. 69). Oprocz projektan-
tow do grupy naleza, zdaniem Piekarskiej, rowniez aktywisci miejscy, architekei,
historycy sztuki czy muzycy, stowem — miejscowi liderzy zycia kulturalnego.
Nowi Slazacy moga zosta¢ uznani za regionalng odmiane nowych mieszczan,
faczy ich bowiem z nimi wiele podobienstw. Ta druga kategoria, ukuta przez
Pawla Kubickiego na potrzeby raportu Nowi mieszczanie w nowej Polsce (2011),
okresla grupe sktadajaca si¢ z socjalizowanych w miejskiej kulturze przedstawicieli
drugiego i trzeciego pokolenia powojennych migracji, a przy tym beneficjentow
rewolucji edukacyjnej i integracji europejskiej, ktorzy zdaniem badacza w istotny
sposob dokonujag rekonstrukcji miejskich tozsamosci i pozycji miasta w polskiej
kulturze. Ich wplyw polega na prowadzeniu specyficznego stylu zycia (,,bywanie”
w restauracjach, klubach, kawiarniach; konsumowanie sztuki, mody, muzyki), ale
nie daje si¢ do niego zredukowaé. Nowi mieszczanie przyjmujg bowiem postawe
obywatelskg i aktywnie angazuja si¢ w dziatalno$¢ ukierunkowana na poprawe
warunkéw zycia w miescie, cechuje ich tolerancyjnosé¢ i otwartos$¢. Jak zwracat
uwage Xawery Stanczyk, nowym mieszczanom catkiem blisko do Floridowskiej
klasy kreatywnej (Florida, 2010; ustalenia Richarda Floridy pozostaja zreszta
dla Kubickiego pozytywnym punktem odniesienia), cho¢ w poréwnaniu do jej
przedstawicieli dysponujg mniejszym kapitatem ekonomicznym (Stanczyk, 2011).
Jednoczes$nie, zgodnie z deklaracjami autora raportu, status materialny nie jest
wyznacznikiem pozwalajagcym na wyodrebnienie tej grupy — nowych mieszczan
nie da si¢ bowiem zdefiniowa¢ jako zwartej socjologicznej kategorii o pewnych
powtarzalnych wspolnych cechach i wyraznych granicach, jest to raczej rodzaj
kulturowej hybrydy. Moim zdaniem jednak kwestia statusu nie daje si¢ tak fatwo
uniewazni¢ — by prowadzi¢ w miescie kulturowo sprofilowane dziatania spotecz-
ne, nowi mieszczanie musza przeciez osiaggnacé przynajmniej relatywnie stabilna
pozycje ekonomiczng, dopiero bowiem spelnienie tego warunku gwarantuje nagro-
madzenie nadwyzki (czasu, energii), ktorg nastepnie mozna rozdysponowac®.
Formuta , Nowych Slazakéw”, bedaca proba uchwycenia zjawiska, ktore na
nieco bardziej ogélnym poziomie opisuje kategoria ,,nowych mieszczan”, oprocz
podobienstw dzieli z tg ostatnig takze niektdre stabosci. Z pozoru jest niezwykle
otwierajaca: nie probuje okresla¢ grupy przez odwotanie do przynaleznosci etnicz-
nej, korzeni, nie wyklucza tych, ktérzy nie sa rdzennymi mieszkancami Slaska.
Choé¢ wickszo$¢ Nowych Slazakéw rekrutuje si¢ z pokolenia 20- i 30-latkow, to
wiek nie gra tu wigkszej roli — deklaratywnie jedynym elementem wyrdzniajacym
jest zaangazowanie w dzialalno$¢ na rzecz spolecznosci. Mimo wszystko tatwo

¢ Podobne zastrzezenia do kategorii ,,nowych mieszczan” zglaszatl Przemystaw Plucinski
(2013, 5. 152).
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zauwazy¢, ze cech wyodrebniajacych Nowych Slazakéw na tle (catkiem znaczacej
czgSci) pozostatych mieszkancéw regionu jest jednak wiecej — przedstawiciele
interesujgcej mnie grupy posiadaja spory kapitat kulturowy i symboliczny,
a takze relatywnie stabilng pozycj¢ ekonomiczng, umozliwiajaca nagromadzenie
wspomnianych rodzajéw kapitatu i sprzyjajacg ich przyrostowi. Zbagatelizowanie
kwestii statusu nie pozwala Oslislo-Piekarskiej dostrzec, ze w zwigzku z tym
wytwarzany przez Nowych Slazakéw dizajn semantyczny moze byé interpretowa-
ny jako narzedzie dystynkcji: wyrdzniania i odrézniania si¢ od osob nalezacych
do podporzadkowanych klas spotecznych. Z tej perspektywy Nowi Slazacy jawi-
liby si¢ jako ,,arbitrzy smaku”, juz na poziomie estetycznym decydujacy o tym,
co jest dopuszczalng, bo utrzymang w dobrym guscie, forma ekspresji poczucia
regionalnej tozsamosci, a co nig nie jest. Idgc tym tropem mozna domysli¢ sie,
ze to wlasnie argument estetyczny usankcjonowat wylaczenie z obszaru dociekan
Oslislo-Piekarskiej tych gornoslaskich gadzetéw, ktore postugujac sie symbolika
o tle nacjonalistycznym i stylistykg kibicowska’, oferujg scenariusz identyfikacji
nieprzystajacy do forsowanej przez badaczke wizji regionu jako ,,wspdlnego orga-
nizmu o ptynnych granicach” (Oslislo-Piekarska, 2015, s. 7), tolerancyjnego
i buzujgcego tworcza energia.

Inne scenariusze

Za podjeta przeze mnie krytyka uwiklanego w procesy samokolonizacyjne
scenariusza artykulacji regionalnej tozsamosci, zakodowanego w przybierajacych
posta¢ gadzetow wytworach dizajnu semantycznego i konstruowanym wokoét nich
dyskursie, nie kryje si¢ sympatia dla postaci $laskosci, ktora ten scenariusz wypiera
— zamknigetej, ksenofobiczej, pograzonej w marazmie. Takiej, o ktérej z gorycza
1 rozczarowaniem w wywiadzie z Jarostawem Makowskim opowiadal Zbigniew
Kadtubek (2017). Zglaszajac zastrzezenia pod adresem koncepcji Oslislo-
-Piekarskiej nie probuje rowniez bagatelizowac potrzeby zmiany ciggle pokutuja-
cego negatywnego wizerunku regionu ani poprawy panujacych w nim warunkow
zycia. Sadze jednak, ze trudno$ci Gérnego Slaska nie da si¢ rozwigzaé wylacznie
za posrednictwem modernizacji przeprowadzanej na poziomie wizerunkowym,
naskoérkowo i imitacyjnie — potrzebne jest zarowno wyksztatcenie odpowied-
niego zaplecza materialnego, jak i wytworzenie takiego scenariusza identyfikacji,
ktory nie wyklucza grup podporzadkowanych, ale w réwnym stopniu umozliwia
emancypacje ich cztonkom. W przeciwienstwie do autorki Nowych Slgzakéw nie
przecenialabym roli, jakg w tym procesie powinny odegra¢ gornoslaskie gadzety,
ktore — jak staratam si¢ udowodni¢ — nie majg zdolnosci nazywania i ksztatto-

7 Zob. oferta internetowych sklepow z gadzetami http:/www.hanysek.pl albo http:/www.
slunski-chachor.com [data dostgpu: 13.11.2017].



wania spolecznych czy kulturowych relacji ani interweniowania w dotychczasowe
sposoby zycia, a zamiast tego stuza raczej ich reprodukowaniu.

Jednoczesnie uwazam, ze wsrdd wytwordw i praktyk sktadajgcych sie na to,
co Oslislo-Piekarska nazywa dizajnem semantycznym, da si¢ zidentyfikowac ini-
cjatywy o wickszym wspotczynniku efektywnosci. Chodzitoby przede wszystkim
o projekty zaktadajace partycypacje przedstawicieli lokalnych mikrospotecznosci
(np. ,,Plac na Glanc”, zainicjowany przez Grzegorza Layera, Ewe Labus i Michala
Centkowskiego) albo takie, ktore maja wymiar polityczny w tym sensie, ze staraja
si¢ na nowo wyznacza¢ granice wspolnoty?®. Jako zastugujagcy na szczegolng uwage
przyklad przedsigwzigcia ostatniego rodzaju warto wymieni¢ Opowiesci nieobec-
nych Karoliny i Piotra Jakowenko — seri¢ audioprzewodnikéw po dziedzictwie
zydowskim w miastach wojewodztwa §laskiego, ktora przywraca pamigé o gru-
pach niegdy$ wspottworzacych te przestrzen, a jednoczes$nie dostarcza rzetelnej
wiedzy na temat lokalnej historii. Dzieki temu, ze projekt wypetnia konkretng
tre$cig pojecie wielokulturowosci, przez wladze regionu uzywane niekiedy jak
marketingowy chwyt-wydmuszka, stwarza przyczynek do namystu nad tym, co ta
wielokulturowo$¢ mogtaby dzi$ dla nas oznaczac.
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