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Spotkania 

z nim

Kontakt 

poprzez 

Telefon 

od niego 

która go 

reprezentuje

Telewizja 

apele

Inne Razem

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

58 4 3 16 117 34 232 100

Komorowski
105 23 2 27 209 49 415 100

Grzegorz 
36 11 2 10 43 15 117 100

Waldemar 

Pawlak
7 2 1 3 11 6 30 100

21 10 3 12 31 9 86 100

50 8 2 21 89 38 208 100

-
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do sejmików wojewódzkich w 2010 roku.

Spotkania 

z nim

Kontakt 

poprzez 

Telefon 

od niego 

która go 

reprezentuje

Telewizja 

apele

Inne Razem

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

Platforma 
80 21 4 25 137 37 304 100

Polskie 

Stronnictwo 

Ludowe

22 4 1 3 22 9 61 100

Prawo 
33 6 2 12 64 24 141 100

24 9 0 6 38 17 94 100

Partia/

ugrupowanie 

lokalne 

lub regionalne

12 3 1 4 18 6 44 100

Inna 8 2 0 0 14 4 28 100

na kogo 4 0 1 8 17 1 31 100

94 13 4 31 190 53 385 100

-

-
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z nim
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poprzez 

Telefon 

od niego 

która go 
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apele

Inne Razem

p
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p
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cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

Platforma 
93 21 1 40 198 37 390 100

Polska Jest 

15 2 3 5 30 12 67 100

Polskie 

Stronnictwo 

Ludowe

21 2 1 2 22 8 56 100

Prawo 
40 4 2 18 90 28 182 100

Ruch Poparcia 

8 11 0 2 10 6 37 100

35 9 2 6 54 23 129 100

Inna 11 4 3 6 15 6 45 100

54 5 1 10 81 31 182 100
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p
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cen
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p
ro

cen
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39 15 23 1 34 118 1 1 232 100

Komorowski
113 24 34 4 126 99 4 11 415 100

Grzegorz 
22 6 10 5 36 34 2 2 117 100

Waldemar 

Pawlak
10 2 3 1 8 5 0 1 30 100

20 3 9 2 21 29 1 1 86 100

41 10 20 2 54 58 9 14 208 100
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20 3 11 2 25 31 0 2 94 100
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lub regionalne

15 4 7 0 7 9 1 1 44 100

Inna 5 0 0 0 7 15 0 1 28 100

na kogo 9 0 3 0 8 9 0 2 31 100

80 21 30 4 113 111 9 17 385 100
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32 7 23 0 21 97 0 2 182 100

Ruch Poparcia 

7 3 0 1 15 8 2 1 37 100

23 6 17 3 43 34 0 3 129 100

Inna 9 0 3 1 11 19 0 2 45 100

41 15 7 2 43 55 10 9 182 100
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44 49 12 5 10 2 14 5 141 100
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9 17 4 5 3 1 3 2 44 100

Inna 10 7 2 0 2 1 5 1 28 100
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