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Tabela 1.

Tabela 2. 

-

do sejmików wojewódzkich w 2010 roku.

-

-

wojewódzkich w 2010 roku.

procent

WOJEWÓDZTWO

84

Kujawsko-pomorskie 55

Lubelskie 67

Lubuskie 33

71

94

148

Opolskie 28

Podkarpackie 59

Podlaskie 33
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Aneks

Pomorskie 66

132

37

39

Wielkopolskie 94

Zachodniopomorskie 48

Kobieta 563

525

5

podstawowe/gimnazjalne 72

Zawodowe 212

436

363

STAN CYWILNY

panna/kawaler 287

635

rozwódka/rozwodnik 65

wdowa/wdowiec 101

WIEK

18-24 149

25-34 220

35-44 174

45-54 200

55-64 165

>65 180

CZY OBECNIE PANI/PAN

558

79

36

130

240
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45

STALE MIEJSCE ZAMIESZKANIA

400

118

193

115

262

MOJA SYTUACJA MATERIALNA

17

171

618

246

36

 RODZINY  

W GOSPODARSTWIE DOMOWYM

89

392

420

161

26
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Aneks

 

 

Tak
Raczej 

tak zdania

Raczej 

nie
Razem

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

Platforma 
128 108 29 9 6 24 390 100

Polskie 

Stronnictwo 

Ludowe

22 32 1 2 2 2 61 100

Prawo  
77 40 9 7 3 5 141 100

40 34 6 7 1 6 94 100

Partia/

ugrupowanie 

lokalne lub 

regionalne

14 15 6 1 0 8 44 100

Inna 11 8 6 1 1 1 28 100

na kogo 5 9 9 1 1 6 31 100

em
103 94 39 13 6 130 385 100
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Tak
Raczej 

tak zdania

Raczej 

nie
Razem

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

p
ro

cen
t

Platforma 
77 130 50 20 3 24 390 100

Polskie 

Stronnictwo 

Ludowe

12 33 10 4 0 2 61 100

Prawo 
73 41 13 7 2 5 141 100

30 30 12 15 1 6 94 100

Partia/

ugrupowanie 

lokalne lub 

regionalne

8 14 10 4 0 8 44 100

Inna 9 7 8 3 0 1 28 100

na kogo 3 9 12 1 0 6 31 100

em
79 98 54 20 4 130 385 100


