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WSTEP

Z satysfakcja oddajemy do rak czytelnikow kolejny tom czasopisma
,Political Preferences”; po raz kolejny udato si¢ zgromadzi¢ opracowania
podsumowujace badania prowadzone pod koniec 2012 roku, ktorych przed-
miotem byty rézne aspekty funkcjonowania polskiej demokracji.

Prezentowany tom sktada si¢ z siedmiu artykutéw empirycznych oraz
trzech recenzji; zawiera takze sprawozdanie z II Kongresu Politologii, ktory
odbyt si¢ w Poznaniu we wrzesniu 2012 roku.

Jarostaw Wichura w swoim artykule odnosi si¢ do roli petionej
we wspotczesnych kampaniach wyborczych przez dziatania podejmowane
zaposrednictwem Internetu. Koncentrujac swojauwagg nablogach prowadzonych
przez politykéw Autor formutuje wazne — zarowno z perspektywy teorii komu-
nikowania, jak i praktyki politycznej — wnioski dotyczace spotecznego odbioru
tej formy aktywno$ci kampanijnej. Marcin Zaborski podejmuje rozwazania na
temat zasadno$ci przyjetych w Polsce rozwiazan regulujacych zakres obowiazy-
wania ciszy wyborczej, zwracajac uwage na szereg watpliwosci sygnalizowa-
nych przez badaczy i obserwatoréw polskich kampanii wyborczych oraz uczest-
nikéw rywalizacji wyborczej. Zaneta Krawczyk-Antonska i Kinga Jaruga
podsumowuja do$wiadczenia z funkcjonowania sejmowych komisji $ledczych;
wskazujac podstawowe dylematy polityczne i praktyczne dokonuja — wykorzy-
stujac wyniki badan — charakterystyki spotecznej percepcji dziatania kolejnych
komisji. Lukasz Wojtkowiak przedstawia analiz¢ wynikéw badan realizowa-
nych w ramach projektu ,,Vademecum Slask”, ogniskujac swoje refleksje wokot
kwestii ksztattowania oraz odbioru wizerunku Goérnego Slaska i Slazakow.
Zbigniew Widera zwraca uwage na istotna, w kontekscie zblizajacych sig
wyborow samorzadowych w 2014 roku, problematyke spotecznych i politycz-
nych (na poziomie lokalnym) konsekwencji przyjgtych w Polsce rozwiazan doty-
czacych prawa do powtarzalnego sprawowania funkcji prezydenta/burmistrza/
wojta gminy. Kwestie zwigzane z wyborami samorzadowymi sa takze przed-
miotem rozwazan Mariusza Kolczynskiego i Magdaleny Faracik-Nowak,
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Aleksandra Seklecka: Polityka — media — manipulacja medialna. Przypadek
Polski po 1989 roku, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2011, s. 286.

Recenzja: Katarzyna Mietkiewicz (Uniwersytet Kazimierza Wielkiego
w Bydgoszczy, Polska)

Aleksandra Seklecka jest adiunktem w Katedrze Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu,
autorka monografii (Seklecka A. 2007. Pefnomocnik Rzqdu ds. Rownego
Statusu Kobiet i Mezczyzn, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun, s. 174),
kilkudziesigciu artykulow naukowych z zakresu marketingu politycznego oraz
wspotredaktorka kilku prac naukowych.

W ksiazce Aleksandry Sekleckiej zostala podjgta analiza ksztatto-
wania si¢ systemu medialnego od 1989 roku w ramach nowej rzeczywi-
stosci spoteczno — politycznej. Bada ona fragment rzeczywistosci, w ktorym
powstaje nowy tad i dokonuja sig¢ przeksztatcenia w sferze politycznej, gospo-
darczej i spotecznej. Ten okres dwudziestu lat, jest czasem na przestrzeni
ktorego formuluje si¢ takze polski system medialny. Niesie to za soba zagro-
zenia wystgpowania manipulacji medialnej, ktora pojawia si¢ tam, gdzie prze-
pisy prawa maja mozliwo$¢ rozlegtej interpretacji. Ksigzka stanowi przedmiot
badan nad jednym z wymiaréw komunikowania masowego, czyli manipulacja
medialng w perspektywie tworzenia i przesytania do opinii publicznej prze-
kazoéw za pomoca mediow.

Autorka, kierujac si¢ zapewne swoimi zainteresowaniami naukowymi
z obszaru takich dziedzin jak migdzy innymi: marketing polityczny, medio-
znawstwo, manipulacja, poswigcita sporo miejsca w swej ksiazce ww. zagad-
nieniom. Jak nalezy przypuszczaé, stusznie uwaza, ze wystepuje wiele czyn-
nikow oddziatujacych na funkcjonowanie mass mediow, ktore maja ogromny
wplyw na ksztaltowanie si¢ postaw i opinii obywateli. Zwraca szczegdlna
uwage na aspekt polityczny, ktory jest znaczacy w obszarze funkcjonowania
systemu medialnego i jego mozliwosci manipulowania za posrednictwem
wtlasnie mediow. Analizuje relacje mediow i polityki, skupiajac si¢ na determi-
nancie polityczne;j.

Tytul ksiazki sugeruje, Zze czytelnik bgdzie miat do czynienia z opisem
dziatalnosci politycznej ukierunkowanej na media, jako narzedzia manipu-
lacji opinia publiczna i polaczeniem tychze obszardéw. Strukturg recenzowanej
ksiazki tworzy pig¢ rozdziatdéw zaopatrzonych wstgpem autorki. Kazdy z nich
poprzedzony jest uwagami wstgpnymi, pomocnymi dla wyjasnienia tematu
rozdzialu i okreslenia jego zakresu w dalszej czg$ci pracy. Rozdziaty zakon-
czone s3 uwagami koncowymi podsumowujacymi to, co zostalo opisane,
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wykazujacymi, ze postawione na poczatku zadanie zostalo osiagnigte a zarazem
przypominajacymi o konkluzjach rozdziatu. Ksiazke uzupelnia petna biblio-
grafia oraz wykaz skrotow.

We wstepie autorka wprowadza czytelnika w temat swoich rozwazan,
prezentujac wiedz¢ z zakresu objasnianego problemu (manipulacji, mediow
i polityki). Odwoluje si¢ do znawcoOw tematu oraz do poszczegdlnych
rozdzialow swojej pracy.

Rozdzial pierwszy to rozwazania metodologiczne. Jest proba syste-
matyzacji wiedzy, zaczynajac od uporzadkowania podstawowych terminow,
poprzez odwotanie si¢ do istotnych teorii badawczych i wyjasniania definicji
poje¢, migdzy innymi manipulacji, a w szczegdlnosci medialnej manipulacji.
Przedstawiony zostal wachlarz technik manipulacji medialnej zawezonej do
czynnika politycznego. Autorka podejmuje probg odpowiedzi na szereg pytan
badawczych. Zastanawia si¢ nad czynnikami wpltywajacymi na wystgpowanie
manipulacji medialnej i w jakich sytuacjach ona zachodzi oraz kto ma wptyw
na kreowanie przekazu medialnego. Stawia rowniez pytanie o sposoby, ktore
sa uzywane do manipulowania za posrednictwem mediéw. Rozwaza w jakim
zakresie media sa narzedziem manipulacji opinia publiczna, a w jakim determi-
nantem wyzwalajacym manipulacj¢ medialna.

W drugim rozdziale szczegdtowej analizie zostaty poddane regulacje
prawne, proces tworzenia prawa i jego przestrzegania. Znajdziemy tu przeglad
najwazniejszych dokumentéw z obszaru prawa medialnego i opis funkcjono-
wania mediow publicznych i komercyjnych. Nie jest to analiza stricte praw-
nicza, dzigki temu w przystgpny sposob czytelnik zapozna si¢ z tym zawitym
tematem. Przedstawione tu zostaty sposoby oddziatywania panstwa Nietrudno
zgodzi¢ si¢ z opinia autorki, ze polski system medialny, ktory jest w okresie
transformacji trudno zaklasyfikowa¢ do istniejacych w medioznawstwie typo-
logii. Moze by¢ to spowodowane powiazaniem czynnika prawnego z poli-
tycznym, poniewaz przepisy prawne tworzone sa réwniez przez politykow,
ktérzy je uchwalaja. Dowodzi, ze takie powiazanie przyczynia si¢ do postrze-
gania mediéw jako narzedzia manipulacji odbiorcéw przekazu. Zauwaza,
ze przepisy prawne i mozliwos¢ ich nadmiernej interpretacji maja wpltyw na
zjawisko manipulacji.

Trzeci rozdziat dotyczy polityki wladz panstwowych wobec systemu
medialnego. Autorka opisuje rolg, jaka odgrywa panstwo w funkcjonowaniu
rynku medialnego i ksztattowania warunkow istnienia systemu komunikowania
masowego. Przedstawia wptyw wladz panstwa na proces komunikowania maso-
wego zgodnie z wyznaczonymi celami zwigzanymi z przyjetym systemem
warto$ci 1 czynnikami spotecznymi, ekonomicznymi w potaczeniu z oczekiwa-
niami, potrzebami i interesami politycznymi. Argumentacja w tym wzgledzie
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poparta jest licznymi przyktadami z zycia panstwa polskiego, zawiera cickawe
spostrzezenia dotyczace omawianego problemu. W zwiazku z tym, niesie ze soba
warto$¢ poznawcza. Stwierdza, ze ugrupowania polityczne, jak i poszczeg6lni
politycy nie maja takiego wplywu na media, jak organy panstwa. Wychodzi
z zatozenia, ze konkurencja o zajgcie najwyzszych urzedéw w panstwie jest
duza, przy czym wiele waznych decyzji zapada w kuluarach.

Rozdziat czwarty dotyczy kultury politycznej elit. Autorka skupia sig
na relacji powiazan migdzy polityka a mediami. Prezentuje sposoby ulozenia
wspolpracy pomigdzy elita polityczna i medidw. Za elitg polityczng uwaza poli-
tykow, ktorzy maja wpltyw na decyzje, a tym samym ksztattuja rynek medialny,
co w rezultacie przyczynia si¢ do zaistnienia manipulacji medialnej. Zwraca
takze uwagg na zjawisko mediatyzacji.

W rozdziale piatym czytelnik zapozna si¢ z pogl¢biong analiza doty-
czaca kampanii wyborczej, ktora w manipulacyjny sposob kreuje rzeczywi-
sto§¢. Dowie si¢ jaka jest rola mediow w procesie organizowania kampanii
i zabiegania o poparcie z wykorzystaniem mediow, w tym i Internetu. Zawiera
takze informacje na temat dziatan socjotechnicznych, jako statego elementu
w przeprowadzaniu kampanii wyborczych.

Klamra spinajaca catos¢, bedaca jednoczes$nie podsumowaniem zawar-
tosci rozprawy, jest zakofczenie. Jest takze okazjq aby przyswojona wiedzg
sobie usystematyzowac.

Dazeniem autorki bylo wzbogacenie wiedzy na temat manipulacji
medialnej. Z punktu widzenia czytelnika moge stwierdzi¢, ze podjgta proba
jest satysfakcjonujaca. Co prawda nie wyczerpuje do konca tematu, pewnie ze
wzgledu na jego wieloaspektowos¢. Prezentowane w ksiazce analizy wpisuja si¢
w nurt badan nad komunikowaniem politycznym. Autorka wykazata si¢ znajo-
moscia tematyki, taczac wnikliwa analizg z przejrzystym i przystgpnym stylem
oraz logiczna sekwencja rozwazan. Spojny podzial na czgsci, ciekawa tresc,
jak i trafna argumentacja powoduje, ze ksiazka zadowoli czytelnika. Na uznanie
zastuguje zaprezentowanie przez A. Seklecka autorskich wnioskow. Aby odpo-
wiedzie¢ na postawione w tekscie pytania, autorka odwoluje si¢ do szeregu
badan, analizuje konkretne przypadki, co stanowi cenne zrodto informacji dla
0s0b zainteresowanych tematem. Recenzowana ksiazka wzbogaca wiedzg na
temat relacji media i polityka. Pozwala takze zrozumie¢ mechanizmy funkcjono-
wania polskiego rynku medialnego na przestrzeni dwudziestu lat. Bez watpienia
autorka osiagnela cele, jakie postawila sobie we wstepie ksiazki.

Ksiazke mozna zarekomendowaé studentom politologii, dziennikarstwa
czy socjologii. Stanowi takze interesujaca lekturg dla przedstawicieli mediow
oraz praktykow zycia publicznego, specjalistow z dziedziny, jak i dla wszyst-
kich zainteresowanych tematyka.
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Dorota Piontek: Komunikowanie polityczne i kultura popularna.
Tabloidyzacja informacji o polityce, Wydawnictwo Naukowe WNPiD UAM,
Poznan 2011, s. 239.

Recenzja: Olga Wadowska (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu, Polska)

Ksiazka Doroty Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna.
Tabloidyzacja informacji o polityce jest pierwsza na gruncie polskim proba
medioznawczo-politologicznego ujecia proceséw komunikowania politycznego
w obrgbie mediow popularnych i rozrywkowych. Refleksja dotyczaca mediow
opiniotwoérczych, zaréwno anglo- jak i polskojezyczna, jest w tym zakresie
bogata, jednak w przypadku mediow okreslanych mianem tabloidalnych, plot-
karskich 1 lifestylowych rzetelnego opracowania z pewnoscia brakuje. Dorota
Piontek jest adiunktem w Zaktadzie Systemow Prasowych i Prawa Prasowego
Wydzialu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu. W swojej pracy badawczej zajmuje si¢: komunikowa-
niem politycznym, kultura popularna, mediatyzacja i tabloidyzacja polityki oraz
zwiazkami polityki i nowych mediow. Dorota Piontek jest cztonkinia Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spolecznej oraz redaktorka czterech opracowan
naukowych i autorka kilkudziesigciu artykutow naukowych.

Problematyka ksiazki skupia si¢ woko6l zmian w relacjach migdzy
mediami masowymi a politycznymi podmiotami komunikacji polityczne;j.
Pierwszy z tych obszarow determinowany jest w duzej mierze przez rozrywke
oraz kulturg, co znaczaco wptywa na ksztalt i jako$¢ oferty medialnej propo-
nowanej odbiorcy. Punktem wyjs$cia rozwazan jest przekonanie o zmianach
znaczenia poszczeg6lnych rodzajow medidow w procesach komunikowania
masowego — media tradycyjnie definiowane jako informacyjne i opiniotworcze
wypierane sa przez media rozrywkowe i tabloidowe. Autorka koncentruje
swojq analiz¢ wokot trzech zagadnien: wzrostu znaczenia wizerunku osobi-
stego polityka, zwiazanego ze zdominowaniem komunikowania politycznego
przez marketing polityczny; wzrostu znaczenia mediow popularnych kosztem
mediéw informacyjnych oraz tworzenia sig alternatywnej strefy dyskursu poli-
tycznego, zwigzanej wlasnie z rosnacym wplywem mediow rozrywkowych.

Opracowanie podzielone jest na siedem rozdziatéw, w ktorych autorka
stawia trzy hipotezy badawcze; konstrukcja pracy jest problemowa.

Pierwszy rozdzial pt. Komunikowanie polityczne i media ma za zadanie
wprowadzi¢ czytelnika w pojgcia z zakresu komunikowania politycznego,
ujmowanego zardowno w sposob tradycyjny, jak i nowoczesny; a takze uwzgled-
niajac jego ewolucjg, glownie na gruncie mediow masowych, lezacych w polu
zainteresowan badawczych autorki. Przeprowadza ona ciekawa, z punktu
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widzenia omawianego problemu, analizg relacji migdzy mediami a komuniko-
waniem politycznym, opierajac swoje rozwazania na dorobku najwazniejszych
badaczy tych kwestii. Szczegolnie wazne i przydatne wydaja si¢ by¢, w tym
wypadku, ujecia systemowe, pozwalajace na ciekawy opis tych wyjatkowo
dynamicznych procesow. Autorka podkresla rowniez dominujaca funkcje tele-
wizji oraz rosnace znaczenie Internetu w mediatyzacji dyskursu politycznego.

W drugim rozdziale pt. Mediatyzacja polityki przytoczone zostaly
roznorodne ujecia tytutlowej kwestii (podzial mediatyzacji na bezposrednia
i posrednia dokonany przez Hjarvarda), a takze normatywne teorie mediow
(Siebert, Altschull, McQuail, Strémbdck,) oraz teorie z zakresu nauk spotecz-
nych, nazywane rowniez teoriami socjologicznymi (Gramsci, Horkerheimer,
Adorno, Marcuse, Baran i Davies).

Mediatyzacja polityki jest elementem szerszego zagadnienia media-
tyzacji w ogoble, majacego znaczacy wplyw na liczne obszary zycia wspot-
czesnych spoleczenstw. Jako przyktad dyskusyjnej alternatywnosci dyskursu
politycznego, prezentowanego w ramach przekazéw medialnych, autorka
podaje dziatalno$¢ zalozonej w 2006 roku Superstacji. Z jednej strony, dyspo-
nuje ona stabym zapleczem technicznym i postuguje si¢ srodkami znanymi
z mediow tabloidowych, z drugiej jednak strony, do programow zapraszani sg
zarowno eksperci 1 cenieni polscy dziennikarze (np. Janina Paradowska czy
Daniel Passent), jak rowniez politycy i dziatacze. Trudno wigc rozstrzygnac,
czy takie formatowanie przekazu telewizyjnego jest alternatywne w rozumieniu
wiaczania do procesu komunikacji grup wykluczonych, czy jest po prostu oferta
programowa skierowana do mniej wymagajacego odbiorcy.

W kolejnym, trzecim rozdziale, zatytulowanym Funkcje mediow
masowych w komunikowaniu politycznym przytoczona zostaje, dobrze rozpo-
wszechniona w literaturze, agenda setting, czyli teoria porzadku dziennego,
sformutowana przez McCombsa i Shawa. Nieco mniej popularne, ale rownie
interesujace, z punktu widzenia niniejszego opracowania, sa rowniez funkcje
pozycjonowania (priming) i ramowania (framing), odnoszace si¢ do prezen-
towania treSci w sposob sugerujacy ich wazno$¢ (poprzez udziat ekspertow
czy czg¢stos¢ ich powtarzania) oraz tworzenia ram interpretacyjnych zjawisk.
Przyktadem uzycia przez politykow techniki primingu jest kampania prezy-
dencka i1 parlamentarna w 2005 roku, kiedy to Prawo i Sprawiedliwo$¢
skutecznie narzucito — i mediom, i politycznym konkurentom — retoryke dzie-
laca Polske na solidarng i liberalna. Jak podkresla autorka, chociaz priming
i framing czgsto sa postrzegane i badane tacznie, maja rézne zalozenia empi-
ryczne i daja pole do osobnych refleks;ji. Istotnym koncepcja omawiana w tym
rozdziale jest rdwniez ,,persona polityczna”, ktora odnosi si¢ do wzrastajacego
znaczenia wizerunku politykow, ktorzy konstruuja swoja tozsamo$¢ na styku
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sfery prywatnej i publicznej, nierzadko zabiegajac o poparcie dzigki udostgp-
nianiu informacji dotyczacych ich zycia osobistego. Autorka podkreslita takze
istotng rolg telewizji w ksztaltowaniu dyskursu politycznego (ze wzgledu na
jej szeroki zasigg i powszechny dostgp), ujmowanego jako ,,rytualny chaos”
— nie chodzi bowiem o wymiang pogladéw, a o zyskanie wigkszego rozglosu
i,,widzialno$ci medialne;j”.

W czwartej czg$ci opracowania, zatytulowanej Kultura popularna
i standardy komunikowania politycznego przechodzimy do jego zasadni-
czej czgsci, skupiajacej si¢ na analizie roli mediow rozrywkowych w komu-
nikowaniu politycznym oraz relacjach migdzy kultura popularna a polityka.
Autorka zwraca tu uwagg na niezwykle istotny proces, jakim jest celebryzacja
zycia spotecznego, ktora wynika przede wszystkim z zainteresowania mediow
politykami jako ludZmi, a nie przedstawicielami podmiotéw politycznych
o charakterze ideowo-programowym. Celebryzacja taczy si¢ takze z pojawie-
niem sig ,,polityki life stylowe;j” (/ifestyle politics), nazywanej rowniez polityka
tozsamosci, gdzie glowny nacisk, zgodnie z przytaczang teoria W.L Bennetta,
ktadziony jest na podkreslanie wartosci zwigzanych ze stylem zycia danego
polityka. W drugiej czg$ci rozdzialu odnajdujemy analiz¢ popkulturowych
wizerunkéw politykow, ich dziatalno$ci oraz funkcjonowania partii politycz-
nych i elit rzadzacych, w medialnych obrazach fikcji politycznej — serialach
czy filmach fabularnych. Glgbszemu badaniu poddata aktorka dwie polskiej
produkcje serialowe: emitowany w Polsacie serial Ekipa w rezyserii Agnieszki
Holland oraz emitowane przez TVP 1 Ranczo, jeden z najpopularniejszych
seriali w historii polskiej telewizji. Obydwa poruszaja — acz w odmienny
sposob — problem sprawowania wladzy panstwowej i politycznej. Jak jednak
konstatuje autorka, zaden ze sposobow jej ukazania nie zacheca do czynnego
udziatu w polityce, a wrecz przeciwnie — utrwala krzywdzace stereotypy i brak
zaufania do politykow.

W rozdziale piatym, pt. Intymizacja dziennikarstwa politycznego
na przyktadzie prasy kobiecej autorka podejmuje si¢ analizy roli tego typu
prasy w komunikowaniu politycznym. Prasa kobieca jest idealnym miej-
scem do kreowania, wspomnianej w rozdziale trzecim, persony politycznej,
przede wszystkim dlatego, ze umozliwia kontrolg jej wizerunku w stopniu
niemozliwym do osiagnigcia w innych mediach. Rosnaca rola prasy kobiecej
oraz stacji telewizyjnych skierowanych do kobiet (jak np. Polsat Cafe czy
TVN Style) wiaze sig¢ rowniez z trendem do personalizacji polityki, obecnym
w marketingu politycznym. Kolejnym istotnym elementem sa polityczni cele-
bryci, ludzie, o ktorych zwykto si¢ mawiaé, ze sa ,,znani z tego, ze sg znani”.
Odnalez¢ ich mozna nie tylko w szeroko pojetym show biznesie, ale takze
w polityce, gdzie ich pojawienie si¢ bylo konsekwencja zdominowania przez
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nich wezesniej kultury popularne;j. Polityka musiata wigc wytworzy¢ wlasnych
celebrytow. Cytowany David Marshall wyrdznia trzy typy celebrytéw (znako-
mito$ci filmowe, znakomitos$ci telewizyjne, popcelebryci), ktorych odpowied-
nikéw mozna znalez¢ w $wiecie polityki. Za Johnem Streetem autorka pisze
rowniez o ,,politycznych cele brytach” (celebrity politician), ktorych podzieli¢
mozna na dwie kategorie: polityk tradycyjny lub osoba ze $wiata rozrywki,
ktora pojawia sig w §wiecie polityki, aby glosi¢ swoje racje i ro§cic¢ sobie prawo
do reprezentowania innych.

Rozdziat szosty pt. Politycy i media. Wzajemne relacje poswigcony
jest przede wszystkim tytutowym wzajemnym relacjom oraz pozycji mediow
i dziennikarzy w systemie komunikowania politycznego. Za Pierrem Bourdieu
autorka wskazuje na przewage medidw w procesie komunikowania — nie tylko
nad obywatelami, ale rowniez nad politykami. Ponadto, relacje migdzy polity-
kami i mediami w duzej mierze determinuja typ politycznej kultury komuni-
kacyjnej, wptywaja na aktoréw, ich postawy oraz normy, ktorymi si¢ kieruja.
Za Barbara Pfetsch autorka wyroznia cztery typy kultur komunikacyjnych:
zorientowana medialnie, zorientowana na PR, strategiczna oraz polityczna
(partyjna), rozwaza réwniez jej konsekwencje dla publicznego dyskursu poli-
tycznego. W dalszej czg$ci rozdziatu analizie zostaje poddane rowniez pojgcie
spin doctoringu, bedacego nie terminem naukowym, ale ukutym przez dzien-
nikarzy — by¢ moze, jak wskazuje cytowany Frank Esser, celem zdyskredy-
towania konsultantow politycznych w dobie ich rosnacej profesjonalizacji
i znaczenia. Autorka opisuje réwniez casus kampanii permanentnej 2005 roku,
kiedy to, po raz pierwszy w historii III RP, mielismy do czynienia z podwdj-
nymi wyborami, ktore wymusity na sztabach wyborczych nowa systematyke
pracy i prowadzenia kampanii, wczesniej w Polsce niespotykana.

Ostatni, siodmy rozdziat, zatytutlowany Tabloidyzacja dziennikarstwa
politycznego, poswigcony jest w calosci zjawisku obnizenia standardéw dzien-
nikarstwa i przej$cia od informacji opiniotworczych do informacji tabloido-
wych. Przytaczany juz wczesniej Frank Esser definiuje tabloidyzacj¢ przede
wszystkim jako zjawisko w skali mikro (rozumiane jako rewizja tradycyjnych
formatow i sktonienie si¢ ku tematom interesujacym, ale niekoniecznie waznym)
oraz makro (rozumiane jako ogolna, pogarszajaca si¢ kondycja catego spote-
czenstwa, przejawiajaca si¢ rosnaca alienacja spoteczno-polityczna obywateli).
W dalszej czgsci rozdziatu znajdujemy analiz¢ porownawcza zawartosci tresci
polskich serwisow informacyjnych: Wiadomosci TVP 1, Panoramy TVP 2,
Faktow TVN 1 Wydarzen Polsatu, skupiajaca si¢ na stosunku newsow twar-
dych (hard news, informacji opiniotworczych) do newsow migkkich (soft news,
informacji tabloidowych czy rozrywkowych). Autorka wyrdéznila tez pigc
tendencji $wiadczacych o tabloidyzacji dyskursu politycznego w serwisach

128

Recenzje

informacyjnych: rosnaca liczbg politykow w tych serwisach, koncentracj¢ na
liderach jako osobach, przewage wypowiedzi politykow na temat innych poli-
tykow, malejaca liczbg ekspertow cytowanych w materiatach dziennikarskich
oraz skracanie si¢ dystansu pomigdzy dziennikarzami a politykami.

Recenzowana praca jest pierwszym w polskiej literaturze studium nad
relacjami migdzy kultura popularng a komunikowaniem politycznym w ujgciu
politologiczno-medioznawczym, w ktorych obrgbie autorka porusza sig¢
z niezwykla biegloscia i starannoscia. Wskazuje rowniez na duze znaczenie
mediow, takich jak prasa kobieca w marketingu politycznym oraz na rosnaca
tabloidyzacj¢ serwisoOw informacyjnych, ktora wptywa nie tylko na dyskurs
polityczny, ale rowniez na specyfike pracy dziennikarza oraz system medialny
sensu largo. Z pewnos$cia mozna by pokusi¢ sig¢ o rownie trafng analizg innych
kanatow, ktore zaczynaja by¢ wykorzystywane przez politykow do kreowania
wizerunku, a takze same daza do bycia postrzeganymi jako opiniotworcze,
bedac jednoczesnie klasycznym przyktadem mediow rozrywkowych i tablo-
idowych - takich jak blogi i serwisy plotkarskie. Szerzej mozna by réwniez
uja¢ kwestig prezentacji polityki i politykoéw w filmach i serialach — tematyka
podjeta przez autorke az prosi si¢ o wyczerpujace case study, do ktérego mate-
riatu badawczego z pewnoscig by nie zabrakto.

Ksigzka Doroty Piontek jest pozycja, ktora nalezy poleci¢ wszystkim
zainteresowanym nie tylko tabloidyzacja, ale rowniez szeroko pojetym komu-
nikowaniem politycznym, jak i marketingiem politycznym, a takze kultura
popularna w réznych jej aspektach, ktore okazuja si¢ zazgbia¢ z analizami
0 znaczeniu zarowno politologicznym, jak i medioznawczym. Wierzg, ze publi-
kacja ta bgdzie przyczynkiem do wielu interesujacych rozwazan na wszystkich
wyzej wymienionych polach.
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