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WSTEP

Z satysfakcja oddajemy do rak czytelnikow kolejny tom czasopisma
,Political Preferences”; po raz kolejny udato si¢ zgromadzi¢ opracowania
podsumowujace badania prowadzone pod koniec 2012 roku, ktorych przed-
miotem byty rézne aspekty funkcjonowania polskiej demokracji.

Prezentowany tom sktada si¢ z siedmiu artykutéw empirycznych oraz
trzech recenzji; zawiera takze sprawozdanie z II Kongresu Politologii, ktory
odbyt si¢ w Poznaniu we wrzesniu 2012 roku.

Jarostaw Wichura w swoim artykule odnosi si¢ do roli petionej
we wspotczesnych kampaniach wyborczych przez dziatania podejmowane
zaposrednictwem Internetu. Koncentrujac swojauwagg nablogach prowadzonych
przez politykéw Autor formutuje wazne — zarowno z perspektywy teorii komu-
nikowania, jak i praktyki politycznej — wnioski dotyczace spotecznego odbioru
tej formy aktywno$ci kampanijnej. Marcin Zaborski podejmuje rozwazania na
temat zasadno$ci przyjetych w Polsce rozwiazan regulujacych zakres obowiazy-
wania ciszy wyborczej, zwracajac uwage na szereg watpliwosci sygnalizowa-
nych przez badaczy i obserwatoréw polskich kampanii wyborczych oraz uczest-
nikéw rywalizacji wyborczej. Zaneta Krawczyk-Antonska i Kinga Jaruga
podsumowuja do$wiadczenia z funkcjonowania sejmowych komisji $ledczych;
wskazujac podstawowe dylematy polityczne i praktyczne dokonuja — wykorzy-
stujac wyniki badan — charakterystyki spotecznej percepcji dziatania kolejnych
komisji. Lukasz Wojtkowiak przedstawia analiz¢ wynikéw badan realizowa-
nych w ramach projektu ,,Vademecum Slask”, ogniskujac swoje refleksje wokot
kwestii ksztattowania oraz odbioru wizerunku Goérnego Slaska i Slazakow.
Zbigniew Widera zwraca uwage na istotna, w kontekscie zblizajacych sig
wyborow samorzadowych w 2014 roku, problematyke spotecznych i politycz-
nych (na poziomie lokalnym) konsekwencji przyjgtych w Polsce rozwiazan doty-
czacych prawa do powtarzalnego sprawowania funkcji prezydenta/burmistrza/
wojta gminy. Kwestie zwigzane z wyborami samorzadowymi sa takze przed-
miotem rozwazan Mariusza Kolczynskiego i Magdaleny Faracik-Nowak,
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ktorzy podejmuja probg oszacowania znaczenia afiliacji politycznych i/lub lokal-
nych kandydatow ubiegajacych si¢ o wybor jako czynnikow determinujacych
proces podejmowania decyzji przez poszczegdlne grupy wyborcow. Natomiast
Monika Trojanowska-Strzeboszewska poddaje analizie mozliwosci uczest-
nictwa imigrantdow w zyciu politycznym w Polsce, ktadac akcent na rozwiazania
systemowe zmierzajace do przyznania cudzoziemcom (nie bedacym obywate-
lami panstw nalezacych do Unii Europejskiej) prawa do udzialu w wyborach
samorzadowych.

Druga czg$¢ czasopisma wypetniaja trzy recenzje prac, ktore w swoim
przedmiocie odwotuja si¢ do wybranych aspektow komunikowania politycz-
nego i spolecznego: Katarzyna Migtkiewicz zrecenzowata ksiazke Aleksandry
Sekleckiej, Polityka — media — manipulacja medialna. Przypadek Polski po
1989 roku (Wydawnictwo Adam Marszalek), Olga Wadowska przedstawila
swoja refleksj¢ na temat opracowania Doroty Piontek, Komunikowanie poli-
tyczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce (Wydawnictwo
Naukowe WNPiD UAM), natomiast Magdalena Faracik-Nowak podj¢ta
refleksje na temat publikacji Clary Shih, Era Facebooka. Wykorzystaj sieci
spotecznosciowe do promocji, sprzedazy i komunikacji z Twoimi klien-
tami (Wydawnictwo Helion). Calo$é uzupehia relacja Zanety Krawczyk-
Antonskiej z II Kongresu Politologii.

Redaktorzy tomu maja nadziejg, ze zaprezentowana problematyka
spotka si¢ z zainteresowaniem Czytelnikow oraz zachgci do wspotpracy
i uczestnictwa w kolejnych edycjach badan.

Mariusz Kolezynski
Zbigniew Widera
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Jaroslaw Wichura
Uniwersytet Slaski w Katowicach, Polska

BLOGI INTERNETOWE POLITYKOW
A IDENTYFIKACJE PARTYJNE

Abstract:
Politicians internet blogs and political preferences

For politics, just like any member of the public, the Internet is a very
convenient medium. It not only allows for a relatively low cost to reach diverse
customers, but it is also an excellent tool for meeting the requirements of the
politics personalization. Not only their own websites, on-line discussions and
e-mail offer today a politician possibility of mediating communication with
citizens (voters). Becoming increasingly popular, blog offers many exciting
opportunities to provide information.

Every political party can find a politician who owns and runs a blog
(including Joanna Senyszyn, Waldemar Pawlak, Ryszard Czarnecki, Janusz
Korwin-Mikke, Marek Migalski). Most of them treats virtual notebooks as
a tool to present their views and image. They emphasize certain information
which they believe and have not been adequately provided by other media.
Undoubtedly, online diaries begin to play an increasingly important role today
in political communication. Even though they are much more “poor” from
parliamentary websites, because they contain only the texts published by the
author, they are a great advantage of personalistic character.

Popularity of blogs among politicians (not only in Poland) is steadily incre-
asing. One of the things attesting to the validity of this court is its constant evolu-
tion. Online diaries are more and more powerful. You can now post on blog not
only a text, but also a photo, short video or audio file. It should be noted that the
political debate is closely dependent on the media and changing with the emergence
of new communication tools. Blogs made a significant transfers in this area.

For the purposes of this article, subject of study focused on two levels of
analysis, for the elections to the Parliament (if they were held this Sunday) and
in the context of political ideology. The analysis of empirical data was related
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to the two main issues: ownership and operation of political blogs and track
their entries by the voters.

Key words:

blogs, Internet, new media, politics, politicians

Rosnaca rola Internetu i technik komunikacji cyfrowej wptywa coraz
silniej na proces mediatyzacji polityki [Wojtkowski 2012: 182]. Po pierwsze,
nadawcy masowi zyskuja nowe kanaty komunikacji, za pomoca ktorych
moga powigksza¢ swoja centralng rolg w relacjach z systemem politycznym.
Po drugie, Internet pozwala aktorom politycznym na wigksza obecnos¢
medialng. Dzigki nowym technologiom sztaby polityczne moga skuteczniej
prowadzi¢ dziatania marketingowe, zyskujac niezalezno$¢ od transmis;ji tele-
wizyjnych. Nowe media to dobrodziejstwo, z ktorego korzystaja takze sami
politycy, wielu z nich prowadzi dzi$ swoje internetowe blogi.

Zdaniem Paula Levinsona, blogi to najstarsze i najlatwiejsze w uzyciu
,howe nowe medium”, ktore w najlepszy sposob ilustruje podstawowe zasady
funkcjonowania wspotczesnych srodkow przekazu. Post na blogu mozna zamie-
sci¢ w ciagu kilku sekund i poprawiac nieskonczenie wiele razy. Potem taki wpis
trwa ,,niemal wiecznie”'. Czytelnicy moga takze uczestniczy¢ w narracji bloga,
dodajac swoje wlasne komentarze [Levinson 2010: 21]. Nalezy nadmienic,
ze wspotczesnie niemal na kazdej stronie domowej polityka (znanego publi-
cysty, dziennikarza), oprocz podstawowych informacji o danej osobie, mozna
znalez¢ takze galeri¢ zdjg¢, polecane linki oraz wspomniany blog.

Dla polityka, podobnie jak dla kazdego cztonka spoleczenstwa, Internet
stanowi medium niezwykle wygodne. Pozwala nie tylko na stosunkowo tanie
dotarcie do zréznicowanego odbiorcy, ale stanowi takze doskonale narzg-
dzie umozliwiajace sprostanic wymogom procesu personalizacji polityki.
Dzieje sig tak, poniewaz nasza uwaga skupia si¢ czgsciej nie na partii, ale na chary-
zmatycznym lub przynajmniej wyrdzniajacym si¢ polityku, ktory, mimo Ze jest
cztonkiem partii, to jednak nie zawsze jest postrzegany jako jej integralna czgs¢
[Dawidowska]. Nie tylko wtasne strony internetowe, debaty online oraz poczta
elektroniczna zapewniaja dzi$ politykowi mozliwos$¢ posredniczenia w komuni-
kacji z obywatelem (wyborca). Coraz popularniejsze staje si¢ prowadzenie bloga,
ktory stwarza wiele atrakcyjnych mozliwosci przekazywania informacji.

' Najbardziej powszechne jest postrzeganie bloga jako ,internetowego pamigtnika”

[Cywinska-Milonas 2002: 97]. Z pewnoscia wiele jest obszaréw wspolnych dla bloga
oraz klasycznego pamigtnika i pewna czg$¢ blogow z takim wilasnie zamierzeniem jest
prowadzona. Na podkre$lenie zastuguje jednak fakt, Ze tresci czgstokro¢ publikowane sa
»ha goraco”, niemalze natychmiast po napisaniu. Blog nie jest wigc z pewnoscia tylko
pamigtnikiem pisanym ,,z zamiarem ukrycia go w szufladzie”.
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Agnieszka Turska-Kawa zauwaza, ze politycy za posrednictwem
blogow walcza o swoich zwolennikdéw, unowoczesniajac jednoczesnie wizu-
alne aspekty prowadzonych przez siebie ,,internetowych pamigtnikow”, odpo-
wiadajac na komentarze — zardéwno na te od zwolennikow, jak i przeciwnikow
[Turska-Kawa 2009: 263]. Autorka nadmienia ponadto, iz blogi polityczne
sa specyficzna plaszczyzna dla rodzacych si¢ rozmaitych dyskurséw poli-
tycznych. Dyskurs polityczny jest nierozerwalnie zwigzany dzi$ z retoryka,
a rozwazaniom nad retoryka dyskursu politycznego towarzyszy od pewnego
czasu, takze refleksja nad wpisami politykow (dziennikarzy, publicystow, osob
z zycia publicznego) wilasnie na blogu.

Debata polityczna jest $cile uzalezniona od medidow i zmienia si¢ wraz
z pojawianiem si¢ nowych narzedzi komunikacji. Istotnych przesuni¢¢ dokonat
w tym obszarze wiasnie blog. W praktyce blog oznacza pamigtnik publiko-
wany w sieci, a blog polityka, to jedno z najprostszych narzedzi komuni-
kacji z mediami [Tarasewicz-Gryt 2011: 86]. Moze tego dowies¢ fakt, iz blog
Janusza Palikota’ byt cytowany dziesiatki razy przez czotowe polskie gazety
codzienne. Innym poczytnym i ch¢tnie cytowanym przez media byt blog Marka
Migalskiego, bytego posta Prawa i Sprawiedliwosci.

Poselskie blogi maja najczgSciej bardzo oszczedng szate graficzna.
Zazwyczaj znajduja si¢ na nich zdjgcia postdéw umieszczone w gornej czgsci
strony. Wigkszo$¢ postow na swych dziennikach porusza szeroko rozumiang
tematyke spoleczno-polityczna. Najczgsciej wpisy maja formg komentarzy
odnoszacych sie do biezacych wydarzen, w ktorych postowie przedstawiaja
swoje stanowisko w danej kwestii. Oprocz tego blogi petnig bardzo wazna
funkcjg informacyjna. Dzigki nim postowie nie tylko komunikuja si¢ z obywa-
telami przedstawiajac im swoje stanowiska, ale takze informuja ich o majacych
mie¢ miejsce wydarzeniach®.

Popularnos¢ blogow wsrod politykow (nie tylko polskich) systema-
tycznie wzrasta. Jedna z rzeczy $wiadczacych o stusznosci tego sadu jest
ich ciagla ewolucja. Internetowe dzienniki daja swoim uzytkownikom coraz
wigksze mozliwosci. Jeszcze niedawno nowos$cia byta perspektywa publiko-
wania na nich (obok tekstu) wtasnych zdjec, teraz mozna zamiesci¢ na wlasnym
blogu takze krotki film lub plik dzwigkowy.

2

W swoim blogu Janusz Palikot pisze zar6wno o sprawach wagi panstwowej, jak i o fowieniu
ryb czy dobieraniu wina do potraw. Jest to swoisty ,,melanz dyskursu politycznego
i potocznego” (czasami tez popularnonaukowego), jednak fakt upubliczniania tych
przemyslen (i dodatkowo wydawania ich w formie ksiazki) pozwala na umieszczenie bloga
w sferze dyskursu publicznego.

3 Za przyklad moze tu postuzy¢ chociazby internetowy dziennik posta do Parlamentu
Europejskiego Wojciecha Olejniczaka, na ktorym znajduja si¢ (obok standardowych
wpisow) takze informacje o godzinach w jakich w danym medium europoset bedzie udzielat
wywiadu, czy tez bedzie uczestnikiem rozmowy lub manifestacji publiczne;j.
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Na potrzeby niniejszego artykulu przedmiot badan skoncentrowat sig
na dwoch poziomach analizy, tj. w odniesieniu do wyborow do Sejmu, gdyby
odbyly si¢ w najblizsza niedzielg oraz w kontekscie ideologicznych pogladow
politycznych. Analiza danych empirycznych dotyczyla dwoch glownych
kwestii: posiadania i prowadzenia przez politykow blogéw internetowych oraz
$ledzenia na nich wpiséw przez samych wyborcow.

Prowadzenie blogow przez politykow a zachowania wyborcze
elektoratow

Praktycznie w kazdej partii politycznej mozna dzi§ znalez¢ polityka,
ktory posiada i prowadzi swoj blog (m.in. Joanna Senyszyn, Waldemar Pawlak,
Ryszard Czarnecki, Janusz Korwin-Mikke, Marek Migalski). Wigkszos¢
z wymienionych traktuje wirtualne notatniki jako narzedzie prezentacji
wlasnych pogladéw i wizerunku. Podkre$laja pewne informacje, ktore nie
zostaty wedlug nich nalezycie przekazane przez inne media. Wigkszos¢ poli-
tykéw stara si¢ konstruowac swoj wizerunek jednostki w pewnym stopniu
niezaleznego od partii [Dawidowska]. Prawdopodobnie zabieg ten ma na celu
podkreslenie indywidualnych cech oraz pozyskanie zaufania, a wigc jest $cisle
zwigzany ze wspomnianym ,.kreowaniem wirtualnej tozsamosci”.

Blogi politykow petnia niezwykle wazna rolg podczas kampanii wybor-
czych. Mozemy wtedy na nich znalez¢ programy partii politycznych, apele
o0 oddanie gtosu na dane ugrupowanie czy kandydata oraz wigksza niz zazwy-
czaj ilos¢ wpisow atakujacych politycznych konkurentéw. Nierzadko poja-
wiaja si¢ tez hasla wyborcze czy prezentowane wyniki sondazy. Czgsto tez
czytelnik odwiedzajacy blogi politykdw moze znalez¢ zapisy przeprowadzo-
nych z postami wywiaddw, informacje na temat godnych polecenia artykutow
prasowych oraz elektronicznych, ksiazek czy wartych odwiedzenia stron inter-
netowych [Olszanski 2006: 76]. Nierzadko, zamieszczane sg tu tez roznego
rodzaju o$wiadczenia, podzigkowania czy apele do wyborcow.

Blogi 0s6b popularnych i publicznych niejako z definicji interesuja szersze
grono czytelnikow. Jesli za§ mamy do czynienia z blogiem polityka, jego zdanie
wyrazone na blogu moze zawazy¢ na decyzjach innych ludzi (szczegélnie duze
znaczenie moze to mie¢ np. w dziedzinie ekonomii*). Nalezy pamigtaé, ze blog
nie jest tradycyjnym produktem, ktoéry autor oddaje gotowy w rece czytelnika
i nie ma mozliwo$ci poznania jego przemyslen i wrazen dotyczacych tekstu.
Tutaj odbiorca (wyborca) ma staty kontakt z piszacym politykiem. Co wigcej,

4 Wpisy na blogu Waldemara Pawlaka, wiceprezesa Rady Ministrow i ministra gospodarki

w latach 2007-2012, zwiazane z funkcjonowaniem polskiej gospodarki byly bardzo
starannie $ledzone i analizowane przez liczne portale ekonomiczne.
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sam takze staje si¢ wspolautorem bloga poprzez dodanie swojego komentarza do
pierwotnego tekstu. Jak wskazuje Maria Cywinska-Milonas [2002: 101], ,,blog
jest wlasciwie narzedziem komunikacyjnym. Istnieje wigc nadawca, ktory przy
uzyciu gotowego skryptunadaje w sie¢ swoje komunikaty. Istnieje odbiorca, ktory
po odkodowaniu komunikatu (odczytaniu notki) moze zareagowac. Wreszcie
istnieje kanat komunikacyjny, zbudowany na sieci WWW, ktéry pozwala komu-
nikatom krazy¢ migdzy nadawca a odbiorca”.

W  przeprowadzonych badaniach respondentom zadano pytanie
o0 koniecznos¢ posiadania i prowadzenia przez kazdego polityka swojego inter-
netowego bloga. Wsr6d mozliwych wariantéw odpowiedzi zaproponowaliSmy
skalg pigciopunktows, uwzgledniajaca opcjg ,,nie mam zdania”.

Wybory parlamentarne

Brak konieczno$ci posiadania i prowadzenia przez politykoéw bloga
internetowego deklarowany byl przez wigkszos¢ elektoratow, wylaczajac
jednak wyborcow Sojuszu Lewicy Demokratycznej oraz Ruchu Palikota.
Grupy te deklarowaty czesSciej istotno$¢ prowadzenia ,,elektronicznego dzien-
nika” przez kazdego z politykdéw (Tabela 1).

Tabela 1. Kazdy polityk powinien posiadaé i prowadzi¢ swoj blog internetowy
- rozktad iloSciowy i procentowy odpowiedzi w deklaracjach w odniesieniu
do wyboréw do sejmu, gdyby odbywaly si¢ w najblizsza niedzielg.

Zdecydo-| Raczej |Niemam | Raczej |Zdecydo-
. . . . .| Razem
wanie tak tak zdania nie wanie nie

Platforma ilo$¢ 14 57 99 53 24 247
Obywatelska | procent 5,7 23,1 40,1 21,5 9,7 100,0

Polskie ilog¢ 7 10 22 26 11 76

Stronnictwo

Ludowe procent 9,2 13,2 28,9 34,2 14,5 100,0

Prawo ilos¢ 16 50 79 48 35 228
i Sprawiedliwo$¢ procent 7,0 21,9 34,6 21,1 15,4 100,0

. ilos¢ 5 22 23 10 4 64

Ruch Palikota

procent 7,8 34,4 359 15,6 6,3 100,0

Sojusz Lewicy ilog¢ 4 32 39 17 16 108
Demokratycznej | procent 3,7 29,6 36,1 15,7 14,8 100,0

ilos¢ 7 26 45 17 15 110

Inne

procent 6,4 23,6 40,9 15,5 13,6 100,0

Nie glosowat(a) | ilos¢ 12 44 110 52 37 255
bym procent 4,7 17,3 43,1 20,4 14,5 100,0
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Nieposiadanie bloga internetowego przez politykdéw najczgsciej deklaro-
wane bylo przez zwolennikoéw Polskiego Stronnictwa Ludowego (prawie potowa
respondentéw). Niski rezultat PSL dla poparcia tego narzedzia komunikacji moze
by¢ tlumaczony agrarystycznym charakterem partii, a co za tym idzie zamiesz-
kiwaniem wyborcow partii na obszarach wsi i matych miast, tj. obszarow stabiej
rozwinigtych pod katem infrastruktury internetowej i komunikacyjnej.

Podobnie jednak wyborcy Platformy Obywatelskiej czgsciej wskazy-
wali na brak koniecznosci posiadania i prowadzenia swojego bloga przez poli-
tyka. Mozna wysuna¢ w tym miejscu zalozenie, iz w przypadku PO (jak i PSL)
wynik dyktowany jest fatwiejszym dostepem do telewizji (jak i innych mediow)
przez ugrupowania tworzace dzi$ koalicje rzadzaca w Polsce. Zaréwno PO,
jak 1 PSL to partie, ktére w najwigkszym stopniu wptywaja obecnie na proble-
matyka spoleczno-gospodarcza panstwa, w konsekwencji czego ich reprezen-
tanci wystgpuja w przekazach medialnych w sposdb aktywny i permanentny.
Wyborcy tych elektoratow moga zaspokajaé¢ w ten sposob swoj ,,gtdd informa-
cyjny”, bez koniecznoéci siggania do bloga danego polityka.

Sojusz Lewicy Demokratycznej (co trzeci ankietowany) oraz Ruch
Palikota (blisko potowa elektoratu) jako partie znajdujace si¢ poza koalicja
rzadowa, zdecydowanie czg¢Sciej deklarowaty koniecznos$¢ prowadzenia bloga
przez politykoéws. Fakt ten moze by¢ powodowany wyraznie wigksza popu-
larno$cia blogéw politykow z tych ugrupowan (np. Janusza Palikota, Anny
Grodzkiej, Joanny Senyszyn, czy Leszka Millera), a takze konieczno$cia zwigk-
szonego wysitku dla dotarcia do dotychczasowych i nowych wyborcow, anizeli
ma to miejsce w przypadku ugrupowan, ktore juz sprawuja wtadze w Polsce.
Warto nadmieni¢, iz gldwnym zatoZeniem lewicy jest dazenie do szeroko rozu-
mianej wolno$ci, w tym wolnosci stowa, co znajduje swdj wyraz w licznych
dokumentach programowych Sojuszu Lewicy Demokratycznej jak i Ruchu
Palikota [Propozycje SLD zmian w wymiarze sprawiedliwosci].

Kontekst ideologiczny pogladow politycznych

Posrod zwolennikow poszezegodlnych opcji ideologicznych (lewica,
prawica, centrum) dominowaty odpowiedzi na rzecz braku koniecznosci posia-
dania i prowadzenia przez politykow swojego internetowego bloga. Najbardziej
sceptyczne w tym zakresie okazaty si¢ by¢ osoby opowiadajace si¢ za centrowa
ideologia pogladéw (Tabela 2).

5 Z wylaczeniem jednak wyborcow Prawa i Sprawiedliwos$ci, a wige partii, ktora obecnie

takze nie sprawuje wladzy w panstwie. Grupa ta czgsciej deklarowata brak koniecznosci
prowadzenia bloga przez politykow.
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Tabela 2. Kazdy polityk powinien posiadac i prowadzi¢ swoj blog internetowy
- rozktad ilo$ciowy i procentowy odpowiedzi w deklaracjach w odniesieniu
do pogladow ideologicznych.

Zde?ydo— Raczej tak Nie mam Raczej nie Zde(?yd(?— Razem
wanie tak zdania wanie nie
. ilos¢ 13 61 107 52 24 257
Lewica
procent 5,1 23,7 41,6 20,2 9,3 100,0
ilo$¢ 14 48 67 50 27 206
Centrum
procent 6,8 23,3 32,5 24,3 13,1 100,0
. ilos¢ 21 75 130 76 53 355
Prawica
procent 5,9 21,1 36,6 21,4 14,9 100,0
Nie wiem/ | jlog¢ 17 57 113 45 38 270
nie potrafig
okregli¢ | procent 6,3 21,1 41,9 16,7 14,1 100,0

Prym pod wzglgdem nieaprobowania prowadzenia przez politykow inter-
netowego bloga wiedli zwolennicy opcji centrowej (ponad co trzeci respondent).
Nalezy przy tym zauwazy¢, iz zdeklarowani centrowcy, czgsciej niz zwolen-
nicy pozostatych ideologii, wybierali w tym zakresie odpowiedzi warunkowe.
Opisany rezultat wydaje sig silnie korelowac z wczesniej opisanym poziomem
sceptycyzmu dla prowadzenia blogéw przez politykow posrod elektoratow PO
oraz PSL — tj. partii, ktore przez wielu badaczy uznawane sa dzi$ za centrowe®.

Na podobnym poziomie ksztattuje si¢ podkreslany brak koniecznos$ci
prowadzenia przez politykoéw bloga posrod osob opowiadajacych si¢ za prawi-
cowa ideologia pogladow. Do analizowanej kwestii $rednio co szdsty ankieto-
wany odnosit si¢ negatywnie w sposob bezwarunkowy (to najwyzszy wynik
posrod wszystkich analizowanych ideologii). Jak w przypadku PO oraz PSL,
rezultat ten wykazuje istotng wspotzaleznos¢ wzgledem deklaracji wyborcow
PiS. Wydaje sig, iz istotng rolg odgrywajq tutaj rozumienie problematyki przez
elektorat PiS oraz poglady wyrazane przez Jarostawa Kaczynskiego dotyczace
funkcjonowania polskich mediow wspolczesnie.

Nalezy zauwazy¢, ze odpowiedzi negujace istotno$¢ prowadzenia przez
politykow bloga najrzadziej padaty posrod osob deklarujacych poglady lewicowe.
Zwolennicy tej opcji niemalze na identycznym poziomie aprobowali istotno$¢
politycznych blogdéw (Srednio co trzeci ankietowany). Rezultat ten odpowiada
deklaracjom wyborcéw Ruchu Palikota oraz SLD, ktorych elektoraty najczesciej
wskazywaty na konieczno$¢ prowadzenia przez politykéw wiasnego bloga.

¢ Polskie Stronnictwo Ludowe uznawane jest w literaturze za centrowa parti¢ agrarystyczna,

zkolei Platforma Obywatelska skupiajac osoby o roznych pogladach, gtéwnie konserwatywno-
liberalnych i chrze$cijansko-demokratycznych, centroprawicowych i centrowych, okresla si¢
jako Nowe Centrum [Czy jest co wspominac? Podsumowanie kampanii parlamentarnej].
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Wysoki odsetek 0sob niemajacych zdania w poruszanej problematyce
pozwala przypuszczac, iz respondenci badZ to nie dostrzegaja dominujacej
roli nowych mediéw w procesie mediatyzacji polityki (co wiaze si¢ z koniecz-
no$cia prowadzenia blogéw przez politykow), badz tez nie zawsze rozumieli
czym jest platforma ,,internetowego dziennika”, czym si¢ charakteryzuje i jakie
funkcje ma realizowaé wzgledem samych obywateli (wyborcow).

Sledzenie wpisow na blogach internetowych politykéw a zacho-
wania wyborcze elektoratow

Odpowiedzi na pytanie, czy pojawienie si¢ formy bloga zmienia co$
W sposobie pisania o $wiecie, dostarczajq J. Bolter i R. Grusin [2000: 273],
zwracajac uwage na ulatwienie za ich sprawa komunikacji w kilku aspek-
tach: ilosciowym (,,pojawia si¢ wigcej opinii”, ,,kazdy moze wtraci¢ swoje
trzy grosze do debaty na dowolnie wybrany temat”); jakoSciowym (,,wypo-
wiadanie wlasnego zdania stato si¢ tatwiejsze”, ,.blog pozwala na skrajny
subiektywizm”); czasowym (,,wypowiedz jest bardziej spontaniczna i szybka”,
,blogosfera wymusza na dziennikarzach szybsze reagowanie”); formalnym
(multimedialnos$¢, skrotowosc, ,,uproszczenie, sptycenie przekazu”).

Blog bez watpienia stanowi narzgdzie, ktore umozliwia kontakt polityka
z obywatelem. Istnieja jednak pewnie bariery, ktore wptywaja na ograniczong
efektywnos¢ tego kanalu komunikacji [Mrozowski 2001: 76]. Po pierwsze, przy-
najmniej pewna czg$¢ obywateli musi posiada¢ dostep do Internetu. Po drugie,
internauta przegladajac Internet musi wyrazi¢ zainteresowanie (zrozumienie) dla
narzgdzia komunikacji, ktorym jest blog. Po trzecie w koncu, musza wystapi¢
okreslone motywy, ktore spowoduja cheé lektury danego rodzaju blogow (i inte-
rakcji), w tym przypadku prowadzonych przez politykow.

Niewatpliwie internetowe dzienniki zaczynaja pelni¢ dzi§ coraz
wigksza rol¢ w komunikacji politycznej. Mimo iz sa one o wiele bardziej
,ubogie” od poselskich stron internetowych, gdyz zawieraja jedynie teksty
zamieszczane przez autora, to ich ogromna zaleta jest ich personalistyczny
charakter. Czytajac bloga, bez wzglgdu na to czy jest on rzeczywiscie pisany
przez danego polityka, czy tez jest tworem specjalisty od marketingu politycz-
nego (takie zarzuty pojawiaja si¢ chociazby odnosnie dziennika Kazimierza
Marcinkiewicza), czytelnik ma wrazenie rzeczywistego obcowania z danym
postem [Baranowska]. Wydaje si¢ nam, ze poznajemy jego osobiste a nie
partyjne mysli i poglady, zwlaszcza, ze wigkszo$¢ poselskich blogow nie jest
opatrzonych znakami graficznymi partii nie ma réwniez innych odniesien,
ktore, na pierwszy rzut oka, wskazywatyby na jego przynalezno$¢ do danej
partii politycznej.
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W przeprowadzonych badaniach respondentom zadano pytanie o syste-
matyczne $ledzenie wpisow na blogach internetowych waznych dla ankietowa-
nych politykow. Wérod mozliwych wariantow odpowiedzi zaproponowalismy
skalg pigciopunktowa, uwzgledniajaca opcjg ,,nie mam zdania”.

Wybory parlamentarne

Elektoraty wszystkich partii wyraznie deklarowaty, iz nie §ledza syste-
matycznie wpisOw na blogach internetowych waznych dla nich politykow.
Od owej reguly nie byto wyjatkow, jednak nieco wyzszy poziom aktywnos$ci
obserwujemy w przypadku elektoratow Ruchu Palikota i SLD (Tabela 3).

Tabela 3. Systematycznie sledze wpisy na blogach internetowych waznych
dla mnie politykow - rozktad ilo§ciowy i procentowy odpowiedzi w deklara-
cjach w odniesieniu do wyboréw do sejmu, gdyby odbywaty si¢ w najblizsza

niedzielg.
Zdecydo-| Raczej |Niemam | Raczej |Zdecydo-
X . . .. | Razem
wanie tak tak zdania nie wanie nie

Platforma ilos¢ 4 27 11 72 133 247
Obywatelska | procent| 1,6 10,9 45 29,1 53,8 100,0

Polskie ilogé 4 4 3 18 47 76

Stronnictwo

Ludowe procent 53 53 3,9 23,7 61,8 100,0

Prawo ilos¢ 9 17 17 51 134 228
i Sprawiedliwos¢ | procent | 3,9 7,5 7,5 22,4 58,8 100,0

. ilos¢ 4 10 10 15 25 64

Ruch Palikota

procent 6,3 15,6 15,6 23,4 39,1 100,0

Sojusz Lewicy ilos¢ 3 14 13 32 46 108
Demokratycznej | procent 2,8 13,0 12,0 29,6 42,6 100,0

ilos¢ 3 12 6 32 57 110

Inne

procent 2,7 10,9 5,5 29,1 51,8 100,0

Nie glosowa}(a) ilos¢ 5 13 22 54 161 255
bym procent| 2,0 5.1 8.6 21,2 63,1 100,0

Wyborcy PO, PSL oraz PiS sposrod wszystkich elektoratow najczesciej
wskazywali na odpowiedzi negatywne co do systematycznego $ledzenia blogow
politykow (ponad 80% respondentéw). Rezultat ten potwierdza wczesniej
analizowane dane i pozwala przypuszczad, iz zarowno elektoraty partii spra-
wujacych obecnie wiadzg (PO, PSL), jak i wyborcy PiS? (prawicowi, o pogla-

7 Warto nadmieni¢, iz wyborcy PiS to w znaczacej mierze osoby starsze, ktore korzystaja

rzadko albo w ogdle nie korzystaja z Internetu [ Trzmiel].
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dach konserwatywnych), nie odczuwaja obecnie silnej potrzeby siggania do
tego rodzaju narzedzia komunikacyjnego. W przypadku omawianych elekto-
ratow, jedynie co dziesiaty respondent wskazywat na systematyczne $ledzenie
blogow prowadzonych przez waznych dla niego politykow.

Wyraznie wigkszy poziom aktywno$ci w zakresie $ledzenia politycz-
nych blogéw deklarowali wyborcy Ruchu Palikota oraz SLD ($rednio co piaty
respondent). Nie zmienia to jednak faktu, iz elektoraty tych partii takze najczg-
Sciej wybieraty odpowiedzi negatywne w zakresie poruszanego zagadnienia
(Ruch Palikota — ponad 60%, SLD — ponad 70% ankietowanych). Wydaje sig,
ze zwigkszona aktywno$¢ elektoratu Ruchu Palikota moze wynika¢ z mtodego
wieku jego wyborcow [CBOS BS/80/2012] oraz koniecznosci poszuki-
wania dodatkowych kanatéw komunikacji (jest to partia stosunkowo nowa,
dodatkowo znajdujaca si¢ poza koalicja rzadzaca). Podobnie w przypadku
SLD mozemy moéwi¢ o lewicowych i wolnosciowych pogladach (zwtaszcza
w zakresie Internetu i nowych technologii) oraz wzmozonej pracy na rzecz
przejscia z pozycji partii opozycyjnej w kierunku partii rzadzacej.

Nalezy zauwazy¢, iz inaczej niz w przypadku pierwszego pytania (odno-
szacego si¢ do konieczno$ci prowadzenia blogow przez politykéw), respon-
denci, ktorzy ,,nie maja zdania” co do swojego $ledzenia wpiséw na blogach
politykow stanowia tym razem zdecydowana mniejszo$¢. O ile poczatkowo
wynosili oni niemal potowe kazdego z elektoratow, w przypadku drugiego
analizowanego zagadnienia byt to zaledwie (§rednio) co dziesiaty ankietowany.

Kontekst ideologiczny pogladow politycznych

Posrod zwolennikow poszezegolnych opcji ideologicznych (lewica,
prawica, centrum) dominowaty odpowiedzi na rzecz braku systematycznego
$ledzenia wpisow na blogach internetowych politykow. Jedynie w przypadku
lewicy, mozemy mowi¢ o ,,ztagodzeniu” tego trendu (Tabela 4).

Tabela 4. Systematycznie Sledze wpisy na blogach internetowych waznych dla
mnie politykow - rozklad ilosciowy i procentowy odpowiedzi w deklaracjach
w odniesieniu do pogladéw ideologicznych.

Zdegydo- Raczej tak Nie mam Raczej nie Zde(?yd(?- Razem
wanie tak zdania wanie nie
. ilo§¢ 10 30 24 80 113 257
Lewica
procent 3,9 11,7 9,3 31,1 44,0 100,0
ilos¢ 5 25 12 55 109 206
Centrum
procent 2,4 12,1 58 26,7 52,9 100,0
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Zde?ydo- Raczej tak Nie mam Raczej nie Zde(?yd(?- Razem
wanie tak zdania wanie nie
. ilo$¢ 12 29 21 83 210 355
Prawica
procent 34 8,2 5,9 234 59,2 100,0
Nie wiem/ | jlog¢ 5 13 25 56 171 270
nie potrafi¢
okresli¢ | procent 1,9 4,8 9,3 20,7 63,3 100,0

Zwolennicy opcji prawicowe] najczeéciej wskazywali na brak syste-
matycznego §ledzenia wpisdw na internetowych blogach waznych dla nich
politykow (ponad 80% respondentow). Ponadto osoby deklarujace poglady
prawicowe, czgSciej niz zwolennicy pozostatych ideologii, wskazywaty na
odpowiedzi bezwarunkowe w omawianym zakresie (ponad polowa ankieto-
wanych). Rezultat ten wydaje sig silnie korelowa¢ z postawa wyborcow Prawa
i Sprawiedliwosci - partia powszechnie uznawang za prawicowa.

Na podobnym, cho¢ nieco nizszym poziomie, ksztattuje si¢ biernos¢
wzgledem politycznych blogéw deklarowana przez osoby o pogladach centro-
wych (blisko 80% ankietowanych). Skutek ten wykazuje silny zwiazek z odpo-
wiedziami wyborcow PO oraz PSL — partii, ktore okreslane sa jako centrowe,
a obecnie wplywaja w realny sposob na sprawy panstwa jako koalicja rzadzaca.
Mozemy przypuszczaé, iz wyborcy tych partii nie czuja potrzeby poszukiwania
dodatkowych informacji lub kontaktu z politykiem za posrednictwem bloga
ze wzgledu na intensywno$¢ codziennych przekazow w innych mediach (tele-
wizja, radio, prasa).

Osoby deklarujace lewicowo$¢ swoich pogladow najrzadziej wskazy-
watly na nie$ledzenie wpisdw na blogach internetowych politykow. Najczgsciej
podkreslaty takze aktywna postawg w analizowanym obszarze ($rednio
co szdsty ankietowany deklarowat systematyczne $ledzenie wpisoOw na blogach
waznych dla niego politykow). Osiagnigty rezultat wyraznie koreluje z pogla-
dami wyborcéw Ruchu Palikota oraz SLD, tj. partii lewicowych, ktérych
zwolennicy najchgtniej siggaja po taki rodzaj interaktywnej platformy komuni-
kacji z politykiem.

Z kolei osoby, ktore nie potrafity jednoznacznie sprecyzowacé swojej
przynalezno$ci do konkretnej opcji ideologicznej, czgsciej anizeli pozostali
deklarowali swoja bierno$¢ co do $ledzenia internetowych blogow politykow
(ponad 80% respondentdw). Grupg ta charakteryzowat takze wysoki poziom
braku zdecydowania (blisko co dziesiaty ankietowany).
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Podsumowanie

Politycy jako cztonkowie i przedstawiciele spoteczenstwa, sa uzalez-
nieni od procesow, ktére w nim zachodza. Metody osiagania celow powinni
dostosowywac¢ do zmieniajacych si¢ warunkow spotecznych. Mediatyzacja
zycia spotecznego (jak i mediatyzacja polityki) wymusza na politykach przy-
stosowanie si¢ do nowych realiow w ktorych decentralizacja systemu informa-
cyjnego staje si¢ faktem i codziennoscia. Jednym z narzgdzi interaktywnego
komunikowania si¢ politykow z obywatelami (wyborcami) sa prowadzone
przez nich internetowe blogi. Pomimo faktu, iz ,.elektroniczny dziennik”
ma dzi$ raczej charakter uzupetniajacy i wspomagajacy przeptyw informacji,
nie ulega watpliwosci, iz jego rola bgdzie rosta, wraz z coraz to wigkszym zaan-
gazowaniem spoteczenstwa w sfer¢ komunikacji elektronicznej i internetowe;j.

Brak koniecznosci posiadania i prowadzenia przez politykdéw bloga inter-
netowego deklarowany byt przez wigkszos¢ elektoratow. Taka opini¢ najcze-
Sciej wskazywali zwolennicy PSL, PO oraz PiS. Z kolei wyborcy SLD (co trzeci
ankietowany) oraz Ruchu Palikota (blisko potowa elektoratu), tj. partii znajdu-
jacych si¢ obecnie poza koalicja rzadowa, zdecydowanie czgsciej deklarowali
koniecznos$¢ posiadania i prowadzenia internetowego bloga przez politykow.

Przeprowadzone badania pokazaty jednoznacznie, iz po$rod zwolennikow
poszczegdlnych opcji ideologicznych (lewica, prawica, centrum) dominowaty
odpowiedzi na rzecz braku konieczno$ci posiadania i prowadzenia przez poli-
tykow swojego internetowego bloga. Prym pod tym wzgledem wiedli zwolennicy
opcji centrowej (ponad co trzeci respondent). Na podobnym poziomie ksztattuje
si¢ podkreslany brak koniecznosci prowadzenia bloga posrod osob opowiada-
jacych si¢ za prawicowa ideologia pogladow. Nalezy zauwazy¢, ze odpowiedzi
negujace istotnos¢ ,.elektronicznego dziennika” najrzadziej padaty posrdd osob
deklarujacych poglady o charakterze lewicowym.

Badania ujawnily, ze elektoraty wszystkich partii nie $ledza syste-
matycznie wpisOw na blogach internetowych waznych dla nich politykow.
Wyborcy PO, PSL oraz PiS sposrod wszystkich elektoratow najczesciej wska-
zywali na odpowiedzi negatywne co do systematycznego $ledzenia blogow
politykow (ponad 80% respondentow). Wyraznie wigkszy poziom aktywnosci
w analizowanym zakresie deklarowali wyborcy Ruchu Palikota oraz SLD
($rednio co piaty respondent).

Po$réd zwolennikéw poszczegdlnych opcji ideologicznych (lewica,
prawica, centrum) dominowaty odpowiedzi na rzecz braku systematycznego
$ledzenia wpisOw na blogach internetowych politykéw. Zwolennicy opcji
prawicowej najczesciej wskazywali na swoj brak aktywnos$ci (ponad 80%
respondentow). Na podobnym, cho¢ nieco nizszym poziomie, ksztaltuje sig
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biernos¢ wzgledem politycznych blogow deklarowana przez osoby o pogla-
dach centrowych (blisko 80% ankietowanych). Z kolei osoby deklarujace lewi-
cowos¢ swoich pogladow najrzadziej wskazywaly na niesledzenie wpisow na
blogach politykow. Najczgsciej podkreslaty takze aktywna postawe w analizo-
wanym obszarze (Srednio co szdsty ankiectowany).
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