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Abstract:

through having a photo together.

the issue of using the rule of the authority in the election campaigns in 2014. 

Key words: 

Wprowadzenie
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w 2014 roku

Zdecydowanie Zdecydowanie 

20 18 8 10 3 59

procent

Obywatelska

42 38 52 12

procent

Stronnictwo 
Ludowe

11 10 10 13 2

procent

28 44 28 42 18

procent

20 17 4 8 5 54

procent

21 17 9 8 4 59

procent

Nie 71 99 57 10 283

procent

25 15 5 2

procent

w 2014 roku.
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Zdecydowanie Zdecydowanie 

15 11 2 7 2 37

procent

Obywatelska

45 55 47 10 193

procent

Stronnictwo 
Ludowe

23 19 21 18 5

procent

Zbigniewa 
Ziobry

31 53 23 43 17

procent

18 22 4 14 2

procent

regionalny

23 10 12 4 75

procent

8 7 10 4 5 34

procent

Nie 53 88 49 33 9 232

procent

10 14 14 2

procent
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Zdecydowanie Zdecydowanie 

Lewica
52 25 33 10 183

procent

48 48 27 35

procent

107 52 35 339

procent

74 40 5 244

procent



127

Zdecydowanie Zdecydowanie 

11 12 11 9 59

procent

Obywatelska

25 43 54 18

procent

Stronnictwo 
Ludowe

11 12 9 10 4

procent

20 31 32 15

procent

13 8 13 14 54

procent

8 21 9 5 59

procent

Nie 50 81 22 283

procent

5 21 5

procent
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Zdecydowanie Zdecydowanie 

7 5 7 12 37

procent

Obywatelska

24 42 44 19 193

procent

Stronnictwo 
Ludowe

14 19 23 22 8

procent

Zbigniewa 
Ziobry

18 39 58

procent

12 12 18 12

procent

regionalny

18 19 15 19 4 75

procent

8 5 12 3 34

procent

Nie 40 55 52 18 232

procent

4 10 15 13 4

procent
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w 2014 roku.
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Zdecydowanie Zdecydowanie 

Lewica
40 43 48 35 17 183

procent

24 37 42 48 13

procent

45 70 120 40 339

procent

34 70 14 244

procent
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