Political Preferences

Realizacja dziennikarskiej zasady prawdy Political Preferences
L . . . 2017, vol. 15: 43-59.
I obiektywizmu podczas polskiej kampanii DOI: 10.6084/m9.figshare.5263327
. journals.us.edu.pl/index.php/PP
parlamentarnej 2015 r. Submitted: 12/12/2016
Accepted: 07/04/2017
Rafal Lesniczak Pnl
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie P re

Abstract:
The realization of the journalistic principle of truth and objectivity during the Polish
parliamentary election of 2015

The purpose of the paper was the evaluation of the way of respecting the journalistic
principles of truth and objectivity by nationwide newspapers ,,Rzeczpospolita” and ,,Gazeta
Wyborcza” in the context of the method of reporting the program assumptions of the two largest
parties of the Polish political scene, Law and Justice (PiS) and Civic Platform (PO) during the
Polish parliamentary campaign in 2015. The author used the method of content analysis of press,
analysis method and synthesis method.
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Wprowadzenie i metodologia pracy

Zagadnienia dotyczace komunikowania politycznego oraz aksjologii dziennikarskiej
podejmowane sg w roznych kontekstach, m.in. politologicznym, medioznawczym
i filozoficznym (Denton 2000; McNair 2011; Esser, Pfetsch 2004). Proces mediatyzacji polityki,
ukazujacy wzajemng relacje medidw 1 polityki, ulega we wspotczesnych czasach znaczacej
intensyfikacji (Machnig 2002: 145-152; Piontek 2011: 20-22; Oniszczuk 2011: 11-22). Media
wplywajg na opini¢ publiczng oraz na decyzje i procesy polityczne (Nowak 2014: 98).
Relacyjnos¢ agendy medialnej i politycznej uwyraznia si¢ szczegdlnie w okresie kampanii

wyborczej i w okresie elekcji. Zachowania wyborcze stanowig swoista forme rozliczenia
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politykow dotychczas sprawujacych wiladze, ale decydujg takze o dalszym kierunku polityki
oraz stanowig forme legitymizacji dla przysztego rzadu (Medvic 2014: 11-12).

Niniejszy artykul prezentuje wyniki badan empirycznych dotyczacych agendy
oraz sposobu ekspozycji wybranych kwestii na tamach dwoéch dziennikéw ogdlnopolskich
»Rzeczpospolitej” 1 ,,Gazety Wyborcze]” na finiszu parlamentarnej kampanii wyborczej w 2015
roku. Tekst wpisuje si¢ zatem w badania nad agendg medialng. Stanowi on jednocze$nie probe
deontologicznego spojrzenia na procesy komunikowania politycznego. Celem pracy byla
bowiem ocena sposobu respektowania dziennikarskich zasad prawdy i obiektywizmu przez
wspomniane tytuly prasowe w odniesieniu do sposobu relacjonowania zatozen programowych
dwoch najwigkszych partii polskiej sceny politycznej, Prawa 1 Sprawiedliwosci (PiS) oraz
Platformy Obywatelskiej (PO) w okresie polskiej kampanii parlamentarnej z 2015 r.

Autor dokonat analizy sposobu prezentacji przez ww. tytulty prasowe wybranych kwestii
programu wyborczego PiS 1 PO 1 skonfrontowat je z oficjalnym programem wyborczym
partii’.Poddane badaniom zagadnienia dotyczyly niektorych kwestii polityki wewngtrzne;
panstwa (tj. gospodarki, rodziny, zatrudnienia i ochrony zdrowia). Pominigte zostaly natomiast
inne kwestie programéw wyborczych, obecne w dyskursie politycznym i medialnym w ramach
trwajacej kampanii parlamentarnej, zwigzane np. z politykg zagraniczng, polityka obronng
panstwa, polityka przyjmowania uchodzcéw z Bliskiego Wschodu czy kwestie $wiatopogladowe
i religijne.

Czas badan obejmowat dwa ostatnie tygodnie polskiej kampanii parlamentarne;j, tj. okres
od 12.10.2015 do 25.10.2015. Materiat badawczy stanowity wszystkie artykuty prasowe zawarte
na ogolnopolskich stronach wersji papierowych dziennikdw ,,Rzeczpospolita® 1 ,,Gazeta
Wyborcza”z, w ktorych pojawilo si¢ przynajmniej jedno z nastgpujacych stow: ,,Platforma
Obywatelska”, ,,Prawo i Sprawiedliwo$¢”, nazwisko ktorego$ z politykéw PiS lub PO, a takze
przynajmniej jeden z nastgpujacych wyrazow: ,kampania wyborcza”, ,,wybory”, ,program
wyborczy”, ,,obietnice”. Analizowane teksty odnosily si¢ do finalnej fazy kampanii wyborczej

2015 r. w Polsce. W przypadku, gdy tekst po spelieniu ww. warunkow nie odnosit si¢ do

! Oficjalny program wyborczy Prawa i Sprawiedliwo$ci jest dostepny na nastepujacej stronie internetowej:
http://wybierzpis.org.pl/materialy-programowe (10.12.2016), na ktorej znajduja si¢ m.in.: Projekt ,,Ustawa
0 zmianie ustawy o $wiadczeniach opieki zdrowotnej”, Projekt ,Ustawa o zmianie ustawy o minimalnym
wynagrodzeniu za pracg”, ,,Program Rodzina 500+”, Projekt ,,Narodowy Program Zatrudnienia”. Z kolei Platforma
Obywatelska sSWoj program wyborczy zamie$cita na nastgpujacej stronie:
http://issuu.com/platformaobywatelska/docs/polska-przyszlosci-program-po/1?e=4763248/30620142 (10.12.2016).

? Przedmiot analizy nie odnosit sie do regionalnych stron ,,Rzeczpospolitej” i ,,Gazety Wyborczej”.
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wyboréow w Polsce, ale np. w Stanach Zjednoczonych (pomimo obecnosci w tekscie stow
,kampania wyborcza” i1 PiS), nie byt poddawany analizie. Ogotem liczba tekstow spetniajagcych
kryteria metodologiczne wynosital17, z czego 45 ukazato si¢ w ,,Rzeczpospolitej”, zas 72
w ,,Gazecie Wyborczej”.

Cel pracy zostat sformutowany w postaci nast¢pujacych pytan badawczych:

- Czy zalozenia programowe PiS i PO dotyczace gospodarki, rodziny, zatrudnienia

i ochrony zdrowia zostaty podjete przez dzienniki ,,Rzeczpospolita” i ,,Gazeta Wyborcza”

w okresie dwoch ostatnich tygodni kampanii parlamentarnej2015 r?

- Czy polskie dzienniki w relacjonowaniu ww. zatozen programowych PiS i PO
respektowaly zasad¢ prawdy i zasade obiektywizmu?
- Jakie roznice mozna bylo dostrzec pomiedzy ,,Rzeczpospolita” a ,,Gazeta Wyborcza”

W odniesieniu do realizacji zasad etyki dziennikarskiej w kontek$cie wyborow do

parlamentu?

- Jakie mogly by¢ przyczyny ewentualnych réznic w respektowaniu podstawowych zasad
deontologii dziennikarskiej w analizowanym materiale prasowym?

Autor sformulowat nastepujaca hipotez¢ badawcza, ktora zostata zweryfikowana podczas
analizy prasoznawczej: Wybrane do analizy dzienniki ogolnopolskie podjety kwesti¢ programu
wyborczego PiS oraz PO, a takze respektowaly w odniesieniu do zalozen programowych tychze
partii dziennikarska zasade prawdy 1 zasade obiektywizmu. Istnialy jednak rdznice pomiedzy
»Rzeczpospolita” 1 ,,Gazeta Wyborcza” dotyczace stopnia realizacji tychze zasad w odniesieniu
do wskazywanych ugrupowan politycznych, co moglo by¢ spowodowane odmienng linig
programow3g analizowanych tytuldw prasowych. Autor postuzyl si¢ metoda analizy zawartosci

prasowej oraz metoda analizy i syntezy.

Dziennikarska zasada prawdy i zasada obiektywizmu
Obowigzek gloszenia prawdy stanowi podstawowy obowiazek pracy dziennikarskiejS.
Pojecie prawdy nalezy do istotnych zagadnien refleksji filozoficznej. W filozofii najwigksza

popularno$¢ zyskata tzw. korespondencyjna teoria prawdy, odwotujgca si¢ do Arystotelesa,

¥ Temat obowigzku gloszenia prawdy umieszczaja w swoich zapisach liczne kodeksy deontologii dziennikarskiej,
zaro6wno polskie, jak i migdzynarodowe, np. Karta Etyczna Mediow z 29.03.1995 (pierwsza z jej zasad jest zasada
prawdy), Dziennikarski Kodeks Obyczajowy Konferencji Mediow Polskich (przyjety w 2002 r. Punkt pierwszy tego
kodeksu stanowi, ze ,,podstawowym obowigzkiem etycznym dziennikarza jest poszukiwanie i publikowanie
prawdy”), Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy z 1.07.1993 (punkt 8 Rezolucji podkresla
wazno$¢ zasady prawdy popartej stosowng weryfikacja i udokumentowaniem zebranych materialoéw oraz
bezstronnoscig przekazu) (Dobosz 2008: 111-112, 131-134).
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wedhug ktorej istotg prawdziwosci upatruje si¢ w zgodnosci z rzeczywistoscig (Wojtysiak 2005:
310-313). W klasycznej definicji istota prawdy jest okreslona niezaleznie od sposobow jej
poznawania (Przetecki 1993: 2). Arystotelesowskie conceptio veritatis mozna wyrazi¢
nastepujaco: ,,dane twierdzenie jest prawdziwe, gdy jest tak, jak to twierdzenie glosi” (Przelecki
1993: 391). W odniesieniu do tej koncepcji autor podjat probe oceny respektowania
dziennikarskiej zasady prawdy przez ,,Rzeczpospolita” i ,,Gazetg Wyborcza” w odniesieniu
do wybranych zatozen programowych PiS i PO.

Drugim rozpatrywanym w niniejszym teks§cie obowigzkiem deontologii dziennikarskiej
jest zasada obiektywizmu. Jej sposob rozumienia autor opart na propozycji Wojciecha Furmana,
ktéry wskazuje trzy podstawowe cechy obiektywizmu dziennikarskiego: poznanie polegajace
na doktadnym i bezstronnym przedstawianiu pojedynczych faktéw (dazenie do neutralnosci
i przezroczystosci jezyka, pojmowanego jako doskonaty system arbitralnych znaczen),
przedstawienie informacji dziennikarskiej we wiasciwym konteks$cie 1 korygowanie teorii dzigki
obejmowaniu nig coraz to nowych faktow (Furman 2012: 99-100). Chodzi zatem
0 dziennikarska powinno$¢ zbierania materiatu i1 zbierania sensu. Celem wiasciwej realizacji
zasady obiektywizmu, media s3 zobowigzane przedstawia¢ racje obu stron, przestrzegac
przyjetych  wymogéw  warsztatowych jako podstawy prawomocno$ci  materiatow
dziennikarskich, sporzadzonych z zachowaniem zasad rzetelno$ci i bezstronnosci, tak aby
mozliwa byta ich ewentualna weryfikacja. Ponadto wtasciwa interpretacja dziennikarska faktow
wyraza si¢ w porownywaniu i dyskutowaniu réznych opiséw rzeczywistosci (Furman 2012: 102-
103). Tak skrotowo zarysowana perspektywa badawcza postuzyta autorowi do weryfikacji
sposobu respektowania przez autorow tekstow ,,Rzeczpospolite]” 1 ,,Gazety Wyborczej)” zasady
prawdy 1 obiektywizmu w relacjonowaniu wybranych zatozen programowych PiS 1 PO.

Préba wywazonej oceny respektowania ww. zasad deontologii dziennikarskiej wzigta pod
uwage specyfike komunikowania politycznego w okresie kampanii wyborczej oraz znaczenie
linii programowej dziennikow. Dyskurs medialny w czasie elekcji nacechowany jest specyficzng
retorykg 1 wieloscig srodkow perswazji, ktore nie zawsze utatwiajg odbiorcy odrdznienie tego,
co w przekazie jest informacja, a co interpretacja dziennikarska. Trudno oczywiscie wyobrazic¢
sobie sytuacje, w ktorej, w ramach toczacej si¢ kampanii wyborczej, zadania mass mediow
zostajg sprowadzone jedynie do informowania opinii publicznej na temat faktow, nie prezentujac
ze swej strony jakiejkolwiek komentarza. Nie na tym polega dziennikarstwo i praca mediow, by

upodobniaty si¢ do agencji prasowej, pozostajacej bezstronnym 1 niezaangazowanym
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uczestnikiem dyskursu medialnego, powstrzymujacym si¢ od jakichkolwiek opinii czy
komentarzy (Gonzalez Gaitano 2004: 405-413). Bytaby to Zle pojeta wierno$¢ dziennikarskim
zasadom prawdy i obiektywizmu. Dziennikarz jest tym, ktory patrzy, ocenia, komentuje,
proponuje odbiorcy okreslone spojrzenie na rzeczywisto$¢. Z drugiej jednak strony istnieje
mozliwos¢ zamierzonego braku troski dziennikarskiej o prawde i obiektywnos$¢ przekazu.
Niewlasciwie zinterpretowane, powszechnie znane zdanie redaktora Manchester Guardian,
Charles’a Scotta, comment is free, but facts are sacred, moze otworzy¢ furtke do stronniczo$ci
w komentowaniu wydarzen politycznych, i sprzyjaniu jednej tylko, wybranej opcji politycznej
(Laski 1948: 616).

Wybrane do analizy tytuty prasowe reprezentuja rdzne linie polityczne. ,,Rzeczpospolita”
jest postrzegana jako gazeta, ktdéra sympatyzuje z konserwatywna prawica. Z kolei ,,Gazeta
Wyborcza” charakteryzuje si¢ nachyleniem liberalnym (Wtodarczyk 2013: 163). Roznice w linii
politycznej dwoch najbardziej opiniotwdrczych polskich dziennikoéw pozwolity lepiej zrozumieé
sposob przedstawiania przez nie sytuacji politycznej w Polsce w czasie kampanii parlamentarne;j
2015 r., sposdb prezentowania politykdw, ich obietnic wyborczych oraz programu wyborczego.
Warto dodag, ze tytuty prasowe wzigte do analizy charakteryzuja si¢ najwyzszym jednorazowym

$rednim naktadem wsérod polskich dziennikow opiniotworczych (Kurdupski 2016).

Analiza ilosciowa i jakosciowa dziennikéow w kontekscie respektowania zasad prawdy
i obiektywizmu

Liczba tekstow opublikowanych na tamach ,,Rzeczpospolitej”, spetniajacych kryteria
analizy, wynosita 45, sposrdd ktorych w 14 tekstach zostat podjety temat rozpatrywanych przez
autora zatozen programowych PiS i PO. Trzy teksty odnosity si¢ do innych zagadnien obecnych
w programach wyborczych ww. partii politycznych, za§ 28 tekstow nie mialo zwiazku
Z programami wyborczymi. Analogiczne dane dla ,,Gazety Wyborczej” przedstawialy sig¢
W sposdb nastgpujacy: liczba tekstow opublikowanych w ,,Gazecie Wyborcze)” spetniajacych
kryteria analizy wynosita 72, spos$rod ktorych w 20tekstach podjeto temat polityki wewnetrznej
programéw wyborczych PiS i PO, 10 tekstow podjeto temat innych zagadnien obecnych
w programach wyborczych ww. partii politycznych, zas w 42 tekstach odnotowano brak
odniesienia do programow wyborczych ugrupowan. Lacznie zatem sposréd 117 tekstow
spelniajacych kryteria analizy, 70 tekstow nie odnosito si¢ do tresci programéw wyborczych

ugrupowan PiS 1 PO (4. 59,83% ogolnej liczby tekstow spetniajacych kryteria metodologiczne),
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34 teksty odniosty si¢ do kwestii polityki wewnetrznej programoéw wyborczych partii (tj. 29,06%
ogoblnej liczby tekstow spehiajacych kryteria metodologiczne), za§ 13 tekstow podjeto inne
kwestie programu wyborczego PiS i PO (tj. 11,11% ogo6lnej liczby tekstow spetniajacych

kryteria metodologiczne). Wyniki analizy iloSciowej przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Liczba publikacji ,,Gazety Wyborczej” 1 ,,Rzeczpospolitej” w odniesieniu do

kryteriow podjetej analizy

Liczba publikacji Liczba publikacii
odnoszacych sie do Liczba publikacji w kt()rp ch bral! ’
Liczba publikacji polityki odnoszacych si¢ do odnies}ilenia do
Tytut prasowy spetiajacych wewnetrznej innych zagadnien rograméow

kryteria analizy programow programow It;or(%z ch PiS i
wyborczych PiS i wyborczych PiS i PO Wy y
PO PO
»Rzeczpospolita” 45 14 3 28
,,Gazeta Wyborcza” 72 20 10 42
LE}CZH%} hc;_ba 117 34 13 70

publikacji

Zr6dlo: opracowanie wlasne.

Badania ukazaty zatem dominacj¢ tekstow, ktore nie miaty bezposredniego zwigzku
Z programem wyborczym partii politycznych. Kampania wyborcza stata si¢ dla polskich
dziennikdw okazja przeniesienia uwagi czytelnikOw na inne pozaprogramowe kwestie zwigzane
z kampaniag wyborcza. Do najwazniejszych zagadnien dyskursu medialnego, niezwigzanych
Z programem partii politycznych, mozna zaliczy¢ m.in.:

- debate polityczng Szydlo-Kopacz, komentowang w perspektywie dowarto$ciowania
przez telewizje publiczng duzych ugrupowan partyjnych i pominigcia mniejszych partii
politycznych (Majewski 2015a; Pawlak 2015; Stankiewicz 2015a) (w niektorych
artykutach dziennikarskich debata Szydlo-Kopacz stata si¢ rowniez okazja do dyskursu
medialnego dotyczacego kwestii programowych PiS 1 PO — do tej kwestii autor odniost
sie¢ w dalszej cze$ci artykutu),

- kreowany przez pras¢ wizerunek liderow politycznych najwigkszych ugrupowan
partyjnych (Blikowska 2015; Majewski 2015b; Pienkowski 2015; Nizinkiewicz 2015;
Ciepielak 2015; Czuchnowski, Rolecki 2015; Rolicki 2015) oraz stosowanie w dyskursie
medialnym etykietowania w odniesieniu do politykow 1 ugrupowan politycznych,

polemike dziennikarska z procesem etykietowania i stereotypizacja, np. sformowanie
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samodzielnego rzadu przez PiS — to synonim grozby zaistnienia fanatyzmu
ideologicznego w Polsce, Polska — krajem wolnosci i demokracji (przy zwycigstwie PO),
Polska — krajem zacofanym i niedemokratycznym (w przypadku zwyciestwa PiS)
(Majewski, Pienkowski 2015), wybor PO — to kontynuacja afer tasSmowych i korupcji
(Pietryga 2015), Platforma — politycznym gruzowiskiem (Semka 2015), PO-PSL-SLD —
koalicjg rozwaznej obrony demokracji (Sadurski 2015),

oceng polityczng biezacej, tzn. przedwyborczej sytuacji politycznej i gospodarczej Polski
oraz powyborcze spekulacje polityczne dotyczace mozliwych koalicji partyjnych
tworzacych nowy rzad i obsady stanowisk ministerialnych (to zagadnienie mozna
w czesci odnies¢ do kwestii programowych PiS i PO) (Szuldrzynski 2015; Migalski
2015a; Zdort 2015; Semka 2015; Dorn 2015; Migalski 2015b; Kurski 2015; Markowski
2015; Mazowiecki 2015; Ortos 2015),

sposob prowadzenia kampanii parlamentarnej w terenie (spotkania z wyborcami,
zaangazowanie samorzadow, reklama wyborcza, wydatki na kampani¢ wyborcza)
(Krzyzak 2015; Grochal, Kondzinska, Klauzinski 2015),

zastosowane figury retoryczne i perswazyjny ton komunikatow politycznych
towarzyszacych kampanii wyborczej, np. stosowany przez Jarostawa Kaczynskiego
zwrot ,,Polska w ruinie” (Makowski 2015),

prezentacj¢ 1 komentarz sondazy przedwyborczych (w czgsci jednak determinujg ksztalt
dyskursu medialnego na temat kwestii programowych ugrupowan partyjnych w ramach
toczacej si¢ kampanii parlamentarnej) (Majewski 2015d; Kublik 2015; Wielowieyska
2015a).

W kolejnej czegsci artykutu autor dokonal weryfikacji respektowania dziennikarskich

zasad prawdy i obiektywizmu w odniesieniu do 14 tekstow ,,Rzeczpospolitej” i 20 tekstow

,»Gazety Wyborczej”, w ktorych mozna bylo odnalez¢ elementy odnoszace si¢ do kwestii

polityki wewnetrznej programoéw wyborczych PiS 1 PO.

»Rzeczpospolita”- ocena respektowania dziennikarskiej zasady prawdy

Relacja dziennikarska w ,,Rzeczpospolitej” odniosta si¢ do kluczowych punktéw

kampanii parlamentarnej zaréwno PiS, jak 1 PO, dotyczacych analizowanych przez autora
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wybranych zatozen programowych tychze partii. Dziennik szczegoétowo dokonal omoédwienia
programu ,,Rodzina 500+”: przedstawit catos$ciowy koszt programu (ok. 20 mld z} rocznie),
wskazal, ze programem wsparcia objete jest kazde dziecko w rodzinie o dochodach do 800 zt
na osobe (przy dzieciach niepelnosprawnych 1200 zi) oraz podkreslit, ze projekt ten nie
powinien spowodowac przekraczania przez PiS procedury nadmiernego deficytu (Szydto 2015).
Ponadto ,,Rzeczpospolita” poinformowata o zamierzeniach Prawa 1 Sprawiedliwosci
dotyczacych obnizenia wieku emerytalnego, obnizenia CIT dla matych przedsiebiorstw
i podniesienia kwoty wolnej od podatku (Majewski 2015e). Gazeta zrelacjonowata rowniez
program PiS w odniesieniu do sposobu finansowania ww. zamierzen politycznych (m.in.
uszczelnienie systemu VAT, nowy podatek od bankow i hipermarketow) (Majewski 2015f).

W ,,Rzeczpospolite]” obecne byly tez kluczowe elementy programu wyborczego PO
W odniesieniu do polityki wewngtrznej. W analizowanym dzienniku odnalezé mozna bylo
informacje dotyczace negatywnego stanowiska Platformy Obywatelskiej w sprawie obnizenia
wieku emerytalnego oraz propozycj¢ dotyczacg kwestii podatkowych: PIT ze stawkami 18 i 32
proc. mialby zosta¢ zastgpiony podatkiem wyliczanym indywidualnie dla kazdego podatnika.
Ponadto ,,Rzeczpospolita” zrelacjonowata zamierzenia PO majace na celu rozwigzanie problemu
tzw. umow $mieciowych oraz restrukturyzacje¢ gornictwa (Majewski 2015e; Kopacz 2015).

Analiza prasowa dowiodta zbieznosci relacji kluczowych zatozen polityki wewnetrznej
ugrupowan PiS 1 PO dokonanej przez ,,Rzeczpospolita”z ich programem wyborczym dostepnym
na oficjalnych stronach internetowych. Nalezy pamigta¢, Zze sam program wyborczy byt
deklaratywny, stad tez cenne byty te teksty prasowe, ktore wskazywaty na charakter obietnic
wyborczych partii: trudny, a wrecz utopijny, niemozliwy do zrealizowania®. W tym kontekscie
szczegblne] doniostosci nabierajg stowa redaktora naczelnego ,,Rzeczpospolitej”, Bogustawa
Chraboty, ktéry apelowal do wyborcow o ,,wybdr odpowiedzialnosci i realizmu, wywazenia
i madrej odwagi reformowania panstwa” oraz przestrzegat przed ,,demagogia i populizmem,
tatwa wiarg, ze politycy s3 zdolni w mgnieniu oka naprawi¢ $wiat 1 rozwigza¢ wszystkie
problemy kraju. W kampanii padaja zwykle bunczuczne hasta, ktore szybko blakng w zderzeniu

z rzeczywistoscia” (Chrabota 2015). Podobna opini¢ wyrazit Pawet Jablonski, ktory wykazat

* Wiekszo$¢ ugrupowan startujacych do parlamentu $ciga sic w stylu greckich populistow o to, ktére bardziej
powigkszy deficyt finansow publicznych, mamiac wyborcow, ze to wzmocni temp0 Wzrostu polskiej gospodarki
i trwale podwyzszy ich dochody. (...) Realizacja obietnic wyborczych wigkszosci partii politycznych zrujnowataby
polskie finanse publiczne. Do wyciagnigcia takich wnioskéw nie sg potrzebne zadne specjalne okulary, wystarczy
proste zestawienie liczb” (Wojciechowski 2015).
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nieracjonalno$¢ obietnic wyborczych oraz brak wyjasnienia przez politykow fundamentalnych
kwestii  zwigzanych z  reformg shuzby zdrowia czy  przyszlo$cia  systemu
emerytalnego®.Wyborcze zapowiedzi Platformy Obywatelskiej dotyczace podwyzszenia placy
minimalnej, minimalnej stawki za godzing pracy w wysokosci 12 zl, dodatkow dla emerytow,
zostaly zinterpretowane przez ,,Rzeczpospolita” jako rozdawanie pieniedzy, bedace strategia

wyborcza PO (Stankiewicz 2015b).

»Rzeczpospolita” — ocena respektowania dziennikarskiej zasady obiektywizmu
Neutralnosé przekazu

»Rzeczpospolita” zaproponowata czytelnikowi rézne perspektywy oceny zamierzen
politycznych PO i1 PiS w zwiazku z ich programem wyborczym. Z jednej strony byty to
autoprezentacje pogladéw liderow politycznych®, a z drugiej strony komentarz dziennikarski
oraz dyskusja merytoryczna nad kwestiami programowymi partii przedstawiajace rozne punkty

widzenia, racje za i przeciw’.

Wtasciwy kontekst informacji

Informacje dotyczace programow wyborczych ugrupowan partyjnych zostaly
skonfrontowane z opiniami dziennikarzy 1 ekspertow obecnymi w ,,Rzeczpospolitej”, ktorzy nie
naleza ani do PiS ani do PO, co podniosto wiarygodno$¢ dyskusji. Ponadto umozliwito to
czytelnikowi zrozumie¢ przyczyny biezacej sytuacji shuzby zdrowia, szkolnictwa, gospodarki
i realne mozliwosci ich poprawy, a nie ulega¢ jedynie réznym formom demagogii politycznej

I perswazji przekazu, ktore sg cz¢scig medialnej kampanii wyborczej. Dobrym tego przyktadem

> Obiecywane przez nie [partie] hojne wydatki sa znacznie wigksze, niz moze dzwigna¢ budzet, nie wspominajac
juz o wymaganiach Brukseli. Z naszych wyliczen wynika, ze program PiS oznacza zwigkszenie wydatkow o 55 mld
zt rocznie, a Platformy o 20 mld zi. Natomiast niejasno zostaly przedstawione sposoby sfinansowania tych
wydatkow. Wyraznie widaé, ze albo obietnice wyborcze nie zostang w petni zrealizowane, albo niektorzy Polacy
bedg musieli zaplaci¢ wyzsze podatki. (...) Wyjasnienia wymaga jeszcze wiele bardzo fundamentalnych spraw.
W kampanii wyborczej bardzo rzadko pojawiata si¢ choclby sprawa ratowania najbardziej chorej czesci sfery
publicznej, czyli stuzby zdrowia. Niejasna jest tez przyszios¢ systemu emerytalnego. Platforma ograbita jego czgse,
ktora miata nas chroni¢ w przysztosci, a PiS obiecuje obnizenie wieku emerytalnego, co musi doprowadzi¢
do obnizenia $wiadczen” (Jabtonski 2015).

® Rzeczpospolita” jako jedyna polska gazeta poprzez wspolprace z Facebookiem w zwiazku z wyborami
parlamentarnymi 2015 r. opublikowala wywiady z liderami politycznymi, ktorzy wzigli udzial w badaniu Q&A.
Dzigki temu uzytkownicy portalu spotecznosciowego mogli zada¢ pytania m.in. Beacie Szydlo i Ewie Kopacz,
dotyczace kwestii programu wyborczego, ktore zostaly nastepnie opublikowane w ,,Rzeczpospolitej” (Szydto 2015;
Kopacz 2015).

" Np. w kwestii programu leczenia nieptodnoéci metoda zaptodnienia pozaustrojowego, ,,Rzeczpospolita”
przedstawia stanowisko zaréwno PiS, jak i PO (Ferfecki 2015).
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byl komentarz znanego ekonomisty i polityka, Ryszarda Bugaja, ktéry dokonat oceny biezacej
sytuacji gospodarczej w Polsce (Kabzinska 2009: 86). Polityk odnidst si¢ m.in. do nastepujacych
kwestii: pogladow Leszka Balcerowicza nt. dtugu publicznego Polski, oszustw podatkowych
w zakresie CIT, PIT 1 VAT, przewidywalnych sum, ktéore musiatyby zosta¢ wpisane jako
dodatkowe wydatki budzetu w przypadku realizacji obietnic wyborczych SLD, PSL, PiS i PO.
,Rzeczpospolita” przedstawita gospodarcze wskazniki Polski w kontek$cie wskaznikow
europejskich, co dalo mozliwo$¢ porownania polskiej sytuacji z sytuacja w Europie (Bugaj
2015). Innym artykulem prasowym, bedacym merytorycznym komentarzem obietnic
wyborczych, a jednoczesnie polemika z pogladami Ryszarda Bugaja, byt komentarz Wiktora
Wojciechowskiego, gldownego ekonomisty Plusbanku i eksperta Fundacji FOR, odnoszacy si¢ do

sposobu uzdrowienia finansow publicznych (Wojciechowski 2015).

Korygowanie teorii o nowe fakty

W ,,Rzeczpospolitej”, podczas poddanych analizie w dwoch ostatnich tygodniach
kampanii parlamentarnej tekstach prasowych, mozna bylo zaobserwowaé wcigz nowe
komentarze prasowe dotyczace przewidywanego wyniku wyborczego, sktadu personalnego
przysziego rzadu, nowego uktadu sit politycznych, frakeji rzadzacych 1 opozycyjnychs. Debata
telewizyjna Kopacz-Szydto oraz sondaze przedwyborcze byly istotnymi czynnikami sprawczymi
podejmowanej aktualizacji dyskursu medialnego obecnego na tamach dziennika w ww.

kwestiach.

»Gazeta Wyborcza” — ocena respektowania dziennikarskiej zasady prawdy

»Gazeta Wyborcza”, podobnie jak ,,Rzeczpospolita”, zaprezentowala kwestie programoéw
wyborczych, zardbwno PiS jak i PO. Glowne idee polityczne Prawa i Sprawiedliwosci zostaty
zobrazowane przez ,,Gazete Wyborcza” w sposob nastepujacy: ,,PiS — odnowa moralno-
narodowa”, za$ Platformy Obywatelskiej: ,,Platforma — ewolucja, nie rewolucja” (Kondzinska

2015; Grochal 2015). Przedstawiajgc program PiS, na pierwszym planie gazeta obszernie opisata

® Np. (Majewski 2015¢): ,,Sondaze wciaz daja nadzieje PiS na samodzielng wiadze. Zabraé ja moze przekroczenie
progu przez mniejsze komitety. Takze te, ktore rowniez odwoluja si¢ do wyborcéw rozczarowanych
i konserwatywnych. Jednocze$nie to wilasnie wejécie do Sejmu Kukiz’15 i KORWIN daje PiS szans¢ na
zablokowanie koalicji ‘wszyscy przeciw PiS-owi’”; (Stankiewicz 2015b): ,,Zakladajac, ze wygrana PiS jest niemal
pewna, a zmiana wladzy bardzo mozliwa, fundamentalne pytanie dla Platformy brzmi — jaka partig si¢ stanie i kto
bedzie nig kierowat. Stronnicy Ewy Kopacz przekonuja, ze nawet w razie porazki tylko ona jedna jest w stanie
powstrzymac erozj¢ wewnatrz PO, a zatem powinna pozosta¢ szefowa partii i liderkg opozycji”.
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propozycje ustroju prezydenckiego oraz zamiar partii Kaczynskiego, dotyczacy przeksztatcenia
spotek skarbowych w instytucje kultury. Te dwie informacje byly, zdaniem gazety, ,,’dobra
zmiang’, czyli doglebng i rewolucyjng, w duchu odnowy moralno-narodowej”. Komentarz
,Gazety Wyborczej” odnosnie do konsekwencji ww. propozycji PiS sformutowany zostat
W tonie nieco ironicznym. W dalszej cze$ci artykutu ,,PiS — odnowa moralno-narodowa”
czytelnik odnalazt informacje na temat planowanej przez PiS reformy szkolnictwa i stuzby
zdrowia, zasitku 500 zt na dziecko, projektu reformy emerytalnej. Dla pordéwnania,
w analogicznym teks$cie ,,Platforma — ewolucja, nie rewolucja”, w ramach tekstow prasowych
umieszczonych w bloku zatytutlowanym ,,Programy partii. Wybory 20157, w sposobie
prezentowania zatozen programowych PO dostrzec mozna bylo ton neutralny, a nawet
przychylny, poniewaz wyeksponowane zostato grubsza czcionka nastepujace zdanie: ,,Celem
zmian w podatkach jest ograniczenie biurokracji oraz pomoc najubozszym” (Grochal 2015). Nie
zostaty pomini¢te zagadnienia dotyczace programu gospodarczego PO, nowego programu rynku
pracy i podatkow (ograniczenie umow S$mieciowych, uproszczenie podatkéw, zastgpienie
podatku PiT oraz skladek na ZUS i NFZ), obietnice pomocy rodzinom (m.in. podniesienie
zasitkoOw rodzinnych, program budowy mieszkan na wynajem, dofinansowanie zakupu wlasnego
mieszkania), zmiany w stuzbie zdrowia (dodatkowe ubezpieczenia w formie abonamentoéw
I ubezpieczen wzajemnych, ubezpieczenia pielegnacyjne) i szkolnictwie. Mimo réznic w tonie
prezentacji obydwu wizji programowych Polski, mozna byto dostrzec zgodno$¢ prezentowanych
zamierzen politycznych PiS 1 PO w dziennikach opiniotwdrczych z oficjalnymi wersjami
programow wyborczych w poddanych analizie wybranych kwestiach polityki wewng¢trznej kraju.
Ponadto, ,,Gazeta Wyborcza”, podobnie jak ,Rzeczpospolita”, zwrocity uwage na to,
ze wigkszo$¢ obietnic wyborczych nalezy oceni¢ w perspektywie dziatan populistycznych,

nierealnych do realizacji (Czuchnowski 2015).

»Gazeta Wyborcza” — ocena respektowania dziennikarskiej zasady obiektywizmu
Neutralnosé przekazu

,»Gazeta Wyborcza” wsparta kampani¢ parlamentarng Platformy Obywatelskiej. Mimo
ze gazeta przedstawita rézne punkty widzenia i oceny programoéw wyborczych PiS oraz PO,
np. zostal tam opublikowany wywiad z prof. Andrzejem Zybertowiczem, doradcg spotecznym

ds. bezpieczenstwa u prezydenta Andrzeja Dudy, zwigzanym z PiS (Zybertowicz 2015), to
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jednak zdecydowanie dominowalo stanowisko wspierajagce program wyborczy PO. Az 14
sposrdd 20 tekstow dotyczacych kwestii programowych polityki wewnetrznej, prezentowanych
przez PiS, podlegalo negatywnej ocenie ,.Gazety Wyborczei™® (tj. 70% ogotu tekstow
»Wyborczej”, w ktorych podjety zostatl temat zagadnien programowych polityki wewngetrznej).
Dla porownania, jedynie dwa teksty w tej samej probie badawczej dziennika, byly krytyka
obietnic programowych PO (tj. 10% ogotu tekstow ,,Gazety Wyborczej”, w ktorych podjety
zostal temat zagadnien programowych polityki wewnetrznej). Nalezy dodaé, ze te dwa teksty
byly zasadniczo og6lng krytyka obietnic wyborczych wszystkich ugrupowan partyjnych, a nie
jedynie Platformy Obywatelskiej'®. A zatem w ,,Gazecie Wyborczej” autor nie stwierdzil
obecnosci tekstu, ktory zawieratby krytyke wytacznie postulatéw programowych PO.

Trudno tez dostrzec neutralno$¢ ,,Gazety Wyborcze]” w sposobie komentowania debaty
przedwyborczej Kopacz-Szydto. W artykule ,,Stracona szansa na rozmowg¢” oprocz prezentacji

programéw wyborczych PiS i PO, mocniej wyeksponowana jest krytyka obietnic postanki PiS™.

® Np. (Skarzynska 2015): ,,Projekty edukacyjne PiS wywodza si¢ z ideologii, w ktorej dobro i rozwéj jednostki, jej
prawa i wolnosci nie sg najwazniejsze — majg by¢ podporzadkowane dobru wspdlnoty (w komunistycznej wersji:
jednostka — zerem, kolektyw — wszystkim) (...) Plan PiS utworzenia Narodowego Instytutu Wychowania jest wprost
wyrazonym pomystem urabiania umystow i narzucania «prawdy»”.; (Zakrzewski 2015): ,,O co nam chodzi w tych
wyborach? — pytam. Ano o to, aby maksymalnie ostabi¢ przewage PiS-u, bo —i tu moi rozméwcy si¢ zgadzaja- silny,
rzadzacy PiS to zla zmiana. Odejscie od Europy; rozregulowanie mechanizmow demokratycznych — polityczna
prokuratura, ideologiczna edukacja, polityka historyczna zamiast polityki, wigcej Kosciola w panstwie, straszenie
obcym i w konsekwencji zamknigcie na obcych. (...) Rzady PiS-u to bylby czas bolesnie stracony. A jeszcze grozi
nam perspektywa, ze —co mam nadziej¢ nie nastgpi- partia Kaczynskiego zdobedzie wickszo§¢ umozliwiajaca jej
zmian¢ konstytucji, a wigc wpisanie swoich projektow ustrojowych do ustawy zasadniczej i zalegalizowanie ich na
lata”;

Autor ma na mysli nastepujace artykuty prasowe: (Wielowieyska 2015b): , Program Prawa i Sprawiedliwosci jest
naladowany bardzo kosztownymi obietnicami, ktére rozsadzg budzet”, ,Programy partyjne majg to do siebie,
ze mato kto je czyta. Partie eksponujg tylko niektore ich elementy. A gléwny przekaz koncentruje si¢ na
rozdawnictwie pienigdzy i ksiezycowych obietnicach”, Przed 2005 rokiem Platforma glosita hasto 3x15 proc. (CIT,
PIT i VAT). Nie wprowadzila tego ani PO, ani goragca promotorka tego hasta prof. Zyta Gilowska, minister
finansow w rzadzie PiS. Nie ma wigc sensu zbytnio przywiazywaé si¢ do kampanijnych zapowiedzi politykow.
Po 25 pazdziernika pozostaje nam mie¢ —by¢ moze ztudna— nadzieje¢, ze najbardziej szkodliwe pomysty nie wejda
w zycie”; (Skwirowski, Bednarek, Maciejewicz 2015): ,,Z goéry uprzedzamy, ze wickszo$¢ politykow sktada
obietnice odklejone od realiow budzetowych. Nie licza si¢ z prostymi, ale twardymi zasadami ekonomii”;
(Gadomski 2015): ,,Byly kandydat na ,,premiera technicznego” przedstawit w ,,Rzeczpospolitej” swoje exposé pod
tytutem ,,Polityka gospodarcza — ghupcze!”. Tekst jest wazny, gdyz pokazuje sposdéb myslenia ludzi PiS, ktorzy
moga by¢ blisko wladzy (...) Ale profesor Glinski chce mie¢ wszystko jednocze$nie — nizsze podatki, wigksze
wydatki panstwa nizszy dlug i wyzszy wzrost gospodarczy. To jest lista poboznych zyczen, a nie powazny pomyst
na polityke gospodarczg”.

Y(Kietbasinski, Kostrzewski, Miaczynski 2015): ,Ewa Kopacz i Beata Szydlo powtérzyly swoje obietnice
wyborcze z kampanii. Niestety, rowniez te zle. Przodowata tu kandydatka PiS. (...) Patrzac jednak na program
gospodarczy partii (zwlaszcza PiS), mozna jednak si¢ obawiaé, ze nikt z mtodych tu nie przyjedzie, a wrecz
przeciwnie — ci, ktorzy sa dzi§ w kraju, z Polski wyjadg. Stanie si¢ tak, gdy —co proponuje PiS— obnizymy wiek
emerytalny. Dlaczego? Bo obnizenie wieku emerytalnego skaze mtodych na biedg”.
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Wiasciwy kontekst informacji

,»(Gazeta Wyborcza” zlecita Centrum Analiz Ekonomicznych przeprowadzenie wyliczenia
tacznego bilansu wydatkéw budzetowych po ewentualnym spelnieniu przez ugrupowania
partyjne obietnic wyborczych. Fundacja, ktéra specjalizuje si¢ w wyliczaniu skutkéw
finansowych zmian w podatkach, ocenita, w jaki sposob programy wyborcze réznych partii,
przetozytyby si¢ na budzety domowe Polakéw (Skwirowski, Bednarek, Maciejewicz 2015). Byto
to cenne wyliczenie i zestawianie prezentujace konkretne liczby odzwierciedlajace catkowity
efekt propozycji podatkowo-swiadczeniowych komitetow wyborczych. ,,Gazeta Wyborcza”
zadbala zatem o zaprezentowanie czytelnikom doktadnej analizy ekonomicznej w kontekscie

prowadzonej kampanii parlamentarnej.

Korygowanie teorii o nowe fakty
Podobnie jak w przypadku ,,Rzeczpospolitej”, w ,,Wyborczej” mozna bylo zauwazyé
komentarze dotyczace przewidywanego wyniku wyborczego, sktadu personalnego przysziego

rzadu, nowego ukladu sit politycznych, frakcji rzadzacych i opozycyjnych®.

Zakonczenie

Wybrane do analizy dzienniki ogoélnopolskie podjety kwesti¢ programu wyborczego
zarowno PiS, jak i1 PO, a takze respektowaly w odniesieniu do zatozen programowych tychze
partii dziennikarska zasad¢ prawdy. Nalezy jednak zauwazy¢, ze jedynie w 34 sposrod 117
tekstow, spetniajacych przyjete na samym poczatku analizy kryteria metodologiczne, mialo
miejsce odniesienie do ww. programow, dotyczacych polityki wewnetrznej. Nie powinno to
dziwi¢, poniewaz kampania wyborcza jest swoistym tlem, kontekstem do szerszego dyskursu
medialnego na temat biezacej sytuacji politycznej. Wyborcy, ktorzy jednoczesnie sg
czytelnikami gazet, podejmuja decyzje wyborcze tylko w pewnym stopniu kierujac si¢

programem danej partii (Kasinska-Metryka 2005: 263-264). Dla nich niemniej istotny jest

2 Np. (Zakrzewski 2015): ,,Wniosek jest jeden. Trzeba zrobi¢ taka kalkulacje wyborcza, aby wzmocnié sity, ktore
beda si¢ temu, co moze nam zafundowac PiS, najskuteczniej przeciwstawia¢ w parlamencie. (...) Dlatego zaciskam
z¢by i wzmacniam — cho¢ moim ideatem nie jest — najsilniejszego konkurenta partii Kaczynskiego. Robig tak,
bo wiem, ze skomplikowany system przeliczania gtosow wyborcow na mandaty [metoda d’Hondta] faworyzuje
duze ugrupowania. Oznacza to, ze moj glos oddany na parti¢-sitacza bardziej ja wzmocni liczba postow w Sejmie,
niz gdybym nim wspart stabszego”; (Mucha 2015): ,,Nie wiem, jakie bedzie w tej sprawie stanowisko PO. Wedtug
mnie, jesli zdarzyloby si¢ tak, ze PiS wygra wybory — w co nadal nie wierz¢ — to powinien wzig¢ wladz¢ w swoje
rgce. Programy Po, Zjednoczonej Lewicy, Nowoczesnej i PSL sa rozbiezne. Tworzenie takiego patchworku nie
zostatoby zaakceptowane przez Polakow, bo nie ma wyrazistej linii programowej dla takiego sojuszu”.
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background, wizerunek i charyzmat lidera politycznego czy jego umiejetnosci retoryczne (Gelli,
Mannarini, Talo 2013: 25; Velde 2012: 141-154). Atrybuty te staja si¢ zatem integralng cze¢scia
medialnej agendy w okresie trwajacej kampanii wyborcze;j.

W odniesieniu do dziennikarskiej zasady obiektywizmu autor odnotowal zasadnicze
roznice pomigdzy dwoma dziennikami. ,,Rzeczpospolita” wykazata si¢ dokladnym
I bezstronnym przedstawieniem obydwu programow wyborczych, ktorych oceng dokonali
W ,,Rzeczpospolitej” przedstawiciele zarowno PiS jak i PO. W konfrontacji z udang proba
realizacji wzglednej neutralnosci przekazu przez ,,Rzeczpospolity”, ,,Wyborcza” objawila si¢
jako stronnicza, wspierajgca wyraznie ugrupowanie Platformy Obywatelskiej 1 piszaca
w negatywnym tonie o propozycjach wyborczych Prawa i Sprawiedliwosci. W ocenie
analizujacego teksty prasowe, roznica ta byta spowodowana odmiennymi liniami politycznymi
polskich dziennikéw i uwyraznita si¢ takze w sposobie komentowania debaty Kopacz-Szydto.
Whioski te potwierdzajg dotychczasowe polskie badania agendy medialnej (Pilarska 2011: 158-
161, 163-175). Warte zauwazenia jest takze to, ze zaré6wno ,,Rzeczpospolita”, jak i ,,Gazeta
Wyborcza” opublikowaly opinie ekspertow — ekonomistow na temat wybranych kwestii

programéw dotyczacych polityki wewnetrznej, wykazujac ich nature populistyczna.
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