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Abstract:
Politicization of the press in selected opinion-forming weeklies.

Preliminary research report!

The aim of this article is to present the results of a research on media and policy relations
in Polish media system. The authors use acontent analysis of the press to show the bias of the
Polish weekly and an attitude of editors to a specific subject in political context. The analysis of
presented results shows a specific model of journalism and the model of media-politics relations

in Poland.
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Polski system medialny charakteryzuje si¢ wysokim stopniem polaryzacji politycznej.
Dotyczy to w szczego6lnosci prasy opinii, ktora reprezentuje wszystkie podziaty ideologiczne
wystepujace w polskim spoteczenstwie. Linie redakcyjne sa wyraznie zarysowane.
Komercjalizacja na rynku medialnym, jaka dokonata si¢ w latach 90. XX w., nie spowodowata
neutralizacji $wiatopogladowej dziennikarzy. Nadal dominuje model zaangazowania ideowego,
charakterystyczny w szczegdlnosci dla polskich tygodnikow opinii. Wspotczesny model systemu

medialnego zostal okreslony jako model liberalno-hybrydowy (Dobek-Ostrowska 2015: 35-37),

1 Artykul powstat w ramach projektu badawczego pt.: Powigzania pomiedzy elitami sfery mediow i polityki
w Polsce w perspektywie doswiadczen niemieckich. Projekt realizowany z funduszy Narodowego Centrum Nauki,
konkurs OPUS 10, umowa nr UMO-2015/19/B/HS5/00429 (http://www.politycyidziennikarze.us.edu.pl/).
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czyli taki, ktory wykazuje wiele cech modelu liberalnego (Hallin & Mancini 2004)
W powigzaniu z komercyjnym charakterem medidow, tabloidyzacja oraz wysokim indeksem
wolno$ci stowa oraz cechy modelu spolaryzowanego pluralizmu (Hallin & Mancini 2004),
majgcego liczne powigzania mig¢dzy elitami politycznymi 1 medialnymi oraz wysoki stopien
ingerencji panstwa w dziatania mediow. Obecnie model ten blizszy jest modelowi mediow
upolitycznionych, ktéry charakteryzowat takie kraje europejskie jak Bulgaria, Chorwacja,

Wegry, Rumunia czy Serbia (Dobek-Ostrowska 2015: 37-39).

Pole teoretyczne i metodologia badan

Celem niniejszego artykutu jest okreslenie sympatii wybranych redakcji polskich
tygodnikéw opinii, a takze porownanie tychze sympatii w perspektywie stopnia upolitycznienia.
Wyniki badan pokazuja, w jakim konteks$cie poruszana jest okreslona tematyka, czy jest to
kontekst polityczny, czy raczej apolityczny. Na podstawie analizowanych publikacji autorki
staraly si¢ takze stwierdzi¢, czy istnieje pewien schemat rol petnionych przez elity medialne
i elity polityczne w systemie, czy wykazuja one jaki$ stopien samoswiadomosci wplywu na
system i jak jest ten wplyw postrzegany zarowno przez politykow, jak i dziennikarzy.

Badania zostaly osadzone w koncepcji czterech wymiaréw powigzan struktur
politycznych i medialnych (Blumler & Gurevitch 1995), odnoszacej si¢ do tworzenia si¢ $cistych
relacji pomiedzy pracownikami mediow oraz politykami. Druga, istotng z perspektywy
poruszanej problematyki, jest koncepcja paralelizmu politycznego (Hallin & Mancini 2004).
Dotyczy ona nie tylko stopnia integracji sSrodowiska dziennikarskiego z polityka, ale rowniez
charakteru tych powigzan (ideologiczny, personalny, finansowy).

Badaniu zostaly poddane publikacje, ktore ukazywaly si¢ w ciggu 2015 r. w czterech
tygodnikach opinii, reprezentujacych rozne linie redakcyjne: ,,Polityka”, ,,Newsweek”, ,,Wprost”
oraz ,,Do Rzeczy”. Zanalizowano wszystkie jednostki prasowe, zakodowane wedtug klucza
kategoryzacyjnego zawierajagcego 61 zmiennych. Proba badawcza pochodzaca z 52 wydan
kazdego tygodnika osiggneta wynik 11 tysiecy samodzielnych publikacji. Tak wysoki wynik
osiagnigto dzieki pracy zespotowej, w ktorej brato udziat dziewieciu badaczy z Uniwersytetu
Slaskiego, zaangazowanych w projekt. W badaniu postuzono si¢ klasyczna metoda analizy

zawartosci prasy w jej wymiarze ilo§ciowym oraz jakosciowym (Pisarek 1983).
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Niniejszy artykul ma charakter wst¢pnego raportu z badan i jest probg odpowiedzi na

pytanie w nastgpujacych obszarach badawczych:

1. Jaki jest stopien upolitycznienia publikacji w poszczegdlnych tygodnikach opinii?
Czy polityka w ogole jest istotnym elementem debaty medialnej, czy tez jest jednym
z wielu tematéw, poruszanych przed media? Czy inne dziedziny zycia spotecznego
réwniez omawiane sg w kontekscie politycznym?

2. Jaka jest wzajemna ocena politykow i dziennikarzy na temat roli elit medialnych
I politycznych w porzadku demokratycznym? W jaki sposob dziennikarze i politycy
definiuja si¢ wzajemnie? Jak oceniajg swoj wzajemny wplyw na dyskurs publiczny?
Czy wystepuja tutaj jakies$ roznice w okreslaniu swojej roli w systemie?

3. Jaki jest stopien nachylenia ideologicznego poszczeg6lnych redakcji wzgledem obozu
rzadzacego 1 opozycji?

4. W jakich formach wyraza si¢ sympatie i antypatic wobec okreslonych stron sporow
politycznych? Na czym skupiaja si¢ poszczegdlne redakcje w zaleznoS$ci
od preferencji politycznych?

Do analizy wybrano rok 2015, w ktorym odbyly si¢ zar6wno wybory prezydenckie, jak

i parlamentarne, na dodatek nastgpita alternacja wtadzy po o$miu latach rzadow koalicji PO-
PSL. Zaktada si¢ wigc, ze ten szczegblny czas stal si¢ reprezentatywnym okresem badawczym,

w ktorym redakcje potencjalnie mogty ujawnic na tamach swoje preferencje polityczne.

Upolitycznienie publikacji w wybranych tygodnikach opinii — analiza tematow

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna wnioskowaé, ze ponad polowa tekstow
poddanych badaniu, w kazdym z uwzglgdnionych tygodnikéw, nie miata upolitycznionego
charakteru (wykres 1). W tym miejscu nalezy wyjasni¢, ze w przypadku omawianej analizy
zawartos$ci, upolitycznienie oznaczato dla zespotu badawczego odniesienia do biezacej polskiej
polityki. Publikacje tygodnika ,,Do Rzeczy(38,5%) najczesciej dotykaty kwestii zwigzanych
z aktualng politykg panstwa polskiego, natomiast druga pozycje w rankingu upolitycznienia
zajeta ,,Polityka”(33,3%). Klasyfikacje zamknat tygodnik ,,Wprost”, ktorego redakcja najrzadziej
odwotywata si¢ do biezacej polityki kraju (31,3%).
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Wykres 1. Upolitycznienie tresci w badanych tygodnikach
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Zrédto: wyniki badan wiasnych.

W kluczu kategoryzacyjnym zaproponowano bardzo szczegdétowy podzial tematyczny
tekstow poddanych analizie. Badania wykazaty, ze iloSciowo dominowata kategoria tematyczna
polityka (w Polsce) (24,2%), a dopiero w dalszej kolejnosci pojawialy si¢ takie pojecia jak:
spoleczenstwo 18,3%, kultura/rozrywka 17,9%, polityka-§wiat 10,9%, gospodarka 9,5%, nauka
5,9%, historia 4,3%, inne 3,9%, media 3,3% religia 1,8%. Najwigksze upolitycznienie wystgpito
w kategorii polityka 67,6%, a nastgpnie spoteczenstwo 9,2%, gospodarka 7,3% 1 media 4,3%.
Redakcja ,,Newsweeka” piszac o polityce, najczesciej odwolywata si¢ do biezacej polskiej
polityki (72,6%), natomiast najrzadziej tego rodzaju narracja towarzyszyla publikacjom
,»Do Rzeczy” (64,7%). Kontekst polityczny w tematyce gospodarczej (14,1%) najczescie]
odnotowywano w publikacjach ,,Wprost”. Odwotania do biezacej polskiej polityki przy tematyce
spoleczenstwo (10,6%) oraz kultura/rozrywka (5,1%) dominowaly w tekstach tygodnika
,Polityka”. Z kolei upolitycznienie tematow polityka-swiat (6%) oraz media (6,6%) najczescie]

pojawialo si¢ w publikacjach ,,Do Rzeczy”.
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Wykres 2. Upolitycznienie tematyki w poszczegolnych tygodnikach
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Zrédto: wyniki badan whasnych.

Na kategori¢ tematyczng polityka sktadato si¢ kilka podkategorii (wykres 3), a wsrod
nich najpopularniejsze to polityka ogélnie (19%) i kampania wyborcza (18,7%). Polityka ogolnie
dominowata na tamach ,Polityki” (21%) i ,,Do Rzeczy” (19%). W przypadku drugiej
najpopularniejszej podkategorii, czyli kampanii wyborczej prym wiodty tygodniki ,,Newsweek”
(21,6%) 1 ,,Polityka” (19,8%). Trzecia najpopularniejsza podkategoria okazata si¢ biezaca
polityka rzadu 1 poszczego6lnych resortow, najbardziej absorbujaca redakcje tygodnika ,,Wprost”
(13,4%). Sondaze 1 dzialalnos¢ parlamentu to watki polityczne cieszace si¢ najmniejszym

zainteresowaniem redakcji badanych tygodnikow.
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Wykres 3. Upolitycznione watki z zakresu polityki z uwzglednieniem podziatu na poszczegdlne
tygodniki
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Media to druga kategoria szczegolnie interesujaca z perspektywy prowadzonych badan
i dlatego takze zostala podzielona na Kkilka podkategorii (wykres 4). Analiza zawarto$ci
wykazala, Ze temat ten nie cieszyl si¢ zainteresowaniem redakcji. Najpopularniejszym
upolitycznionym watkiem medialnym byly rozwazania redakcji o mediach 1 $§rodowisku
dziennikarskim (1,6%). Dywagacje w tym zakresie najczesciej prowadzita redakcja tygodnika
,,Do Rzeczy” (2,7%), a najrzadziej redakcja ,,Wprost” (0,5%). Badania pokazaty, ze najmniej
interesujagcym tematem z obszaru medialnego byty regulacje prawne, dotyczace $wiat mediow
(0,1%).

86



Political Preferences

Wykres 4. Upolitycznione watki medialne w badanych tygodnikach
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Na podstawie analiz mozna wysung¢ wniosek, ze polityka jest najpopularniejszym
tematem debaty medialnej, toczacej si¢ na lamach wybranych tygodnikéw opinii, o czym
swiadczy odsetek tekstow dotyczacych polityki w calym materiale badawczym. Polityka to
jednak nie jedyna kategoria tematyczna, w ktorej pojawia si¢ kontekst polityczny, gdyz mozna
takie przyktady wskaza¢ w publikacjach dotyczacych spoteczenstwa, kultury i rozrywki,
gospodarki oraz we wszystkich pozostatych kategoriach uwzglednionych w  kluczu

kategoryzacyjnym.

Wplyw mediow i polityki na system polityczny — Wzajemne postrzeganie

Cho¢ polityka jest istotnym tematem i w wigkszos$ci badanych tytuléw zajmowata nieco
ponad 1/3 poruszanej tematyki w ogdle, to relacje mediéw i polityki stanowity tutaj marginalny
odsetek wypowiedzi. 4,35% wypowiedzi o charakterze politycznym dotyczyto wpltywu mediow
na polityke, a jedynie nieco ponad 3% wptywu polityki na media. Opierajac si¢ na wynikach

analizy ilosciowej, mozna wigc odnieS¢ wrazenie, ze nie jest to istotna cze$¢ dyskursu
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publicznego, jaki toczy si¢ miedzy innymi w mediach. Znacznie wigcej jednak mowig dane, na

temat tego, kto i w jaki sposob na temat relacji mediow i polityki si¢ wypowiada.

Wykres 5 i 6. Skala wypowiedzi na temat wzajemnych relacji media-polityka
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

O tym, ze media wptywaja na polityke, przekonani sg przede wszystkim dziennikarze. To
oni najczesciej podejmuja w tej sprawie glos (2,90%). Analiza jako$ciowa wykazuje, ze ich
wypowiedzi majg tez charakter ocenny w stosunku do wypowiedzi kolegéw z konkurencyjnych
tytulow. Jesli pojawiaja si¢ gltosy krytyczne na temat zbyt $cistych stosunkow medidéw z partiami
politycznymi, to w odniesieniu do innych redakcji, a nigdy wlasnej. Najczgsciej poruszanym
tematem jest brak obiektywizmu oraz nadmiernego krytycyzmu innych mediow w stosunku
do obozu, ktory akurat wspiera tytut wypowiadajacego si¢ dziennikarza. Sami politycy dosé
rzadko zabieraja w tej sprawie glos, ale mozna zauwazy¢ tendencj¢, Ze cze¢Sciej na komentarz
w sprawie wplywu mediow na $wiat polityki pozwalajg sobie politycy opozycji, anizeli politycy
ekipy rzadzacej. Miejsce na scenie politycznej niejako legitymizuje (lub nie) do zabierania glosu
W kwestii wolnosci/zalezno$ci medidow, jakby politycy ekipy rzadzacej starali si¢ trzymac z dala

od tej problematyki, aby nie by¢ posadzonymi o probe¢ ograniczania dziatalno$ci mediow.
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Wykres 7. Wypowiedzi na temat wptywu mediow na polityke — poszczegolne osoby
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Zrédto: wyniki badan whasnych.

Czy zatem media wplywaja na polityke? Dziennikarze w wigkszosci wypadkow
przekonani sg o tym, ze maja wplyw na opini¢ publiczng (23,93%), ale takze glosza dos¢
radykalne poglady: media generalnie sprzyjaja tym, ktorzy sa aktualnie u wiadzy (22,14%).
Dotyczy to oczywiscie redakcji konkurencyjnych, ktore nie sg tak obiektywne jak rodzima
redakcja dziennikarza. Sg oni rowniez Swiadomi tego, ze media manipulujg agenda (11,43%).
To przeciez media decyduja o tym, czym bedzie zainteresowane spoteczenstwo i jaka kwestie
uzna za temat wazny. Dziennikarze sg przekonani, Ze nie wptywaja znaczaco na $wiat polityki
I polityczne decyzje (jedynie 8,93% wypowiedzi potwierdza takie oddzialywanie mediow).
Jednoczesnie Srodowisko medialne rzadko podnosi problem braku jakiegokolwiek wptywu
mediéw na system polityczny (5,36%).

Politycy natomiast w wiekszym stopniu sg przekonani, ze media sg stronnicze (12,9%).
Pojawiajg sie tutaj dwa sprzeczne stanowiska: politycy w wiekszosci sg przekonani, ze media
Z jednej strony sprzyjaja opozycji (16,3%), ale tez z drugiej, czgsciej te opozycje krytykuja
(12,9%) anizeli oboz rzadzacy (0%). Aby wyjasni¢ t¢ niespojnos¢, nalezy odwotac si¢ do analizy
jakosciowej, dotyczacej tego, kto i w jaki sposob si¢ wypowiada. Politycy ekipy aktualnie
rzadzacej (bez wzgledu na afiliacje partyjna), jesli zabierajg gtos w sprawie wptywu mediéw na
polityke, uwazaja, ze media cze$ciej opowiadajg si¢ po stronie ich politycznych przeciwnikow.
W mniejszym stopniu niz dziennikarze sa przekonani o tym, ze media sprzyjaja rzadowi. Za$

politycy opozycji uwazaja, ze media praktycznie nie krytykuja rzadu.
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Wykres 8. Czy media majg wpltyw na polityke?
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

O tym, czy polityka wplywa na media, takze czes$ciej wypowiadali si¢ sami dziennikarze.
Politycy, zarowno ekipy rzadzacej (0,08%), jak i opozycji (0,15%) byli znacznie bardziej
wstrzemigzliwi w ocenie tej sytuacji. Podobnie jak poprzednio, to politycy opozycji dwa razy
czesciej zabierali gltos w tej sprawie, co potwierdzatoby pewien trend, ze przedstawiciele obozu
rzadzacego starajg si¢ nie uczestniczy¢ w debacie na temat relacji polityczno-medialnych.
Czgsciej pojawialy si¢ za to opinie lideréw roznych srodowisk (0,19%) czy nawet ekspertow

0,15%), ktérzy oceniali stan klasy politycznej i mediow w Polsce.
y

Wykres 9. Wypowiedzi na temat wptywu polityki na media — poszczegdlne osoby
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Zrédto: wyniki badan whasnych.
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Pojawia si¢ wiec pytanie, jak obie strony oceniajg wptyw polityki na media? Czy jest to
istotny element dyskursu i jaki wylania si¢ obraz tej zaleznosci? Czy rzeczywiscie wspotczesny
porzadek demokratyczny umozliwia oddziatywanie na $rodowisko dziennikarskie? Zaréwno
politycy, jak i dziennikarze sa przekonani o wptywie wladzy/rzadu na media. Pamigtajac,
ze czesciej wypowiadali si¢ w tej kwestii politycy opozycji (0,15%) anizeli politycy ekipy
rzadzacej (0,08%), mozna sadzié, ze to opozycja (bez wzgledu na afiliacje partyjna, ktéra nie
byla tutaj przedmiotem badania) zawsze surowiej ocenia relacje rzadzacych z mediami. Sami
dziennikarze sg w wiekszym stopniu niz politycy przekonani o tym, ze politycy chcg
manipulowa¢ mediami, tworzy¢ agend¢ dnia (9,38%). Ponadto, dziennikarze podkreslaja,
ze kazda wladza probuje wptynaé na niezaleznos$¢ medidw (31,7%). Taki wpltyw starajg si¢
zachowa¢ wedlug dziennikarzy roéwniez inni uczestnicy sfery publicznej, tj. opozycja
czy Kosciol, ale takze grupy interesu, jak przedstawiciele biznesu czy sami wydawcy. Natomiast
dos¢ przykra konstatacja jest wynik dotyczacy niezaleznos$ci medidow od polityki: tylko
w niewielkim odsetku politycy (3,85%), a w jeszcze mniejszym dziennikarze (2,23%) uwazaja,
ze media s3 niezalezne.

To, co moze by¢ zaskakujace, to wysoki odsetek wypowiedzi politykéw odno$nie do
swojej roli w relacjach z mediami: okazuje si¢, ze wielu z nich robi wszystko, aby w tych
mediach zaistnie¢ (30,77%), a w opinii samych dziennikarzy — politycy probujg dotrze¢ tylko do
wybranych przez siebie mediéw (11,61%). Analiza jakoSciowa potwierdza, ze opinie dotyczace
aktywnosci medialnej politykdéw czgéciej pojawiaja si¢ W wypowiedziach opozycji,

ktora negatywnie ocenia swoich rywali.

Bias redakcji — wydiwiek wzgledem obozu rzgdzgcego i opozycji przed i po wyborach 2015

Preferencje polityczne poszczeg6lnych tygodnikow w szczegdlny sposob uwidaczniajg
si¢ w wydzwigku publikacji dotyczacych obozu rzadzacego i opozycji. Wydzwigk ten zmienia
si¢ w czasie, jednak mozemy wskaza¢ pewne tendencje, jakie zauwazono w tej materii przed
wyborami parlamentarnymi w roku 2015 i po nich.

Pierwsza roznica, jaka dostrzegamy pomiedzy sposobem relacjonowania polityki przed
wyborami parlamentarnymi w roku 2015, jest tendencja do odnoszenia jej bezposrednio
do dziatalnosci obozu rzadzacego. W ,,Polityce” i ,,Newsweeku” takie odniesienie odnotowano

w potowie tekstow, we ,,Wprost” i ,,Do Rzeczy”, do obozu rzadzacego nawigzywano w ponad
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60% tekstow. Wydzwiek neutralny charakteryzuje podobny odsetek tekstow w trzech
tygodnikach, natomiast w ,,Do Rzeczy” materialow neutralnych jest zdecydowanie najmniej;
wydzwigk taki odnotowano w zaledwie 7% publikacji. Tygodnik ten zdecydowanie najchetniej
krytykuje na swoich tamach ob6z rzadzacy. Dezaprobate dla jego dziatah wyrazono w 39%
materiatow. ,,Wprost” rowniez nie stroni od krytyki, jednak jest jej nieco mniej, odnotowano ja
w co trzecim badanym tekscie. W ,,Newsweeku” wydzwigk taki pojawia si¢ w 15% publikacji,
aw ,Polityce” — w 10%. Wydzwigk jednoznacznie aprobatywny nalezy do rzadkosci.
Odnotowano go w co 20 tekscie ,,Polityki”, w ,,Newsweeku” jest charakterystyczny dla 4%
publikacji, we ,,Wprost” — 3%, a w ,,Do Rzeczy” w zaledwie 2%. Wydzwigk mieszany jest
charakterystyczny w najwickszym stopniu dla ,,Polityki”, ktora, co prawda, nie krytykuje wprost
obozu rzadzacego, jednak w 11% publikacji odnotowano elementy roéznych, czasem
przeciwstawnych emocji, co moze $wiadczy¢ o pewnym dystansie do dzialan ekipy rzadzace;.
Wydzwigk mieszany w ,Newsweeku” wystepuje nieco rzadziej, bo w 9% przypadkow,
we ,,Wprost” w 7%, a w ,,Do Rzeczy” w zaledwie 4%. Satyrycznie o obozie rzadzacym pisze
przede wszystkim ,,Do Rzeczy”, gdzie przesmiewczy ton odnotowano w 12% publikacji.
W ,Polityce” miato to miejsce w co dziesigtym tekscie, a w dwoch pozostatych tygodnikach —
W co dwudziestym. Niewatpliwie tygodnikiem najmniej krytykujacym obdz rzadzacy przed
wyborami, czynigcym to chetniej w postaci pewnych niedomowien czy zartow (wydzwigk
mieszany lub satyryczny) jest tygodnik ,,Polityka”, natomiast zdecydowanie krytycznie w tym

wzgledzie nastawiony jest tygodnik ,,Do Rzeczy”.
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Wykres 10. Wydzwick publikacji w stosunku do obozu rzadzacego przed wyborami
parlamentarnymi w 2015 r.
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Na temat nowego obozu rzadzacego po wyborach milczano w publikacjach
analizowanych tygodnikow rzadziej, niz miato to miejsce przed wyborami, jednak tu rowniez
mozna wskaza¢ pewne prawidlowosci. Otéz, w przypadku ,Polityki” 1 ,Newsweeka”
odniesienia do obozu rzadzacego nie odnotowano w Srednio co piatym tekscie (odpowiednio 22
i 18%), natomiast w ,,Do Rzeczy” brak odniesienia wystgpit w 39% publikacji, a we ,,Wprost”
w 32%. Zréznicowany jest tez udziatl tekstoéw neutralnych. Najbardziej wywazone byly wiec
publikacje ,,Wprost”, gdzie co czwarty tekst charakteryzowal si¢ brakiem emocjonalnego
kontekstu, w ,,Do Rzeczy” neutralnych wzgledem obozu rzadzacego tekstow bylo 16%,
natomiast w pozostatych dwoch tygodnikach neutralny byl tylko co dziesigty materiat.
W tygodnikach ,,Do Rzeczy” i ,,Wprost” odnotowano znaczacy udziat materiatow jednoznacznie
pozytywnie odnoszacych si¢ do nowej ekipy rzadzacej, bylo ich odpowiednio 23% i 12%.
Pozostate tytulty nie wypowiadaja si¢ w zasadzie pozytywnie o przejmujacych wiladze po
wyborach, wrecz przeciwnie, bardzo chetnie demonstrujg nieskrywang nieche¢: w ,,Newsweeku”
odnotowano az 44% materiatow krytycznych, w ,,Polityce” bylo ich 36%. We ,,Wprost”
znikomy udziat krytyki jest w pewien sposdéb réwnowazony materiatami o wydzwieku
mieszanym, ktory byt charakterystyczny dla co piatego tekstu, w ,,Do Rzeczy” taki wydzwigk

odnotowano w co dziesigtym materiale. Tytuly szczegélnie chetnie krytykujace nowy oboz
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rzadzacy wyrazaja swoj nieprzychylny stosunek takze w tekstach satyrycznych, ktory jest w obu
przypadkach wtasciwy dla co czwartej publikacji, w ,,Do Rzeczy” satyra pojawia si¢ w zaledwie
8% publikacji odnoszacych si¢ do Prawa i Sprawiedliwos$ci, podobnie jest we ,,Wprost”, gdzie
odnotowano ja w 7% przypadkéw. Mozna si¢ pokusi¢ o stwierdzenie, ze po wyborach obdz
rzadzacy prezentowany jest w znacznie bardziej emocjonalny sposob. Mamy wiec do$¢ duza
doze¢ aprobaty wyrazang na lamach ,Do Rzeczy” i ,,Wprost” i zdecydowanag krytyke
w ,,Newsweeku”, gdzie materialy krytyczne i satyryczne stanowia tacznie 68% publikacji

odnoszacych si¢ do opozycji, w ,,Polityce” odsetek ten wynidst 60%.

Wykres 11. Wydzwick publikacji w stosunku do obozu rzadzacego po wyborach
parlamentarnych w 2015 r.
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Opozycja przed wyborami cieszy si¢ zroznicowanym zainteresowaniem w tygodnikach
opinii. W , Newsweeku” odniesienie do niej zawarto w 2/3 tekstow, w ,,Polityce” w wiecej niz
polowie. Pozostale tygodniki che¢tniej milcza na jej temat, we ,,Wprost” az 67% tekstow nie
zawiera odniesienia do opozycji, w ,,Do Rzeczy” — 61%. Stosunkowo rzadko pojawiaja si¢
materiaty jednoznacznie neutralne i ich odsetek jest nieco wyzszy w ,,Do Rzeczy” 1 ,,Wprost” niz
w pozostatych dwoch tytutach. Tylko w ,,Do Rzeczy” pojawia si¢ znaczgca aprobata wzgledem
opozycji, jest ona charakterystyczna dla co dziesigtego tekstu. Znacznie chgtniej stosuje si¢

krytyke, szczegélnie w ,,Newsweeku” i ,,Polityce”, gdzie dezaprobate wyrazono odpowiednio
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W 31% i 19% tekstow. We ,,Wprost” krytycznych wzgledem opozycji tekstow odnotowano 9%,
a w ,,Do Rzeczy” 5%. Satyryczny glos jest najbardziej charakterystyczny dla tygodnika
,Polityka”, gdzie pojawil si¢ w co pigtym tekscie, w ,,Newsweeku” byl witasciwy dla 13%
publikacji, w ,,Do Rzeczy” w 5% a we ,,Wprost” w zaledwie 4%. Wydzwigk mieszany
w zadnym z tygodnikow nie przekroczyl 10% tekstow, jednak najczesciej pojawial sie
w ,,Newsweeku”, w ktorym to odnotowano takze najwigksza krytyke wzgledem opozycji, wiec
wydzwiek mieszany w tym przypadku nalezy uzna¢ nie tyle za przejaw proby neutralnosci,

CO uzupetnienie 1 tak juz negatywnego obrazu tej strony sceny polityczne;.

Wykres 12. Wydzwigk publikacji w stosunku do opozycji przed wyborami parlamentarnymi
w 2015r.
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Po wyborach parlamentarnych bardzo wyraznie zarysowuja si¢ tendencje do
,przemilczania” watkéw dotyczacych opozycji przez dwa tytuty i cheé ich podejmowania przez
pozostate dwa. Dwie trzecie tekstow w ,,Newsweeku” nie zawieraja odniesienia do opozycji,
niewiele mniej w ,,Polityce”. Natomiast w przypadku ,,Do Rzeczy” i ,,Wprost” wigkszos$¢, bo
57% materiatow odniesienie takie zawiera. Teksty w tych dwoch tygodnikach sg przede
wszystkim krytyczne dla opozycji, odpowiednio 37% i 34% zawiera jednoznacznie negatywny
wydzwigk. W ,,Polityce” krytyka pojawia si¢ rzadziej, jest charakterystyczna dla mniej niz co

dziesigtego tekstu, w ,,Newsweeku” jest jej zaledwie 6%. Zaden z tygodnikow nie zdecydowat
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si¢ na jednoznaczng aprobate wzgledem opozycji, glosy tego rodzaju pojawiajg si¢ sporadycznie
we wszystkich tygodnikach oprocz ,,Do Rzeczy”, gdzie aprobaty nie odnotowano wcale. Jesli
chodzi o wydzwigk satyryczny, jest on szczeg6élnie widoczny w ,,Do Rzeczy”, gdzie stwierdzono
go w 13% tekstow, w pozostatych tygodnikach jest porownywalny i wynosi 7-8%. Niewatpliwie,
najwigkszg niech¢¢ wobec opozycji po wyborach parlamentarnych zaprezentowano na tamach
,Do Rzeczy”, gdzie w zasadzie nie spotyka si¢ tekstow, ktére w jaki§ sposdb by jej nie
krytykowaty. Najbardziej wywazony stosunek zaobserwowano w ,,Newsweeku”, ktory stronit od
wyrazania jednoznacznych emocji wzgledem opozycji, ale tez najczg¢sciej pomijat ja w swoich

upolitycznionych tekstach.

Wykres 13. Wydzwigk publikacji w stosunku do opozycji po wyborach parlamentarnych
w 2015r.
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Zrédto: wyniki badan wiasnych.

Satyra jako przyktad wyrazania sympatii i antypatii wobec elit politycznych

Z perspektywy potencjalnego wpltywu na odbiorcow szczegélnie ciekawe sa teksty
0 wydzwieku satyrycznym lub przeSmiewczym, poniewaz nie do$¢, ze nie narzucaja one
bezposrednio opinii czytelnikom, pozostawiajgc cze¢sto pewne pole do interpretacji, to jeszcze
czynig to w sposob bardziej przystepny, rozrywkowy. Przyjrzyjmy si¢ wiec na koniec tej czesci

opracowania, jak ksztaltowat si¢ udziatl tekstow satyrycznych w poszczegolnych tygodnikach.
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Jak zaprezentowano na wykresie 14, w tygodnikach w r6znym stopniu sig¢ga si¢ po satyre
wzgledem obozu rzadzacego, niezaleznie od tego, czy ma to miejsce przed czy po ostatnich
wyborach parlamentarnych. Zdecydowanie przoduje w tym wzgledzie ,,Polityka”, w ktorej
znajdujemy najwigcej przyktadow ironicznego prezentowania wladzy, przy czym niewatpliwie
tendencja ta nasila si¢ po wyborach — tygodnik znacznie chetniej stosuje satyre do nowego obozu
rzadzacego. Podobnie jest w przypadku tygodnika ,,Wprost”, ktory jednak, przypomnijmy,
wydaje sie, ze satyra zastepuje ewentualng krytyke rzadu PiS. Wzrasta tez udziat tekstow
0 nacechowaniu ironicznym w ,,Newsweeku”, jednak w tym przypadku s3 one nie zastgpieniem,
a uzupelnieniem krytyki skierowanej przeciwko obozowi rzadzacemu. ,,Do Rzeczy” satyre
W relacjonowaniu dziatan urzedujgacych wiadz stosuje raczej niechetnie, po wyborach odsetek

tego rodzaju tekstow wyraznie maleje.

Wykres 14. Wydzwigk satyryczny wzgledem obozu rzgdzacego
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Zrédio: wyniki badan wiasnych.

W odniesieniu do opozycji rowniez ,,Polityka” najchetniej stosuje wydzwigk satyryczny,
jednak po wyborach, przynajmniej na jaki§ czas, tendencja ta maleje. Rowniez w przypadku
»Newsweeka” kumulacja materialow o charakterze satyrycznym wzgledem opozycji nastepuje
jeszcze przed wyborami, bardzo podobnie przedstawiaja si¢ wyniki uzyskane dla tygodnika
»Wprost”. Natomiast ,,Do Rzeczy” réwniez w odniesieniu do opozycji satyry uzywa ostroznie,

cho¢ po wyborach wyniki sg nieznacznie wyzsze.
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Wykres 15. Wydzwiek satyryczny wzgledem opozycji
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Zrédto: wyniki badan whasnych.
»Gra o tron” — okladki tygodnikow jako ilustracja linii redakcyjnej

W  calym okresie badawczym dominujacym tematem oktadek byla polityka
55,9%.Nastepne kategorie to spoleczenstwo 22,5%, media 5,4%, religia 4,4%, polityka-§wiat
3,9%, gospodarka 2,9%, inne 2,5%, kultura i rozrywka 1,5% oraz historia 1%. Polityka byta
najmniej eksponowana we ,,Wprost”, a w pozostalych tytutach zainteresowanie politykg na
oktadkach utrzymywalo si¢ na zbliZonym poziomie wynoszacym okoto 59%. Podkategoria
polityka ogoélnie (15,7%) to watek czegsto uwidaczniany na oktadkach, zwtaszcza w przypadku
tygodnika ,,Do Rzeczy”, ktérego redakcja prowadzila rozwazania nad jakoscig polityki.
Kampania wyborcza to drugi szczegélnie absorbujacy redakcje temat polityczny, co nie
zaskakuje, poniewaz w roku 2015 mialy miejsce dwie kampanie wyborcze, pojawiajace si¢
najczesciej na okladkach ,Polityki”, a najrzadziej ,Do Rzeczy”. Zycie poszczegdlnych
politykow (7,8%) eksponowano na oktadkach ,,Newsweeka” (17,6% oktadek w tym tygodniku)
oraz ,,Do Rzeczy” (9,8% oktadek w tym tygodniku). Odniesienia do zmian personalnych
w swiecie polityki uwidoczniono wylacznie na 2% oktadek ,,Newsweeka” i bylo to zagadnienie
polityczne najrzadziej obecne na oktadkach. Jes$li chodzi o tematyke medialng, w catym
materiale badawczym na okladkach nie bylo odwotania do regulacji prawnych dotyczacych
mediéw oraz zmian personalnych w mediach. Redakcja ,,Polityki” nie odnosita si¢ do $§wiata
mediéow na swoich okladkach, a pozostale redakcje w réwnym stopniu (po 3,9% wszystkich

oktadek kazdego z tygodnikdw) uwzglednialy ten watek na okladkach.
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Badane oktadki nie maty najczesciej wyraznego wydzwieku wzgledem obozu rzadzacego
(przed wyborami brak wydzwieku na 88,8% oktadek, a po wyborach na 48,6%) i opozycji (przed
wyborami brak wydzwigku na 78,1% oktadek, a po wyborach na 80%). Przed wyborami na
oktadkach ,,Wprost” wida¢ bylo krytyke i wydzwiek neutralny, a czasami satyr¢ wzgledem
obozu rzadzacego. Po wyborach wydzwigk oktadek w tym tygodniku wzgledem obozu
rzadzacego byl gtownie neutralny (33%). Przed wyborami w stosunku do opozycji ,,Wprost”
zachowuje na oktadkach neutralno$¢, czasami sigga po satyre lub krytyke, ale po wyborach

wzgledem opozycji na oktadkach widaé juz wylacznie krytyke.

Rysunek 1. Wybrane oktadki tygodnika ,,Wprost” z roku 2015
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Zrédto: oktadki tygodnika ,,Wprost” z roku 2015.

99



Katarzyna Brzoza, Dagmara Gluszek-Szafraniec, Patrycja Szostok

Negatywny stosunek ,,Wprost” do obozu rzadzacego uwidacznia oktadka z Bronistawem
Komorowskim i sugestia, ze przegrane wybory prezydenckie sa konsekwencja arogancji wtadzy
oraz skutkiem demoralizacji elity rzadzacej. Same wybory to okres kuszenia obietnicami, ale
takze starcie PO-PiS czy Szydto-Kopacz oraz czas opowiedzenia si¢ za zmiang lub kontynuacja.
Po wyborach Antoni Macierewicz 1 Mariusz Kaminski sprzataja po PO, natomiast Jarostaw
Kaczynski, jak przystato na ,,wodza”, za ktérego plecami stoi Beata Szydlo i Andrzej Duda,
prowadzi swoich ludzi, ale redakcja stawia pytanie: dokad?

Przed wyborami na oktadkach tygodnika ,,Do Rzeczy” wzgledem obozu rzadzacego
wystepuje wylacznie krytyka, za§ w stosunku do opozycji pojawia si¢ wydzwigk neutralny lub
aprobatywny. Wyrazna jest sugestia, ze za politykami PO stojag media, ktére aktywnie wspieraja
parti¢ rzadzaca podczas wyboréw ,,wsciekle atakujagc PiS”. Po wyborach parlamentarnych
w stosunku do obozu rzadzacego redakcja na oktadkach zachowuje neutralny wydzwigk, za$
wzgledem opozycji nie ma nic innego poza krytyka. ,,Czas Komorowskiego minal”
I ,Nareszcie” prezydentem zostaje wlasciwa osoba — taki obraz prezentujg oktadki tego
tygodnika. Jednoczes$nie redakcja wyraza rado$¢, bo ,,Idzie przelom” (rzady PiS) oraz obawy,
bo zwycigska partia juz na starcie ma problem z PO, gdyz ta partia mimo przegranej zrobi
wszystko, zeby ,,Nie da¢ im (czyli PiS, przyp. autorek) rzadzi¢”, a odsunigci od whadzy ludzie

,,chca obali¢ Prezydenta”.

Rysunek 2. Wybrane oktadki tygodnika ,,Do Rzeczy z roku 2015
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Zrédto: oktadki tygodnika ,,Do Rzeczy” z roku 2015.

Redakcja tygodnika ,,Polityka” w stosunku do obozu rzadzacego przed wyborami
parlamentarnymi si¢gata po okladki o wydzwigku neutralnym i aprobatywnym. W tym samym
okresie wzgledem opozycji na oktadkach obserwujemy wydzwiek neutralny, czasami krytyczny
lub aprobatywny. Po wyborach parlamentarnych wydzwigk neutralny w odniesieniu do obozu
rzadzacego wzrost z 7 do 12,5% 1 pojawita si¢ krytyka, natomiast nie byto odwotan do opozycji.
Redakcja sygnalizowata, ze glosujac na Andrzeja Dud¢ wyborcy musza mie¢ §wiadomose,
ze Wraz z postawieniem krzyzyka przy nazwisku tego kandydata, popieraja takze czolowych
I kontrowersyjnych cztonkow PiS (Krystyng Pawlowicz, Antoniego Macierewicza, Mariusza
Blaszczaka, Zbigniewa Ziobro, Jarostawa Kaczynskiego), bo ,,Duda jest w pakiecie”. Na oktadce
postawiono pytanie ,,kim zechce by¢ Prezydent Duda?” i mozna si¢ domyslac, ze chodzi tutaj
o relacje przyszlego prezydenta z prezesem PiS. Wybory parlamentarne ukazano w kontekscie
starcia Kopacz i Szydlo, ale jednoznacznie stwierdzono, ze Szydlo to tylko zmiennik,
wystawiony przez Jarostawa Kaczynskiego, bo prezes chce wygra¢ wybory, ale ma §wiadomos¢,
ze jesli sam zostanie kandydatem na premiera, moze przegra¢. Dlatego jego zaslong dymng jest
Beata Szydlo, ale wybory to glosowanie za przejeciem pelni wiladzy przez prezesa PiS
lub przeciwko tej sytuacji. Jarostaw Kaczynski dostaje pelni¢ wladzy i zasiada na symbolicznym
tronie, doktadnie jak gtdéwny bohater serialu ,,House of Cards”, ktory nie przebiera w srodkach
na drodze do realizacji swoich politycznych ambicji. Rzady PiS to dla redakcji powrdt tematu
katastrofy smolenskiej i dlatego na oktadce z mgly wylania si¢ Antoni Macierewicz, ktory

Z ramienia PiS zajmie si¢ wyjasnianiem przyczyn tragedii z 2010 .
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Rysunek 3. Wybrane oktadki tygodnika ,,Polityka” z roku 2015
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Zrodto: oktadki tygodnika ,,Polityka” z roku 2015.

Na oktadkach ,,Newsweeka” przed wyborami nie ma odniesien do obozu rzadzacego, za$
wzgledem opozycji dominuje krytyka. Po wyborach parlamentarnych ponad 60% oktadek to
wyraz krytyki obozu rzadzacego, a ponad 20% ma wydzwigk satyryczny. Opozycja po wyborach
na okladkach ,Newsweeka” przedstawiana jest w sposob neutralny lub satyryczny. Oktadki
tygodnika ,,Newsweek” to ,,wisienka na torcie”, bo w tym przypadku nastawienie wzgledem
konkretnych opcji politycznych nie budzito watpliwosci, a redakcja odstonita swoje sympatie
polityczne. Przed wyborami prezydenckimi Jarostaw Kaczynski zdejmuje mask¢ Andrzeja
Dudy, a Polacy majg w drugiej turze wybor Komorowski vs. Kaczynski. Redakcja nie daje si¢
zwie$¢ ,,pisowskiej” podmianie i uswiadamia wyborcy, jaka strategi¢ przyjat prezes PiS.
W zasadzie wybor jest prosty i w niedziele Polacy wybiora: albo Bronistaw Komorowski albo

PiS. Zaglosowano za PiS 1 dlatego Kaczynski jest bliski przejecia wtadzy absolutnej, czego
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symbolem jest zlota korona spoczywajaca na jego skroniach na oktadce pierwszego numeru po
wyborach parlamentarnych. Redakcja juz przed wyborami parlamentarnymi publikuje klepsydre
informujaca o $mierci Rzeczpospolitej, bo otwarta i tolerancyjna Polska juz wkrotce moze by¢
zagrozona. Po wyborach Jarostaw Kaczynski zmusil Andrzeja Dude do zniszczenia Trybunatu
Konstytucyjnego, a w konsekwencji Konstytucja uwidoczniona na jednej z oktadek przybrata
forme¢ trumny i wylagdowala w grobie. To skutek rzadow silnej reki Jarostawa Kaczynskiego,
ktérego Andrzej Duda boi si¢ bardziej niz Trybunatu, dlatego daje si¢ ruga¢ prezesowi niczym
mate dziecko swojemu ojcu (,,Nieztomny do ustug”).

Rysunek 4. Wybrane oktadki tygodnika ,,Newsweek” z roku 2015
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Zrodto: oktadki tygodnika ,,Newsweek” z roku 2015.

Metafora dramatu — przyktady specyficznej narracji w publicystyce
Analiza publikacji czterech badanych tygodnikoéw pozwolita na odnalezienie wielu

ciekawych tekstow, ktore bardzo czgsto maja nie tylko negatywny wydzwiek, ale wrecz sieja
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grozg, a nawet wieszczg nadejscie katastrofy. ,,Poset Jacek Kurski (PiS) zostat zatrzymany
dopiero na blokadzie drogi. Tak ,przykleit” si¢ do pedzacego policyjnego konwoju,
ze przestraszeni funkcjonariusze mysleli, iz to proba odbicia przestepcy. I wezwali wsparcie.
Kurski machnat legitymacja i pojechat dalej” (Rozynski 2015). W przywotanym fragmencie
redakcja ,,Wprost” wykorzystujac satyre, pokazuje arogancj¢ cztowieka PiS, stojacego dzieki
poselskiej legitymacji ponad prawem.

»Przeciez dziennikarze niepokornych mediéw blyskawicznie wskazg, kto jest
pogrobowcem Hitlera, a kto przesladujacym Kosciol brudnym lewakiem. Od dawna raczki ich
Swierzbig, a posladki tesknig do stotkow cho¢by w TVP” (Tym 2015). W tym fragmencie
opublikowanym na tamach ,,Polityki” uderzono w srodowisko dziennikarzy sprzyjajacych PiS,
ktorzy w zamian za dotychczasowe ustugi oczekuja powrotu na utracone stanowiska.
Po wyborach redakcja tego tygodnika napisata: ,,Jarostaw Kaczynski (...) staje si¢ faktycznym
Naczelnikiem Panstwa, ma wszystkie instrumenty polityczne, aby narzuca¢ panstwu swoja wole.
Gratulujemy, ale si¢ nie cieszymy” (Baczynski 2015), co takze wyraznie wskazuje na sympatie
polityczne tygodnika.

Dla redakcji ,,Newsweeka” rzady PiS to autorytaryzm, ktory nie tylko zatrzyma rozwdj
kraju, ale wrecz uczyni z Polski obiekt drwin, co wyrazono stowami: ,,Boje sie, ze z kraju, ktory
si¢ rozwija, ktory jest w S$wiecie szanowany, zrobig posmiewisko i1 zascianek. I narzucg
demokracji autorytarne peta” (Pawlicka & Giertych 2015). Redaktor naczelny ,,Newsweeka”
straszac partig Jarostawa Kaczynskiego, napisat: ,,Poniewaz PiS nie bylo normalng partig
opozycyjna, nie moze by¢ takze normalng partia wladzy, zajmujaca odpowiednie miejsce
w standardowej demokratycznej konstrukcji. PiS jest partia wykluczajaca innych. PiS chce nie
tylko monopolu na witadze. Pragnie takze monopolu na racj¢, na moralno$¢, na patriotyzm.
Tu juz nie chodzi o hasto — kto nie z nami, ten przeciw nam. W przypadku PiS mamy przestanie
dalej idace — kto nie z nami, ten przeciw Polsce. A gdy juz przyjmie si¢ taki polityczny
paradygmat, nieuchronne sg jego mroczne konsekwencje. Monopol wymaga zepchnigcia innych
na margines, na ktorym majg si¢ zamkna¢, a najlepiej zdechna¢” (Lis 2015).

W ,,Do Rzeczy” pojawia si¢ sugestia, ze PO nie pogodzi si¢ z porazkg wyborczg 1 wraz
ze swoimi mediami uczyni wszystko, aby utrudni¢ prace rzadowi PiS. ,Banksterzy i ich
medialne tuby juz opracowali strategie¢ wysmiewania i1 opluwania. Sukcesy pozostang
niezauwazone, najmniejszy btad bedzie wyolbrzymiony do rozmiaréw galaktyki i naglosniony
w $wiatowych mediach. Corka Ewy Kopacz zaczeta pakowa¢ markowe ubrania do markowej

walizki. Bilet biznes class juz czeka. Tak kochaja swdj kraj ci, ktorzy ustepuja” (Rybinski 2015).
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Wida¢ w tym fragmencie jeszcze jeden element—oskarzenie mediéw o stronniczo$é, o sprzyjanie
dawnej partii rzadzacej. Redakcja wyraznie sympatyzuje z obozem PiS, nasmiewa si¢
z przegranej kandydata na prezydenta z ramienia PO: ,,Andrzejowi Dudzie, kandydatowi
0 $ladowej rozpoznawalnosci, udato si¢ wygra¢ nie tylko ze swojskim Gajowym, cieszacym si¢
na progu kampanii 70-procentowym poparciem wiadzy pierwszej, drugiej, trzeciej i czwartej.
Na nic zdaty si¢ dyzurne i zaprzyjaznione media, celebryci, koalicjanci jawni 1 tajni, stuzby,

aparat samorzgdowy, wsparcie ‘catej postgpowej ludzkosci’” (Wolski 2015).

Whioski

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna stwierdzi¢, ze stopien upolitycznienia
tygodnikoéw jest zroznicowany. Wyraza si¢ w poziomie upolitycznienia wszystkich publikacji
oraz w uwadze poswigcanej samej polityce. Polityka to temat najczesciej podejmowany przez
badane redakcje i szczeg6lnie absorbujacy, zwlaszcza w przypadku tygodnika ,,Do Rzeczy”.
Redakcja prawicowego tygodnika wiodla prym w publikowaniu tekstow upolitycznionych.
Natomiast o polityce w kontek$cie biezacej polskiej polityki najczesciej pisali dziennikarze
tygodnika ,,Newsweek”.

Redakcje bardzo wyraznie akcentowaly sympatie i antypatie polityczne na swoich
oktadkach w 2015 r. Grafika 1 tytuly oraz opublikowane teksty pozwolity okresli¢ stosunek
badanych tygodnikow do obozu rzadzacego 1 opozycji.

Z analizy iloSciowej badanych tytuléw wynika, ze obie strony sg przekonane
0 wzajemnym wplywie polityki i mediéw. Dziennikarze sa $wiadomi swojej sily i oddzialywania
na opini¢ publiczng, uwazaja, ze media sprzyjaja okreslonym opcjom politycznym 1 to si¢
ujawnia w trakcie sprawowania przez dang ekipe rzadow. Zdaja sobie réwniez sprawe z faktu,
ze to oni wplywaja na agende dnia, a politycy za wszelkg cen¢ chca si¢ w tej agendzie znalez¢.
Obie strony nie twierdza z przekonaniem, ze media sg niezalezng instytucja. Wyniki wskazuja
wrecz na Scislg relacjg sfer polityki 1 medidow. Zaréwno politycy, jak 1 dziennikarze zgodnie
przyznaja, ze ten kto dzierzy w aktualnym momencie wladze, ten ma wptyw na media.

Ideologiczne nachylenie poszczegdlnych tygodnikow jest widoczne w  tresci
publikowanych materialow, jednak nie sa to w sposdb oczywisty wyrazane sympatie czy
antypatie. Pierwsza prawidlowo$cig, na ktorg warto wskaza¢, jest poswigcanie uwagi
poszczegdlnym stronom sceny politycznej. Wbrew oczekiwaniom, nie jest tak, ze nadaje si¢
rang¢ preferowane] opcji poprzez czgste pisanie o niej. Wrecz przeciwnie, wykazano,
ze tygodniki czgsciej milcza na temat tych partii, ktore wydaja si¢ wspiera¢. Jest to

zaprzeczeniem wiedzy o mechanizmach oddziatywania mediow, zawartych chocby w koncepcji
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agenda-setting (McCombs 2008). Owe preferencje trudno tez jednoznacznie okresli¢ na
podstawie aprobaty wyrazanej na tamach tygodnikéw, poniewaz pojawia si¢ ona dos¢ rzadko
i W badanym okresie w zasadzie wystepuje tylko po wyborach parlamentarnych na tamach ,,Do
Rzeczy” i ,,Wprost”. Znacznie tatwiej jest wnioskowaé na temat antypatii, ktére sa wyrazane
droga bezposredniej krytyki w badanych tygodnikach. Mozemy wigc okreslic pewien model
traktowania tematyki preferowanych i nielubianych opcji politycznych na tfamach tygodnikow
opinii w Polsce. 1 tak, na temat opcji preferowanych raczej si¢ milczy (przemilcza si¢
niewygodne tematy?), pisze si¢ neutralnie, ewentualny dystans sugerujac w tekstach
0 wydzwieku mieszanym lub satyrycznym. O opcjach zwalczanych pisze si¢ znacznie czesciej,
krytykujac je zardbwno wprost, jak i w sposob bardziej zawoalowany, na przyktad w tekstach
0 nacechowaniu ironicznym.

Probujac na koniec okresli¢ stopien politycznego nachylenia poszczegdlnych
tygodnikow, mozna stwierdzi¢, ze ,,Do Rzeczy” w sposob najbardziej oczywisty wspiera Prawo
I Sprawiedliwos¢, krytykujac przy tym obecng opozycj¢ (wcezesniej obdz rzadzacy). ,,Wprost”,
mimo zauwazalnych sympatii dla PiS stara si¢ prezentowa¢ bardziej wywazone stanowisko,
rezygnujac z prezentowania entuzjazmu dla tej partii i stosujagc w mniejszym stopniu krytyke dla
jej politycznych oponentéw. W ,,Newsweeku” znajdujemy zdecydowany sprzeciw wobec Prawa
i Sprawiedliwos$ci, natomiast nie zarysowuja si¢ w szczegdlny sposob preferencje polityczne,

ktére, przy nieco mniejszej dozie bezposredniej krytyki wobec PiS, sa wyrazne w ,,Polityce”.
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