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Abstract:
Politics less danger than economy (economics)? The Relations between Media and Politics
in the Opinion of German Journalists and Politicians

The paper presents the results of the individual depth interviews (IDI) conducted with
German press journalists (16) and politicians (21) from all levels of politics (local & regional,
national and European) and the most important political parties in Germany (CDU/CSU, FDP,
SPD, Die Linke, Die Griinen, Piraten Partei). The answers of the respondents relate to the role of
the media in politics, the importance of informal relationship between journalists and politicians
and the predictions of the media impact on politics in the future.
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Wprowadzenie

Obszar wzajemnych relacji zachodzacych pomigdzy sferg polityki a sferg mediow jest
przedmiotem zainteresowania komunikacji politycznej, ktora stanowi subdyscypling nauki
0 komunikowaniu masowym. Proces poznawczy w jej obrebie koncentruje si¢ na poszukiwaniu
odpowiedzi na dwa podstawowe pytania. Po pierwsze, w jaki sposob komunikacja spoleczna
wptywa na strukture i procesy polityczne, oraz, po drugie, w jaki sposob polityka stara si¢
okresli¢ i uwarunkowac proces komunikacji spotecznej (Schulz 2003: 458). Uktad wzajemnych
relacji mediow i polityki ma przy tym wspotczesnie niezwykle ztozong posta¢ — w przypadku
tego obszaru badan moze by¢ jedynie mowa o ,hiperkompleksowym konglomeracie
wzajemnych zalezno$ci” (Saxer 1998: 21), co stanowi istotng trudnos¢ dla precyzyjnego

wyizolowania 1 rozgraniczenia tych zalezno$ci 1 czynnikow je warunkujacych, zaréwno
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na ptaszczyznie rozwazan teoretycznych, jak i badan empirycznych. W literaturze przedmiotu
odnalez¢ mozna takze bardzo wiele roznych definicji komunikacji politycznej, ktéra pojmowana
jest m.in. jako centralny mechanizm formutowania, agregacji, powstawania i przeforsowania
powszechnie obowigzujacych decyzji politycznych (Saxer 1998: 25; Jarren & Donges 2006: 22),
albo jako komunikacja, ktorej podmiotem, ewentualnie adresatem, sg aktorzy polityczni
lub ktora dotyczy ich dziatan i ich okolicznosci (Schulz 2008: 16). Sam termin ,,aktor
polityczny” odnosi si¢ w tym konteks$cie do tych podmiotoéw, ktore dziataja w ramach swoich rol
politycznych, tzn. ktére wspotuczestnicza w procesie tworzenia powszechnie obowigzujacych
decyzji politycznych i obejmuje zarowno partie polityczne, parlamenty, grupy interesow, rzady,
panstwa, jak i ich cztonkow i reprezentantéw, a takze aktoréow indywidualnych, tzn. samych
obywateli bedacych wyborcami. Jedna z podstawowych kategorii aktorow politycznych
stanowig takze media masowe (Schulz 2008: 16; Graber 2005: 479), ktorych wszechobecnosé
nie jest obojetna dla sposobu funkcjonowania wspotczesnej polityki. Badacze komunikacji
politycznej od lat zajmujg si¢ analizowaniem zakresu i skutkow zjawiska mediatyzacji polityki
(ang. mediation, niem. Mediatisierung, Medialisierung), czyli wptywu i znaczenia obecnosci
mediow 1 ich przekazu, a takze logiki ich dzialania na sposob funkcjonowania polityki
I spoteczng percepcje dziatan politycznych, tzn. ich spoteczny odbiér tak w odniesieniu
do zwyktych obywateli, jak i politykow, a wreszcie i samych mediow. Celem niniejszego
artykutu jest analiza uktadu wzajemnych relacji mediéw 1 polityki z punktu widzenia wtasnie
politykéw 1 przedstawicieli mediow. Artykul prezentuje wyniki wywiadéw poglebionych,
przeprowadzonych wiosng i latem 2015 r. w $rodowisku niemieckich dziennikarzy prasowych
i politykow wszystkich szczebli w ramach projektu ,,Dyplomacja mediow i postnarodowa
Europa na przyktadzie europejskiego dyskursu politycznego w Niemczech”, realizowanego
dzigki wspotpracy Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw 1 Komunikacji Spotecznej UJ
oraz Instytutu Publicystyki Uniwersytetu Jana Gutenberga w Moguncjit. Prezentowane wyniki
badan dotycza sposobu pojmowania przez niemieckich dziennikarzy i1 politykow rol 1 zadan
spotecznych medidow oraz prognoz dotyczacych funkcji spotecznych mediow w przysztosci.
Wydaje si¢ to szczeg6lnie cenne, poniewaz — z uwagi na paradygmat dwukierunkowos$ci obecnej
komunikacji politycznej oraz intensywny rozwdj] nowych 1 tzw. nowych nowych mediow,

skutkujacy szerokim spektrum mozliwosci komunikacyjnego ,,usamodzielniania si¢” politykow

! Poza wywiadami z niemieckimi dziennikarzami i politykami projekt badawczy obejmowat takze analize
zawarto$ci wybranych tytutdéw prasy niemieckie;j.
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od dziennikarzy — zmianie ulega takze klasyczna relacja zalezno$ci pomig¢dzy politykami

i dziennikarzami.

Wielkosé proby i metoda badawcza

W ramach projektu zostalo przeprowadzonych 16 poglebionych wywiadow
indywidualnych z przedstawicielami niemieckiej prasy ogoélnokrajowej, ponadregionalnej
i lokalnej oraz 22 wywiady z niemieckimi politykami wszystkich szczebli. W gronie badanych
dziennikarzy znalezli si¢ redaktorzy Matthias Schepp i Christoph Schult (,,Der Spiegel”),
Gudrun Dometeit (,,Focus”), Marc Brost i Alice Bota (,,Die Zeit”), Thomas Gutschker
(,,Frankfurter Allgemeiner Sonntagszeitung”), Michael Stabenow (,,Frankfurter Allgemeine
Zeitung”), Cathrin Kahlweit (,,Stiddeutsche Zeitung”), Holger Zschépitz i Thorsten Jungholt
(,Die Welt”), a w gronie przedstawicieli niemieckich mediow lokalnych Ralf Joas
(,,Rheinpfalz”), Knut Pries (,,Funke Medien Gruppe”), Marina Kornbaki (,,Hannoversche
Allgemeine Zeitung”), Viktor Funk (,,Frankfurter Rundschau), Detlef Drewes (,,Augsburger
Allgemeine”), a takze Lars Hennemann z ,,Mainzer Allgemeine Zeitung”, nalezacej do Rhein
Main Presse. W gronie politykow, ktorzy udzielili wywiadu znalezli si¢ natomiast Dieter
Lebrecht-Koch, Rainer Wieland, Gunter Kirschbaum, Marie Luise D6tt, Ursula Groden Kranich,
Michael Boddenberg oraz Lothar Nachtmann z CDU, Jiirgen Lenders z FDP, Norbert Neuser,
Knut Fleckenstein, Nils Annen, Marcus Held oraz Martin Haller z SPD, Alexander Ulrich, Jan
van Anken, Willi van Ooyen oraz Pia Barkow z Die Linke, Julia Reda z Piraten Partei,
a wreszcie Tabea RoBner, Glinter Beck 1 Nils Wiechmann z Die Griinen. W sumie wywiadow
udzielito pigciu czlonkdéw parlamentu europejskiego, dziewieciu politykow zasiadajacych
w Bundestagu oraz dziewieciu politykow lokalnego szczebla®. Szczegétowy rozktad
przynaleznosci respondentéw do okreslonej plaszczyzny polityki wraz z przynalezno$cia
partyjng przedstawia tabela 1.
Tabela 1. Liczba i rozktad przynaleznosci politykow, ktorzy udzielili wywiadu

Partia Biindnis90
AfD Cbu/CsuU FDP SPD Die Linke u .l.s
. /Die Griinen
Poziom
EU - 2 - 2 - 1
Federalny - 3 1 2 1
Lokalny - 2 - 2 2

Zrodto: opracowanie wlasne.

2 Jeden respondent z ramienia SPD zasiadal zarOwno w Bundestagu, jak i parlamencie krajowym (Landtagu).
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Badania miatly form¢ wywiadow czg¢sciowo standaryzowanych/ustrukturalizowanych
(ang. semi-structured Interview, niem. halbstandarisiertes Interview), to znaczy w ich trakcie
postugiwano si¢ lista 17 (w przypadku dziennikarzy) lub 21 (w przypadku politykdw) pytan
wyjéciowych, ktorg rozwijano i poszerzano o kolejne pytania®. Konstrukcja pytan adresowanych
do dziennikarzy byla merytorycznie spdjna z pytaniami zadawanymi politykom, dzieki czemu
mozliwe jest poréwnanie uzyskanych odpowiedzi. W niniejszym artykule zaprezentowane
I omoéwione zostaly te sposrod wypowiedzi badanych dziennikarzy i politykow, w ktorych
znalazto si¢ odniesienie do relacji wzajemnych mediow i polityki obecnie i w przysztosci.
Zgodnie z przyjetymi w badaniach standardami, uzyskane w trakcie poszczegolnych wywiadoéw

wypowiedzi i opinie zostaly omowione ponizej z zachowaniem anonimowosci ich autorow.

Wypowiedzi niemieckich dziennikarzy

e Roleizadania spoteczne mediow

Zdaniem dziennikarzy niemieckich zadanie mediow winno polegaé przede wszystkim na
kronikarskim zapisie i wyjasnianiu odbiorcom medialnego przekazu znaczenia zachodzacych
wydarzen: (...) media powinny (...) prezentowac [wydarzenia] (...) zapisywac to, co jest (...)
moje zadanie widze w tym, i mysle, ze to dotyczy takze wiekszosci kolegow (...), aby wyjasnia¢
| opisywaé sprawy, ktore dziejq si¢ za kulisami i o ktorych ludzie nie dowiedzieliby sie, gdybysmy
ich nie opisywali; Media (...) muszq wyjasniac¢. Muszq probowac¢ wskazywaé scenariusze, (...)
odpowiednio wczesnie dostrzegac kryzysy i o nich informowac.

Powinnos¢ ta wynika zdaniem badanych dziennikarzy przede wszystkim ze zobowigzan
wobec odbiorcéw przekazu mediow, ktérzy maja prawo do wyrobienia sobie wlasnej opinii
na tematy polityczne w oparciu o informacje, ktore — aby bylo to mozliwe — powinny by¢
prezentowane w sposob bezstronny: Media majq za zadanie przekazywac informacje, stany
rzeczy i ich kontekst, wyjasniac je, opisywac ich tto, a potem w zasadzie zda¢ sie na dojrzatego
odbiorce, ktory sobie na tej podstawie wyrabia opini¢ (...). Z tego wynika wigc wedtug
badanych zakaz narzucania odbiorcom wtasnych opinii: (...) naszym zadaniem jako dziennikarzy
jest (...) przede wszystkim informowac¢ (...) nasze glowne zadanie polega na tym,
aby informowa¢ ludzi, a nie aby im narzucaé naszq wolg/przekonania. W tym kontekscie badani
dziennikarze zwracali uwage na koniecznos¢ wyraznego odrozniania informacji 1 komentarza:

Mysle, ze trzeba tu rozrozniac pomiedzy klasycznym relacjonowaniem i analizq a komentarzem.

3 Szczegotowy opis zastosowanej metodologii badaf znajduje sie w: Szymanska (2016: 87-100).
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To pierwsze jest obowigzkiem kronikarskim. To drugie jest przywilejem (...). Jednocze$nie
respondenci mieli $wiadomos$¢, ze ta postawa nie jest oczywista dla wszystkich przedstawicieli
zawodu dziennikarza w Niemczech: (...) poszczegolni dziennikarze i redakcje (...) roznie do tego
podchodzq i nie chce tego teraz uogolniac.

W wypowiedziach respondentow-dziennikarzy zwraca uwage, zwlaszcza jesli zas wziac¢
pod uwage szczegdlng pozycje drukowanych medidw opiniotworczych w niemieckim
krajobrazie medialnym, swoista wrecz skromno$¢ przedstawicieli tych mediéw w postrzeganiu
wiasnej roli, ktora chca oni widzie¢ wytacznie jako towarzyszaca polityce, odzegnujac si¢ tym
samym od aspiracji do bycia aktywnym aktorem politycznym: (...) Zyczytbym sobie, zeby media
nie uwazaly si¢ za az tak wazne, aby nie rozumialy si¢ jako aktora politycznego, lecz jako
towarzysza-akompaniatora, ktory tlumaczy, informuje, wyjasnia, porzqdkuje, ktory byé moze
nawet petni rolg psa dozorujgcego [ang. watch dog], a wigc kontroluje, ktory zawsze krytycznie
przyglgda sie trzem wiadzom, ktore przewiduje nasz [trdjlpodzial wladzy i poprzez swojg
publicystyke sprawuje nad nimi kontrole, sam jednak nie uwaza sie za az tak waznego i nie
uwaza si¢ za politycznego aktora. 1 tym razem wsrod wypowiedzi znalazly si¢ jednak i takie,
ktére wskazywaly, iz podobna skromnos$¢ nie jest udziatem wszystkich przedstawicieli tego
zawodu: Szczerze mowigce ja nie [nie checg wptywad), ale by¢ moze jestem staromodny. Wiem,

Ze na pewno sq i tacy koledzy, ktorzy myslq inaczej.

e Oddzialywanie mediow

Dziennikarze niemieccy mieli jednak $wiadomos$¢ tego, ze juz sama obecno$¢ mediow
powoduje, ze oddziatuja one spotecznie. W natloku codziennych wydarzen przekaz mediow jest
bowiem z jednej strony ich odbiciem, z drugiej moze swoja obecnoscig dynamizowac ich
przebieg wzmacniajgc ich znaczenie (a brak przekazu je ostabia¢): To, co (...) obecnie
przezywamy to niewyobrazalne zageszczenie wydarzen. (...) to jest zwiqzane takze z przekazem
mediow i tym, Ze my w zasadzie ciggle / bez przerwy nadajemy, czyli relacjonujemy na zywo 24/7
i w ten sposob wywotlujemy wrazenie ogromnego nattoku wydarzen; (...) z jednej strony media
odzwierciedlajq to, co dzieje si¢ w spoleczenstwie, poniewaz podchwytujq trendy [spoteczne],
ale z drugiej tez je wzmacniajq.

W tym kontek$cie dziennikarze rozumieli, Ze muszg dochowac¢ szczegdlnej staranno$ci
warsztatu: W pierwszym rzedzie chodzi o to, Zeby niczego nie pomijac (niedopuszczanie do gtosu
innych opinii, albo dopuszczanie ich w zbyt malym zakresie jest jakims rodzajem pomijania

czesci prawdy). Jednocze$nie zdawali sobie sprawg, iz obiektywizm przekazu jest jedynie
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postulatem, ktory jest trudno realizowalny, poniewaz autorami doniesien medialnych sg ludzie,
anie maszyny: Kazdy dziennikarz ma rzecz jasna pewnq hierarchie wartosci i nastawienie
[postawy], ktore (...) stajq sie czytelne w jego relacjach/doniesieniach.

W $wietle wypowiedzi badanych takze linia redakcyjna nie jest oboj¢tna dla sposobu
prezentowania omawianej tematyki: W pierwszej kolejnosci media sq przekaznikiem, to znaczy
media (...) niekoniecznie powinny cos forsowaé, ale (...) np. nasza redakcja/wydawnictwo (...),
my w naszej deklaracji programowej opowiadamy sie za integracjq europejskq, tzn. to zostato
literalnie zapisane w deklaracji programowej redakcji, (...) i w tym kontekscie media odgrywajg
naturalnie znaczgcq role, zarowno w jednym, jak i drugim kierunku [w sensie tak za,
jak i przeciw Europie], wpfywajgc na ksztatt opinii publicznej.

Przedstawiciele niemieckich dziennikarzy dostrzegaja wiec, ze obecno$¢ medidw nie jest
dla systemu politycznego obojetna, a same media sa elementem politycznego pola sitowego:
Tak, no wiec ja uwazam, ze my jako media, jesli zajmujemy si¢ sprawozdawstwem politycznym,
to zasadniczo znajdujemy si¢ wewngqtrz [okreslonego] pola sitowego. Nie unosimy si¢ nad
wydarzeniami. Jestesmy ich czescig [czg$cia ,,pola sitowego”]. Odgrywamy w nich swojg wltasng

role (...) rowniez jestesmy aktorami. Nie jestesmy tylko obserwatorami.

e Znaczenie przekazu mediow dla politykow

Badani dziennikarze niemieccy byli $wiadomi duzego znaczenia przekazu mediow dla
przedstawicieli $wiata polityki. W opinii respondentdw politycy na ogédt bardzo pilnie §ledzg
doniesienia medialne i to nie tylko na wtasny temat, a czynia to, aby uzyskac rozeznanie co do
swojej aktualnej pozycji i sytuacji: (...) [politycy generalnie przygladaja si¢ mediom, czytajg tez
miedzy wierszami| nie chodzi przy tym wylqgcznie o komentarze, ale w ogole o przekaz, o to,
ktorzy aktorzy sq w nim obecni, a ktore wydarzenia przechodzq na przyktad bez echa oraz
0 [inne] rzeczy, gdzie kontakt i wzajemne powigzania sq znacznie, znacznie blizsze, niz to sig
wydaje na zewngtrz. Wypowiedzi badanych dziennikarzy wskazywaty jednak, iz rozumiejg oni,
ze zaleznos¢ ta jest obustronna, poniewaz réwniez oni zalezg od politykoéw jako Zrddta swoich
informacji politycznych: Potrzebujemy naszych zZrodetl informacji, potrzebujemy politykow,
liderow, ale oni tez nas potrzebujq i bardzo doktadnie patrzq, ktore z ich wypowiedzi przedostaly

sie do mediow i dostosowujq do tego swoje strategie [komunikacyjne].

e Prognozy odnosnie do ksztattu przysztych relacji mediow i polityki
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Niemieccy dziennikarze formulujac prognozy dotyczace relacji mediéw 1 polityki, byli
raczej pesymistami. W przeprowadzonych wywiadach wyrazali opinie, wedle ktérych pozycja
medidow bedzie w przysztosci stabnaé, podczas gdy rosngé bedzie znaczenie politykoéw: Nie
sqdze, ze wladza mediow wzrosnie. Juz chocby tylko dlatego, zZe dziennikarzy jest coraz mniej
a media oszczedzajq. Mysle, Ze ostatecznie to polityka staje sie coraz potezniejsza. Polityka nie
musi oszczedzal. Nie wierze, zZe dzisiaj jest mniej urzednikow w Ministerstwie Finansow niz byto
ich 10 lat temu, prawdopodobnie jest odwrotnie. Czyli ze media bedg musialy by¢ bardzo, ale to

bardzo dobre, aby nadal moc zachowac range swoich doniesien.

Wypowiedzi niemieckich politykow

e Roleizadania spoteczne mediow

Zdaniem niemieckich politykow uktad obecnych wzajemnych relacji medidow 1 polityki
jest w zasadzie poprawny, cho¢ wyraznie wazne zdaje si¢ by¢ w ich odczuciu zachowanie
wlasciwego dystansu: Uwazam, ze relacje sq (...) w porzqdku. Nie ma ani bratania sie¢ (cho¢
oczywiscie zawsze istniejg wyjqtki), ani [wrogosci]. W mojej opinii media staly si¢ bardziej
otwarte. (...) Uktad staje si¢ problematyczny, kiedy dziennikarze i politycy si¢ najpierw bratajg,
apotem ‘rozwodzq’ (...). W przypadku prawdziwie profesjonalnych dziennikarzy i politykow
kwestie prywatne nie odgrywajq Zadnej roli, a kolesiostwo i kumoterstwo sq marginesem.

Wypowiedzi wielu badanych politykéw dowodzity rdwniez, iz sa oni §wiadomi faktu,
ze uklad wigzacych ich relacji z mediami jest obustronny, tzn. polityka i media sg dla siebie
nieodzowne: Istnieje, i jest to rozsqdne, wyrazny rozdzial zadan: jedni nie powinni nadmiernie
ingerowad w prace drugich, ale tez trzeba wychodzi¢ sobie naprzeciw, poniewaz obie strony sq
na siebie zdane; Polityka probuje by¢ blisko mediow, ale i odwrotnie (...); Kazdy polityk jest
zdany na to, zZe jego przekaz/przestanie zostanie dostrzezone rowniez w mediach. W tym sensie
media odgrywajq wiec role decydujgcg; Jest to (...) swoista symbioza,(...) niezadrukowany
papier nie sprzedaje si¢ dobrze — to znaczy, ze rowniez przedstawiciele mediow sq zdani na fto,
aby utrzymywad kontakty z politykami. (...) Zeby otrzymywaé informacje, dzieki ktérym w ogéle
mozna oceni¢ biezgcy stan rzeczy i wyrobic¢ sobie wilasne zdanie. I odwrotnie (...) kazdy polityk
jest Zywotnie zainteresowany tym, aby utrzymywac dobre relacje z mediami, poniewaz
W przeciwnym razie w zasadzie bylby on pozbawiony mozliwosci oddzialywania na opinie
publiczng, a przez to i wplywanie na jej zmiane; Jest to uktad wzajemnej zaleznosci. Polityka jest

skazana na media, aby mogta upubliczniaé swoje idee i wyobrazenia. Z drugiej zas strony media
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sq zalezne od polityki, poniewaz dzigki niej zarabiajq na swoje utrzymanie. Co wigcej,
W wypowiedziach niemieckich politykow wida¢ wyraznie, ze nie zawsze zalezno$¢ ta jest dla
nich wygodna, jako ze gldownym zadaniem mediéw jest zwykle kontrolowanie (a wigc nader
czesto krytykowanie) polityki. Mimo to jednak respondenci mieli §wiadomo$¢ nieodzownosci
istnienia niezaleznych mediéw w systemie demokratycznym: [Relacje] sq zmienne i naturalnie
czesto napiete, poniewaz media majg zadanie demaskowacé stabosci i bledy polityki i dlatego
media nie zawsze sq przez politykow lubiane. Z drugiej strony politycy wiedzq, ze bez mediow nie
mogliby istnie¢. Z kolei media tez potrzebujg politykow, Zeby mie¢ o czym pisac i o czym
informowac. W tym sensie relacje mediow i polityki cechuje swoista hustawka emocji; [Relacje]
sq czasami napigte, czasami na luzie. Relacje stajq sie trudne wtedy, kiedy pojawiajq sie
[kontrowersje] [ludzie, ktorzy dzialajq i myslg kontrowersyjnie. (...) Jednostronnosé¢ jest
niebezpieczna i nikomu niepotrzebna. Powinnismy wigc staraé si¢ by¢ otwartymi na krytyke
| umiec¢ z nig obchodzi¢; Jestesmy w pewien sposob od siebie zalezni, polityka i media. Czasami
dystans bywa za duzy, a czasami za maty. To rodzaj relacji napiecia, gdzie trzeba caly czas miec
na uwadze, aby zachowac rownowage. Ale media petniqg wlasnie funkcje straznika demokracji,
sq ‘czwartg wladzq’, pelniqg wigc bardzo wazng role; Jesli chodzi o wydarzenia polityczne, to
[media i polityka] sq od siebie nawzajem zalezne. Mysle, Ze sie nawzajem inspirujq.
Ale oczywiscie to nie zawsze jest wylqcznie ‘mile’, (...) nie zawsze jest pozytywne to, jak media
dzialajq, ale sq one trwatym elementem [Systemu].

W sSwietle opinii badanych politykéw specjalne znaczenie ma obecno$¢ medidow
w odniesieniu  do polityki europejskiej, gdzie mozliwos¢ bezposredniego kontaktu
przedstawicieli polityki 1 spoteczenstwa jest utrudniona. W tym kontekscie politycy uwazali,
1z media pelnia wazng funkcje edukacyjng i1 informacyjng: (...) europarlamentarzysci jeszcze
bardziej niz postowie do Bundestagu liczq na to, ze ktos wyjasni zwyklym ludziom na ulicy, czym
wlasciwie si¢ zajmujq. To jest dos¢ abstrakcyjne [dla wielu]. W szkole bardzo mato mowi si¢ na
temat tego, jak dzialajq instytucje europejskie. Bez przekazu mediow prawie nic nie dociera do
ludzi z tego, o czym tam sig¢ decyduje. Takze politycy opozycyjni zwracali w swoich
wypowiedziach uwage na korzysci, jakie wynikaja dla nich z posiadania dobrych relacji
z mediami: Zyskuje na tym, zZe mam dobre relacje z mediami i moge stosunkowo blisko
wspolpracowac z niektorymi mediami, po to, by wspiera¢ mojg skutecznos¢ jako opozycji.

Co ciekawe, wsrdd uzyskanych wypowiedzi znalazly si¢ 1 opinie, ktore pokazuja,
ze przynajmniej cze$S¢ politykow wcale nie odczuwa potrzeby przejmowania inicjatywy

komunikacyjnej przy pomocy nowych medidw: Jestem raczej wstrzemigzliwy [w uzywaniu
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nowych mediow] i koncentruje si¢ na tym, co jest dla mnie wazne. Wole raczej wysta¢ mediom
(...) jedno oswiadczenie mniej, niz bez ustanku pisac na Twitterze, Facebooku itp.

Tylko jeden z politykéw lokalnych dat w swojej wypowiedzi wyraz przekonaniu, ze to
media majg w relacji z polityka pozycje dominujaca: Media sq silniejsze niz polityka (...)
Z powodu wielkosci mediow i ich zasiegu. Media majq silniejszy wplyw, wiekszq wladze. (...)
A jak juz raz wpadniesz w tryby tej machiny medialnej, to raczej nie masz szans, zZeby si¢ od

uwolnic, bo nie masz szans na to, aby stworzy¢ jakgs alternatywng opinie publiczng.

o Krytyka dziatania mediow

W wypowiedziach badanych politykéw do$¢ czesto odnalezé mozna réwniez glosy
krytykujace rézne aspekty tzw. logiki mediow, ktora czynili oni odpowiedzialng za obecnosé
takich zjawisk, jak skandalizacja polityki, jej trywializacja, nadmierny negatywizm jej opisu itp.:
Generalnie uwazam, ze media za mato informujq o pociggach, ktore dojechaty, a za duzo o tych,
ktore sie wykoleily. To skandalizowanie na skalge przemystowq. (...) mam wrazenie, ze media
pitujg galqz, na ktorej same siedzq. (...) wszystko chce si¢ przebié¢ (...) a przeciez sq rzeczy,
ktorych w ktoryms momencie nie da sie juz przebic¢ (...) wtedy te media, ktore nie stawiajg
na solidnos¢ swojego przekazu, bedq miec¢ pod gorke, Zauwazam, zZe w naszej krajowej prasie
W zasadzie nie jestem w stanie przebi¢ si¢ ze swoim przekazem, a prasa jest coraz mniej
zainteresowana materiatami prasowymi, ktore ode mnie otrzymuje. (...) ale Ze wczoraj spotkatem
sig z krolowg [brytyjskal, taaak (smiech), to bylo oczywiscie niezwykle interesujgce. Jasne,
ze bylo to super przezycie, ale jak sie jest do tego redukowanym, to to jest troche stabe.

Respondenci krytykowali tez niepojaco rosnace tempo pracy mediow, ktore przektada sie
na spadek jakos$ci ich przekazu: To co sie najbardziej zmienito, to szybkosé, [przekaz] stal sie
szybszy (...), poniewaZz gazety mozna tez rownoczesnie czyta¢ w Internecie. Jest tez ‘Spiegel
Online’, ‘BILD Online‘, ‘ZDF Online’, ‘Tagesschau Online‘ i tam mozna czyta¢ te wszystkie
doniesienia na gorgco na paskach [jeszcze w czasie trwania] posiedzenia. I czasem pojawia sie
coS, na co mozna natychmiast zareagowac, to nabralo przyspieszenia. Ale nie zawartosc
informacyjna; Przez to, jak media rozwinely si¢ w ostatnich latach, wiele [W przekazie] staje si¢
zbyt dorazne, a by¢ moze tez niezbyt doktadnie i zbyt pobieznie przygotowywane, co nie miatoby
by¢ moze miejsca, gdyby media nie musialy co sekunde permanentnie zamieszczaé nowych
newsow, bez wzgledu na to, czy sq prawdziwe czy nie (...).

Badani politycy zdawali si¢ rowniez dostrzegaé, iz tzw. logika mediéw i trend ich

rozwoju stoja w sprzecznosci z kierunkiem rozwoju polityki, ktora staje si¢ coraz bardziej
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zlozona, podczas kiedy media majg coraz mniej przestrzeni, aby t¢ ztozonos¢ nalezycie oddac
w swoim przekazie: W moim przekonaniu polityka robi sie coraz bardziej skomplikowana.
AW mediach jest coraz trudniej to wszystko wiernie przedstawié. Czesto ma sig¢ wrazenie,
ze wszystko sig skraca, splaszcza. Czyli Ze nie ma wystarczajqcej oferty medialnej, ktora by
rzeczywiscie prezentowata cate spektrum [wydarzen] i dokonywata oceny, rysowata ich
okolicznosci.

Niektérzy z badanych politykow wyrazali réwniez pewne obawy zwigzane
Z pojawianiem si¢ okreslonego typu dziennikarzy, ktérzy nie chca ograniczaé si¢ jedynie do
monitorowania procesoOw politycznych, lecz chcag w nich bra¢ aktywny, sprawczy udziat: Sq tacy
dziennikarze, ktorzy sami siebie okreslajq jako czwartqg wladze w panstwie (...) i tu trzeba byloby
sie zastanowié, czy tak by¢ powinno, Ze media same rowniez uprawiajq polityke. Mysle, Ze to jest
trend, ktory daje sie coraz czesciej zauwazaé. Niektore z tytutdéw mediow byly przez badanych
politykéw krytykowane wprost jako probujace aktywnie uprawia¢ swoja wilasng polityke,
tj. wychodzi¢ poza przewidziane dla mediow standardy zachowania w systemie
demokratycznym: (...) Kwestia BILD-Zeitung. Postrzegam BILD-Zeitung jako szczegdlne
medium, ktére samo chce uprawiaé¢ wlasng polityke. | silnie oddziatuje na agende tematyczng.
| jest to dla mnie bardzo kontrowersyjne. Na przyktad w przypadku tematu Grecji — te nagonki
BILDa na Grecje. Uwazam, ze jest to szczegolnie duzy problem, (...) kiedy media majg swojq
opinie i chcg uprawiac polityke w formie takich kampanii podjudzania (...). Takze obecnos¢
nowych mediéw nie jest w opinii badanych obojetna dla relacji wzajemnych mediow i polityki,
poniewaz staja si¢ one czesto forum kreowania opinii w oparciu o niewiarygodne informacje,
dlatego istotne jest podjecie staran na rzecz podniesienia kompetencji medialnych mozliwie
szerokich kregow spoteczenstwa: Internet daje mozliwos¢ upowszechniania jakichs teorii
spiskowych. Tym wazniejsza staje sie w tym wzgledzie kompetencja medialna spoteczenstwa. I tu
Jjest, jak sqdze, nadal bardzo wiele do zrobienia.

Badani politycy bariery w sprawnym wspieraniu przez media demokracji jako systemu
politycznego upatrywali rowniez w dualizmie interesow/celéw przedsiebiorstw medialnych,
ktérych zadaniem — obok wypetniania okreslonych funkcji spotecznych — jest rowniez
generowanie zyskow: Oczywiscie zasadniczo zadaniem mediow jest przede wszystkim zbieranie
opinii i informacji i ich publikowanie i to w formie, ktora bedzie dla ludzi atrakcyjna. To znaczy
Jjednak, ze jest to rowniez komercyjny przemyst. Z komercyjnymi interesami. A to, ze media
muszq z jednej strony przekazywac informacje, a z drugiej dbac¢ o wiasny naktad i dochody

Z reklam, jest procesem, z ktorym media muszg sobie codziennie radzi¢. Stad w ich
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wypowiedziach, 1 co ciekawe, takze w wypowiedziach politykow opozycji, wida¢ zrozumienie
dla koniecznosci istnienia rowniez mediow publicznych, ktoérych funkcjonowanie — choé
réwniez budzace ich pewng umiarkowang krytyke w kontekscie niezaleznosci tych mediow — nie
moze by¢ dyktowane wyltacznie imperatywem ekonomicznym: TO oczywiscie Zle, ze dyrektorzy
| najwazniejsi wspolpracownicy w mediach publicznych sq podsytani tam przez partie. To
znaczy, kiedy dyrektorem zostaje ktos, kto wczesniej byt rzecznikiem rzqdu, to jest to nie do
przyjecia. Z drugiej strony jednak mamy w Niemczech ogromny przywilej z posiadania
publicznego radia i telewizji, ktore nie muszq mysle¢ wylgcznie w kategoriach ekonomicznych,
tak jak inne gazety czy media. Innymi stowy jestem tu w rozterce, bo uwazam, ze obecnos¢
mediow publicznych jest wazna i ze trzeba je oczywiscie rowniez kontrolowac.

W ogdle postulat obiektywizmu mediow pojawial si¢ jeszcze w wypowiedziach
co najmniej kilku innych politykéw: Sq takie media, zwlaszcza te, z ktorymi nie ma sie dobrego
osobistego kontaktu, ktore w sposob catkiem swiadomy z catego wywiadu biorq tylko tych kilka
cytatow, ktore w efekcie zupeinie przeinaczajq to, co mialo byé powiedziane. Szczeg6Olne
zastrzezenia budzac w gronie politykow po lewej stronie sceny politycznej: W mediach,
ktore reprezentujg te samq lini¢ polityczng znacznie wyrazniej akcentowane sq okreslone
stanowiska polityczne, (...) w znacznie bardziej pozytywnym swietle. A w mediach, ktore
reprezentujg odmienng lini¢ polityczng, przekaz jest nacechowany bardziej negatywnie. W tym
kontekscie mysle, Ze przekaz politykow lewicowych jest w mediach czesto prezentowany

niewtasciwie albo pobieznie.

e Prognozy odnosnie ksztattu przysztych relacji mediow i polityki

W swoich prognozach dotyczacych mozliwego uktadu mediéw 1 polityki w przysztosci
badani respondenci zachowywali duzg ostroznos¢. Wsrdd przyczyn swojej niepewnosci co do
przysziego ksztattu tych relacji politycy niemieccy wskazywali dynamiczne zmiany, jakie Stale
dokonujg si¢ w sferze medidw: Nie umiem tego w tej chwili przewidzie¢. Bo w Zaden sposob nie
potrafie sobie wyobrazi¢ roli mediow za 10 lat*. Czy w ogdle bedq jeszcze gazety w klasycznym
sensie? Jak bedzie wyglgdata telewizja? Media na pewno bede petni¢ wazng role, ale nie wiem
jakg. Wobec $wiadomosci zachodzacych w sferze medidéw zmian w wypowiedziach badanych
politykow wyraznie pobrzmiewaly obawy natury ekonomicznej: Pytaniem jest, jaki model

biznesowy/dziatalnosci gospodarczej utrzyma Swiat mediow, Poniewaz jest przeciez jasne,

4 Politycy i dziennikarze pytani byli o to, jak wyobrazaja sobie wzajemne relacje mediow i polityki w perspektywie
wiasnie 10 lat.
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Ze jakos musi si¢ on finansowaé. [Media] rowniez w przysziosci nie bedg mogly zZyé samym
powietrzem i mitosciq i bedq potrzebowac modelu biznesowego, ktory pozwoli im si¢ utrzymac.
Zatem to, jakie znaczenie beda mie¢ media w przysztosci, zaleze¢ bedzie od ich przysziej
kondycji, od ich przyszilej formuly (jakie to beda media?) oraz tego, czy bedzie jeszcze
przestrzen — gltownie ekonomiczna — dla dziennikarstwa jakosciowego: Naktady mediow
drukowanych z roku na rok systematycznie spadajq. Wiele dzieje sie za posrednictwem Internetu,
co wiqze sie z tym, Ze konsument nie zawsze gotow jest za to ptacic¢. Redaktorzy utrzymujq sie
jednak oczywiscie ze swoich pensji, dlatego musimy bacznie przyglgdac sie tym ogromnym
przemianom, jakie dokonujg si¢ w branzy medialnej, (...) czy rowniez dziennikarstwo jakosciowe
bedzie mozliwe w przysztosci, tak jak do tego przywyklismy w przeszioSci; Zyczytbym sobie,
aby istniata formuta, ktora rowniez w przyszlosci umozliwi istnienie dziennikarstwa
jakosciowego. To bedzie musiato dokonac sie rowniez poza systemem mediow publicznych,
za ktorym mocno sie opowiadam. By¢é moze w formie, ktorej jeszcze dzisiaj nie znamy. Czy nadal
bedzie obecna klasyczna gazeta, tego nie wiem, ale im wiecej informacji bedzie dostepnych, tym
wigksza bedzie koniecznosé/potrzeba kazdego [z nas), aby cos z tego wybrac i umiec to ocenic.

Kierunek rozwoju mediéw budzit rowniez niepokdj politykéw w kontekscie wptywu tego
rozwoju na spdjnos$¢ spoteczenstwa, to znaczy wyrazali oni obawy, czy media przysztosci nadal
beda w stanie wypetnia¢ swojg funkcj¢ integracji spoleczenstwa: (...) kolejng kwestiq jest, czy
nadal bedg istnie¢ formaty/media, z ktorych przekazu korzysta¢ bedzie wigkszos¢ spoleczenstwa
kraju? To tez bedzie miato wplyw na to, jak w Niemczech bedzie si¢ rozwijac kultura polityczna.
Drzisiaj ciggle jeszcze jest tak, Ze wiele milionow ludzi codziennie wieczorem oglgda wiadomosci
[Tagesschau]. I jesli zdolato si¢ tam przedostaé ze swoim przestaniem, albo obejrzato ten
program, to wiedziato sie, czego wigkszos¢ spoteczenstwa sie dowiedziata. I mysle, ze to jest
wazne. Wezesniej byly trzy telewizyjne i w sobote wieczorem wszyscy oglgdali ten sam program.
Drzisiaj juz tak nie jest. Ale wazne jest, ze jest jeszcze tych kilka rzeczy, ktore dalej konsolidujq
[dost. trzymaja w kupie] kraj (...). W tym sensie model funkcjonowania mediow nie jest
wylgcznie kwestiq natury ekonomicznej, ale tez polityczng.

W gronie respondentdw znaleZli si¢ i tacy, ktorzy uwazali, Zze w przyszlo$ci nic si¢ nie
zmieni, a relacje mediow 1 polityki rowniez w przysztosci bedg wygladac tak samo: Dokladnie
tak samo jak teraz. Mysle, ze rolg mediow zawsze bedzie informowac o dyskusjach i decyzjach
I je objasnia¢. Jednak wigkszo$¢ respondentow uwazata, ze media — cho¢ zapewne utrzymaja
swoje znaczenie — to jednak beda si¢ zmieniaé, takze jesli chodzi o forme przekazu: Media

zachowajq swoje znaczenie, ale (...) ten trend do skandalizowania na diuzszq mete nie zda
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egzaminu. Ludzie [odbiorcy] bedq tego unikaé [dost. wylamywaé sie z tego], to znaczy
tradycyjny, wyksztatcony czytelnik zyska przez sie¢ mozliwos¢ bycia swoim wtasnym redaktorem,
ktory moze sam wyszukiwa¢ i sprawdza¢ sobie informacje. W wypowiedziach badanych znalez¢
mozna bylo réwniez argumenty przemawiajace za teza, ze media bgda si¢ zmieniaé, a zyskiwac
na znaczeniu bedg te sposrod nich, ktore bedg mie¢ w ofercie pogl¢biong informacj¢: Media
zasadniczo bedg zyskiwacé na znaczeniu, tego jestem pewien. Ktore z nich to bedq konkretnie, to
zobaczymy. Mysle tez, ze znacznie wzmoze sig ilos¢/przeptyw informacji w sieci. Co do naktadow
gazet, to tu postawilbym znak zapytania — przynajmniej w odniesieniu do (...) prasy codziennej —
(...) inne wydawnictwa, jak (...) miesigczniki czy tygodniki, bedq zyskiwaé na znaczeniu,
poniewaz by¢ moze bedzie w nich mozna glebiej analizowaé i szczegotowiej informowac

[o wydarzeniach].

Whioski

W S$wietle wynikéw przeprowadzonych wywiadow w §rodowisku niemieckich
dziennikarzy prasowych i politykow wida¢ wyraznie, ze uktad istniejacych relacji (ktore przez
obie strony pojmowane sg jako zrownowazone i wazne dla obu stron) jest stabilny
i akceptowany zarowno przez dziennikarzy, jak i politykow®. Wspominane w wypowiedziach
zarbwno przez przedstawicieli §wiata polityki, jak i medidéw zjawiska, ktére oceniali oni
krytycznie (np. wykraczanie poza swoje kompetencje przez niektorych dziennikarzy/niektore
media, ewentualnie przypadki nadmiernej fraternizacji dziennikarzy 1 politykow), stanowig
w swietle tych wypowiedzi jedynie margines tych relacji. Dziennikarze niemieccy sa $wiadomi
wywieranego przez nich wptywu na dyskurs polityczny i1 zdaja sobie sprawe z koniecznosci
zachowania nalezytych standardow dziatania. Z kolei politycy niemieccy dostrzegajac
nieodzowno$¢ obecnosci mediow w systemie demokratycznym, sa oczywiscie swiadomi (i jest
to Swiadomo$¢ krytyczna) logiki dziatania mediow, ktora czynia oni odpowiedzialng za
powstanie wielu negatywnych zjawisk, takich jak nadmierny negatywizm przekazu, jego
skrotowos$¢, pobieznosé, niestarannos¢, sktonnos¢ do skandalizowania itd. Wiedzg oni jednak —
1 najwyrazniej rowniez to akceptuja — iz media nie moga funkcjonowaé inaczej z uwagi na
dualno$¢ wiasnych funkcji spolecznych (z jednej strony informowanie, edukowanie,

integrowanie itd. spoleczenstwa, a z drugiej konieczno$¢ zarabiania pieniedzy na wlasne

® Cho¢ oczywiscie brak bylo wérdéd badanych politykow przedstawicieli AfD (znajdujacej sie w okresie badan
w bardzo glebokim kryzysie, ktory grozit realnym rozpadem partii, stad nie udato si¢ pozyska¢ zadnego z politykow
dla badan), ktorych stosunek do medidow jest bardzo krytyczny.
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utrzymanie i generowanie dochodow dla wiascicieli). W tym konteks$cie szczegdlne znaczenie
zyskuje w oczach politykéw obecno$¢ mediow publicznych, ktérych dziatanie ma w mniejszym
stopniu opiera¢ si¢ na imperatywie ekonomicznym. W $wietle wypowiedzi uzyskanych od
politykéw nie wida¢ takze — moze poza kategorig politykow opozycji — jakiej$ szczegodlnej
gotowosci do komunikacyjnego ‘usamodzielniania si¢” od medidéw masowych za pomocg
np. medidw spotecznosciowych. Nawet wspomniani politycy opozycyjni stawiaja w tym
zakresie raczej na kooperacj¢ z mediami, niz samodzielno$¢ komunikacyjna.

Uwage zwraca natomiast, iz zarowno w przypadku wypowiedzi uzyskanych
od dziennikarzy, jak i odpowiedzi udzielanych w trakcie wywiadow przez politykow, najwicksze
obawy w odniesieniu do ksztaltu i jakosci relacji medidw i polityki w przyszitosci powoduje
przyszta kondycja ekonomiczna, finansowa mediow. W $wietle uzyskanych wypowiedzi
przyszty model biznesowy mediéw zdaje si¢ by¢ kluczowym czynnikiem warunkujacym jakos¢
tych relacji w przysztosci. To, w jaki sposob media beda radzi¢ sobie z rosnacag stale liczba
medidow internetowych i1 kurczacym si¢ rynkiem reklam, oraz to, czy w tym uktadzie zostanie
zachowana przestrzen dla obecnos$ci tzw. dziennikarstwa jako$ciowego, czyli nastawionego na
informacje¢ rzetelna, poglebiong i zrozumiatg dla odbiorcy, bedzie mie¢ zasadnicze znaczenie dla
tego, w jakim zakresie i z jakim skutkiem media begda pelni¢ swoje funkcje spoteczne.

Szczegblnie mocne obawy w tym zakresie byty obecne w wypowiedziach dziennikarzy.
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