Political Preferences

16/2017

Redakcja:

Dagmara Gluszek-Szafraniec

Magdalena Ratajczak

Katowice 2017



Rada Naukowa:

Prof. Roman Backer (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu, Polska)

Prof. Tadeusz Godlewski (Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy, Polska)
Prof. lwona Jakubowska-Branicka (Uniwersytet Warszawski, Polska)

Prof. Slavomir Magal (Uniwersytet $w. Cyryla i Metodego w Trnawie, Stowacja)
Prof. Jozef Mata§ (Uniwersytet §w. Cyryla i Metodego w Trnawie, Stowacja)

Prof. Jana Galera MatuSova (Uniwersytet $§w. Cyryla i Metodego w Trnawie, Stowacja)
Prof. Dusan Pavilu (Uniwersytet Karola w Pradze, Czechy)

Prof. Libor Pavera (Wyzsza Szkota Handlowa w Pradze, Czechy)

Prof. Dana Petranova (Uniwersytet $w. Cyryla i Metodego w Trnawie, Stowacja)
Prof. Olga Prokopenko (Sumski Uniwersytet Narodowy, Ukraina)

Prof. Miro Hacek (Uniwersytet w Lublanie, Stowenia)

Prof. Fulco Lanchester (Uniwersytet La Sapienza w Rzymie, Wtochy)

Prof. Sergey G. Korkonosenko (Petersburski Uniwersytet Pafistwowy, Rosja)

Prof. Ruxandra Boicu (Uniwersytet Bukaresztenski, Rumunia)

Prof. Robert Ladrech (Keele University, Anglia; Kolegium Europejskie w Brugii, Belgia)
Prof. Teresa Sasinska-Klas (Uniwersytet Jagiellonski, Polska)

Prof. Jerzy Sielski (Uniwersytet Szczecinski, Polska)

Prof. Roman Chytilek (Uniwersytet Masaryka w Brnie, Czechy)

dr Efe Sevin (Uniwersytet Kadir Has, Turcja)

dr Marcjanna Augustyn (Uniwersytet w Hull, Anglia)

Zespol redakeyjny:

dr hab. Agnieszka Turska-Kawa (redaktor naczelna)

dr Dagmara Gluszek-Szafraniec (sekretarz redakcji), mgr Maciej Marmola (sekretarz redakcji), mgr Przemystaw Grzonka (redaktor
statystyczny), dr Damian Guzek (redaktor ds. wspolpracy z zagranica), dr Pawel Sarna (redaktor jezykowy), dr Marta Obrebska
(redaktor anglojezyczny), mgr Anna Huth (redaktor anglojezyczny)

Redaktorzy tematyczni:

prof. dr hab. Wojciech Sokot (systemy partyjne i wyborcze), dr hab. Sabina Grabowska, prof. URz (instytucje polityczne), dr hab.
Danuta Plecka, prof. UZ (idee polityczne), dr hab. Magdalena Musiat-Karg, prof. UAM (nowe technologie w polityce), dr hab. Lukasz
Tomczak, prof. US (ideologie i programy partyjne), dr hab. Zbigniew Widera, prof. WSH (marketing medialny), dr hab. Tomasz
Stomka (konstytucja i jej funkcje, ustr6j egzekutywy RP), dr hab. Robert Alberski (partie i ruchy polityczne), dr hab. Waldemar
Wojtasik (manipulacje polityczne), dr hab. Rafat Glajcar (instytucje polityczne), dr Katarzyna Czornik (stosunki miedzynarodowe), dr
Beata Stobodzian (samorzad terytorialny), dr Karolina Tybuchowska-Hartlinska (partycypacja polityczna, wybory), dr Joanna
Kozierska (koalicje wyborcze i gabinetowe), dr Agnieszka Lukasik-Turecka (komunikacja polityczna), dr Dominka Kasprowicz
(polityczny populizm i radykalizm), dr Bozena Zasg¢pa (polityka spoteczna), dr Jacek Sokotowski (law making analysis).

Projekt okladki: Jarostaw Wichura
Sklad: Maciej Marmola

Recenzenci:

dr hab. Krzysztof Kozbial (Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie); dr hab. prof. UAM Magdalena Musiat-Karg (Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu); dr hab. prof. US Maciej Drzonek (Uniwersytet Szczecinski); dr Marta Ryniejska-Kietdanowicz
(Uniwersytet Wroctawski); dr Katarzyna Kamifiska-Korolczuk (Uniwersytet Gdanski); dr Matgorzata Adamik-Szysiak (Uniwersytet
Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie); dr Agnieszka Walecka-Rynduch (Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie); dr Magdalena
Kozub-Karkut (Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie); dr Marcin Lukaszewski (Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu)

© Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach oraz Centrum Innowacji, Transferu
Technologii i Rozwoju Fundacja Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2017.

Czasopismo jest wydawane przez Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach oraz Centrum
Innowacji, Transferu Technologii i Rozwoju Fundacja Uniwersytetu Slaskiego.

Patronat nad projektem sprawuje Sekcja Badah Wyborczych Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych.

Numer zostal przygotowany pod patronatem Sekcji Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spolecznej: Komunikacja
Miedzykulturowa i Komunikowanie Mig¢dzynarodowe.

ISSN (online): 2449-9064, ISSN (print): 2450-873X
Political Preferences kontynuuje tradycje czasopisma Preferencje Polityczne (ISSN: 2083-327X) publikowanego w latach
2010-2015. Wszystkie artykuty opublikowane zostaty zgodnie z licencja Creative Commons BY 4.0 (CC BY 4.0).



SPIS TRESCI

Zbigniew Oniszczuk (Uniwersytet Slaski w Katowicach)
Komunikacja transnarodowa jako przyszto$¢ komunikowania mi¢dzynarodowego?.................... 5)

Maja Chacinska (Uniwersytet Gdanski)
Wolno$¢ stowa a kultura polityczna w panstwach nordyckich. Analiza przypadku naciskow
premiera na media publiczne W FINIANAIT........cccooviiiiie i e 17

Natalia Bro$ (Uniwersytet Wroctawski)
Media spolecznosciowe w szwedzkiej polityCe zagraniCzne]..........ocovverveivveeiieecieieiie s 37

Agnieszka Szymanska (Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie)
Polityka mniej grozna niz ekonomia? Relacje mediow 1 polityki w Swietle wypowiedzi
niemieckich dziennikarzy 1 politykOWw............ooiiiiiiii e O

Michal Ku$ (Uniwersytet Wroctawski)
Obserwatorzy czy aktywisci? Dziennikarze obywatelscy i sfera publiczna...........cccocceevvveiieennns 65

Katarzyna Brzoza, Dagmara Gluszek-Szafraniec, Patrycja Szostok (Uniwersytet Slaski
w Katowicach)

Upolitycznienie przekazu prasowego w wybranych polskich tygodnikach opinii. Wstepny raport
Z DAAAN. ...t E et en e e 81

Paulina Olechowska (Uniwersytet Szczecinski)
Stopien stronniczo$ci polskich dziennikéw ogoélnoinformacyjnych (wybrane zagadnienia)...... 107

Aleksandra Seklecka (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)
»Alternatywne $wiaty”, czyli roznice w relacjonowaniu wydarzen w ,Faktach” TVN
(Y4 T X (630010 103 o] o K LY/ S 131

Sylwia Dec-Pustelnik (Uniwersytet Wroctawski)
Kilka stéw o mediatyzacji pamigci, czyli jak ,,Polityka” oraz ,,Tygodnik Powszechny” budowaty
narracj¢ o pojednaniu polsko-niemieckim w latach 1965-1989/90...........ccccevvevieiiecviiiiiie e, 153

Agnieszka Walecka-Rynduch (Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie)
MediaEgo w MediaPolis. Wstgp do rozwazan nad zmiang paradygmatéw komunikacyjnych w
ksztaltowaniu wizerunku ,,nOWYCh” POLItYKOW......c.coviiiiiiiiiiiii 169




CONTENTS

Zbigniew Oniszczuk (Univerisity of Silesia in Katowice)
Transnational communication as the future of international communication...........cccvvvvvvveveeneene. 5

Maja Chacinska (University of Gdansk)
Freedom of expression and political culture in Nordic countries. Analysis of Prime Minister’s
pressure on public service media in FINIANG.............oooiiiiiiic e 17

Natalia Bro$ (University of Wroctaw)
Social media in Swedish fOreign POLICY......ccooiiiiii i e 37

Agnieszka Szymanska (Jagiellonian University in Krakow)
Politics less danger than economy (economics)? The relations between media and politics in the
opinion of German journalists and PolitiCians...............ccooiviiiiiiiii e ereesese e D1

Michat Kus$ (University of Wroctaw)
Observers or activists? Citizen journalists and the public sphere...........ccccoooiiiiiiiiiiie e, 65

Katarzyna Brzoza, Dagmara Gluszek-Szafraniec, Patrycja Szostok (Univerisity of Silesia in
Katowice)
Politicization of the press in selected opinion-forming weeklies. Preliminary research

Paulina Olechowska (University of Szczecin)
Degree of bias in Polish general-information newspapers (selected determinants).................... 107

Aleksandra Seklecka (Nicolaus Copernicus University in Torun)
"Alternative worlds™ - differences in a coverage of events in TVN's "Facts" and TVP's
B N L= PSP PP PPUPRPRPTPN 131

Sylwia Dec-Pustelnik (University of Wroctaw)
A few words about the mediatization of memory, it is, how "Polityka" and "Tygodnik
Powszechny" have built narration on Polish-German reconciliation in 1965-1989/90............... 153

Agnieszka Walecka-Rynduch (Pedagogical University of Cracow)
A MediaEgo in the MediaPolis. Introduction to an essay concerning changes in communication
paradigms in the process of image creation of “new” politiCians............ccueeveeveeriieriieeriieie e 169




Political Preferences

Komunikacja transnarodowa jako przyszlos¢ Political Preferences
. . . 2017, vol. 16: 5-16.
komunikowania miedzynarodowego? DOI: 10.6084/mg.figshare.5605606

journals.us.edu.pl/index.php/PP
Submitted: 05/08/2017

- : Accepted: 20/09/2017
Zbigniew Oniszczuk coepte

Uniwersytet Slaski w Katowicach P0|
Pre

Abstract:

Transnational communication as the future of international communication

Processes of globalization, digitalization and convergence have radically transformed
mass communication, opening new possibilities for communicating. These transformations have
also shaped the traditional international communication, based on the model of transmission
and domination of nation states. This caused a need for new approach to the meaning and issues
of such communication, hence such expressions as: international communication or global
communication appeared in Polish literature of Media studies. In the opinion of German
researchers the most adequate term, which also reflects the essence of transformations
in international communication is: transnational communication. This article aims to explain this
term by identifying its denotation, fields and perspectives for studies and by outlining

characteristic features of transnational communication.

Key words:
international communication, global communication, transnational communication, states and
national communities

Terminologiczne i metodologiczne aspekty przemian w komunikowaniu miedzynarodowym
Komunikowanie migdzynarodowe to termin, ktory od dziesigtkow okresla bardzo wazny
obszar naukowej refleksji nad przeptywem informacji, opinii, idei 1 warto$ci w skali calego
swiata. W polskiej komunikologii nalezy odnotowa¢ dwie proby zdefiniowanie tego pojecia.
Pierwsza z nich to propozycja Kazimierza Krzysztofka, dla ktoérego komunikowanie
migdzynarodowe to “proces komunikowania miedzy ludzmi nalezagcymi do roznych panstw
narodowych” (Krzysztofek 1983: 31). Jak tatwo zauwazy¢, w tym ujeciu gtownym podmiotem

komunikowania migdzynarodowego sg panstwa oraz zwigzane z nimi instytucje i organizacje.
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To gtownie dzigki nim moze dojs¢ do aktow komunikowania w skali migdzynarodowej. Granice
administracyjne panstw s3 w tym wypadku istotnym czynnikiem warunkujacym
mi¢dzynarodowy obieg informacji i przekazéw. Druga, znaczenie szersza proba sprecyzowania
zakresu znaczeniowego terminu ,komunikowanie migdzynarodowe”, to poglad Jerzego
Oledzkiego, wedlug ktoérego jest to ,.ciagly i nieuchronny proces komunikacji spolecznej
w $wiecie, w ktorym uczestnicza wszystkie rodzaje S$rodkow przekazu, ludzie, narodowe
I ponadnarodowe struktury instytucjonalne, organizacje mi¢dzynarodowe 1 Kkorporacje
transnarodowe, dziela sztuki 1 wytwory materialne (narzedzia, artykuty przemystowe itp.)”
(Oledzki 1998: 20). Definicja to ukazuje juz wyraznie wielo$¢ podmiotow komunikowania
miedzynarodowego oraz wprowadza do zestawu przekazow i treSci tego komunikowania
elementy zwigzane z mi¢dzynarodowg wymiang gospodarczg i kulturalng. Na przyktadzie tych
definicji wida¢ ewolucje jaka przeszto rozumienie procesu komunikowania mi¢dzynarodowego.
Od komunikowania zdominowanego przez panstwa narodowe i ich struktury do procesu
wieloptaszczyznowej komunikacji spolecznej, obejmujacej réznorodne podmioty, formy i tresci
przekazow. Na dokonujace si¢ zmiany przemozny wplyw mialy spoteczne konsekwencje
przeobrazen w procesie komunikowania masowego. Odejscie od jednostronnego przekazu
typowego dla mediow tradycyjnych, opartego na dominacji nadawcy (klasyczne
komunikowanie) do dwustronnego przekazu, zakladajacego zmiang rdl pomi¢dzy nadawca
a odbiorcg (komunikacja spoteczna), to efekt procesu cyfryzacji, a zwtaszcza rozwoju Internetu,
ktéry tworzac struktury sieciowe zmienit oblicze komunikowania miedzynarodowego,
przekraczajac granice panstw i kontynentdw oraz znoszac ograniczenia przestrzenne i czasowe.
Doniostos¢ tych przeobrazeh wywotata potrzebe korekt terminologicznych.
W opracowaniach naukowych dotyczacych komunikowania mig¢dzynarodowego pojawia si¢
nowy termin: komunikacja miedzynarodowa (International Communication). W polskiej
literaturze naukowej prekursorami uzywania tego pojecia byli Jerzy Mikulowski Pomorski
i Beata Ociepka. Pierwszy z autorow uwazal, ze komunikacja miedzynarodowa polega ,,na
kontaktach miedzy instytucjami nalezacymi do réznych kultur narodowych”, a prym w tych
kontaktach wioda agendy rzadowe poszczegdlnych krajow oraz media masowe (Mikutowski
Pomorski 1999: 12-13). Z kolei Beata Ociepka, odwotujac si¢ do koncepcji badaczy
amerykanskich, akcentuje to, ze ,przekazy komunikacji miedzynarodowej moga by¢

rozpowszechniane zaréwno kanalami prywatnymi, jak 1 publicznymi”, gdyz najbardziej
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charakterystycznymi cechami tej komunikacji sg: jej powszechna dost¢pnos¢, polityczna natura
oraz wymiar i konsekwencje kulturowe (Ociepka 2002: 15).

Jednakze rosnacy spoleczny zasieg i znaczenie Internetu powoduja poszukiwanie nowych
poje¢, bardziej odpowiadajgcych wspdiczesnemu charakterowi miedzynarodowego przeptywu
roéznych treSci i przekazow. Stad coraz wigksza popularnos¢ zyskuje termin ,,komunikowanie
globalne”, w ktéorym pierwszoplanowe znaczenie ma jego ,,sieciowo$¢ i horyzontalno$¢”.
Wskutek komunikowania globalnego nastepuje bowiem ,,zmiana modelu z transmisyjnego,
dobrze oddajacego hierarchiczng strukture komunikowania mig¢dzynarodowego, na model
sieciowy, uwzgledniajacy strukture sieci i pojawienie si¢ nowych aktoréw — weztow” (Ociepka
2016: 12-13). Komunikowanie globalne =zastepuje wigc klasyczne komunikowanie
mie¢dzynarodowe, dotyczy jednak przede wszystkim — z uwagi na réznice w poziomie rozwoju
sieciowej infrastruktury — panstw i spoteczenstw zamoznej Potnocy naszego globu.

Z kolei w niemieckiej nauce o komunikowaniu i komunikacji spotecznej
(Kommunikationswissenschaft) prowadzona od poczatkow XXI stulecia analiza przemian
W komunikowaniu mi¢dzynarodowym wskazuje na rosngce znaczenie i adekwatnos$¢ jeszcze
jednego pojecia, ktorym jest: ,,komunikacja transnarodowa” (Transnationale Kommunikation).
W pracach niemieckich socjologéw komunikowania i medioznawcoéw mozna odnalezé wiele
argumentdéw, wnioskow 1 koncepcji, opowiadajacych si¢ za potrzebg stosowania tego terminu,
najpetniej oddajacego skale 1 charakter przeobrazen zachodzacych w obszarze wspolczesnego
komunikowania migdzynarodowego (Hepp, Krotz & Winter 2005; Hepp 2006; Mau 2007; Pries
2008).

Reorientacja terminologiczna odnoszaca si¢ do nowych zjawisk 1 procesow zwigzanych
z komunikowaniem i komunikacjg w skali migdzynarodowej wskazuje rowniez na potrzebe
zmiany perspektywy metodologicznej w analizie tych przeobrazen. Ich zarysowanie mozna
uzna¢ za zasadniczy cel badawczy niniejszych rozwazan. Konieczno$cig staje si¢ bowiem
okreslenie semantycznej tozsamosci podstawowych termindéw stosowanych w badaniach
nad komunikowaniem mi¢dzynarodowym, wyznaczenie wiodacych plaszczyzn analitycznych
oraz proby modelowego ujecia rozpatrywanych zagadnien. Stad szczegdlne znaczenie analizy
komparatystycznej odnoszacej si¢ zarowno do rezultatow badan 0 charakterze teoretycznym,

jak i praktycznym.
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Zakres znaczeniowy pojecia , komunikacja transnarodowa”

Aby lepiej zrozumie¢ semantyczne roznice pomigdzy  komunikowaniem
migdzynarodowym a komunikacjg transnarodowsa, warto na wstepie przyjrzec si¢ znaczeniu obu
przedrostkow: ,,inter” i ,,trans”. Drugi z nich wskazuje na to, ze w dobie Internetu 1 globalizacji
procesy komunikacyjne w skali migdzynarodowej nie zachodza juz gidéwnie miedzy r6znymi
panstwami (,,inter”), ale przede wszystkim ponad i poprzez panstwa narodowe i narodowe
kultury (,,trans”). To aktywnos$¢ jednostek, grup i srodowisk zauwazalna w sieci decyduje dzi$
0 przeptywie roéznych przekazow w skali calego $wiata. Media spolecznosciowe, portale
informacyjne i1 specjalistyczne, strony internetowe réznych instytucji i organizacji, internetowe
wydania gazet i czasopism czy poczta elektroniczna odgrywaja dzi§ wiodaca role w procesie
globalnej cyrkulacji informacji, idei, opinii czy wartosci.

Nie oznacza to jednak, Ze te przemiany naruszaja czy zagrazaja tradycyjnym procesom
komunikacyjnym, ktore zachodzg pomiedzy panstwami narodowymi czy narodowymi kulturami.
W dalszym ciggu bowiem informacje i opinie z jednego kraju przeptywaja (glownie poprzez
media masowe i agencje informacyjne) do innych panstw i sg tam prezentowane przez
miejscowe media masowe, docierajac w ten sposob do odbiorcow. Gdyby jednak te klasyczna
forme¢ komunikowania mi¢dzynarodowego odnies¢ do komunikacji transnarodowej, trzeba wzigé
pod uwage semantyczne odmienno$ci roznigce przekraczanie granic (Grenziiberschreitung) od
pokonywania, przezwyci¢zania granic (Grenziiberwindung). ,,Komunikowanie migdzynarodowe
oznacza komunikowanie, ktore przekracza granice narodowych panstw i narodowych kultur,
ale ich nie narusza. Komunikacja transnarodowa oznacza komunikacjg¢, ktora przezwycigza,
pokonuje granice narodowych panstw i narodowych kultur, czyli redukuje i pomniejsza site ich
wplywu na procesy komunikacyjne” (Wessler & Briiggemann 2012: 3). Mozna wigc powiedziec,
ze dla komunikacji transnarodowej najbardziej charakterystyczne, decydujace o jej spolecznym
znaczeniu, jest przezwyci¢zanie granic panstwowych i narodowych, pociggajace za soba
obnizanie ich komunikacyjnej rangi w procesie komunikowania masowego i1 komunikacji
spolecznej.

W zrozumieniu znaczeniowej i spolecznej odmienno$ci obu terminéw warto przesledzié
ich wzajemne relacje w powigzaniu z trzecim pojg¢ciem, jakim jest narodowe komunikowanie
(Nationale Kommunikation), co obrazuje tabela 1. Wynika z niego wyraznie, ze o ile narodowe

procesy komunikacyjne zamykajg si¢ w granicach konkretnego panstwa, o tyle komunikowanie
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migedzynarodowe oraz komunikacja transnarodowa, co oczywiste, przekraczaja granice
administracyjne panstwa i granice kulturowe narodoéw. Jednoczesnie jednak, mimo odmiennego
stosunku tych trzech poje¢ do kwestii granic panstwowych i narodowych, nalezy dostrzec w ich
wzajemnych zaleznosciach pewne kontinuum. Informacje, opinie, idee 1 wartosci powstale
W toku narodowych procesoOw komunikacyjnych zostaja w czesci przeniesione do przekazoéw
wykorzystywanych w komunikowaniu migdzynarodowym, ktérymi rzadzi mechanizm transmisji
Swiadomie stosowany gtéwnie przez instytucje i agendy rzadowe, odgrywajace wiodaca role
w tym procesie. Jednoczes$nie cze$¢ przekazow tworzonych w ramach komunikowania
i komunikacji narodowej stanowi 0 tresci komunikacji transnarodowej, wykorzystujacej przede
wszystkim horyzontalng ptaszczyzne komunikowania si¢ ludzi, grup, srodowisk czy organizacji
(zwlaszcza pozarzadowych). Zaréwno bowiem komunikowanie mi¢dzynarodowe, jak
i komunikacja transnarodowa musza uwzglednia¢ strukturalne i kulturowe uwarunkowania
komunikowania i komunikacji narodowej. Procesy komunikacyjne nie odbywaja si¢ przeciez
W prozni i stad wzajemne oddziatywanie réznych form komunikowania i komunikacji jest czyms$

absolutnie naturalnym.

Tabela 1. Gtéwne formy wspotczesnego komunikowania i komunikacji a ich stosunek do granic
panstwowych 1 narodowych

Podstawowe formy komunikowania i komunikacji w dobie globalizacji

Pola badawcze komunikowania i komunikacji przekraczajacych
granice panstwowe i narodowe

Wyznaczone granicami Przekraczajace granice Przezwyciezajace granice
(Grenzgebundenheit) (Grenziiberschreitung) (Grenziiberwindung)
Komunikowanie Komunikowanie Komunikacja transnarodowa
I komunikacja narodowa mi¢dzynarodowe

Zrédlo: Wessler & Briiggemann 2012: 4.

Dla wyrazniejszego okres§lenia semantycznej tozsamos$ci komunikacji transnarodowe;j
nalezy zaznaczy¢ jej odrebnosci znaczeniowe w odniesieniu do dwodch pokrewnych pojec
wystepujacych w niemieckich opracowaniach naukowych: komunikacji transkulturowej
(transkulturelle  Kommunikation) i komunikacji globalnej (globale Kommunikation).

W przypadku pierwszego z nich, komunikacja transnarodowa akceptuje paradygmat
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transkulturowosci, zaktadajacy, ze wspodlczesne kultury nie sg zamknietg jednoscia, lecz wskutek
komunikowania i komunikacji sa zmieniajagcym si¢ i przenikajacym kompleksem znaczen,
warto$ci, stylow zycia czy przekonan. Komunikacja transnarodowa zaktada jednak, ze w duzym
stopniu panstwa narodowe i narody wcigz ksztattujg tre$¢ i formy miedzynarodowego obiegu
przekazdéw, odwotujac sie do swojej historycznej, kulturowej, spotecznej czy politycznej
specyfiki. Stad komunikacja transnarodowa przyklada wigksza wage do tego, co narodowe
anizeli komunikacja transkulturowa.

Natomiast wobec komunikacji globalnej niemieccy badacze komunikacji transnarodowe;j
przyjmuja zatozenie, ze wskazuje ona jedynie na skale¢ rozprzestrzeniania si¢ roznych zjawisk
zwigzanych z transnarodowym charakterem procesOw komunikacyjnych. Przezwyci¢zanie
czy pokonywanie granic panstw i wspolnot narodowych ma bowiem nie zawsze charakter
globalny, na co wskazuja doswiadczenia dotyczace przeptywu informacji, idei, warto$ci wsrdd
spoteczenstw i krajow europejskich czy tez w $wiecie arabskim (Wessler & Briiggemann 2012:
3-5).

Plaszczyzny i perspektywy analizy procesow zwigzanych 7 komunikacjg transnarodowgq

Obok tozsamos$ci semantycznej rownie waznym obszarem refleksji naukowej dotyczacej
komunikacji transnarodowej jest okreSlenie zakresu problemowego badan empirycznych
dokumentujacych znaczenie i1 charakter proceséw taczacych si¢ z tym pojeciem. W celu
uzyskania pewnej klarownosci ram naukowej analizy warto wyznaczy¢ jej zasadnicze
plaszczyzny problemowe. Wydaje si¢, ze z punktu widzenia specyfiki i dynamiki procesow
komunikacyjnych zwigzanych z komunikacja transnarodowa nalezy przyja¢ trzy wiodace
ptaszczyzny analityczne.

Pierwsza z nich stanowi analiza zjawisk i procesow dokonujacych si¢ ponad (oberhalb)
konkretnymi panstwami z perspektywy lingwistycznej, kulturoznawczej, medioznawczej czy
politologicznej. W tym przypadku interesujacym przedmiotem badan moga by¢ obszary
oddzialywania mediow masowych czy tez obszary rozpowszechniania informacji, opinii, idei
czy warto$ci uwarunkowane jednorodno$cig badz pokrewienstwem jezykowym lub bliskoscia
kulturowq. Interesujacym polem badawczym moga tu by¢ procesy komunikacyjne dokonujace
si¢ w Swiecie arabskim lub w hiszpanskojezycznych krajach Ameryki Potudniowej. Inny

przyktad stanowig struktury 1 zjawiska komunikacyjne o politycznym charakterze, zauwazalne
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chociazby w krajach Unii Europejskiej, gdzie obserwujemy powstawanie sieciowych struktur
transnarodowego spolteczenstwa obywatelskiego (Wiktorska-Swiecka 2017).

Druga ptaszczyzna analizy obejmuje zjawiska i procesy komunikacyjne wystepujace
ponizej (unterhalb), wewnatrz panstw i wspdlnot narodowych. Chodzi tu o pokonujace
narodowe granice dziatania komunikacyjne jednostek, grup, srodowisk czy organizacji, ktore nie
moga by¢ z punktu widzenia komunikacji transnarodowej traktowane jako cze$¢ skladowa
narodowego obiegu informacji i przekazow. W tym przypadku szczegélne znaczenie ma
aktywno$¢ komunikacyjna przejawiana w sieci internetowej, bardzo réoznorodna pod wzgledem
formy i tresci przekazow.

Trzecia ptaszczyzna badawcza odnosi si¢ do rozrdznienia migdzy pogladami, postawami,
wartosciami, ideami jednostki a grupy czy instytucji, w ramach ktorej ona funkcjonuje.
Przyktadowo dziennikarz jako jednostka posiada swoj indywidualny $wiatopoglad czy system
warto$ci. Pracujac jednak w konkretnej redakcji musi w wiekszym lub mniejszym stopniu
zaakceptowaé normy, wartosci czy idee struktury organizacyjnej, ktorej jest elementem
sktadowym. Interesujgce jest, w jakim stopniu tworzone przez dziennikarzy przekazy medialne
sg rezultatem ich indywidualnych przekonan, a w jakim efektem realizacji redakcyjnej polityki
informacyjne. Przekazy te zamieszczane przeciez w mediach lokalnych, regionalnych
czy krajowych, trafiajg po czgsci do migdzynarodowego obiegu tresci medialnych (Hanitzsch
& Seethaler 2009: 464-483). Podobnie w przypadku mediow spoteczno$ciowych ich uczestnicy,
cho¢ reprezentuja rozne nacje 1 kultury, podzielaja w duzym stopniu normy, postawy
czy wartosci grup lub srodowisk, do ktorych naleza (Vorderer 2015: 259-276).

Przyjecie gtownych plaszczyzn analizy zjawisk 1 procesow komunikacyjnych tworzacych
komunikacje transnarodowa wymaga uzupelnienia w postaci okreslenia podstawowych
perspektyw badawczych. W opracowaniach niemieckich badaczy tej problematyki akcentowane
sg trzy perspektywy analityczne:

1. komparatystyczna — w ramach ktorej zjawiska komunikacyjne i medialne wystepujace w
roznych panstwach 1 wspdlnotach narodowych, instytucjach, organizacjach, obszarach
Jezykowych czy kulturowych, strukturach politycznych sg analizowane pod katem zauwazalnych
podobienstw lub roznic (Esser & Prfetsch 2003; Thomal3 2007),

2. analiza wplywu — pozwalajagca na zbadanie wzajemnych relacji miedzy réznorodnymi

formami 1 treSciami przekazow istotnych dla komunikacji transnarodowej. Chodzi tu przede
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wszystkim o wyznaczenie pewnych wzordéw, paradygmatow oddziatywania, dominacji lub
wymiany wystepujacych w tym obszarze zagadnien (Thussu 2007),

3. perspektywa analizy struktur i proceséw, ktore powstaja poprzez lub poza narodowymi
panstwami 1 kulturami, bedac przyktadowo odzwierciedleniem takich uniwersalnych proceséw
jak globalizacja czy glokalizacja (Hepp 2004; Wessler 2008: 219-236).

Kazda z wymienionych perspektyw badawczych wskazuje na niezwykle istotne zestawy
spraw 1 zagadnien zespolonych z komunikacja transnarodowa. I tak perspektywa
komparatystyczna sprzyja urzeczywistnieniu dwoch waznych celéw poznawczych. Po pierwsze,
pozwala na poréwnywanie roznych uwarunkowan utatwiajacych wyjasnienie specyfiki
podobnych elementow zjawisk komunikacyjnych i medialnych. Nie chodzi przy tym tylko
0 opisywanie zauwazalnych podobienstw czy roznic. To tylko pierwszy krok. Nastgpnym jest
identyfikowanie tych czynnikow, ktore tworzg pewne wzorce rozpatrywanych zbieznosci czy
rozbiezno$ci komunikacyjnych. Po drugie, perspektywa komparatystyczna stwarza mozliwos¢
przedstawienia 1 wyjasnienia procesOw konwergencji 1 dywergencji w komunikacji
transnarodowej. Konwergencja oznacza przyrost skali podobiefnistw w  procesach
komunikacyjnych, a dywergencja jej zmniejszenie. Co istotne, wlasciwa analiza procesow
konwergencji czy dywergencji wymaga odpowiedniego doboru badanych przypadkow,
obejmujacego roznorodne przejawy obu procesow.

Z kolei analiza wpltywow koncentruje uwage badawcza na zjawiskach wymiany,
dominacji czy oddzialywania wystgpujacych w obszarze komunikowania masowego czy
komunikacji spolecznej. Oznacza to kierowanie zainteresowan badawczych zard6wno w strone
analizy oddziatywania przeptywu informacji w mediach spotecznosciowych, jak 1 rozpatrywanie
skali wymiany czy dominacji popularnych formatow telewizyjnych, takich jak seriale czy
audycje typu talent show. Tego typu fenomeny wyraznie odzwierciedlaja rézne aspekty
proceséw komunikacyjnych charakterystycznych dla komunikacji transnarodowe;.

Natomiast perspektywa analizy struktur i procesow, ktore powstaja poprzez lub poza
narodowymi panstwami i1 kulturami, pozwala na empiryczng weryfikacje udziatu jednostek,
grup, $rodowisk, organizacji czy instytucji w tworzeniu struktur umozliwiajacych przeptyw
informacji, opinii, idei lub warto$ci w wymiarze migdzynarodowym.

Chociaz kazda z omowionych ptaszczyzn i perspektyw badawczych zwraca uwage na

odmienne aspekty procesu komunikacji transnarodowej, to nie mozna zapomnie¢, ze w praktyce
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spolecznej czesto splatajg si¢ one, przenikajg i oddziatuja na siebie. Poteguje to z jednej strony
skale trudno$ci w badaniach nad komunikacja transnarodowa, ale z drugiej czyni je wyjatkowo

interesujacymi.

Modelowe ujecie badan nad komunikacjq transnarodowg

W wyjasnieniu najbardziej charakterystycznych cech komunikacji transnarodowe;j
pomocne moze by¢ wykorzystanie ujecia modelowego. W opinii niemieckich badaczy
najbardziej przydatnym modelem komunikowania, pozwalajacym na  okreslenie
charakterystycznych cech komunikacji transnarodowej sg cztery modele komunikowania
masowego, ktorych autorem jest amerykanski medioznawca Denis McQuail (Wessler
& Briiggemann 2012: 18-21). W mysl tej koncepcji w komunikowaniu masowych mamy do
czynienia z modelem transmisji, rozgtosu (publicity), recepcji oraz modelem rytualnym
(McQuail 2010: 69-75).

Model transmisji byt przez lata modelem dominujacym w komunikowaniu masowym
oraz w ogole w teorii komunikowania. Zaktada on, ze komunikowanie masowe opiera si¢
na transmisji okreslonej ilosci informacji od jednego nadawcy do wielu odbiorcéw. Odbiorca
w wigkszym lub mniejszym stopniu przyczynia si¢ do rozpowszechniania wiadomosci,
a nadawcy zajmujg si¢ przede wszystkim selekcja informacji pochodzacych z réznych zrddet,
tworzacych pdzniej przekazy medialne.

Model rozglosu opiera si¢ na przekonaniu, ze w komunikowaniu chodzi przede
wszystkim o skoncentrowanie uwagi odbiorcow na przekazach medialnych. W modelu tym
popularno$¢ wiadomosci jest wazniejsza niz ich tres¢. Z tego stanowiska wyrasta dewiza znana
w public relations, iz negatywny rozgltos medialny jest lepszy niz jego brak.

Model rytualny akcentuje z kolei rolg komunikowania masowego w ksztaltowaniu stylu
zycia, sposobow zachowan czy systemu warto$ci odbiorcéw. Skuteczno$¢ medidow masowych
W tym zakresie potwierdzaja naukowe badania sposobdéw spedzania czasu wolnego czy
popularnosci telewizyjnych transmisji sportowych.

Natomiast model recepcji wskazuje na znaczenie komunikowania masowego w odbiorze
medialnych przekazow przede wszystkim w kontekscie kulturowym. Wprawdzie te przekazy sa
z reguty w czytelny sposob konstruowane, co powinno utatwic¢ ich akceptacje lub odrzucenie,

ale ich wielo$¢ oraz réznorodnos¢ kulturowa czyni czgsto odbiorcow bezkrytycznymi.
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Jednak, aby okresli¢ charakterystyczne cechy komunikacji transnarodowej, nalezy
w przekonaniu niemieckich badaczy do tego zestawu modeli doda¢ jeszcze jeden: model
deliberatywny. Zgodnie z nim media masowe posiadaja wyjatkowe mozliwosci organizowania
istotnych debat spotecznych z udzialem licznej publicznosci (Peters 2007). Zaletg takich debat
jest to, ze ich uczestnicy 1 prowadzacy je dziennikarze sg nastawieni przede wszystkim na
przekonywanie do swoich racji i argumentéw publicznosci, a nie samych siebie. Odbiorcy
medialnych dyskusji maja wigc sposobno$¢ poznania réznych pogladéw 1 stanowisk, a tym
samym ugruntowania badz zmiany swoich wtasnych opinii i pogladow.

Jednak w tym momencie rodzi si¢ pytanie: jak mozna te ogdlne modele komunikowania
masowego owocnie wykorzysta¢ dla scharakteryzowania istoty komunikacji transnarodowe;j?
Inaczej méwiac: ktore z tych modeli nalezy uwzgledni¢ przy realizacji zamierzen badawczych

dotyczacych komunikacji transnarodowej? W syntetyczny sposdb wyjasnia to ponizszy schemat.

Schemat 1. Teoretyczne modele komunikowania masowego a charakterystyczne cechy
komunikacji transnarodowej

Model deliberatywny Komunikacja dyskursywna

Model transmisyjny

Model rozgtosu (publicity) Komunikacja strategiczna
Model rytualny

Model recepciji Komunikacja rytualna

Zrédto: Wessler & Briiggemann 2012: 19.

Komunikacj¢ transnarodowa nalezy bowiem traktowa¢ jako komunikacje
dyskursywna, ktorej centralnym punktem s3 dazenia do utworzenia transnarodowego
spoteczefstwa obywatelskiego, transnarodowej opinii publicznej. Istniejg juz bowiem
horyzontalne struktury sieciowe, pozwalajgce na organizowanie i prowadzenie debat z udzialem
wielu uczestnikéw wywodzacych si¢ z roéznych panstw i wspdlnot narodowych, 1 to bez
posrednictwa tradycyjnych mediéw masowych. Z drugiej strony nalezy si¢ liczy¢ z tym, Ze i
media masowe zainteresowane W utrzymaniu pozycji wiodgcego organizatora debat

spotecznych, gotowe sg do przelamywania ograniczen wynikajacych z ich narodowego czy

14



Political Preferences

panstwowego charakteru. W tym wypadku trudno nie dostrzec zbieznosci takiego pojmowania
komunikacji transnarodowej z modelem deliberatywnym oraz transmisyjnym.

Jesli za$ bedziemy rozpatrywaé komunikacje transnarodowa jako komunikacje
rytualng, to woéwczas w centrum uwagi powinny by¢ te elementy medialnej 1 niemedialnej
komunikacji, ktore stuzy¢ beda kreowaniu spolecznych zachowan przezwyciezajacych
ograniczenia wyrastajagce z narodowych uwarunkowan historycznych, kulturowych,
ekonomicznych czy politycznych. A wtedy do$wiadczenia z badan komunikowania masowego
pod katem nad modelu rytualnego czy modelu recepcji mogg si¢ okaza¢ niezwykle uzyteczne.

Trudno tez w komunikacji transnarodowej nie widzie¢ komunikacji strategicznej,
w ramach ktorej szczegdlne miejsce zajmuje dyplomacja publiczna, inicjowana zarOwno przez
media masowe, jak i podmioty spoteczne: rozne $rodowiska, organizacje czy spotecznosci.
Dziatania tego typu nawigzuja tym samym do specyfiki modelu rozglosu i modelu
transmisyjnego komunikowania masowego. Ukierunkowane s3a bowiem na tworzenie
przezwyci¢zajacego narodowe ograniczenia pozytywnego lub negatywnego wizerunku wielu
spraw 1 probleméw waznych dla spotecznosci miedzynarodowej, takich jak chociazby
zwalczanie terroryzmu, pomoc krajom ubogim czy ksztatltowanie §wiadomosci proekologiczne;j.

Jak wida¢, odwotanie si¢ do teoretycznych modeli komunikowania masowego, a takze
analiza semantycznej tozsamosci podstawowych terminéw stosowanych w naukowej eksploracji
komunikowania 1 komunikacji w skali swiatowej oraz okreslenie plaszczyzn 1 perspektyw
analitycznych — otwiera wiele mozliwosci poznania istoty i charakterystycznych cech
komunikacji transnarodowej. Roéznorodno$¢ jej tresci i form oraz jasno zarysowane cele
zwigzane z przezwyciezaniem stabosci klasycznego komunikowania miedzynarodowego,
zhierarchizowanego 1 podporzadkowanego interesom panstw 1 wspolnot narodowych — kaze
upatrywa¢ w komunikacji transnarodowej przyszlos¢ mig¢dzynarodowej cyrkulacji informacji,

opinii, idei czy warto$ci, pokonujacej granice polityczne i kulturowe.
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Abstract:

Freedom of expression and political culture in Nordic countries. Analysis of Prime
Minister’s pressure on public service media in Finland

Nordic countries have been on top of transparency and freedom of expression indexes for
years. Denmark topped Transparency International list for 2016 while Finland took first place on
World Press Freedom Index 2017. However, it does not mean that Nordic politicians never try to
interfere with media content. The purpose of this article is the analysis of pressure that
politicians put on Nordic public service media. Serving as a showcase are the events that have
recently taken place in Finland. Some elements of the Nordic political culture are also presented,

as they can influence the society’s perception of political pressure on media.

Key words:
freedom of expression, Nordic countries, Finland, public service media

Wstep

Finlandia jest jednym z pigciu krajow nalezacych do wspodlnoty nordyckiej, ale jedynym,
ktorego kultura nie ma zrédet skandynawskich. Pozostate kraje nordyckie wywodza si¢ z tego
samego kregu kulturowego plemion germanskich, faczy je rowniez przynaleznos¢ do wspolnej
grupy jezykowej. W przypadku krajow skandynawskich — Danii, Norwegii i Szwecji bliskos¢
jezykowa zapewnia mozliwo$¢ swobodnego porozumiewania si¢ bez potrzeby nauki drugiego
jezyka.

Finlandia, etnicznie i j¢zykowo niegermanska, a z powodu swojego potozenia bedaca pod
wplywem z jednej strony Szwecji, a z drugiej Rosji, reprezentuje odrebng kulture codzienna,

jednak jej kultura polityczna jest bardzo podobna do skandynawskiej, zwlaszcza szwedzkiej. Jest
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to spowodowane dlugoletnim panowaniem Szwecji nad Finlandia, ktére miato swoj poczatek juz
w $redniowieczu, a zakonczylo si¢ dopiero w 1809 r., kiedy Szwecja utracita Finlandi¢ na rzecz
Rosji.

Celem niniejszego artykutu jest analiza kultury wolnos$ci stowa w krajach nordyckich i jej
wpltywu na niezalezno$¢ mediow publicznych na przyktadzie jednego z najnowszych gtosnych
skandali polityczno-medialnych w Finlandii. Sprawa dotyczyta naciskéw finskiego premiera
Juhy Sipild na dziennikarke i redaktora naczelnego finskich mediéw publicznych. Premier nie
chciat, aby finskojezyczne Yle nagtasnialy jego domniemany konflikt interesow.

Opisane wydarzenia dotyczace kontaktow politykow finskich z mediami publicznymi sa
przyczynkiem do refleksji nad zmianami w tej dziedzinie, spowodowanymi mi¢dzy innymi
ograniczaniem wolno$ci stowa w panstwach demokratycznych, motywowanymi kryzysem
migracyjnym czy wojng z terroryzmem. Hipotezg niniejszego artykulu jest stwierdzenie,
ze dluga tradycja wolnosci stowa i odpowiednie procedury nie sprawiajg, iz w panstwach
nordyckich politycy nie probuja ogranicza¢ wolnosci stowa. Jednak z powodu istnienia tej
tradycji w spoteczenstwie jest duzo wicksza wrazliwo$¢ na tego typu naduzycia, ktora prowadzi
do szybkich i skutecznych reakcji.

Dla lepszego zrozumienia artykulu potrzebne sa pewne informacje dotyczace mediéw
finskich. Oficjalnie w Finlandii uzywane sa dwa jezyki urzedowe — finski 1 szwedzki, mimo ze
wedlug statystyk w 2016 r. jezyk szwedzki byt jezykiem ojczystym zaledwie 5% Finow
(Statistikcentralen 2016). Oznacza to, ze wszystkie oficjalne dokumenty, a wigc ustawy oraz
portale i strony internetowe instytucji publicznych i1 urzgeddéw istnieja w dwoch wersjach
jezykowych: finskiej i szwedzkiej. Kwestia ta sprawia, ze badania dotyczace finskiego systemu
medialnego sa mozliwe bez znajomosci jezyka finskiego, jezeli badacz zna jezyk szwedzki,
co miato miejsce przy tworzeniu niniejszego artykutu.

W Finlandii istniejg szwedzkojezyczne media prywatne, natomiast media publiczne
Yleisradio (dalej Yle) majg rowniez szwedzkojezyczng redakcje oraz kanat Svenska Yle, ktory
ma swoja platforme internetowg, umozliwiajaca czytanie wiadomosci i ogladanie programéw w
jezyku szwedzkim lub ze szwedzkimi napisami®. W przypadku niektérych wpiséw w mediach
spoteczno$ciowych oraz artykutow prasowych wykorzystywanych w tym artykule niezbgdna

byta pomoc ttumacza jezyka finskiego.

! System medialny Finlandii opisatam w rozdziale Finlandia w publikacji: Systemy medialne panstw Unii
Europejskiej (Chacinska 2016: 63-90).
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Analiza tekstow medialnych i dokumentéw rzadowych, zwigzanych z opisywanymi
wydarzeniami obejmuje okres od listopada 2016 r. do czerwca 2017 r.

Wolnosé stowa

Od czasu publikacji pierwszego rankingu wolnosci mediow w 2002 r. (Worldwide Index
of Press Freedom) przez organizacje Reporterzy bez granic, kraje nordyckie uchodza za
najbardziej sprzyjajace wolnosci stowa na $wiecie. W rankingu tym Finlandia znalazta si¢ na
pierwszym miejscu, a tuz za nig Norwegia i Islandia, natomiast Szwecja i Dania zamykaty
pierwszg dziesigtke. W nastepnych latach kraje nordyckie zawsze plasowaly sie¢ w pierwszej
dziesiatce, a Finlandia byta na pierwszym miejscu w roku 2003, 2006 oraz w okresie 2010-2016.
W latach, kiedy Finlandia nie byta na pierwszym miejscu, zajmowala zwykle druga lub trzecia
pozycje (Ranking RSF 2002-2016). W raporcie innej organizacji badajacej wolno$¢ stowa,
Freedom House, z 2017 r., kraje nordyckie rowniez sg na szczycie rankingu (Freedom House -
Ranking).

Medioznawcy norwescy, lansujacy stworzong przez siebie nowg kategorie media welfare
state (medialne panstwo dobrobytu), uwazaja wolnos¢ stowa za jeden z filarow nordyckiego
panstwa opiekunczego i nordyckiego systemu medialnego (Syvertsen et al. 2016: 49). Dobre
wyniki krajow nordyckich w tej kategorii przypisuja m.in. dlugiej tradycji wolnosci stowa.

Rzeczywiscie Szwecja byla pierwszym krajem na S$wiecie, ktoéry wprowadzit
konstytucyjng wolnos¢ stowa w 1766 r., obowiazujaca réwniez w bedacej pod jej panowaniem
Finlandii (Tryckfrihetsforordningen firar 250 dr 2016). W Danii-Norwegii?> wolnoéé stowa
wprowadzono niedlugo pdzniej, w 1772 r. W obu przypadkach, i Szwecji i Danii, cenzura
zostala szybko przywrocona, niemniej zdazyly juz powsta¢ wolne gazety 1 rozpoczeta sie debata
spoleczna 1 krytyka istniejacego porzadku. Jak napisat dziennikarz ,,Dagens Nyheter” Niklas
Ekdal (2010: 14) w publikacji poswigconej szwedzkiej tradycji wolnosci stowa: ,,Pierwsza
odwilz w Szwecji byta krotka, ale intensywna”.

Wspotczesnie w Skandynawii istnieja nowoczesne prawa, dotyczace wolnosci stowa
i druku. Kraje nordyckie sg rowniez dumne ze swoich ustaw o dostepie do informacji publiczne;j,
ktore dajg bardzo duze mozliwosci dziennikarzom 1 zwyklym obywatelom.

Nordycka zasada dostepu do informacji publicznej jest i byla jedna z podstawowych
przestanek rozwoju demokracji w Szwecji, Finlandii i innych krajach nordyckich (Mustonen
2010: 6).

2 Norwegia pozostawata w unii z Danig, a wlaéciwie pod jej panowaniem, od p6znego $redniowiecza do 1814 r.
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Innym waznym zjawiskiem w krajach skandynawskich, ktérego istnienie jest kolejng
przyczyna zajmowania przez nie wysokich miejsc w rankingach wolnosci stowa, jest
samoregulacja mediow. Daniel Hallin i Paolo Mancini (2007: 175-176) opisuja instytucje
zajmujace si¢ samoregulacja w krajach systemu demokratycznego korporacjonizmu i stwierdzaja
m.in. ze sg one bardzo silne na przyktad w Szwecji. We wspomnianej juz publikacji norweskiej
na temat systemu medialnego panstw nordyckich réwniez opisane sg niezalezne Rady Prasowe
I Medialne, ktore zajmujg si¢ skargami sktadanymi przez obywateli (Syvertsen et al. 2016: 52).

W 2015 r., w zwigzku z kolejnym pierwszym miejscem Finlandii na liscie Reporteréw
bez granic, opublikowano artykut na temat samoregulacji autorstwa przewodniczacego finskiej
Rady Medioéw (szw. Opinionsndmnden for massmedier, fi. Julkisen sanan neuvosto, dalej stosuje¢
skrot finski JSN), Risto Uimonena pod znamiennym tytutem Finland of the Free (2015: 107).
We wstepie autor stwierdza, ze media finskie wiedza, iz powinny trzymac¢ si¢ z daleka od
rzadzacych politykdéw oraz ze przyktad Finlandii pokazuje skuteczno$¢ samoregulacji.

Finska Rada Mediow zostala powotana do zycia w 1968 r. przez wydawcow mediow
I dziennikarzy. Organizacja nie jest sadem — przedsigbiorstwa i instytucje medialne zrzeszone
w JSN (ok. 95% finskich mediow) zobowigzuja si¢ do przestrzegania jej zasad etycznych
i stosowania si¢ do ewentualnych kar przez nig natozonych. JSN przeprowadza postgpowanie
w przypadku zgloszenia przez obywateli naruszenia dobrego obyczaju dziennikarskiego,
ale rowniez moze sama podjac¢ takg inicjatyweg. Wedlug Uimonena (2015: 107): ,,Wszystkie
publikacje 1 dziennikarze s3 traktowani w taki sam sposob. Cztonkéw taczy wspolny cel:
utrzymanie wiarygodnosci, sily 1 zywotnosci mediow”.

Ostatnia wersja zasad etyki dziennikarskiej opracowana przez JSN weszla w zycie
1 stycznia 2014 r. Jest to 35 punktow podzielonych na pie¢ dziedzin: Pozycja zawodowa;
Pozyskiwanie i publikowanie informacji; Prawa 0s6b przeprowadzajacych wywiad
i udzielajgcych wywiadu; Sprostowania i przyjmowanie stanowiska oraz Sfera prywatna
i publiczna (Journalistreglerna, jsn.fi). Dla sprawy opisywanej w dalszej czeSci niniejszego
artykutu wazne bedg punkty 2 1 3, ktore brzmia:

,»2. Decyzje dotyczace tresci przekazywanych informacji musza by¢ podejmowane na podstawie
kryteriow dziennikarskich. W zadnym wypadku prawo do podejmowania takich decyzji nie
moze by¢ przekazane komus spoza redakcji.

3. Dziennikarze majg prawo i obowigzek odmoéwi¢ w przypadku jakichkolwiek naciskéw lub
obietnic, ktorych celem jest sterowanie przekazywaniem informacji lub zapobieganie oraz

ograniczanie ich przekazywania” (Journalistreglerna).
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Rada nie naktada kar finansowych, a jej decyzje nie sg wigzace prawnie. Risto Uimonen
(2015: 109) tak méwi o jej dziatalnosci: ,,Jezeli przedsigbiorstwo medialne jest przez nas karane,
musi opublikowa¢ caty werdykt na swojej stronie internetowej i ogtosi¢ go w medium, w ktérym
popeinita btad. Waga sprostowania musi odpowiada¢ wadze btedu. (...) 'Kara wstydu' dziata
w Finlandii”. Wedlug Uimonena (2015: 109) w obliczu dziatan Rady, nawet media nalezace
do tego samego koncernu pilnujg si¢ nawzajem.

W 2004 r.2 Hallin i Mancini (2007: 177) twierdzili, ze wolno$¢ stowa w mediach jest
w krajach nordyckich respektowana przez politykéw, a badacze norwescy powtorzyli to
stwierdzenie 10 lat pozniej, rowniez przywotujac kwestie samoregulacji (Syversten et al. 2014:
51). Na ewentualne ingerencje najbardziej narazone sg media publiczne, do ktérych politycy
Z r6znych powodow roszcza sobie pretensje. Medioznawca dunski Flemming Svith stwierdza,
ze ,,media publiczne sa na celowniku politykéw stanowigcych prawo i rzadzacych” (Svith 2007:
94). W Finlandii i na Islandii instrumentem sterowania mediami publicznymi przez politykow
moze by¢ finansowanie, ktore w obu krajach rozdzielaja politycy. Finlandia i Islandia
stosunkowo niedawno zmienily system finansowania mediéw publicznych, likwidujac
abonament i wprowadzajac finansowanie z podatku. W przypadku Finlandii jest to kwota
doliczana do podatku dochodowego i uzalezniona od zarobkéw, wprowadzona w 2013 r. (Lag
om rundradioskatt), natomiast na Islandii wprowadzono w 2009 r. specjalng optate medialng
pobierang wraz z podatkiem (Baza danych Nordicom).

Przypadki szantazowania mediow publicznych wlasnie poprzez grozby zmniejszenia
finansowania miaty miejsce na Islandii. W 2013 r. parlamentarzystka partii rzadzacej Vigdis
Hauksdottir, sprawujaca jednoczesnie funkcje przewodniczacej parlamentarnej komisji
budzetowej, twierdzita, ze media publiczne, RUV, nie powinny otrzymywaé ,,nienaturalnie”
wysokiej sumy na swoja dziatalnos¢, biorac pod uwagg, ze wyraznie wspieraja lewice (Fontaine
2014; Helgason 2014). Nie pozostato to niezauwazone przez Reporteréw bez granic i Islandia
spadta w rankingach wolnosci stowa poza pierwsza dziesigtkg. Organizacja tlumaczyla to
W nastgpujacy sposob: ,,Migdzy 2013 a 2014 rokiem rzadzaca koalicja prawicowa wielokrotnie
krytykowata sposob przekazywania informacji przez telewizje i radio RUV TV i uzywata tego
jako wymowki do dramatycznego ograniczenia budzetu (mediow publicznych)”.

W Finlandii, w ktorej politycy rowniez decyduja o przekazaniu kwoty podatku Yle
mediom publicznym, nie bylo dotychczas takich problemow. W 2013 r. wystgpita sytuacja,

3 Rok wydania publikacji w oryginale.
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w ktorej cze$¢ parlamentarzystow probowata podjaé decyzje o mediach publicznych bezwiedzy
I zgodyinnych partii. Kwestia dotyczyta mozliwosci wykorzystywania przez inne organizacje
medialne podatku przeznaczonego na finskie media publiczne. W zwiazku z brakiem konsensusu

decyzji nie podjeto (Fordelning av Yle-skatten tinde inte politikerna).

Konsensus w nordyckiej kulturze politycznej

Kultura polityczna ma znaczacy wptyw na ksztalt mediow danego panstwa, szczeg6lnie
publicznych, co wykazywal miedzy innymi Juliusz Braun (2008: 200), opisujgc zaleznos¢
miedzy modelem mediow publicznych a kulturg polityczng na przyktadzie polskich medidéw.
Braun dochodzi do wniosku, ze w przypadku niezalezno$ci mediow sg to dwa zjawiska
motywujace si¢ nawzajem: ,,(...) istnienie niezaleznych mediéw jest nieodlacznym elementem
kultury politycznej uczestnictwa. Ale jednocze$nie niezalezne media sg produktem tej formy
kultury politycznej. (...) Media w pierwszym znaczeniu mozna uzna¢ za niezbedny czynnik
rozwoju obywatelskiej i demokratycznej kultury politycznej. W znaczeniu drugim sg elementem
struktur demokratycznego panstwa, a ich ksztalt organizacyjno-prawny jest produktem
istniejgcej kultury politycznej.” (Braun 2008: 201-202).

W przypadku nordyckich mediow publicznych elementy kultury politycznej, ktore
szczegolnie oddziatuja na struktury i tresci medidow, to réwnos¢, egalitaryzm, uczciwosc,
korporacjonizm, ale przede wszystkim opisywana w dalszej czgéci zasada konsensusu.

W niniejszym artykule bed¢ stosowata to pojgcie w rozumieniu Gabriela Almonda (1956:
396) — badacz opisywat kultur¢ polityczng jako ,,0sadzenie kazdego systemu politycznego
W szczegbdlnym wzorcu ukierunkowania dziatania politycznego”.

W 1963 r. Gabriel Almond i Sydney Verba (1989: 7) opisali histori¢ kultury
obywatelskiej, opierajgc si¢ przede wszystkim na doswiadczeniach Wielkiej Brytanii i USA,
wyr6znili jednak Skandynawie, twierdzac, ze wypracowata ,,wlasng wersje kultury politycznej
i praktyki akomodacji i kompromisu”. W dzisiejszej Skandynawii, a wigc rowniez Finlandii,
przektada si¢ to na model z jednej strony silnego 1 interweniujgcego panstwa, ale z drugiej na
dobrze funkcjonujgce spoteczenstwo obywatelskie. Almond i Verba (1989: 32) przewidywali
takg sytuacje, twierdzac, ze przechodzgca rewolucj¢ kultura polityczna w demokracjach oscyluje
w kierunku ,.kultury uczestnictwa®.

Jedna z najbardziej charakterystycznych, znanych i opisywanych cech skandynawskiej
kultury politycznej jest stosowanie zasady konsensusu. Badacz finski Petteri Pietikdinen (2007:

26) stwierdza, iz szukanie konsensusu doprowadzito do sukcesu szwedzkiej socjaldemokracji:
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,partia przyjeta droge reform 1 szukania konsensusu zamiast rewolucji 1 konfrontacji od
momentu dojscia do wladzy w 1932 roku”. W przypadku Finlandii, jak wspomniano we wstepie,
kultura polityczna zostata w duzej mierze przejeta od Szwecji. Zasada konsensusu
skandynawskiego nie pozwala na zbytnie indywidualne odstepstwa: jak stwierdzaja badacze
szwedzcy Henrik Berggren i Lars Tradgardh (2015: 42): ,Raczej konsensus i konformizm
spoteczny niz indywidualne prawa”.

Przyczyn silnego zakorzenienia tych cech w skandynawskiej kulturze politycznej
historycy doszukujg si¢ migdzy innymi w uwarunkowaniach geograficzno-klimatycznych, ktore
w zamierzchtych czasach zmuszaty ludzi rozproszonych w nielicznych wsiach i miasteczkach
0 surowym klimacie do wspotpracy (Hampden-Turner & Trompenaars 2006: 249).

Konsensus i korporacjonizm zostaty ugruntowane w skandynawskiej kulturze polityczne;j
w okresie tworzenia nordyckiego modelu panstwa opieckunczego — w czasie Wielkiego Kryzysu,
kiedy to konflikty klasowe powodowaly podzialy w Europie. W Skandynawii ten okres
charakteryzuje si¢ wspotpracg miedzy klasami spotecznymi i partiami politycznymi, na przyktad
szwedzkie partie polityczne i organizacje zwigzkowe lepiej potrafily poradzi¢ sobie
Z niezadowoleniem ubozszej czgsci spoteczenstwa i doprowadzi¢ do przemian. Gdy Europa
kontynentalna do$wiadczata zwigkszenia dystansu migdzy klasami, w Skandynawii preferowano
konsensus 1 wspolprace.

W zZyciu politycznym Skandynawii konsensus sprawdzat si¢ dotychczas w wielu
dziedzinach. W Szwecji od 1994 r. na zasadzie konsensusu, a nie regulacji prawnej,wigkszos¢
partii politycznych wprowadzita réwnouprawnienie na swoich listach wyborczych, popularnie
nazywane ,,Co drugie (miejsce) dla Pan“ (szw. Varannan Damernas) (Rickne & Folke 2012:
18). Inng kwestia, w ktorej politycy szwedzcy, ale rowniez finscy staraja si¢ szuka¢ konsensusu
i podejmowaé decyzje ponad podziatami politycznymi sa regulacje dotyczace mediow
publicznych. Badacze norwescy pisza:,Jezeli wybuchajg konflikty, procesy konsultacji sg
wdrazane, aby ustabilizowa¢ sytuacj¢ 1 harmonizowaé interesy mediow prywatnych
i publicznych® (Syvertsen et al. 2016: 48). W dalszej cze$ci artykutu opisany jest jeden z takich

przypadkéw w parlamencie finskim.

Naciski politykow na media publiczne — przypadek Finlandii
W potowie 2016 r. rzad finski zadecydowatl o zwigkszeniu kapitatu spotki skarbu panstwa
Terrafame o ponad 100 milionéw euro. Gtownym celem wcze$niejszego utworzenia spotki byto

przeprowadzenie przez nig zamknigcia upadtej kopalni w miejscowosci Sotkamo (Additional
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capital for Terrafame Group Ltd. 2016). Obawiano si¢, ze zamkniecie kopalni spowoduje
szkody dla $rodowiska i w zwiazku z tym odpowiednia kwota dla spotki Terrafame zostata
zarezerwowana w budzecie panstwa na 2016 r., aby temu zapobiec. Podjeto wtedy réwniez
decyzje o zamknieciu spotki Terrafame, jezeli do konca 2016 r. nie znajda si¢ prywatni
inwestorzy, ktorzy odkupig ja od skarbu panstwa. Tymczasem w listopadzie 2016 r. finskie
Ministerstwo Gospodarki i1 Pracy oglosito, ze spotka, ktora miata by¢ stopniowo prywatyzowana,
ma zagwarantowane kolejne 100 milionéw euro w budzecie na 2017 r. (Tillaggsbudgeten for
2016: 11).

25 listopada finska telewizja publiczna Yle opublikowata na swojej stronie internetowej
informacj¢ o tym, ze prywatna firma bliskiej rodziny, m.in. dzieci Juhy Sipild, premiera
Finlandii, podpisata kontrakt z firma Terrafamena na blisko p6t miliona euro (Lindstrom 2016).
Sipild odziedziczyt firmg, zalozong przez dziadka, ale w 2013 r. przekazat jg dzieciom. Premier
nie chcial skomentowa¢ informacji Yle (Lindstrdom 2016), natomiast zareagowal wpisem na
swoim blogu, w ktorym twierdzil, mi¢dzy innymi, ze jest oskarzany bezpodstawnie 0 konflikt
interesOéw, a takze, ze czuje si¢ urazony postawg mediow publicznych (Kraemer 2016).

Po publikacji Yle sprawa konfliktu interesow przy kapitalizacji firmy Terrafame zostata
zgtoszona do zbadania do finskiego parlamentarnego rzecznika praworzadnosci® Petri
Jaaskeldinena az 22 razy. Premier mogl po prostu zaczekac¢ na orzeczenie rzecznika, odmawiajac
komentarzy. Tymczasem kilka dni pdzniej tygodnik opinii ,,Suomen Kuvalehti” ujawnil, iz Juha
Sipild kontaktowal si¢ droga e-mailowa z Yle, w sprawie publikacji, po czym telewizja
publiczna znacznie ograniczyta publikacje i emisje informacji na ten kontrowersyjny temat
(Vento & Lappalainen 2016).

Gospodarz talk show finskiej telewizji publicznej Ruben Stiller poskarzyl si¢ w serwisie
Twitter na cenzure, piszac 28 listopada: ,,Nie wolno nic mowi¢ na nastgpujace tematy: Sipild,
naduzycia, Terrafame. To wrazliwe kwestie. Ani stowa” (Twitter: Ruben Stiller, 28.11.2017).
Tego samego dnia dziennikarz nazwat w swoich wpisach Finlandi¢ ,,firmg premiera” oraz
podzickowat szwedzkojezycznej telewizji Yle za wywiad z medioznawczynig profesor Anu
Koivunen na ten temat, zamieszczajac link do rozmowy. Wywiad zostal opublikowany, zanim
wyszly na jaw e-maile premiera i medioznawczyni komentowata jedynie jego wpisy na blogu.
Anu Kuivunen powiedziala migdzy innymi: ,,Oczywiscie (premier) ma prawo skorygowac

btedne informacje 1 zaznaczy¢ swoja opini¢ na ten temat. Ale uwazam, ze wykazat si¢ brakiem

4 Justitiecombudsman, zajmuje si¢ kwestia przestrzegania prawa przez urzedy i instytucje publiczne,
http://www.oikeusasiamies.fi/Resource.phx/eoa/svenska/jo/jo-uppgifter.htx (16.06.2017)
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dobrego osadu. (...) Mamy czwarta wladze, ktora kontroluje bedgcych u wiadzy — takie jest
zadanie mediow” (Kraemer 2016).

Zachowanie premiera skrytykowala rdwniez przewodniczaca finskiego Zwiazku
Dziennikarzy, Hanne Aho, poprzez wpis na Facebooku. Aho stwierdzita m.in.: ,,Absolutnym
obowigzkiem dziennikarzy jest przekazywac spoteczenstwu wszelkie informacje o politykach,
ktore uwazaja za istotne” (Kraemer 2016).

Dopiero jednak publikacja tygodnika ,,Suomen Kuvalehti” z 30 listopada, sprawita, ze o
kontrowersji zaczety réwniez méwi¢ 1 pisa¢ zagraniczne media, m.in. BBC, Fox News,
,Financial Times”, ,,EU Observer”, ,,Deutsche Welle”, a takze media w pozostalych krajach
nordyckich (np. szwedzka gazeta ,,Aftonbaldet”)’. Wedtug relacji mediow Juha Sipild wysytal
wiadomosci i dzwonit do redaktora naczelnego dziatu informacyjnego Atte Jaaskeldinena,
oraz wystal ponad 15 wiadomosci mailowych do jednej z dziennikarek przygotowujacych
materiat o nim, Salli Vuorikoski. ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung” nazwal nawet Sipild ,,malym
Trumpem” (Frankfurter Allgemeine: Juha Sipild, Finland’s Prime Minister a small Trump?).

1 grudnia 2016 r. nastgpil zwrot w sprawie, poniewaz Salla Vuorikoski, dziennikarka
Yle, do ktorej premier przesytat e-maile, postanowita opublikowa¢ ich tres¢ na swoim profilu
na Facebooku. Vuorikoski poprzedzita to dlugim wpisem, w ktorym motywuje publikacje
wiadomosci od Juhy Sipild prawem obywateli do informacji w kwestiach waznych spolecznie.
Dziennikarka stwierdza rowniez: ,,Nie ma niczego niezwyklego w tym, ze polityk — nawet
premier — przekazuje redakcji i poszczegdlnym dziennikarzom krytyczne uwagi, na przyktad
dotyczace spraw zwigzanych z dziennikarskim warsztatem pracy. (...) Mysle, ze sprawa dojrzata
do publikacji w momencie, kiedy premier zaczat przekazywac zarowno redaktorowi naczelnemu,
jak i mnie wiadomosci przesytane mu na adres parlamentu przez obywateli” (Vuorikoski 2016).

Wiadomos$ci od obywateli, ktore dziennikarka dostala od premiera, nie dotyczyly
omawianego tu problemu, ale ogo6lnie Yle jako nadawcy publicznego. Premier wybral takie,
w ktorych obywatele byli z réznych powoddéw niezadowoleni z dziatalnosci Yle. Vuorikoski
zdecydowala si¢ nie publikowa¢ wiadomosci od widzow 1 stuchaczy, ktore przestal jej premier,
uznajac, ze obywatele maja prawo do krytyki nadawcy oraz ze wiadomoS$ci te nie byly
skierowane do niej. Dziennikarka dodata rowniez, ze publikacja wiadomosci od premiera jest jej

decyzja 1 ze nie konsultowala si¢ w tej kwestii z kierownictwem mediow publicznych.

> Linki do informacji zamieszczono w Bibliografii.
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Przedstawiona korespondencja rozpoczyna si¢ od prosby Salli Vuorikoski o odpowiedz
na dwa pytania dotyczace sprawy Terrafame. Reakcja premiera Sipild jest byla bardzo
emocjonalna. Uznal on, Ze skoro tekst zostal opublikowany, a on nie miat prawa do obrony, nie
bedzie w zwigzku z tym odpowiadat na insynuacje.

Cata korespondencja przebiegata w podobnym tonie. Dziennikarka prosita o komentarz,
twierdzac, ze Yle w dalszym ciggu jest nim zainteresowane, natomiast premier oskarzat
telewizj¢ publiczng o wycigganie daleko idacych wnioskow, insynuacje 1 wcigganie jego dzieci
I krewnych w rozgrywki polityczne, stwierdzal rowniez, ze reporterzy Yle sg nierzetelni, a na
koniec, ze wiarygodno$¢ telewizji publicznej ocenia na zero. Jednym z powodow takiej oceny
byta, wedtug Sipild, tendencyjnos$¢ Yle w informowaniu na temat dziatan partii rzadzacej do tego
stopnia, ze ,,0pozycja nie jest juz potrzebna” (Vuorikoski 2016).

Po opublikowaniu korespondencji przez Salle Vuorikoski 6wczesna przewodniczaca
Sojuszu Lewicy, Li Andersson zazadala ujawnienia korespondencji mig¢dzy premierem
a redaktorem naczelnym Yle — Atte Jadskeldinenem, ze wzglgdu na podejrzenia naciskow
ze strony premiera (Teivainen 2016). Jednoczes$nie najwigkszy dziennik finski ,,Helsingin
Sanomat” ujawnit, ze Juha Sipild juz wczesniej podejmowal proby wpltywania na nadawce
publicznego, ktory w rezultacie rezygnowat z niektorych publikacji, niewygodnych dla premiera
(Teittinen 2016).

Jak wspomniano, od momentu umieszczenia wpisu na blogu Juha Sipild nie chciat
w ogodle komentowac tych doniesien, uznajac, ze zaczeka na werdykt rzecznika praworzadnosci.
Niemniej w tym momencie opinia publiczna miata juz do czynienia z dwoma sprawami:
mozliwym konfliktem interesu przy dofinansowaniu kopalni oraz podejrzeniem o naciski
premiera na media i dziennikarzy. W kontek$cie opisanej wcze$niej dumy z wolno$ci stowa

mozna bylo spodziewac si¢ podania si¢ premiera do dymisji po ujawnieniu korespondencji.

Dyskusja na temat wolnosci stowa w mediach finskich

W jedynym w tym czasie wystgpieniu w mediach, 10 grudnia 2016 r. w telewizji
$niadaniowej Yle, Sipild przyznal, Zze zastanawial si¢ nad ustgpieniem, ale nie chcial tego robic¢
Z powodu swojej ,,jasnej wizji uratowania naszego panstwa dobrobytu” (PM Sipild on recent
freedom of press row: “I considered resigning”). Tymczasem zaledwie kilka dni pdzniej
rezygnacje ztozyli reporterzy Yle, zajmujacy si¢ sprawa premiera, wspomniana Salla Vuorikoski

1 dyrektor redakcji publicystyki i informacji Jussi Eronen. Ten ostatni jako powdd odej$cia podat
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,roznice opinii dotyczace wolnosci stowa miedzy nim a przetozonym Atte Jadskeldinenem”
(Palm 2016).

Najwicksza finska gazeta szwedzkojezyczna ,Hufvudstadsbladet” cytuje wpisy
dziennikarza w mediach spotecznosciowych (Facebook, Twitter). Eronen pisze tam wprost,
ze jego wolnos¢ stowa w Yle zostata ograniczona, kiedy poproszono go, aby zmniejszyt liczbe
materiatow dotyczacych mozliwego konfliktu interesow: ,,Nie moge tego zaakceptowac. (...) Pod
kierownictwem redaktora naczelnego (Jadskeldinena) redakcja patrzy przez palce na politykow —
szczegblnie na premiera” (Palm 2016). Dziennikarze zostali zatrudnieni w tygodniku ,,Suomen
Kuvalehti”, tym samym, ktory jako pierwszy opublikowat informacje o e-mailach premiera.

Na sytuacje zareagowaty finskie organizacje branzowe. Zwigzek Dziennikarzy zazadat
niezaleznego audytu Yle. Przewodniczacy zwigzku Juha Rekola w wypowiedzi dla norweskich
mediow stwierdzil, ze sprawa ewentualnego wplywania premiera na media publiczne jest
wielkim skandalem (Drevon 2017). Opisywana w pierwszej czg¢$ci niniejszego artykutu Rada
Medidéw otrzymata 15 skarg od obywateli zar6wno w zwiazku z ewentualnymi naciskami
kierownictwa Yle na dziennikarzy, jak i z samg publikacja materialu o premierze i firmie
Terrafame.

W lutym 2017 r. swoj werdykt w sprawie konfliktu interesow premiera finskiego
opublikowat rzecznik ds. praworzadnosci. Wedtug prawa finskiego konflikt taki wystepuje m.in.
w sytuacji, gdy decyzje w sprawie mogg przyczyni¢ si¢ do zyskow dzieci osoby decyzyjnej
(Forvaltningslag 6.6.2003-434). Rzecznik uznal, ze nie bylo tak w przypadku kapitalizacji
Terrafame 1 w zwigzku z tym decyzje premiera nie byly podejmowane w sytuacji konfliktu
interesow (Justiticombudsmannen: Statsministern var inte jivig i Terrafamedrendet).

W tym samym czasie JSN wydala swoj werdykt w sprawie publikacji materialu
przygotowanego przez Salle Vuorikoski. Rada uznala, Ze material Yle na temat premiera byt
negatywny, ale nie naruszat zasad etyki dziennikarskiej Rady (Koskinen 2017)®.

Werdykt JSN w drugiej sprawie przeciwko Yle — uleganiu naciskom premiera — zapadt
w marcu 2017 r., a jego ogloszenie wzbudzato tyle emocji, ze byto relacjonowane na zywo przez
media elektroniczne. Dziatl informacyjny Yle uznano za winny podejmowaniu decyzji
dotyczacych sprawy zwigzanej z firmg Terrafame pod wplywem rozmoéw kierownictwa
Z premierem, czyli ztamania dwoch zasad kodu etycznego JSN, cytowanych w pierwszej czesci

artykutu. Wedtug Rady nie bylo Zzadnych podstaw dziennikarskich, aby podejmowac takie

® Informacje podaje za wywiadem z przewodniczaca Rady Eling Grundstrom dla Yle, na stronie internetowej Rady
jest jedynie informacja, czy werdykt byt uniewinniajacy, czy skazujacy.
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decyzje, jakie podjeto Yle. Rada uznata rowniez, ze dziatania Juhy Sipild mozna interpretowac
jako naciski na nadawce publicznego i probg ograniczenia wolno$ci stowa (Brunell 2017).

W tym czasie Reporterzy bez granic opublikowali ranking za 2016 r.: Finlandia spadta
w nim jedynie o dwa miejsca — wyprzedzily ja Norwegia i Szwecja (RSF Ranking 2017).
Organizacja jeszcze w grudniu 2016 r. wydata o$wiadczenie potepiajace, jak to nazwano
,nekanie dziennikarki” przez premiera (RSF condemns Finnish premier’s harassment of state TV
journalists).

Nastepng odstong skandalu i publicznej debaty na temat wolnosci stowa w Finlandiibyta
publikacja raportu z niezaleznego audytu Yle w maju 2017 r. Raport zostat przygotowany przez
profesor prawa Olli Midenpid, ktory mial za zadanie zbada¢ przede wszystkim niezalezno$¢
nadawcy publicznego. Mienpdd doszedl do wniosku, ze media publiczne i1 dziennikarze Yle sa
niezalezni 1 instytucja kladzie na to duzy nacisk, niemniej istnieja pewne obszary
problematyczne. Za jeden z takich obszarow uznano brak prawnego umocowania niezaleznosci
Yle. Dotychczas autonomi¢ dziennikarska nadawcy gwarantowat konsensus polityczny, autor
raportu uznat jednak, Ze nie jest on wystarczajacy (Ebbe 2017). W dniu publikacji raportu zarzad
Yle zobowigzatl prezesa mediow publicznych do przygotowania krokéw naprawczych
(Lindstrom 2017).

Dzien podzniej ukazala si¢ ksigzka bylych dziennikarzy Yle, Salli Vuorikoski, Jussi
Eronena 1 Jarno Liskiego na temat finskich mediéw publicznych o znaczacym tytule ,,Ylegate™.
Autorzy dowodzili w niej, ze ,Redaktor naczelny finskojezycznej redakcji informacji
i publicystyki Yle Atte Jadskeldinen $wiadomie przejat kontrole nad kwestiami dziennikarskimi,
aby mie¢ wptyw na tresci, ktore mogltyby by¢ szkodliwe dla niektorych politykow” (Swanljung
& Ekholm 2017).

Pod koniec maja dyskusje wywotal ponownie sam Jédskeldinen w wypowiedzi dla
,Helsingin Sanomat”, sugerujac mozliwos¢ rezygnacji Yle z cztonkostwa w Radzie Mediow,
w sytuacji gdyby regulacje Rady byty zbyt daleko idace w sprawach merytorycznych. W takim
przypadku media publiczne moglyby utworzy¢ wiasng instytucje do spraw etyki dziennikarskiej
(Berner & Hamaéldinen 2017). W zwiazku z burzliwg dyskusja, ktoérg wywotal wywiad,
W szczeg6lnosci w mediach spolecznosciowych, Jédskeldinen jeszcze tego samego dnia
ttumaczyt si¢ na swoim koncie w serwisie Twitter. W kilku wpisach wyjasnial, Ze nawet nie
wspomniat w wywiadzie o opuszczeniu Rady przez Yle oraz ze byt zdenerwowany
I przejezyczyt sie: ,,Nie zamierzalem podwazac pozycji JSN, jestem za silng Radg” (Twitter: Atte
Jadskeldinen, 28.05.2017).
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Szwedzkojezyczna redakcja informacyjna Yle zareagowata wywiadem z Yrsg Stenius,
byta szwedzka Rzeczniczka ds. Prasy (szw. Allmdnhetens pressombudsman)’. Stenius uznata
podwazanie dziatalnosci JSN za niepokojace: ,Jezeli nie bedzie procedur kontrolnych,
W publicystyce szybko nastanie dziki zachod” (Evers 2017).

W wyniku burzy medialnej i zapewne réwniez nieostroznych wypowiedzi Atte
Jadskeldinena, dzien pdzniej ogloszono, ze opuszcza on Yle. Zakonczenia wspdlpracy
Z dyrektorem publicystyki zarzad mediéw publicznych nie nazwal dymisjg ani zwolnieniem,
ale ,,wspdlng decyzja” wypracowang podczas negocjacji migdzy Jéddskeldinenem, zarzadem

I prezesem Yle, oparta o ,,catloSciowa ocen¢ wielu roznych czynnikow” (Gestrin-Hagner 2017).

Whioski — Finland of the Free?

Sledzac finska dyskusje na temat wolnosci stowa w mediach tradycyjnych
i spotecznosciowych, wydaje si¢, ze organizacje medialne wyciagnety odpowiednie wnioski
i ostatecznie finska samoregulacja mediow zdata egzamin. Zareagowalo spoteczenstwo,
zglaszajac problem naciskow do Rady Mediow. Rada Mediow ukarata nadawce publicznego,
ktory z kolei poddatl si¢ zewngtrznemu audytowi i zwolnit odpowiedzialnego redaktora
naczelnego. Zadzialaly wigc mechanizmy i procedury stojace na strazy wolnosci stowa. Ponadto,
cala sytuacja wywolala oburzenie spoteczne i debate medialna, co pokazato, ze spoleczenstwo
finskie nie akceptuje cenzury w mediach.

Wydaje si¢, ze w ostatecznym rozrachunku media zareagowaly poprawnie: prywatne,
pietnujac cenzure w publicznych, a publiczne przyjmujac te krytyke i podejmujac odpowiednie
kroki. Co wigcej, zarzad mediow publicznych postanowil, ze audyty zewnetrzne beda odbywaly
si¢ regularnie, ,,aby wzmocni¢ niezalezno$¢ i jako$¢” Yle (Yle borjar bestdilla regelbundna
utvdrderingar av sin verksamhet). Reakcja ReporterOw bez granic rowniez $wiadczy
0 stosunkowo pozytywnej ocenie przebiegu sprawy; Finlandia znalazta si¢ na trzecim miejscu
w rankingu, co nadal jest bardzo wysoka pozycja, chociaz niewatpliwg porazka byto odejscie
Zz Yle dwojki dziennikarzy. W przypadku opisywanej sytuacji na Islandii, panstwo to spadio
w rankingu Reporterow bez granic z dziesigtego miejsca w 2015 r. na dziewigtnaste w 2016 r.
(Ranking RSF 2002-2016).

Dlaczego w tej sytuacji audytujacy Yle profesor Olli Mdenpédd uwazat, ze niezaleznosé

Yle powinna by¢ zagwarantowana ustawa? Czy nie wystarczy Ustawa o wolno$ci stowa oraz

" Rzecznik ds. Prasy przyjmuje skargi od obywateli, ktérzy czujg sie pokrzywdzeni przez publikacje w mediach.
Rzecznik decyduje o umorzeniu sprawy lub przekazaniu jej do rozpatrzenia szwedzkiej Radzie Mediow (szw.
Pressens Opinionsndmnd).
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Ustawa o mediach publicznych (Lag om Rundradion Ab, 22.12.1993/1380). W Ustawie
0 mediach publicznych okre§lona jest misja Yle, jednak w odroznieniu od Szwecji czy Danii
W wytycznych misji finskich mediéw publicznych niezalezno$¢ nie jest wymieniana.
W przytaczanych artykutach prasowych, wspomina si¢ lub sugeruje, ze politycy finscy nie
uwazaja za niestosowne bezposrednich kontaktow z dziennikarzami rdéznych mediow,
a dziennikarze nie uwazaja si¢ za zaleznych od politykow czy naciskanych przez nich.
W Szwecji nie ma takiej praktyki, dziennikarze kontaktuja si¢ zwykle z rzecznikami partii, co
nie oznacza, ze politycy nie probuja wptywac na media, nie tylko publiczne.

Przykladem moze by¢ sytuacja z 2016 r., kiedy dziennikarz szwedzkiej telewizji
publicznej telefonicznie kontaktowat si¢ z rzecznikiem prasowym jednej z partii, aby zaprosi¢
polityka partii na debate. Rzecznik zapytal dziennikarza, czy mogtby nie poruszaé jednej
Z problematycznych w tym momencie kwestii dla partii 1 proponowal w zamian wyslanie do
studia politykow, ktorzy poddadza krytyce inne, mniej niewygodne dla partii zagadnienia.
Dziennikarz nie zgodzit si¢, a proba ta zostata natychmiast opisana na portalu informacyjnym
szwedzkiej telewizji publicznej SVT. Stowa dziennikarza w artykule pokazuja stosunek mediow
publicznych do tego typu zachowan politykow: ,,Nie wierzytem wilasnym uszom. Nigdy
wczesniej nie styszalem czego$ takiego z ust przedstawiciela szwedzkiej partii politycznej”
(Sundberg 2016).

Zachowanie premiera Finlandii pokazuje, ze mimo 1z wigkszo$¢ dziennikarzy finskich
twierdzi, ze nie czuje si¢ naciskana przez kontaktujacych si¢ z nimi politykdéw, takie kontakty
dajg szerokie pole do naduzy¢. Finskie media publiczne sa obecnie w tej delikatnej sytuacii,
iz ich finansowanie jest catkowicie uzaleznione od politykow 1 mimo ze wczesniej nie bylo
problemu z wyptacaniem calosci podatku przynaleznego Yle, przypadek premiera pokazuje,
ze | ten konsensus moze by¢ naruszony.

W niektorych mediach probowano tlumaczy¢ zachowanie Juhy Sipild jego krotkim
stazem w polityce. Sipild do 2011 r. zaymowal si¢ biznesem, piastowat r6zne stanowiska, m.in.
prezesa zarzadu, w roznych spotkach (Sylwetka Juhy Sipild). Wspomniany wczesniej
przewodniczacy Zwiazku Dziennikarzy Juha Rekola w wywiadzie dla mediow norweskich
wyjasnial zachowanie premiera w nast¢pujacy sposob: ,,On nie rozumie roli premiera, nie
odrdznia roli ministra od religijnego, bardzo religijnego, biznesmena. Uwaza uprawnione pytania
o biznes 1 decyzje polityczne, o potaczenie tych dwodch kwestii, uwaza to za ataki na swojg

osobg, a przeciez tak nie jest” (Drevon 2017).
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Takie wyjasnienie zachowania premiera nie jest jednak szczegdlnie wiarygodne,
poniewaz w momencie, gdy skandal miat miejsce Sipild byt parlamentarzysta od ponad pigciu
lat, co powinno by¢ wystarczajacym czasem na zrozumienie charakteru kontaktéw pomigdzy
mediami a politykami. Ponadto premier nie dziata w prozni, ma przeciez doradcow, reprezentuje
swoja parti¢ polityczng. Juz po pierwszym wpisie na blogu kto$ z otoczenia powinien doradzic¢
Sipild, ze postawa ,,urazonego dziataniem mediow” (Drevon 2017) nie jest najlepszym wyjSciem
w tej sytuacji.

Jak wspomniatam, zachowanie premiera finskiego poréwnywano do atakéw Donalda
Trumpa na media i jego nocnej aktywnosci w serwisie Twitter, ktore nie byly dobrze
przyjmowane w mediach skandynawskich (np. Bonsdorff 2016). Pomi¢dzy Trumpem a Sipila sg
pewne podobienstwa: obaj zaczynali w biznesie, maja duzy majatek 1 krytyke w mediach
rozumiejg jako atak na swoja osobe. Przynalezno$¢ do konserwatywnego odlamu luteranizmu
stawia Sipild nieco blizej amerykanskich Republikanéw. Sipil4 jest cztonkiem chrzescijanskiego
ruchu religijnego Stowo Pokoju, co wyroznia go wsrdd politykoéw nie tylko finskich, ale w ogole
skandynawskich.

Ponadto, mimo ze Partia Centrum, ktora reprezentuje Sipild, nalezy do frakcji liberatow
w Parlamencie Europejskim, w Skandynawii rzadzonej przez wiele lat przez socjaldemokratéw
zwyciestwo tej partii, razem z dobrym wynikiem narodowo-konserwatywnej Partii Finow,
z ktorag Sipild wszedt ostatecznie w koalicje, uznano za wyrazny zwrot w prawo (np. Liekola
2015)8.

Wspomniane wczesniej usprawiedliwienie Sipild zapytanego o ustgpienie bylo gtownym
hastem programu wyborczego Partii Centrum w wyborach parlamentarnych w 2015 r.
Ugrupowanie zapowiadato uzdrowienie finskiego panstwa dobrobytu 1 odzyskanie
konkurencyjnos$ci Finlandii na rynku migdzynarodowym.

Polityka rzadu Sipild znacznie jednak rozni si¢ od pomystow Donalda Trumpa. Mozna
jednak zastanawiac sig, czy ciggte krytykowanie i oskarzanie mediow przez Trumpa nie osmiela
innych politykow do dezawuowania medidw 1 podwazania podawanych przez nie informac;ji.

Podobnie mogta zadziata¢ fala tak zwanych ,,fake news” i w konsekwencji globalnego braku

8 Partia Finow po zmianie lidera na bardziej populistycznego opuscita rzad. Koalicje rzgdowa udato sie jednak
uratowa¢ z powodu roztamu w partii Finéw, jej mniej konserwatywni politycy utworzyli ugrupowanie Nowa
Alternatywa, ktore zdecydowato si¢ pozostaé w rzadzie i gabinet Sipild utrzymat wigkszos¢ w parlamencie. Nie
wiem, z czym tu jest problem, roztam jest opisany po przecinku, moze powinien by¢ dwukropek? Partia Finow
podzielita si¢ odeszli z niej mniej konserwatywni politycy i stworzyli partic Nowa Alternatywa.
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zaufania do mediow — Sipild twierdzit na przyktad, ze artykul Yle to niesprawdzone
I nieprawdziwe informacje.

W pewnym sensie zachowanie premiera Finlandii mozna uzna¢ za bardziej karygodne niz
zachowanie Trumpa. Prezydent USA krytykuje media jawnie na swoim koncie w serwisie
Twitter oraz w przemowieniach na wiecach poparcia, tymczasem Juha Sipild pisat e-maile
I przeprowadzal rozmowy telefoniczne, o ktorych wiedziaty poczatkowo tylko dwie strony tych
kontaktow.

To, co réwniez moglo wywota¢ poréwnania z Trumpem, to stowa premiera
0 ewentualnym ustgpieniu, a przede wszystkim stwierdzenie, iz nie chce tego robié, poniewaz
wie, jak uzdrowi¢ panstwo. Wywieranie naciskow na media publiczne mozna w tym kontekscie
interpretowac¢ jako naduzywanie wladzy dla wyzszych celoéw. W tym wypadku jest to zamach na
wolno$¢ stowa pod wykorzystywanym przez politykow w krajach demokratycznych pretekstem
przeprowadzenia reform czy ochrony obywateli przed zagrozeniem.

Przypadek Finlandii, cho¢by w poréwnaniu z obecng sytuacja w polskich mediach
publicznych, pokazuje z jednej strony, jak ,.kruchg” warto$cig jest wolnos$¢ stowa, a z drugiej,
jak duza rol¢ odgrywa jednak kultura polityczna rzadzacych, a przede wszystkim przestrzeganie
opisywanej zasady konsensusu. Juha Sipild zostat oczyszczony przez rzecznika praworzadnosci
z oskarzen o konflikt interesow, nie miat jednak prawa naciska¢ na Yle. Po oczyszczeniu
Z zarzutdw przez rzecznika, mimo posiadania wigkszosci w parlamencie nie probowat zmieniaé
sytuacji mediéw publicznych, ani ich sobie podporzadkowywac ustawowo. Co wigcej,
27 czerwca 2017 r. do Ustawy o mediach publicznych wprowadzono zaproponowane przez rzad
poprawki, w ktorych zamieszczono nast¢pujace zdanie: ,,Spotka (Yle) ma poprzez swoja
dziatalnos¢ promowaé wolnos¢ stowa, wysokiej klasy dziennikarstwo 1 réznorodnosé
w mediach.” (Lag om dndring av lagen om Rundradion Ab, 436/2017).

Poprawki wzmocnity rowniez pozycj¢ Rady Zarzadzajacej Yle, ktorg wybiera parlament.
Mogloby si¢ to wydawaé probg zwickszenia wpltywu politykow na media publiczne, jednak
rozszerzenie uprawnien Rady dotyczylo przede wszystkim nowych technologii: zatwierdzania
wprowadzania nowych funkcji i platform oraz decyzji dotyczacych strategii Yle, nie ma jednak
mowy o ingerencji w treSci programoéw. Natomiast wybor do Rady byl dotychczas
przeprowadzany w zgodzie z zasadg konsensusu.

Przywotana juz finska medioznawczyni Anu Koivunen (2017: 48) opublikowata
krytyczny wobec relacji finskich mediéow z politykami artykut w ,,Nordicom Information”.

Koivunen pisze miedzy innymi, ze skandal nazywany Ylegate lub Sipildgate pokazuje,
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iz interpretacji moze podlega¢ nadrz¢dna zasada dziennikarstwa: ,,Dziennikarz jest przede
wszystkim odpowiedzialny przed czytelnikami, shluchaczami i widzami, ktorzy maja prawo
wiedzie¢, co dzieje si¢ w spoteczenstwie” (2017: 48).

Badaczka uwaza tez, ze sprawa Yle kwestionuje powszechng w branzy legitymizacje
finskiej Rady Medialnej. Sadze, ze przedstawiony przeze mnie przebieg wypadkow pokazuje,
ze kryzys moze przechodzi¢ finska zasada konsensusu w sprawach dotyczacych wolnosci stowa
1 niezaleznosci mediow publicznych. Redaktor, ktory podwazal decyzje Rady, zostat zwolniony,

ale juz w przypadku niezalezno$ci mediéw publicznych uznano, ze nalezy wprowadzi¢

2

odpowiednie zapisy w ich misji, bo samo ,umowienie si¢” politykdéw uznano
za niewystarczajace. W $wietle opisanych wydarzen i1 podjetych decyzji stynna finska wolno$¢
stowa obronila si¢, niemniej sprawa Juhy Sipild pokazuje, Ze trzeba jej broni¢ przed zakusami

politykéw nawet w krajach o dlugiej tradycji demokratyczne;j.
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Abstract:

Social media in Swedish foreign policy

The article discusses the use of social media in Sweden's foreign policy, which, as part of
public diplomacy, complements the diplomatic channel by reaching a wider audience - the
international public. The starting point for the discussion was the presentation of Sweden's
foreign policy concept, its normative character where human rights, peace diplomacy,
sustainable development or feminism are key values and set the course of action. In Swedish
case the nation brand and the associated categories of credibility and reputation, which are
sources of power (soft power), are also an important aspect used for effective foreign policy.
The analysis of contents of the three key profiles, allowed to present the strategy of using social
media in Sweden's foreign policy, to observe what issues are being addressed in them, the

relationships between the official diplomatic discourse and the less formal social media content.

Key words:
Sweden, public diplomacy, foreign policy, social media

Znaczenie migkkiej sily, dyplomacji publicznej, dyplomacji cyfrowej i brandingu dla polityki
zagranicznej panstw

Coraz wigksza liczba podmiotéw dzialajacych na migedzynarodowej scenie politycznej,
gestniejaca sie¢ kontaktow i1 wzrastajagca liczba kanatéw komunikacji miedzy nimi zmusza
do redefinicji form prowadzenia nowoczesnej dyplomacji we wspdlczesnym $§wiecie.
Konieczno$¢ dokonywania poglebionej analizy sytuacji migdzynarodowej, korzystanie
z potencjalu  dyplomacji publicznej, umiejetne kreowanie wizerunku kraju zagranica,

uzyskiwanego za pomoca atrakcyjnosci i srodkow z kategorii migkkiej sily, utrzymywanie
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dialogu miedzy panstwami i niepanstwowymi podmiotami stajg si¢ coraz czesciej akcentowane
I wykorzystywane przez panstwa, ktore chcg by¢ aktywne w stosunkach mi¢dzynarodowych.

Joseph Nye, w swojej analizie dotyczacej sity panstw, zwrocit uwage na kluczowe
znaczenie migkkiej sity (softpower) dla osiggania celow polityki zagranicznej, ktorej wymiar
wzrasta w dobie epoki informacyjnej. Bazuje ona na korzystaniu z potencjatu ideologicznego
i kulturalnego panstwa, ktoére wptywajg na budowanie jego wiarygodnos$ci i atrakcyjnosci (Nye
2007: 38). Beata Ociepka uznaje, iz migkka sile¢ nalezy pojmowac jako ,narzedzie polityki
zagranicznej, stuzagce pozycjonowaniu panstw, oddzialujace w kombinacji z wszystkimi
dostepnymi aktorom komunikowania mig¢dzynarodowego $rodkami” (Ociepka 2012: 130).
Jednym z narzedzi migkkiej sity jest dyplomacja publiczna, ktéra zmierza do uksztattowania
takiego otoczenia zewngtrznego, ktore wspieraloby polityke zagraniczng danego panstwa
poprzez zrozumienie, odpowiednie informowanie i wptywanie na miedzynarodowa publicznos$c¢.
Jak zauwaza Eytan Gilboa (2008: 41): ,jest prowadzona ona przez panstwa i podmioty
niepanstwowe (np. organizacje pozarzadowe); jest oparta na migkkiej sile, komunikacji
dwukierunkowej, strategicznej dyplomacji publicznej, zarzadzaniu informacjami, kreowaniu
marki kraju i wizerunku elektronicznego (e-image); obejmuje przetozenie polityki zagranicznej
na sprawy wewngtrzne i dotyczy kwestii zarowno krotko-, jak i dlugoterminowych”.

Za sprawg wzrostu znaczenia technologii informatycznych i idacego za tym zwigkszenia
wysitkow dyplomatycznych podejmowanych w przestrzeni online, cyfrowa wersja dyplomacji
publicznej, znana pod nazwami edyplomacja, dyplomacja cyfrowa, cyberdyplomacja (Sandre
2015: 17), zaczeta by¢ adaptowana i wykorzystywana przez panstwa w prowadzeniu polityki
zagranicznej, zmieniajac tym samym dynamike tychze dzialan. Wykorzystanie internetowych
platform jako skutecznego $rodka shuzacego do ksztattowania zagranicznej opinii publicznej,
stalo si¢ powszechng praktyka. To wilasnie Web 2.0, a w szczegdlnosci rozwoj spotecznych
platform medialnych, takich jak Facebook i1 Twitter, zmienity sposob, w jaki dzialamy 1 myslimy
o stosunkach miedzynarodowych, wplywajac takze na myslenie 1 praktykowanie sztuki
dyplomacji (Armstrong 2010: 2). Obecnie miedzynarodowy dyskurs jest toczony nie tylko przez
panstwa, ale takze organizacje miedzynarodowe, NGOs, czy nawet mate, nieformalne grupy,
anawet pojedyncze jednostki. Wplyneto to na zaangazowanie si¢ rzadéw w dziatania
korzystajace z mozliwosci nowych technologii 1 platform, widzianych zaro6wno jako zrédia
informacji, jak i kanaly komunikacji, za pomocg ktorych ksztattowana jest globalna debata,

co w dalszej kolejnosci ma shuzy¢ realizacji narodowych interesoéw (Riordan 2016: 10).
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Osigganie sukcesOw w polityce zagranicznej, realizacja postawionych przed nig celow
przy pomocy dyplomacji publicznej, cyfrowej, wykorzystaniu pozytywnego wizerunku, jest
mozliwe jedynie po przeprowadzeniu wnikliwej analizy polityki zagranicznej panstwa,
€O wigcej, musi ono wynika¢ 1 nawigzywac do elementow zycia spotecznego danego panstwa,
tak, aby elementy polityki zewn¢trznej i wewnetrznej nie staly wobec siebie w sprzecznosci.
W przypadku Szwecji integracja zagadnien kluczowych dla polityki zagranicznej ze strategiami
dyplomacji publicznej, cyfrowej i wizerunkowej przebiega w sposdb niezwykle spojny,
a wszystkie te elementy stanowig kompleksowy 1 komplementarny wzgledem siebie system

zmierzajacy do wzrostu znaczenia tego panstwa w stosunkach miedzynarodowych.

Szwedzka koncepcja polityki zagranicznej

W literaturze przedmiotu istnieje dos¢ powszechny poglad, iz szwedzka koncepcja
panstwa 1 spoteczenstwa przektada si¢ nie tylko na jej wewngtrzng polityke gospodarcza
i socjalng (pod hastem nordyckiego modelu panstwa dobrobytu), ale réwniez na polityke
zagraniczng i bezpieczenstwa (Aniot 2013: 154). Specyficzne skandynawskie normy i wartosci
majg rzutowaé takze na profil i kierunki dziatan zewnetrznych podejmowanych przez
to panstwo. Chodzi zar6wno o generalng internacjonalistyczng orientacje¢ panstw nordyckich, jak
1 o0 promocj¢ oraz wcielanie w zycie takich szczegdélowych wartosci, jak: solidarno$é, pokojowe
zatatwianie sporow, powszechny dobrobyt, prawa czlowieka, poparcie prawa i organizacji
miedzynarodowych, spoteczna sprawiedliwos¢. Specyfike te okresla wieksza od innych panstw
waga przywigzywana do normatywnych i1 etycznych, a niewojskowych aspektow dzialalnosci
zagranicznej. Ze wzgledu na ograniczony potencjat militarny 1 ekonomiczny, a takze rozmiar
panstwa, Szwecja preferuje operowanie srodkami z kategorii migkkiej sity, praktykujac wladze
spoleczng, dziatajac we wspolnocie miedzynarodowej w roli wyznawcy, promotora 1 straznika
norm. Wykorzystuje ona dyplomacje niszowa opartg na pokojowej dyplomacji, promocji praw
cztowieka, zasady réwnosci 1 sprawiedliwos$ci spotecznej, feminizmie.

Szwecja w swojej polityce zagranicznej odznacza si¢ duzg aktywnoscig 1 dorobkiem
W zakresie migdzynarodowej dziatalno$ci humanitarnej, rozwigzywania problemoéw globalnych,
ochrony srodowiska 1 praw czlowieka, zwalczania biedy 1 chordb, promowania standardow
demokratycznych, a takze jej szczegdlnego zaangazowania w misje pokojowe (tzw. dyplomacja
pokojowa), co sktada si¢ na jej strategi¢ dziatania w ramach dyplomacji niszowej. Z uwagi
na tego typu obrane kierunki i tematy pojawiajace si¢ w aktywno$ci dyplomatycznej panstwa,

wielu komentatorow przypisuje Szwecji ,,misjonarskie sktonnosci” w polityce migdzynarodowej
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(Penkala 2010: 132), co takze rzutuje na jej wizerunek (potwierdzenie tych faktow mozna
znalez¢ w miedzynarodowych statystykach i rankingach, w ktorych Szwecja znajduje si¢
W czotowce panstw zaangazowanych w budowanie pomocy rozwojowej, a takze wyjatkowo
aktywnej w obszarze dyplomacji pokojowej). Nie dysponujgc silnym potencjatem militarnym ani
bronig atomowsg, Szwecja wykorzystuje takie atuty jak sprawna dyplomacja oraz wizerunek
panstwa stabilnego 1 oddajacego zastugi dla migdzynarodowego pokoju. Nawet niewielki udziat
W operacjach pokojowych pokazuje Szwecje jako kraj pracujacy na rzecz swiatowego pokoju
| przestrzegania praw czlowicka, co zapewnia jej szczegdlng pozycje na arenie
miedzynarodowej. Jak wskazuje Joseph Nye (2007: 31-32), panstwa, ktore sg bardziej atrakcyjne
w epoce postmodernistycznych relacji w stosunkach miedzynarodowych, to te, ktére pomagaja
w rozwigzywaniu probleméw, ktorych kultura 1 idee sa blizsze obowigzujacym
migdzynarodowym normom 1 ktérych wiarygodno$¢ za granica jest wzmocniona dzigki
wyznawanym przez nie warto$ciom i prowadzonym zgodnie z nimi politykami.

Sukcesu Szwecji w prowadzeniu aktywnej polityki zagranicznej, w tym dyplomacji
publicznej, poprzez ustanawianie agendy na rzecz pokoju miedzynarodowego, nalezy
doszukiwa¢ si¢ w zdolnosci rzadu do skapitalizowania powszechnego w spoteczenstwie
przekonania, ze Szwedzi to ,,pokojowy nar6d” z misja do speinienia, dzigki ktoremu idea
zaangazowania mie¢dzynarodowego Szwecji cieszy si¢ szerokim poparciem spolecznym
(Dospiat-Borysiak 2006: 45). Przekonanie to opiera si¢ na roznych tradycjach, w tym tradycji
liberalnego internacjonalizmu 1 instytucjonalizmu, solidarno$ci z innymi 1 doswiadczeniu oraz
kulturze wspoélpracy i wysokim poziomie zaufania spolecznego. Rzad szwedzki skutecznie
korzysta z rozmaitych instrumentéw dyplomacji pokojowej, np. z miedzynarodowych mediacji
pokojowych, z polityki pomocy humanitarnej i rozwojowej, oraz ze swego udzialu w forach
mie¢dzynarodowych (ONZ, UE).

Marka Szwecja

W dobie masowej komunikacji sukces panstwa w dziedzinie stosunkow
mig¢dzynarodowych zalezy w duzej mierze od postrzegania go za granicg. Wizerunek 1 marka
panstwa przektadaja si¢ na pozytywne postawy wobec niego, wzmacniajg takze jego
wiarygodnos$¢ 1 glos w miedzynarodowej debacie dotyczacej globalnych zagadnien i polityk.

Reputacja 1 wizerunek sg bardzo istotne dla Szwecji, wielokrotnie wymieniane s3
we wszelkich dokumentach programowych — nie tylko tych z zakresu PR czy brandingu,
ale takze polityki zagranicznej. Rada Promocji Szwecji (NSU) od 1997 r. prowadzi dziatania

zmierzajace do skutecznej, dlugoterminowej i skoordynowanej promocji Szwecji za granica,
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podnoszenia $wiadomosci 1 zaufania do Szwecji poza jej granicami, czego efektem jest
uruchomienie programu Brand Sweden w 2007 r., ktérego kolejna faza, zainaugurowana
w 2012 r., sukcesywnie wspiera rozw0j marki Szwecja (m.in. poprzez stworzenie oficjalnej
identyfikacji wizualnej panstwa). Szwedzka strategia brandingowa ma wypelnia¢ postawiong
przed nig misje, tj. promowaé handel i szwedzkie firmy, przycigga¢ inwestoréw, turystow
i talenty, a takze zacheca¢ do wymiany kulturalnej. Silna marka ma takze wzmacnia¢ prace
i pozycje Szwecji w organizacjach mi¢dzynarodowych (Aronczyk 2013: 156). Wyzwaniem
postawionym przed nig jest pokazywanie aktualnego wizerunku nowoczesnej, Kkreatywnej
I innowacyjnej Szwecji. Zatozeniem, na ktorym opiera si¢ strategia brandingowa Krolestwa, jest
wiara Szwecji w rozwijanie wspotpracy miedzy panstwami na poziomie mi¢dzynarodowym,
ktéra ma przyczyniac¢ si¢ do rozwigzywania globalnych probleméw. Wynika ono z posiadania
jednego z najbardziej znanych i najcenniejszych aktywow— silnej tradycji wolnego i otwartego
spoteczenstwa (Strategy for the promotion of Sweden Abroad), co z kolei stwarza korzystne
warunki dla wzrastania innowacji 1 pobudzania wspolpracy, ktére sa szczegdlnie skuteczne
W radzeniu sobie z globalnymi wyzwaniami. Kroélestwo cieszy si¢ bardzo dobra reputacja
na arenie mi¢dzynarodowej i przywigzuje duza wage do swojej pozycji w migdzynarodowych
rankingach mierzacych postrzeganie panstwa (Strategi 2.0 for arbetet med Sverigebilden
i utlandet). W najbardziej popularnym i cieszgcym si¢ najwickszym uznaniem tego typu
indeksie, czyli Nation Brand Index, Szwecja zajmuje dziesiate miejsce (dane za 2015 i 2016 r.)},
natomiast w Country Brand Index Szwecja znajduje si¢ na czwartym miejscu® (dane dla lat
2014-2015). Z uwagi na rozmiar panstwa (10 milionow obywateli), jego peryferyjne potozenie
I wielko$¢ wydatkéw na dziatania promocyjne, brandingowe wzgledem $wiatowych mocarstw,
wyniki te nalezy uznawac¢ za bardzo dobre.

W strategii brandingowej Szwecji zostaly wyartykutlowane cztery fundamentalne
wartosci, ktore wynikajac z lokalnego kontekstu, stwarzaja warunki do intensyfikacji
ksztaltowania wizerunku Szwecji 1 promowania jej poza granicami. Owymi warto$ciami s3:
innowacyjno$¢, otwarto$¢, opiekunczos¢, autentyczno$¢. Z nich za$ wynikaja cztery obszary
profilowe, ktére zostaty zidentyfikowane w celu zwigkszenia wplywu na promowanie
I ksztaltowanie wizerunku panstwa — jego wyostrzenia. Pierwszy profil ujety jest pod nazwa
spoleczenstwo. Szwecja skupia si¢ na prawach czlowieka 1 rownych szansach, w polaczeniu

Z przedsiebiorczoscig 1 $wiadomymi reformami, doprowadzita do modelu spotecznego, ktory

! Przed nig znalazly si¢ w kolejnosci: USA, Niemcy, Wielka Brytania, Kanada, Francja, Wtochy, Japonia,
Szwajcaria, Australia.
2 Przed Szwecja wyzej klasyfikuja sie Japonia, Szwajcaria, Niemcy.
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przyciagnat zainteresowanie zagranicy. ,,To klucz do naszego wzrostu i warunek naszego
dobrobytu. Spofeczenstwo szwedzkie to szeroka koncepcja, ktora moze byé wykorzystana na
rézne sposoby — przycigganie talentdw i inwestycji poprzez stabilng gospodarke i1 zabezpieczenie
spoleczne oraz stworzenie mozliwosci dla naszej linii polityki zagranicznej w kontekscie
miedzynarodowym” (Strategy for the promotion of Sweden Abroad). Drugi obszar profilowy to
innowacja, wynikajaca z faktu, iz obecnie Szwecja jest jednym z najbardziej innowacyjnych
panstw na $wiecie, jednakze Swiadomos¢ tego faktu jest bardzo zroznicowana na $wiecie,
dlatego tez istnieje duzy potencjat dalszego umacniania pozycji i wizerunku Szwecji w tym
aspekcie. Dziatania brandingowe z obszaru innowacji koncentrujg si¢ na promocji biznesu,
przyciagnieciu inwestycji i talentow oraz podkreslaniu szwedzkich sukcesow — innowacyjnych
osiggnigC. Trzeci obszar profilowy wigze si¢ ze zrOwnowazonym rozwojem ze wzgledu na dtuga
histori¢ migdzynarodowego zaangazowania Szwecji na rzecz aktywnej globalnej wspolpracy dla
budowania zréwnowazonego rozwoju (w takich obszarach jak ekologia, srodowisko naturalne,
klimat). Ostatnim obszarem profilowym jest kreatywno$¢. Jest ona uwzgledniona z uwagi na
duze znaczenie branzy kreatywnej i kulturalnej nie tylko dla wizerunku, ale takze szwedzkiej
gospodarki. Odgrywa coraz wazniejsza role w rozwoju szwedzkiej gospodarki i jest motorem
innowacji w innych sektorach spoteczenstwa i przemystu. Kreatywne branze pomagaja réwniez
stworzy¢ nowoczesny wizerunek Szwecji jako kraju tworczego i innowacyjnego.

W miedzynarodowym dyskursie Szwecja jawi si¢ w XXI w. juz nie tylko jako bogate
panstwo opiekuncze, o wysokim poziomie innowacji, ale takze jako promotor liberalno-
demokratycznych wartos$ci, kraj dbajacy o zrownowazony rozwoj spoteczenstw, zapobiegajacy
wystepowaniu konfliktow, zmierzajacy do wyréwnywania pozycji 1 roli kobiet. Ten wizerunek
jest wynikiem szeroko zakrojonej strategii brandingowej 1 dyplomatycznej, ktora wprowadzita
Szwecje na XXI-wieczng miedzynarodowa polityczng areng, wypelniajac konkretng nisze
w stosunkach migdzynarodowych, pozwalajac jej tym samym na ugruntowanie swojej pozycji

w $wiatowym dyskursie 1 polityce.

Polityka zagraniczna i media spolecznosciowe

Celem badawczym niniejszego artykutu bylo ukazanie zwigzku zachodzacego pomiedzy
oficjalnym dyskursem politycznym (widocznym 1 publikowanym na rzadowym szczeblu,
gléwnie wzgledem rzadow innych pastw lub migdzynarodowych organizacji rzagdowych), a tym
mniej formalnym udostepnianym w social media. Obrang metodg badawczg byta analiza tresci,
ktorej celem jest ,,redukcja zawartosci catego tekstu do jego najwazniejszych znaczen najczescie]

pojawiajacych sie stow, kluczowych watkow (...) itp.” (Analiza tresci). Tym samym badania
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stuzyly przeanalizowaniu i1 okresleniu tematyki pojawiajgcej si¢ w postach opublikowanych
w mediach spolecznosciowych. Drugi stopien analizy skupit si¢ na okresleniu zbieznosSci
zagadnien (z zakresu polityki zagranicznej, dyplomacji publicznej) poruszanych w kanatach
formalnych i1 nieformalnych prowadzonych przez Szwecje.

Analiza tresci zostata dokonana przy uzyciu narzedzia Netlytic (aplikacja online dostepna
w modelu SaaS), ktérego funkcjonalnos¢ pozwala na automatyczne podsumowanie duzej ilosci
tekstu grupujac go w kategorie i wyodrebniajac stowa kluczowe (ze wzgledu na duzy zbidr
danych narzedzie umozliwia badaczowi reczne dostosowanie parametrow w  celu
doprecyzowania wynikow danej proby).

Niniejsze studium przypadku dotyczace szwedzkiej aktywno§¢ w obszarze social media,
zostalo zawegzone do analizy trzech najwigekszych profili w mediach spoteczno$ciowych
(Swedense, Swedish Foreign Policy News, Curators of Sweden), tj. cieszacych si¢ najwiekszg
popularno$cig wsrdd odbiorcoéw (najwieksza ilos¢ polubien, dalszych przekierowan, subskrypcji)
1 publikujacych najwickszg liczbe postow w skali miesigca, a takze do postéw opublikowanych
w latach 2016-2017. Pomimo istniejacych migdzy nimi powigzan tematycznych, odnoszenia si¢
do tych samych wydarzen, istotnych dla szwedzkiej polityki zagranicznej 1 dyplomacji
publicznej, wspolnych koncepcji z zakresu prowadzenia komunikacji z uzytkownikami social
media, zauwazalne sa mi¢gdzy nimi rozgraniczenia w doborze i prezentacji konkretnych zjawisk

i tresci.

@Swedense

Pierwszym profilem, ktory zostal poddany analizie jest Sweden.se (@swedense). Jest on
najpopularniejszym publicznym szwedzkim profilem dzialajacym na Facebooku (najwigksza
ilos¢ subskrypcji, opublikowanych postow, dodanych komentarzy przez uzytkownikow),
zalozonym w 2002 r. Odnosi si¢ on bezposrednio do witryny Sweden.se, ktora jest oficjalng
strong internetowg tego kraju, zachgcajaca do ,,odkrycia faktéw i historii o Szwecji”. Zaréwno
strona internetowa, jak 1 profil na Facebooku obslugiwane sg przez Instytut Szwedzki (IS), czyli
publiczng agencje promujacg Szwecje w Sswiecie, bedaca odpowiedzialng takze za kreowanie
dyplomacji publicznej Krolestwa. Zadaniem Instytutu jest pomoc Szwecji w osigganiu
migedzynarodowych  celow  dotyczacych  polityki  zagranicznej, edukacji, pomocy
migedzynarodowej 1 rozwoju, a jego dzialalno$¢ obejmuje takie dziedziny jak: kultura,
spoteczenstwo, nauka, szkolnictwo wyzsze, biznes, innowacje, demokracja 1 globalny rozwoj

(About SI). IS stara si¢ nawigza¢ wspolprace i trwale stosunki z innymi krajami poprzez
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strategiczng komunikacj¢, dzialajac w ramach dyplomacji publicznej postrzeganej przez takie
kategorie jak: rozumienie, informowanie, wptywanie i rozwijanie stosunkow z ludzmi w innych
krajach. Fakt prowadzenia profilu przez Instytut Szwedzki ma kluczowe znaczenie
dla pojawiajacych si¢ na nim tresci, ktore odpowiadaja szerszej strategii dyplomacji publicznej,
silnie zro$ni¢tej z ideami i celami, jakie stawia sobie Szwecja w polityce zagranicznej.

Istotg funkcjonowania facebookowego Swedense jest zwigkszanie poziomu
rozpoznawalnos$ci Szwecji w $wiecie, prezentowanie i kreowanie jej pozytywnego wizerunku
i wynikajgce z tego budowanie dialogu z uzytkownikami social media. Tak postawiony cel
profiluje tematyke pojawiajacg si¢ w publikowanych postach koncentrujacych si¢ bardziej na
ogblnych informacjach o Szwecji, anizeli na wyspecjalizowanych dziedzinach z obszaru polityki
zagranicznej, tak jak ma to miejsce w przypadku profilu Swedish Foreign Policy News. Inny jest
takze profil potencjalnego odbiorcy, do ktérego kierowany jest przekaz. W przypadku
@Swedense jest to uzytkownik social media zainteresowany szwedzka kultura, turystyka czy
naukg jezyka, anizeli osoba zaangazowana w zycie polityczne(takze w wymiarze globalnym — na
poziomie polityki zagranicznej prowadzonej przez Krolestwo).

Przeprowadzona analiza tre$ci publikowanych na profilu @Swedense pozwala na
okreslenie kilku kluczowych kategorii — tematow, pojawiajacych si¢ w postach. Sa to przede
wszystkim szwedzka turystyka (Srodowisko naturalne, najwigksze atrakcje panstwa
I poszczegolnych jego regiondw), kultura i sztuka (szwedzki design, architektura, film, literatura,
moda), tradycje (informacje o szwedzkich $wigtach narodowych), szwedzkie spoteczenstwo
(fakty 1 mity, powszechnie wyznawane spoleczne wartosci takie jak feminizm, rownos¢ pitci
itd.), praca w Szwecji (poszukiwane profile pracownikow, procedury aplikacyjne, poradniki),
system polityczny, a takze aktualne wydarzenia polityczne. Dobor tematow jest bardzo rozlegly
— od informacji dotyczacych funkcjonowania modelu gospodarczego, kwestii migracyjnych,
réwnosci plci, poprzez prezentacje najwigkszych szwedzkich osiggnie¢ w zakresie ochrony
srodowiska, az po przepisy na przygotowanie tradycyjnego szwedzkiego ciastka Semla.
Tematyczna rozleglo§¢ pozwala na zainteresowanie przekazem szerokiej grupy odbiorcow —
niezaleznie od ich pochodzenia, poziomu wyksztalcenia, wyznawanych wartosci itd.
Uniwersalno$¢ tresci cechuje jednak pewne uramowienie, tj. budowanie 1 wzmaganie przekazu
osadzonego w szwedzkim kontekscie, czyli powszechnych normach, wartosciach kluczowych
zZ perspektywy funkcjonowania panstwa (rozumianego tu jako system polityczny, gospodarczy)
i spoteczenstwa. TreSci dobierane sa nieprzypadkowo, znajduja one potwierdzenie

W rzeczywistosci, odpowiadajg na zapotrzebowanie budowania wizerunku panstwa — marki
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Szwecja, a sam profil @Swedense wpisuje si¢ w strategi¢ dyplomacji publicznej Krolestwa

bedac jednym z jej kluczowych elementéw w wymiarze dyplomacji cyfrowe;.

@Swedish Foreign Policy News

Zagadnienia dotyczace polityki zagranicznej Szwecji publikowane sg przez Ministerstwo
Spraw Zagranicznych nie tylko na stronie internetowej rzadu czy samego ministerstwa, ale takze
na dedykowanej witrynie — Swedish Foreign Policy News. Pod taka samg nazwg funkcjonuje
takze profil na Facebooku. Sposrod wszystkich profili aktywnych w social media Swedish
Foreign Policy News (@SweMFA) jest najmocniej osadzony w kontekscie szwedzkiej polityki
zagranicznej, jej priorytetow, celow, aktualnie poruszanych tematow i podejmowanych przez
Szwecje akcji na arenie migdzynarodowej. Zagadnienia poruszane na @SweMFA mozna
zgrupowa¢ w kilka kategorii: dzialalno§¢ ONZ 1 zaangazowanie Szwecji w jej prace,
feministyczna polityka zagraniczna, prawa i wolnos$ci cztowieka, pokdj 1 dyplomacja pokojowa,
zrownowazony rozwoj, migracje, dyplomacja publiczna i dyplomacja cyfrowa, srodowisko
naturalne 1 zmiany klimatyczne. Wiele wpiso6w odnosi si¢ bezposrednio do fundamentow
polityki zagranicznej Krolestwa, ktora jest realizowana poprzez dyplomacje, mediacje,
zapobieganie konfliktom i budowg zaufania, zwigkszajac zdolno$¢ Szwecji do promowania
i tagodzenia napigcia migdzy stronami, a takze budowanie stabilno$ci zar6wno w wymiarze
regionalnym jak 1 globalnym. Ze wzgledu na to, iz profil odnosi si¢ bezposrednio do aktywnego
uczestnictwa Szwecji w systemie Narodow Zjednoczonych (wybrana na niestalego cztonka Rady
Bezpieczenstwa na lata 2017-2018), znaczaca czg$¢ postow poswiecona jest programom
i pracom ONZ, w ktorych Szwecja odznacza si¢ wyjatkowa aktywnoscia, ksztattujagc przy tym
mig¢dzynarodowy dyskurs.

Polityka zagraniczna Szwecji opiera si¢ na solidnym fundamencie wsparcia i rozbudowy
praw cztowieka — koniecznej ku temu wielostronnej wspotpracy. Z tego powodu na profilu
Swedish Foreign Policy News znaczna ilo$¢ postow dotyczy praw czlowieka, odnoszac sig
wielowatkowo do tego pojecia. Mozna tam znalezé wpisy na temat raportu O Stanie praw
cztowieka przygotowanym przez szwedzkie MSZ, posty odnoszace si¢ do koniecznos$ci
powstrzymywania wykorzystywania dzieci jako zoklierzy w strefach konfliktow. Wiele uwagi
zostalo poswiecone forum ,,Digital Rights”, ktore odbylo si¢ w Myanmarze (zainspirowane
podczas Stockholm Internet Forum i ufundowane przez ambasad¢ Szwecji w Yangon),
poruszajace kwestie wyzwan dotyczacych praw w obszarze cyfrowym, wolnosci stowa

w Internecie. Szereg wpisow dotyczyt kampanii #250WordsOfFreeSpeech odwotujacej si¢
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do 250. rocznicy ustanowienia przez szwedzki parlament (jako pierwszy na $wiecie) prawa
dotyczacego wolnos$ci prasy i wykorzystaniu tej okazji do przeprowadzenia kampanii w obronie
wolnosci stowa.

Z uwagi na jasno okre$long strategi¢ szwedzkiej polityki zagranicznej, w ktorej feminizm
i rownos$¢ pici stanowig glowng rame, wiele wpisdOw poswieconych jest prawom Kkobiet
oraz temu, jakie dzialania podejmuje Krolestwo, aby zapobiega¢ ich tamaniu, a takze
zwiekszaniu udziatu kobiet w zyciu spotecznym 1 ich kluczowej roli w procesach pokojowych
(wpisy dodawane pod nazwg #MoreWomenMorePeace). W jednym z wpiséw Jannie Lilja,
dyplomatka dziatajaca w Staltym Przedstawicielstwie Szwecji przy Biurze Narodow
Zjednoczonych w Genewie, zwraca uwage na fakt, iz zwigkszenie udziatu kobiet w procesach
pokojowych 1 ich wplyw na podejmowanie decyzji na wszystkich szczeblach, moze pomodce
W zapobieganiu przemocy na duza skale wskazujac przy tym na wyniki badan, ktére pokazuja,
1z w spoleczenstwach, w ktorych wystepuje rownouprawnienie szansa wystepowania konfliktow
jest radykalnie nizsza, niz w tych, w ktérych kobiety sa wykluczane z wszelkich form
aktywnosci spotecznej (Lilja 2015). Dodane posty dotyczyly m.in. konferencji ,,She Decides”,
w ktorej uczestniczytlo 50 panstw chcacych budowaé globalne partnerstwo finansowe
i polityczne w zakresie zdrowia seksualnego i reprodukcyjnego oraz praw kobiet i dziewczat,
warsztatow  (edit-a-thon) przeprowadzonych przez ambasad¢ Szwecji w New Delhi
we wspolpracy z organizacja Wikimedia, ktore mialy zacheci¢ wigcej kobiet do udziatu
| organizowaniu inicjatyw w celu powstawania wigkszej ilosci artykulow w Wikipedii
dodawanych przez kobiety 1 mowigcych o kobietach. W wielu postach poruszono zagadnienie
marginalizacji pozycji kobiet w poszczegolnych sektorach, np. niewielkiej ilosci kobiet na rynku
medialnym w Sudanie.

Szwecja jest jednym z najbardziej aktywnych panstw w obszarze realizowania
postanowien Agendy 2030, ktora definiuje model 1 wyznacza ramy prowadzenia
zrOwnowazonego rozwoju na poziomie globalnym, stwierdzajac, iz ,,wspoOlczesny wysiltek
modernizacyjny powinien koncentrowac si¢ na wyeliminowaniu ubdstwa we wszystkich jego
przejawach, przy rownoczesnej realizacji szeregu celow gospodarczych, spotecznych
i srodowiskowych” (Transforming our world: the 2030 Agenda for Sustainable Development).
Pig¢ obszarow wymienionych jako kluczowe dla ludzkosci 1 planety, okreslanych takze jako
zmiany transformacyjne, tj.: ludzie, planeta, dobrobyt, pokdj, partnerstwo, stojag w glebokiej
zgodzie z ramami szwedzkiej polityki zagranicznej. Aktywnos$¢ Krolestwa w social media,

szczegblnie na profilu Swedish Foreign Policy News, odnosi si¢ w wielu postach do Agendy
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2030, sposobow jej realizacji oraz szans 1 wyzwan stojacych przed jej sygnatariuszami.
W przypadku Szwecji jest to m.in. zapewnianie innowacyjnych rozwigzanh w zarzadzaniu
sytuacjami kryzysowymi. Postem cieszgcym si¢ ogromng popularnoscig byt ten, ktory mowit
0 wspotpracy szwedzkich firm (takich jak Ikea, Sundaya, EcoLoo, Solvatten, Better Shelter)
zagendami ONZ, m.in. z Wysokim Komisarzem Narodow Zjednoczonych do spraw
Uchodzcow, ktore w ramach spotecznej odpowiedzialnosci biznesu wspierajg wceielanie w zycie
postanowien Agendy 2030 poprzez ufundowanie paneli stonecznych w obozie dla uchodzcow
Azraq w Jordanii, wynalezienie i wprowadzenie do uzycia przenosnej, ultrafioletowe]
technologii $§wietlnej uzywanej do czyszczenia i1 podgrzewania wody itd. Szwecja aktywnie
promuje szwedzkie firmy, ktore oferuja pionierskie rozwigzania w dziedzinie zdrowia, higieny
i odnawialnych zrodet energii w naglych przypadkach humanitarnych. W $wietle chronicznego
niedofinansowania ONZ znaczenie roli podmiotow z sektora prywatnego, takiego jak Fundacja

IKEA, staje si¢ jeszcze wazniejsze.

Curators of Sweden

W roku 2011 Szwecja jako pierwsze panstwo na §wiecie zdecydowata si¢ na przekazanie
swojego oficjalnego twitterowego konta - @Sweden, w rece obywateli. Projekt ten, znany pod
nazwg Curators of Sweden, jest inicjatywg prowadzong przez Instytut Szwedzki 1 Visit Sweden
(firma komunikacyjna odpowiedzialna za promocj¢ Szwecji jako miejsca atrakcyjnego pod
kontem turystyki), finansowang ze $rodkow rzadowych. Kazdego tygodnia konto prowadzone
jest przez jedna osobe, ktora posiada autonomi¢ w doborze tresci przez nig publikowanych,
co w efekcie tworzy wiele obrazéw Szwecji bedac w zgodzie w zalozeniami projektu. Idea
Curators of Sweden polega na dzieleniu si¢ przez Szwedow swoimi przemysleniami,
opowiesciami, informacjami i innymi tresciami, ktore w jaki$ sposob sa zwigzane ze Szwec)a.
Kuratorzy poprzez swoje tweety tworza zainteresowanie 1 budzg ciekawos¢ dotyczacy panstwa
I tego, co ma ono do zaoferowania. Zatozeniem jest pokazywanie wizerunku Szwecji innego od
tego, ktory zwykle jest uzyskiwany za posrednictwem tradycyjnych mediow (What's the thought
behind Curators of Sweden).

Dokonanie kategoryzacji tematow pojawiajacych si¢ we wpisach kuratoréw jest niemal
niemozliwe. Wynika to z zalozenia, jakie przy$wieca projektowi — tworzenie autentycznego,
nieskrepowanego przekazu, co pozwala na indywidualizacj¢ twittow, dodatkowo brak
narzuconej strategii komunikacyjnej czy narracji przez podmioty odpowiedzialne za Curators of

Sweden umozliwia poruszanie zagadnien zwigzanych nie tylko z Zyciem spolecznym, ale takze
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prywatnym kuratora aktualnie odpowiedzialnego za profil. Najczesciej wpisy dotycza
codziennych relacji, historii, rytuatow typowych dla Szwedow — takich jak picie kawy, zycie
zawodowe, spotkania z przyjaciotmi, wydarzenia kulturalne, sportowe, wycieczki po kraju,
ale takze opisu realiow spotecznych, w tym ostatnio popularnych i czesto pojawiajacych sig¢
nawet poza granicami Szwecji, zagadnien dotyczacych migrantow, spoleczenstwa
wielokulturowego. Co istotne, kazdy wpis ma indywidualny charakter, ze wzgledu na to, iz jest
on stworzony przez danego kuratora, ktory dzieli si¢ swoimi prywatnymi spostrzezeniami
I sytuacjami z prywatnego zycia. Cotygodniowa rotacja kuratorow pozwala na prowadzenie
dyskusji widzianej z wielu perspektyw, zapewniajgc tym samym kluczowg dla funkcjonowania
profilu cechg, tj. autentycznos¢.

Wykorzystanie popularnego kanatu komunikacyjnego przez rzad szwedzki — w tym
przypadku Twittera — stanowi przyklad starannie zaplanowanej i zarzadzanej promocji
i brandingu narodowego Szwecji. Wykorzystanie Twittera jest kontynuacja tradycji korzystania
z nowych technologii przez szwedzkie administracje na rzecz promowania marki narodowej
i dyplomacji publicznej (Bengtsson 2011: 17; Pamment 2011: 138-146). Jednakze tym,
co stanowi o wyjatkowosci profilu @Sweden jest sposob, w jaki ogdlne wyobrazenia dotyczace
otwartosci i przejrzystosci Twittera jako popularnego $rodka komunikacji, zostaly wykorzystane
przez rzad w celu zapewnienia warto$ci dodanej kampanii Curators of Sweden. Jak zauwaza
Christian Christensen (2013: 31), szwedzka kampania wizerunkowa wykorzystata fale rosngcej
popularnos$ci Twittera, uzywajac go jako narzedzia, ale réwniez jako symbolu globalne;,
bezgranicznej, komunikacyjnej wolno$ci. Projekt Curators of Sweden wyraznie wpisuje si¢
W szeroki program tworzenia marki Szwecja, gdyz takie elementy szwedzkiego brandingu
narodowego jak otwartos¢, autentycznos¢, innowacyjnos¢, dzielenie si¢ wiedza 1 informacjami —
kluczowe dla projektu, znajduja si¢ na czele kategorii, ktorymi operuje Krolestwo. Dodatkowo
wzmacnia on wizerunek i reputacje Szwecji w $wiecie jako $wiatowego lidera w dziedzinie
technologii komunikacyjnych (Hanna & Rowley 2015: 80). Wykorzystanie Twittera przez
Szwedow w oficjalnie finansowanej dziatalno$ci dyplomatycznej jest ciekawym przykladem
tego, jak panstwa zaczety wykorzystywa¢ media spotecznosciowe w celu upowszechniania
informacji, tworzenia public relations i dyplomacji publicznej.

Podsumowanie
Przypadek Szwecji, panstwa o jasno zarysowanej strategii prowadzenia polityki

zagranicznej, wspieranej dziataniami z obszaru dyplomacji publicznej i brandingu narodowego,
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wskazuje na coraz powszechniejsze wykorzystanie mediéw spotecznosciowych przez panstwa
W dziataniach dyplomatycznych. Kluczowym aspektem, koniecznym dla skutecznego
spozytkowania potencjatu social media dla realizacji zatozen polityki zagranicznej, jest spdjnos¢
komunikacyjna zachodzaca na szczeblu rzadowych enuncjacji i przekazéw publikowanych
W mediach spotecznosciowych. W przypadku Szwecji wyraznie mozna wskaza¢ koherencje
tematow poruszanych w oficjalnym i tym mniej formalnym dyskursie z zakresu polityki
zagranicznej, dyplomacji publicznej. Analiza dotyczaca zagadnien publikowanych w mediach
spotecznosciowych wykazuje, iz wynikaja one bezposrednio z zatozen polityki zagranicznej
Krolestwa. Potwierdza to teze, iz aktywno$¢ w obszarze social media ma na celu wspieranie
realizacji celow dyplomatycznych Szwecji poprzez integrowanie, informowanie 1 angazowanie
wiekszej liczby odbiorcow — migdzynarodowej publicznosci.

Analiza wykorzystania social media przez szwedzki rzad pokazuje, jak wspodiczesne
kanaty cyfrowe moga by¢ skutecznie uzywane przez panstwa w celu realizacji zatozen
politycznych, szczegdlnie tych z obszaru polityki zagranicznej. Zintegrowanie celow
dyplomatycznych z dziataniami dyplomacji publicznej, dyplomacji cyfrowej i brandingu, ich
zgodnos$¢ wzgledem siebie pozwalaja na wielowymiarowa promocj¢ panstwa poza jego
granicami, wzmacnianie jego pozytywnego wizerunku, potencjalu — miegkkiej sity, a takze
nawigzywania relacji z zagraniczng publiczno$cia, ktorej przychylno$¢ jest wzrastajacym
w ostatnim  czasie  warunkiem  skutecznego realizowania celow  dyplomatycznych
W dynamicznym $rodowisku miedzynarodowym. Dzialania Szwecji w tym zakresie dowodza,
1z dtugofalowa polityka angazujaca wiele $rodkéw 1 metod cyfrowych, bedac w zgodzie
Z Wyznawanymi 1 rozwijanymi normami 1 politykami w relacjach wielostronnych, mowigca
jednym glosem, podkreslajagc w wielu miejscach swoje priorytety, artykutujac cele i realizujac je
poprzez konkretne dziatania, przekltada si¢ na pozycje panstwa w stosunkach
migdzynarodowych. Dodatkowo realizujac zatozenia dotyczace korzystania z migkkich zasobow
panstwa — migkkiej sity (m.in. poprzez aktywne dazenie do wspdlpracy w ramach
dyplomatycznych relacji), Szwecja udowadnia, ze panstwo moze odgrywa¢ znacznie wigksza

rol¢ niz wynikaloby to z jego twardego potencjatu.
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Wprowadzenie

Obszar wzajemnych relacji zachodzacych pomigdzy sferg polityki a sferg mediow jest
przedmiotem zainteresowania komunikacji politycznej, ktora stanowi subdyscypling nauki
0 komunikowaniu masowym. Proces poznawczy w jej obrebie koncentruje si¢ na poszukiwaniu
odpowiedzi na dwa podstawowe pytania. Po pierwsze, w jaki sposob komunikacja spoleczna
wptywa na strukture i procesy polityczne, oraz, po drugie, w jaki sposob polityka stara si¢
okresli¢ i uwarunkowac proces komunikacji spotecznej (Schulz 2003: 458). Uktad wzajemnych
relacji mediow i polityki ma przy tym wspotczesnie niezwykle ztozong posta¢ — w przypadku
tego obszaru badan moze by¢ jedynie mowa o ,hiperkompleksowym konglomeracie
wzajemnych zalezno$ci” (Saxer 1998: 21), co stanowi istotng trudnos¢ dla precyzyjnego

wyizolowania 1 rozgraniczenia tych zalezno$ci 1 czynnikow je warunkujacych, zaréwno
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na ptaszczyznie rozwazan teoretycznych, jak i badan empirycznych. W literaturze przedmiotu
odnalez¢ mozna takze bardzo wiele roznych definicji komunikacji politycznej, ktéra pojmowana
jest m.in. jako centralny mechanizm formutowania, agregacji, powstawania i przeforsowania
powszechnie obowigzujacych decyzji politycznych (Saxer 1998: 25; Jarren & Donges 2006: 22),
albo jako komunikacja, ktorej podmiotem, ewentualnie adresatem, sg aktorzy polityczni
lub ktora dotyczy ich dziatan i ich okolicznosci (Schulz 2008: 16). Sam termin ,,aktor
polityczny” odnosi si¢ w tym konteks$cie do tych podmiotoéw, ktore dziataja w ramach swoich rol
politycznych, tzn. ktére wspotuczestnicza w procesie tworzenia powszechnie obowigzujacych
decyzji politycznych i obejmuje zarowno partie polityczne, parlamenty, grupy interesow, rzady,
panstwa, jak i ich cztonkow i reprezentantéw, a takze aktoréow indywidualnych, tzn. samych
obywateli bedacych wyborcami. Jedna z podstawowych kategorii aktorow politycznych
stanowig takze media masowe (Schulz 2008: 16; Graber 2005: 479), ktorych wszechobecnosé
nie jest obojetna dla sposobu funkcjonowania wspotczesnej polityki. Badacze komunikacji
politycznej od lat zajmujg si¢ analizowaniem zakresu i skutkow zjawiska mediatyzacji polityki
(ang. mediation, niem. Mediatisierung, Medialisierung), czyli wptywu i znaczenia obecnosci
mediow 1 ich przekazu, a takze logiki ich dzialania na sposob funkcjonowania polityki
I spoteczng percepcje dziatan politycznych, tzn. ich spoteczny odbiér tak w odniesieniu
do zwyktych obywateli, jak i politykow, a wreszcie i samych mediow. Celem niniejszego
artykutu jest analiza uktadu wzajemnych relacji mediéw 1 polityki z punktu widzenia wtasnie
politykéw 1 przedstawicieli mediow. Artykul prezentuje wyniki wywiadéw poglebionych,
przeprowadzonych wiosng i latem 2015 r. w $rodowisku niemieckich dziennikarzy prasowych
i politykow wszystkich szczebli w ramach projektu ,,Dyplomacja mediow i postnarodowa
Europa na przyktadzie europejskiego dyskursu politycznego w Niemczech”, realizowanego
dzigki wspotpracy Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw 1 Komunikacji Spotecznej UJ
oraz Instytutu Publicystyki Uniwersytetu Jana Gutenberga w Moguncjit. Prezentowane wyniki
badan dotycza sposobu pojmowania przez niemieckich dziennikarzy i1 politykow rol 1 zadan
spotecznych medidow oraz prognoz dotyczacych funkcji spotecznych mediow w przysztosci.
Wydaje si¢ to szczeg6lnie cenne, poniewaz — z uwagi na paradygmat dwukierunkowos$ci obecnej
komunikacji politycznej oraz intensywny rozwdj] nowych 1 tzw. nowych nowych mediow,

skutkujacy szerokim spektrum mozliwosci komunikacyjnego ,,usamodzielniania si¢” politykow

! Poza wywiadami z niemieckimi dziennikarzami i politykami projekt badawczy obejmowat takze analize
zawarto$ci wybranych tytutdéw prasy niemieckie;j.
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od dziennikarzy — zmianie ulega takze klasyczna relacja zalezno$ci pomig¢dzy politykami

i dziennikarzami.

Wielkosé proby i metoda badawcza

W ramach projektu zostalo przeprowadzonych 16 poglebionych wywiadow
indywidualnych z przedstawicielami niemieckiej prasy ogoélnokrajowej, ponadregionalnej
i lokalnej oraz 22 wywiady z niemieckimi politykami wszystkich szczebli. W gronie badanych
dziennikarzy znalezli si¢ redaktorzy Matthias Schepp i Christoph Schult (,,Der Spiegel”),
Gudrun Dometeit (,,Focus”), Marc Brost i Alice Bota (,,Die Zeit”), Thomas Gutschker
(,,Frankfurter Allgemeiner Sonntagszeitung”), Michael Stabenow (,,Frankfurter Allgemeine
Zeitung”), Cathrin Kahlweit (,,Stiddeutsche Zeitung”), Holger Zschépitz i Thorsten Jungholt
(,Die Welt”), a w gronie przedstawicieli niemieckich mediow lokalnych Ralf Joas
(,,Rheinpfalz”), Knut Pries (,,Funke Medien Gruppe”), Marina Kornbaki (,,Hannoversche
Allgemeine Zeitung”), Viktor Funk (,,Frankfurter Rundschau), Detlef Drewes (,,Augsburger
Allgemeine”), a takze Lars Hennemann z ,,Mainzer Allgemeine Zeitung”, nalezacej do Rhein
Main Presse. W gronie politykow, ktorzy udzielili wywiadu znalezli si¢ natomiast Dieter
Lebrecht-Koch, Rainer Wieland, Gunter Kirschbaum, Marie Luise D6tt, Ursula Groden Kranich,
Michael Boddenberg oraz Lothar Nachtmann z CDU, Jiirgen Lenders z FDP, Norbert Neuser,
Knut Fleckenstein, Nils Annen, Marcus Held oraz Martin Haller z SPD, Alexander Ulrich, Jan
van Anken, Willi van Ooyen oraz Pia Barkow z Die Linke, Julia Reda z Piraten Partei,
a wreszcie Tabea RoBner, Glinter Beck 1 Nils Wiechmann z Die Griinen. W sumie wywiadow
udzielito pigciu czlonkdéw parlamentu europejskiego, dziewieciu politykow zasiadajacych
w Bundestagu oraz dziewieciu politykow lokalnego szczebla®. Szczegétowy rozktad
przynaleznosci respondentéw do okreslonej plaszczyzny polityki wraz z przynalezno$cia
partyjng przedstawia tabela 1.
Tabela 1. Liczba i rozktad przynaleznosci politykow, ktorzy udzielili wywiadu

Partia Biindnis90
AfD Cbu/CsuU FDP SPD Die Linke u .l.s
. /Die Griinen
Poziom
EU - 2 - 2 - 1
Federalny - 3 1 2 1
Lokalny - 2 - 2 2

Zrodto: opracowanie wlasne.

2 Jeden respondent z ramienia SPD zasiadal zarOwno w Bundestagu, jak i parlamencie krajowym (Landtagu).
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Badania miatly form¢ wywiadow czg¢sciowo standaryzowanych/ustrukturalizowanych
(ang. semi-structured Interview, niem. halbstandarisiertes Interview), to znaczy w ich trakcie
postugiwano si¢ lista 17 (w przypadku dziennikarzy) lub 21 (w przypadku politykdw) pytan
wyjéciowych, ktorg rozwijano i poszerzano o kolejne pytania®. Konstrukcja pytan adresowanych
do dziennikarzy byla merytorycznie spdjna z pytaniami zadawanymi politykom, dzieki czemu
mozliwe jest poréwnanie uzyskanych odpowiedzi. W niniejszym artykule zaprezentowane
I omoéwione zostaly te sposrod wypowiedzi badanych dziennikarzy i politykow, w ktorych
znalazto si¢ odniesienie do relacji wzajemnych mediow i polityki obecnie i w przysztosci.
Zgodnie z przyjetymi w badaniach standardami, uzyskane w trakcie poszczegolnych wywiadoéw

wypowiedzi i opinie zostaly omowione ponizej z zachowaniem anonimowosci ich autorow.

Wypowiedzi niemieckich dziennikarzy

e Roleizadania spoteczne mediow

Zdaniem dziennikarzy niemieckich zadanie mediow winno polegaé przede wszystkim na
kronikarskim zapisie i wyjasnianiu odbiorcom medialnego przekazu znaczenia zachodzacych
wydarzen: (...) media powinny (...) prezentowac [wydarzenia] (...) zapisywac to, co jest (...)
moje zadanie widze w tym, i mysle, ze to dotyczy takze wiekszosci kolegow (...), aby wyjasnia¢
| opisywaé sprawy, ktore dziejq si¢ za kulisami i o ktorych ludzie nie dowiedzieliby sie, gdybysmy
ich nie opisywali; Media (...) muszq wyjasniac¢. Muszq probowac¢ wskazywaé scenariusze, (...)
odpowiednio wczesnie dostrzegac kryzysy i o nich informowac.

Powinnos¢ ta wynika zdaniem badanych dziennikarzy przede wszystkim ze zobowigzan
wobec odbiorcéw przekazu mediow, ktérzy maja prawo do wyrobienia sobie wlasnej opinii
na tematy polityczne w oparciu o informacje, ktore — aby bylo to mozliwe — powinny by¢
prezentowane w sposob bezstronny: Media majq za zadanie przekazywac informacje, stany
rzeczy i ich kontekst, wyjasniac je, opisywac ich tto, a potem w zasadzie zda¢ sie na dojrzatego
odbiorce, ktory sobie na tej podstawie wyrabia opini¢ (...). Z tego wynika wigc wedtug
badanych zakaz narzucania odbiorcom wtasnych opinii: (...) naszym zadaniem jako dziennikarzy
jest (...) przede wszystkim informowac¢ (...) nasze glowne zadanie polega na tym,
aby informowa¢ ludzi, a nie aby im narzucaé naszq wolg/przekonania. W tym kontekscie badani
dziennikarze zwracali uwage na koniecznos¢ wyraznego odrozniania informacji 1 komentarza:

Mysle, ze trzeba tu rozrozniac pomiedzy klasycznym relacjonowaniem i analizq a komentarzem.

3 Szczegotowy opis zastosowanej metodologii badaf znajduje sie w: Szymanska (2016: 87-100).
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To pierwsze jest obowigzkiem kronikarskim. To drugie jest przywilejem (...). Jednocze$nie
respondenci mieli $wiadomos$¢, ze ta postawa nie jest oczywista dla wszystkich przedstawicieli
zawodu dziennikarza w Niemczech: (...) poszczegolni dziennikarze i redakcje (...) roznie do tego
podchodzq i nie chce tego teraz uogolniac.

W wypowiedziach respondentow-dziennikarzy zwraca uwage, zwlaszcza jesli zas wziac¢
pod uwage szczegdlng pozycje drukowanych medidw opiniotworczych w niemieckim
krajobrazie medialnym, swoista wrecz skromno$¢ przedstawicieli tych mediéw w postrzeganiu
wiasnej roli, ktora chca oni widzie¢ wytacznie jako towarzyszaca polityce, odzegnujac si¢ tym
samym od aspiracji do bycia aktywnym aktorem politycznym: (...) Zyczytbym sobie, zeby media
nie uwazaly si¢ za az tak wazne, aby nie rozumialy si¢ jako aktora politycznego, lecz jako
towarzysza-akompaniatora, ktory tlumaczy, informuje, wyjasnia, porzqdkuje, ktory byé moze
nawet petni rolg psa dozorujgcego [ang. watch dog], a wigc kontroluje, ktory zawsze krytycznie
przyglgda sie trzem wiadzom, ktore przewiduje nasz [trdjlpodzial wladzy i poprzez swojg
publicystyke sprawuje nad nimi kontrole, sam jednak nie uwaza sie za az tak waznego i nie
uwaza si¢ za politycznego aktora. 1 tym razem wsrod wypowiedzi znalazly si¢ jednak i takie,
ktére wskazywaly, iz podobna skromnos$¢ nie jest udziatem wszystkich przedstawicieli tego
zawodu: Szczerze mowigce ja nie [nie checg wptywad), ale by¢ moze jestem staromodny. Wiem,

Ze na pewno sq i tacy koledzy, ktorzy myslq inaczej.

e Oddzialywanie mediow

Dziennikarze niemieccy mieli jednak $wiadomos$¢ tego, ze juz sama obecno$¢ mediow
powoduje, ze oddziatuja one spotecznie. W natloku codziennych wydarzen przekaz mediow jest
bowiem z jednej strony ich odbiciem, z drugiej moze swoja obecnoscig dynamizowac ich
przebieg wzmacniajgc ich znaczenie (a brak przekazu je ostabia¢): To, co (...) obecnie
przezywamy to niewyobrazalne zageszczenie wydarzen. (...) to jest zwiqzane takze z przekazem
mediow i tym, Ze my w zasadzie ciggle / bez przerwy nadajemy, czyli relacjonujemy na zywo 24/7
i w ten sposob wywotlujemy wrazenie ogromnego nattoku wydarzen; (...) z jednej strony media
odzwierciedlajq to, co dzieje si¢ w spoleczenstwie, poniewaz podchwytujq trendy [spoteczne],
ale z drugiej tez je wzmacniajq.

W tym kontek$cie dziennikarze rozumieli, Ze muszg dochowac¢ szczegdlnej staranno$ci
warsztatu: W pierwszym rzedzie chodzi o to, Zeby niczego nie pomijac (niedopuszczanie do gtosu
innych opinii, albo dopuszczanie ich w zbyt malym zakresie jest jakims rodzajem pomijania

czesci prawdy). Jednocze$nie zdawali sobie sprawg, iz obiektywizm przekazu jest jedynie
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postulatem, ktory jest trudno realizowalny, poniewaz autorami doniesien medialnych sg ludzie,
anie maszyny: Kazdy dziennikarz ma rzecz jasna pewnq hierarchie wartosci i nastawienie
[postawy], ktore (...) stajq sie czytelne w jego relacjach/doniesieniach.

W $wietle wypowiedzi badanych takze linia redakcyjna nie jest oboj¢tna dla sposobu
prezentowania omawianej tematyki: W pierwszej kolejnosci media sq przekaznikiem, to znaczy
media (...) niekoniecznie powinny cos forsowaé, ale (...) np. nasza redakcja/wydawnictwo (...),
my w naszej deklaracji programowej opowiadamy sie za integracjq europejskq, tzn. to zostato
literalnie zapisane w deklaracji programowej redakcji, (...) i w tym kontekscie media odgrywajg
naturalnie znaczgcq role, zarowno w jednym, jak i drugim kierunku [w sensie tak za,
jak i przeciw Europie], wpfywajgc na ksztatt opinii publicznej.

Przedstawiciele niemieckich dziennikarzy dostrzegaja wiec, ze obecno$¢ medidw nie jest
dla systemu politycznego obojetna, a same media sa elementem politycznego pola sitowego:
Tak, no wiec ja uwazam, ze my jako media, jesli zajmujemy si¢ sprawozdawstwem politycznym,
to zasadniczo znajdujemy si¢ wewngqtrz [okreslonego] pola sitowego. Nie unosimy si¢ nad
wydarzeniami. Jestesmy ich czescig [czg$cia ,,pola sitowego”]. Odgrywamy w nich swojg wltasng

role (...) rowniez jestesmy aktorami. Nie jestesmy tylko obserwatorami.

e Znaczenie przekazu mediow dla politykow

Badani dziennikarze niemieccy byli $wiadomi duzego znaczenia przekazu mediow dla
przedstawicieli $wiata polityki. W opinii respondentdw politycy na ogédt bardzo pilnie §ledzg
doniesienia medialne i to nie tylko na wtasny temat, a czynia to, aby uzyskac rozeznanie co do
swojej aktualnej pozycji i sytuacji: (...) [politycy generalnie przygladaja si¢ mediom, czytajg tez
miedzy wierszami| nie chodzi przy tym wylqgcznie o komentarze, ale w ogole o przekaz, o to,
ktorzy aktorzy sq w nim obecni, a ktore wydarzenia przechodzq na przyktad bez echa oraz
0 [inne] rzeczy, gdzie kontakt i wzajemne powigzania sq znacznie, znacznie blizsze, niz to sig
wydaje na zewngtrz. Wypowiedzi badanych dziennikarzy wskazywaty jednak, iz rozumiejg oni,
ze zaleznos¢ ta jest obustronna, poniewaz réwniez oni zalezg od politykoéw jako Zrddta swoich
informacji politycznych: Potrzebujemy naszych zZrodetl informacji, potrzebujemy politykow,
liderow, ale oni tez nas potrzebujq i bardzo doktadnie patrzq, ktore z ich wypowiedzi przedostaly

sie do mediow i dostosowujq do tego swoje strategie [komunikacyjne].

e Prognozy odnosnie do ksztattu przysztych relacji mediow i polityki

56



Political Preferences

Niemieccy dziennikarze formulujac prognozy dotyczace relacji mediéw 1 polityki, byli
raczej pesymistami. W przeprowadzonych wywiadach wyrazali opinie, wedle ktérych pozycja
medidow bedzie w przysztosci stabnaé, podczas gdy rosngé bedzie znaczenie politykoéw: Nie
sqdze, ze wladza mediow wzrosnie. Juz chocby tylko dlatego, zZe dziennikarzy jest coraz mniej
a media oszczedzajq. Mysle, Ze ostatecznie to polityka staje sie coraz potezniejsza. Polityka nie
musi oszczedzal. Nie wierze, zZe dzisiaj jest mniej urzednikow w Ministerstwie Finansow niz byto
ich 10 lat temu, prawdopodobnie jest odwrotnie. Czyli ze media bedg musialy by¢ bardzo, ale to

bardzo dobre, aby nadal moc zachowac range swoich doniesien.

Wypowiedzi niemieckich politykow

e Roleizadania spoteczne mediow

Zdaniem niemieckich politykow uktad obecnych wzajemnych relacji medidow 1 polityki
jest w zasadzie poprawny, cho¢ wyraznie wazne zdaje si¢ by¢ w ich odczuciu zachowanie
wlasciwego dystansu: Uwazam, ze relacje sq (...) w porzqdku. Nie ma ani bratania sie¢ (cho¢
oczywiscie zawsze istniejg wyjqtki), ani [wrogosci]. W mojej opinii media staly si¢ bardziej
otwarte. (...) Uktad staje si¢ problematyczny, kiedy dziennikarze i politycy si¢ najpierw bratajg,
apotem ‘rozwodzq’ (...). W przypadku prawdziwie profesjonalnych dziennikarzy i politykow
kwestie prywatne nie odgrywajq Zadnej roli, a kolesiostwo i kumoterstwo sq marginesem.

Wypowiedzi wielu badanych politykéw dowodzity rdwniez, iz sa oni §wiadomi faktu,
ze uklad wigzacych ich relacji z mediami jest obustronny, tzn. polityka i media sg dla siebie
nieodzowne: Istnieje, i jest to rozsqdne, wyrazny rozdzial zadan: jedni nie powinni nadmiernie
ingerowad w prace drugich, ale tez trzeba wychodzi¢ sobie naprzeciw, poniewaz obie strony sq
na siebie zdane; Polityka probuje by¢ blisko mediow, ale i odwrotnie (...); Kazdy polityk jest
zdany na to, zZe jego przekaz/przestanie zostanie dostrzezone rowniez w mediach. W tym sensie
media odgrywajq wiec role decydujgcg; Jest to (...) swoista symbioza,(...) niezadrukowany
papier nie sprzedaje si¢ dobrze — to znaczy, ze rowniez przedstawiciele mediow sq zdani na fto,
aby utrzymywad kontakty z politykami. (...) Zeby otrzymywaé informacje, dzieki ktérym w ogéle
mozna oceni¢ biezgcy stan rzeczy i wyrobic¢ sobie wilasne zdanie. I odwrotnie (...) kazdy polityk
jest Zywotnie zainteresowany tym, aby utrzymywac dobre relacje z mediami, poniewaz
W przeciwnym razie w zasadzie bylby on pozbawiony mozliwosci oddzialywania na opinie
publiczng, a przez to i wplywanie na jej zmiane; Jest to uktad wzajemnej zaleznosci. Polityka jest

skazana na media, aby mogta upubliczniaé swoje idee i wyobrazenia. Z drugiej zas strony media
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sq zalezne od polityki, poniewaz dzigki niej zarabiajq na swoje utrzymanie. Co wigcej,
W wypowiedziach niemieckich politykow wida¢ wyraznie, ze nie zawsze zalezno$¢ ta jest dla
nich wygodna, jako ze gldownym zadaniem mediéw jest zwykle kontrolowanie (a wigc nader
czesto krytykowanie) polityki. Mimo to jednak respondenci mieli §wiadomo$¢ nieodzownosci
istnienia niezaleznych mediéw w systemie demokratycznym: [Relacje] sq zmienne i naturalnie
czesto napiete, poniewaz media majg zadanie demaskowacé stabosci i bledy polityki i dlatego
media nie zawsze sq przez politykow lubiane. Z drugiej strony politycy wiedzq, ze bez mediow nie
mogliby istnie¢. Z kolei media tez potrzebujg politykow, Zeby mie¢ o czym pisac i o czym
informowac. W tym sensie relacje mediow i polityki cechuje swoista hustawka emocji; [Relacje]
sq czasami napigte, czasami na luzie. Relacje stajq sie trudne wtedy, kiedy pojawiajq sie
[kontrowersje] [ludzie, ktorzy dzialajq i myslg kontrowersyjnie. (...) Jednostronnosé¢ jest
niebezpieczna i nikomu niepotrzebna. Powinnismy wigc staraé si¢ by¢ otwartymi na krytyke
| umiec¢ z nig obchodzi¢; Jestesmy w pewien sposob od siebie zalezni, polityka i media. Czasami
dystans bywa za duzy, a czasami za maty. To rodzaj relacji napiecia, gdzie trzeba caly czas miec
na uwadze, aby zachowac rownowage. Ale media petniqg wlasnie funkcje straznika demokracji,
sq ‘czwartg wladzq’, pelniqg wigc bardzo wazng role; Jesli chodzi o wydarzenia polityczne, to
[media i polityka] sq od siebie nawzajem zalezne. Mysle, Ze sie nawzajem inspirujq.
Ale oczywiscie to nie zawsze jest wylqcznie ‘mile’, (...) nie zawsze jest pozytywne to, jak media
dzialajq, ale sq one trwatym elementem [Systemu].

W sSwietle opinii badanych politykéw specjalne znaczenie ma obecno$¢ medidow
w odniesieniu  do polityki europejskiej, gdzie mozliwos¢ bezposredniego kontaktu
przedstawicieli polityki 1 spoteczenstwa jest utrudniona. W tym kontekscie politycy uwazali,
1z media pelnia wazng funkcje edukacyjng i1 informacyjng: (...) europarlamentarzysci jeszcze
bardziej niz postowie do Bundestagu liczq na to, ze ktos wyjasni zwyklym ludziom na ulicy, czym
wlasciwie si¢ zajmujq. To jest dos¢ abstrakcyjne [dla wielu]. W szkole bardzo mato mowi si¢ na
temat tego, jak dzialajq instytucje europejskie. Bez przekazu mediow prawie nic nie dociera do
ludzi z tego, o czym tam sig¢ decyduje. Takze politycy opozycyjni zwracali w swoich
wypowiedziach uwage na korzysci, jakie wynikaja dla nich z posiadania dobrych relacji
z mediami: Zyskuje na tym, zZe mam dobre relacje z mediami i moge stosunkowo blisko
wspolpracowac z niektorymi mediami, po to, by wspiera¢ mojg skutecznos¢ jako opozycji.

Co ciekawe, wsrdd uzyskanych wypowiedzi znalazly si¢ 1 opinie, ktore pokazuja,
ze przynajmniej cze$S¢ politykow wcale nie odczuwa potrzeby przejmowania inicjatywy

komunikacyjnej przy pomocy nowych medidw: Jestem raczej wstrzemigzliwy [w uzywaniu
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nowych mediow] i koncentruje si¢ na tym, co jest dla mnie wazne. Wole raczej wysta¢ mediom
(...) jedno oswiadczenie mniej, niz bez ustanku pisac na Twitterze, Facebooku itp.

Tylko jeden z politykéw lokalnych dat w swojej wypowiedzi wyraz przekonaniu, ze to
media majg w relacji z polityka pozycje dominujaca: Media sq silniejsze niz polityka (...)
Z powodu wielkosci mediow i ich zasiegu. Media majq silniejszy wplyw, wiekszq wladze. (...)
A jak juz raz wpadniesz w tryby tej machiny medialnej, to raczej nie masz szans, zZeby si¢ od

uwolnic, bo nie masz szans na to, aby stworzy¢ jakgs alternatywng opinie publiczng.

o Krytyka dziatania mediow

W wypowiedziach badanych politykéw do$¢ czesto odnalezé mozna réwniez glosy
krytykujace rézne aspekty tzw. logiki mediow, ktora czynili oni odpowiedzialng za obecnosé
takich zjawisk, jak skandalizacja polityki, jej trywializacja, nadmierny negatywizm jej opisu itp.:
Generalnie uwazam, ze media za mato informujq o pociggach, ktore dojechaty, a za duzo o tych,
ktore sie wykoleily. To skandalizowanie na skalge przemystowq. (...) mam wrazenie, ze media
pitujg galqz, na ktorej same siedzq. (...) wszystko chce si¢ przebié¢ (...) a przeciez sq rzeczy,
ktorych w ktoryms momencie nie da sie juz przebic¢ (...) wtedy te media, ktore nie stawiajg
na solidnos¢ swojego przekazu, bedq miec¢ pod gorke, Zauwazam, zZe w naszej krajowej prasie
W zasadzie nie jestem w stanie przebi¢ si¢ ze swoim przekazem, a prasa jest coraz mniej
zainteresowana materiatami prasowymi, ktore ode mnie otrzymuje. (...) ale Ze wczoraj spotkatem
sig z krolowg [brytyjskal, taaak (smiech), to bylo oczywiscie niezwykle interesujgce. Jasne,
ze bylo to super przezycie, ale jak sie jest do tego redukowanym, to to jest troche stabe.

Respondenci krytykowali tez niepojaco rosnace tempo pracy mediow, ktore przektada sie
na spadek jakos$ci ich przekazu: To co sie najbardziej zmienito, to szybkosé, [przekaz] stal sie
szybszy (...), poniewaZz gazety mozna tez rownoczesnie czyta¢ w Internecie. Jest tez ‘Spiegel
Online’, ‘BILD Online‘, ‘ZDF Online’, ‘Tagesschau Online‘ i tam mozna czyta¢ te wszystkie
doniesienia na gorgco na paskach [jeszcze w czasie trwania] posiedzenia. I czasem pojawia sie
coS, na co mozna natychmiast zareagowac, to nabralo przyspieszenia. Ale nie zawartosc
informacyjna; Przez to, jak media rozwinely si¢ w ostatnich latach, wiele [W przekazie] staje si¢
zbyt dorazne, a by¢ moze tez niezbyt doktadnie i zbyt pobieznie przygotowywane, co nie miatoby
by¢ moze miejsca, gdyby media nie musialy co sekunde permanentnie zamieszczaé nowych
newsow, bez wzgledu na to, czy sq prawdziwe czy nie (...).

Badani politycy zdawali si¢ rowniez dostrzegaé, iz tzw. logika mediéw i trend ich

rozwoju stoja w sprzecznosci z kierunkiem rozwoju polityki, ktora staje si¢ coraz bardziej
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zlozona, podczas kiedy media majg coraz mniej przestrzeni, aby t¢ ztozonos¢ nalezycie oddac
w swoim przekazie: W moim przekonaniu polityka robi sie coraz bardziej skomplikowana.
AW mediach jest coraz trudniej to wszystko wiernie przedstawié. Czesto ma sig¢ wrazenie,
ze wszystko sig skraca, splaszcza. Czyli Ze nie ma wystarczajqcej oferty medialnej, ktora by
rzeczywiscie prezentowata cate spektrum [wydarzen] i dokonywata oceny, rysowata ich
okolicznosci.

Niektérzy z badanych politykow wyrazali réwniez pewne obawy zwigzane
Z pojawianiem si¢ okreslonego typu dziennikarzy, ktérzy nie chca ograniczaé si¢ jedynie do
monitorowania procesoOw politycznych, lecz chcag w nich bra¢ aktywny, sprawczy udziat: Sq tacy
dziennikarze, ktorzy sami siebie okreslajq jako czwartqg wladze w panstwie (...) i tu trzeba byloby
sie zastanowié, czy tak by¢ powinno, Ze media same rowniez uprawiajq polityke. Mysle, Ze to jest
trend, ktory daje sie coraz czesciej zauwazaé. Niektore z tytutdéw mediow byly przez badanych
politykéw krytykowane wprost jako probujace aktywnie uprawia¢ swoja wilasng polityke,
tj. wychodzi¢ poza przewidziane dla mediow standardy zachowania w systemie
demokratycznym: (...) Kwestia BILD-Zeitung. Postrzegam BILD-Zeitung jako szczegdlne
medium, ktére samo chce uprawiaé¢ wlasng polityke. | silnie oddziatuje na agende tematyczng.
| jest to dla mnie bardzo kontrowersyjne. Na przyktad w przypadku tematu Grecji — te nagonki
BILDa na Grecje. Uwazam, ze jest to szczegolnie duzy problem, (...) kiedy media majg swojq
opinie i chcg uprawiac polityke w formie takich kampanii podjudzania (...). Takze obecnos¢
nowych mediéw nie jest w opinii badanych obojetna dla relacji wzajemnych mediow i polityki,
poniewaz staja si¢ one czesto forum kreowania opinii w oparciu o niewiarygodne informacje,
dlatego istotne jest podjecie staran na rzecz podniesienia kompetencji medialnych mozliwie
szerokich kregow spoteczenstwa: Internet daje mozliwos¢ upowszechniania jakichs teorii
spiskowych. Tym wazniejsza staje sie w tym wzgledzie kompetencja medialna spoteczenstwa. I tu
Jjest, jak sqdze, nadal bardzo wiele do zrobienia.

Badani politycy bariery w sprawnym wspieraniu przez media demokracji jako systemu
politycznego upatrywali rowniez w dualizmie interesow/celéw przedsiebiorstw medialnych,
ktérych zadaniem — obok wypetniania okreslonych funkcji spotecznych — jest rowniez
generowanie zyskow: Oczywiscie zasadniczo zadaniem mediow jest przede wszystkim zbieranie
opinii i informacji i ich publikowanie i to w formie, ktora bedzie dla ludzi atrakcyjna. To znaczy
Jjednak, ze jest to rowniez komercyjny przemyst. Z komercyjnymi interesami. A to, ze media
muszq z jednej strony przekazywac informacje, a z drugiej dbac¢ o wiasny naktad i dochody

Z reklam, jest procesem, z ktorym media muszg sobie codziennie radzi¢. Stad w ich
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wypowiedziach, 1 co ciekawe, takze w wypowiedziach politykow opozycji, wida¢ zrozumienie
dla koniecznosci istnienia rowniez mediow publicznych, ktoérych funkcjonowanie — choé
réwniez budzace ich pewng umiarkowang krytyke w kontekscie niezaleznosci tych mediow — nie
moze by¢ dyktowane wyltacznie imperatywem ekonomicznym: TO oczywiscie Zle, ze dyrektorzy
| najwazniejsi wspolpracownicy w mediach publicznych sq podsytani tam przez partie. To
znaczy, kiedy dyrektorem zostaje ktos, kto wczesniej byt rzecznikiem rzqdu, to jest to nie do
przyjecia. Z drugiej strony jednak mamy w Niemczech ogromny przywilej z posiadania
publicznego radia i telewizji, ktore nie muszq mysle¢ wylgcznie w kategoriach ekonomicznych,
tak jak inne gazety czy media. Innymi stowy jestem tu w rozterce, bo uwazam, ze obecnos¢
mediow publicznych jest wazna i ze trzeba je oczywiscie rowniez kontrolowac.

W ogdle postulat obiektywizmu mediow pojawial si¢ jeszcze w wypowiedziach
co najmniej kilku innych politykéw: Sq takie media, zwlaszcza te, z ktorymi nie ma sie dobrego
osobistego kontaktu, ktore w sposob catkiem swiadomy z catego wywiadu biorq tylko tych kilka
cytatow, ktore w efekcie zupeinie przeinaczajq to, co mialo byé powiedziane. Szczeg6Olne
zastrzezenia budzac w gronie politykow po lewej stronie sceny politycznej: W mediach,
ktore reprezentujg te samq lini¢ polityczng znacznie wyrazniej akcentowane sq okreslone
stanowiska polityczne, (...) w znacznie bardziej pozytywnym swietle. A w mediach, ktore
reprezentujg odmienng lini¢ polityczng, przekaz jest nacechowany bardziej negatywnie. W tym
kontekscie mysle, Ze przekaz politykow lewicowych jest w mediach czesto prezentowany

niewtasciwie albo pobieznie.

e Prognozy odnosnie ksztattu przysztych relacji mediow i polityki

W swoich prognozach dotyczacych mozliwego uktadu mediéw 1 polityki w przysztosci
badani respondenci zachowywali duzg ostroznos¢. Wsrdd przyczyn swojej niepewnosci co do
przysziego ksztattu tych relacji politycy niemieccy wskazywali dynamiczne zmiany, jakie Stale
dokonujg si¢ w sferze medidw: Nie umiem tego w tej chwili przewidzie¢. Bo w Zaden sposob nie
potrafie sobie wyobrazi¢ roli mediow za 10 lat*. Czy w ogdle bedq jeszcze gazety w klasycznym
sensie? Jak bedzie wyglgdata telewizja? Media na pewno bede petni¢ wazng role, ale nie wiem
jakg. Wobec $wiadomosci zachodzacych w sferze medidéw zmian w wypowiedziach badanych
politykow wyraznie pobrzmiewaly obawy natury ekonomicznej: Pytaniem jest, jaki model

biznesowy/dziatalnosci gospodarczej utrzyma Swiat mediow, Poniewaz jest przeciez jasne,

4 Politycy i dziennikarze pytani byli o to, jak wyobrazaja sobie wzajemne relacje mediow i polityki w perspektywie
wiasnie 10 lat.
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Ze jakos musi si¢ on finansowaé. [Media] rowniez w przysziosci nie bedg mogly zZyé samym
powietrzem i mitosciq i bedq potrzebowac modelu biznesowego, ktory pozwoli im si¢ utrzymac.
Zatem to, jakie znaczenie beda mie¢ media w przysztosci, zaleze¢ bedzie od ich przysziej
kondycji, od ich przyszilej formuly (jakie to beda media?) oraz tego, czy bedzie jeszcze
przestrzen — gltownie ekonomiczna — dla dziennikarstwa jakosciowego: Naktady mediow
drukowanych z roku na rok systematycznie spadajq. Wiele dzieje sie za posrednictwem Internetu,
co wiqze sie z tym, Ze konsument nie zawsze gotow jest za to ptacic¢. Redaktorzy utrzymujq sie
jednak oczywiscie ze swoich pensji, dlatego musimy bacznie przyglgdac sie tym ogromnym
przemianom, jakie dokonujg si¢ w branzy medialnej, (...) czy rowniez dziennikarstwo jakosciowe
bedzie mozliwe w przysztosci, tak jak do tego przywyklismy w przeszioSci; Zyczytbym sobie,
aby istniata formuta, ktora rowniez w przyszlosci umozliwi istnienie dziennikarstwa
jakosciowego. To bedzie musiato dokonac sie rowniez poza systemem mediow publicznych,
za ktorym mocno sie opowiadam. By¢é moze w formie, ktorej jeszcze dzisiaj nie znamy. Czy nadal
bedzie obecna klasyczna gazeta, tego nie wiem, ale im wiecej informacji bedzie dostepnych, tym
wigksza bedzie koniecznosé/potrzeba kazdego [z nas), aby cos z tego wybrac i umiec to ocenic.

Kierunek rozwoju mediéw budzit rowniez niepokdj politykéw w kontekscie wptywu tego
rozwoju na spdjnos$¢ spoteczenstwa, to znaczy wyrazali oni obawy, czy media przysztosci nadal
beda w stanie wypetnia¢ swojg funkcj¢ integracji spoleczenstwa: (...) kolejng kwestiq jest, czy
nadal bedg istnie¢ formaty/media, z ktorych przekazu korzysta¢ bedzie wigkszos¢ spoleczenstwa
kraju? To tez bedzie miato wplyw na to, jak w Niemczech bedzie si¢ rozwijac kultura polityczna.
Drzisiaj ciggle jeszcze jest tak, Ze wiele milionow ludzi codziennie wieczorem oglgda wiadomosci
[Tagesschau]. I jesli zdolato si¢ tam przedostaé ze swoim przestaniem, albo obejrzato ten
program, to wiedziato sie, czego wigkszos¢ spoteczenstwa sie dowiedziata. I mysle, ze to jest
wazne. Wezesniej byly trzy telewizyjne i w sobote wieczorem wszyscy oglgdali ten sam program.
Drzisiaj juz tak nie jest. Ale wazne jest, ze jest jeszcze tych kilka rzeczy, ktore dalej konsolidujq
[dost. trzymaja w kupie] kraj (...). W tym sensie model funkcjonowania mediow nie jest
wylgcznie kwestiq natury ekonomicznej, ale tez polityczng.

W gronie respondentdw znaleZli si¢ i tacy, ktorzy uwazali, Zze w przyszlo$ci nic si¢ nie
zmieni, a relacje mediow 1 polityki rowniez w przysztosci bedg wygladac tak samo: Dokladnie
tak samo jak teraz. Mysle, ze rolg mediow zawsze bedzie informowac o dyskusjach i decyzjach
I je objasnia¢. Jednak wigkszo$¢ respondentow uwazata, ze media — cho¢ zapewne utrzymaja
swoje znaczenie — to jednak beda si¢ zmieniaé, takze jesli chodzi o forme przekazu: Media

zachowajq swoje znaczenie, ale (...) ten trend do skandalizowania na diuzszq mete nie zda
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egzaminu. Ludzie [odbiorcy] bedq tego unikaé [dost. wylamywaé sie z tego], to znaczy
tradycyjny, wyksztatcony czytelnik zyska przez sie¢ mozliwos¢ bycia swoim wtasnym redaktorem,
ktory moze sam wyszukiwa¢ i sprawdza¢ sobie informacje. W wypowiedziach badanych znalez¢
mozna bylo réwniez argumenty przemawiajace za teza, ze media bgda si¢ zmieniaé, a zyskiwac
na znaczeniu bedg te sposrod nich, ktore bedg mie¢ w ofercie pogl¢biong informacj¢: Media
zasadniczo bedg zyskiwacé na znaczeniu, tego jestem pewien. Ktore z nich to bedq konkretnie, to
zobaczymy. Mysle tez, ze znacznie wzmoze sig ilos¢/przeptyw informacji w sieci. Co do naktadow
gazet, to tu postawilbym znak zapytania — przynajmniej w odniesieniu do (...) prasy codziennej —
(...) inne wydawnictwa, jak (...) miesigczniki czy tygodniki, bedq zyskiwaé na znaczeniu,
poniewaz by¢ moze bedzie w nich mozna glebiej analizowaé i szczegotowiej informowac

[o wydarzeniach].

Whioski

W S$wietle wynikéw przeprowadzonych wywiadow w §rodowisku niemieckich
dziennikarzy prasowych i politykow wida¢ wyraznie, ze uktad istniejacych relacji (ktore przez
obie strony pojmowane sg jako zrownowazone i wazne dla obu stron) jest stabilny
i akceptowany zarowno przez dziennikarzy, jak i politykow®. Wspominane w wypowiedziach
zarbwno przez przedstawicieli §wiata polityki, jak i medidéw zjawiska, ktére oceniali oni
krytycznie (np. wykraczanie poza swoje kompetencje przez niektorych dziennikarzy/niektore
media, ewentualnie przypadki nadmiernej fraternizacji dziennikarzy 1 politykow), stanowig
w swietle tych wypowiedzi jedynie margines tych relacji. Dziennikarze niemieccy sa $wiadomi
wywieranego przez nich wptywu na dyskurs polityczny i1 zdaja sobie sprawe z koniecznosci
zachowania nalezytych standardow dziatania. Z kolei politycy niemieccy dostrzegajac
nieodzowno$¢ obecnosci mediow w systemie demokratycznym, sa oczywiscie swiadomi (i jest
to Swiadomo$¢ krytyczna) logiki dziatania mediow, ktora czynia oni odpowiedzialng za
powstanie wielu negatywnych zjawisk, takich jak nadmierny negatywizm przekazu, jego
skrotowos$¢, pobieznosé, niestarannos¢, sktonnos¢ do skandalizowania itd. Wiedzg oni jednak —
1 najwyrazniej rowniez to akceptuja — iz media nie moga funkcjonowaé inaczej z uwagi na
dualno$¢ wiasnych funkcji spolecznych (z jednej strony informowanie, edukowanie,

integrowanie itd. spoleczenstwa, a z drugiej konieczno$¢ zarabiania pieniedzy na wlasne

® Cho¢ oczywiscie brak bylo wérdéd badanych politykow przedstawicieli AfD (znajdujacej sie w okresie badan
w bardzo glebokim kryzysie, ktory grozit realnym rozpadem partii, stad nie udato si¢ pozyska¢ zadnego z politykow
dla badan), ktorych stosunek do medidow jest bardzo krytyczny.
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utrzymanie i generowanie dochodow dla wiascicieli). W tym konteks$cie szczegdlne znaczenie
zyskuje w oczach politykéw obecno$¢ mediow publicznych, ktérych dziatanie ma w mniejszym
stopniu opiera¢ si¢ na imperatywie ekonomicznym. W $wietle wypowiedzi uzyskanych od
politykéw nie wida¢ takze — moze poza kategorig politykow opozycji — jakiej$ szczegodlnej
gotowosci do komunikacyjnego ‘usamodzielniania si¢” od medidéw masowych za pomocg
np. medidw spotecznosciowych. Nawet wspomniani politycy opozycyjni stawiaja w tym
zakresie raczej na kooperacj¢ z mediami, niz samodzielno$¢ komunikacyjna.

Uwage zwraca natomiast, iz zarowno w przypadku wypowiedzi uzyskanych
od dziennikarzy, jak i odpowiedzi udzielanych w trakcie wywiadow przez politykow, najwicksze
obawy w odniesieniu do ksztaltu i jakosci relacji medidw i polityki w przyszitosci powoduje
przyszta kondycja ekonomiczna, finansowa mediow. W $wietle uzyskanych wypowiedzi
przyszty model biznesowy mediéw zdaje si¢ by¢ kluczowym czynnikiem warunkujacym jakos¢
tych relacji w przysztosci. To, w jaki sposob media beda radzi¢ sobie z rosnacag stale liczba
medidow internetowych i1 kurczacym si¢ rynkiem reklam, oraz to, czy w tym uktadzie zostanie
zachowana przestrzen dla obecnos$ci tzw. dziennikarstwa jako$ciowego, czyli nastawionego na
informacje¢ rzetelna, poglebiong i zrozumiatg dla odbiorcy, bedzie mie¢ zasadnicze znaczenie dla
tego, w jakim zakresie i z jakim skutkiem media begda pelni¢ swoje funkcje spoteczne.

Szczegblnie mocne obawy w tym zakresie byty obecne w wypowiedziach dziennikarzy.
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Abstract:

Observers or activists? Citizen journalists and the public sphere

Citizen journalism is frequently perceived as one of the most important developments in
the media in early XXI century. However, several important issues have to be discussed in order
to describe the nature of this phenomenon. One of these questions refers to the way citizen
journalists cover important social and political events and debates — trying to participate in the
public debate, and to shape public sphere. The most important question in this respect is: are they
mostly neutral observers — or rather engaged activists? On the other hand, independently from
the answer regarding mentioned question, we need to assess citizen journalists’ ability to product
newsworthy, relevant stories which at the same time meet the standards of “serious” journalism
(with its basic rules, as separation of facts and opinion). All these issues are analyzed in this
article in context of results of research project “Training or improvisation? Citizen journalist and
their journalistic education”, carried out in Six European countries (United Kingdom, Germany,
Austria, Switzerland, Italy, and Poland). This text concentrates on results from Poland, providing
also some comparative data from other five countries. Research methods included: desk study
which helped to map the field of citizen journalism and provide the most relevant examples in
each country as well as semi-structured interviews with 9 (in each country, 54 in sum)
practitioners in the field, representing three different types of citizen journalism.

Key words:
citizen journalism, participatory journalism, public sphere, activism, journalistic ethics, digital

media

Wprowadzenie
Dziennikarstwo obywatelskie to z pewnoscia jedno z wazniejszych zjawisk ostatniej

dekady w $wiecie mediow (Wall 2017: 134). Nie jest to zjawisko tatwe do zdefiniowania,
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dlatego tez pojawiajg si¢ liczne pytania dotyczace jego natury i mozliwych jego interpretacji.
Liczne watpliwosci budzi na przyktad poziom merytoryczny pracy dziennikarzy obywatelskich,
na przyktad ich umiej¢tnosci w zakresie rozdzielania informacji od opinii 1 utrzymywania
innych, tradycyjnych standardéw pracy dziennikarskiej. Moga one w istotnym stopniu wptywac
na charakter tworzonych przez nich tresci, warunkujac rdwniez ich pozycje w spektrum debaty
publicznej.

Wsrod rodzacych sie pytan pojawia si¢ zatem takze kwestia uczestnictwa tego typu
tworcow zawarto$ci mediow w funkcjonowaniu debaty publicznej. Dotyczy to zaréwno
procesOw przygotowywania i opracowania przez nich wilasnych materialéw o charakterze
dziennikarskim, jak i ich wspotpracy z dziennikarzami profesjonalnymi.

Dowodzg tego chociazby toczace si¢ obecnie dyskusje na temat falszywych wiadomosci,
czyli fake news (bo ta angielska nazwa jest najczes$ciej uzywana do opisania calego zjawiska).
Te, tworzone czesto (cho¢ nie zawsze) w sposob amatorski (przyktad macedonskich nastolatkow
1 ich artykuléw o amerykanskiej kampanii prezydenckiej) i niemajace nic wspolnego
z dziennikarska rzetelno$cig i standardami, teksty w odpowiednich warunkach moga wywierac
widoczny wplyw na przebieg debaty publicznej. Mowa tutaj o decyzjach podejmowanych na
przyktad przez wyborcoOw lub uczestnikow referendum. Skala i natura tego zjawiska sa wciaz
jeszcze (wobec braku odpowiednich badan) niewiadoma. Jest jednak pewne, ze wystepuje ono
w niemal wszystkich krajach, w ktorych rozwija si¢ technologia cyfrowa.

Mozna takze zaobserwowal, ze przynajmniej czg$¢ dziennikarzy obywatelskich,
swiadomie lub nie§wiadomie, przekracza w ramach swojej pracy granice pomiedzy byciem
obserwatorem rzeczywistosci a byciem aktywnym uczestnikiem proceséw politycznych,
agitujacym na rzecz jednej ze stron biezacych spordw politycznych. Nie jest to oczywiscie
zjawisko nowe, bo obserwujemy je takze w tradycyjnych, zinstytucjonalizowanych mediach.
Warto jednak zastanowi¢ si¢ na jego skalg i konsekwencjami.

Artykul odnosi si¢ do wyzej wymienionych kwestii, w oparciu o wyniki badania
,» Training or improvisation? Citizen journalist and their journalistic education—a comparative
study in six European countries”. Badaniu, majagcemu charakter poréwnawczy, poddano
dziennikarzy obywatelskich z szesciu krajow europejskich (Niemcy, Wtochy, Wielka Brytania,
Polska, Austria, Szwajcaria), reprezentujacych rozne modele systemu medialnego i r6zne kultury

dziennikarskie. Tekst koncentruje si¢ na wynikach polskiej czeSci badania (przeprowadzonej
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przez autora artykulu), umieszczajgc je takze w Kkontek$cie badan przeprowadzonych

W pozostatych krajach (przez badaczy z innych krajow).

Dziennikarstwo obywatelskie w teorii i praktyce

Analizy dotyczace natury i roli dziennikarstwa obywatelskiego sg dzi§ intensywnie
rozwijajaca si¢, w niektorych przynajmniej krajach, sfera badan medioznawczych. Przyczynia
si¢ do tego przede wszystkim rozwdj cyfrowych technologii komunikowania, dajacy
niespotykang wczesniej mozliwos¢ uczestnictwa szerokich rzesz o0sob w tworzeniu
I rozpowszechnianiu zawartosci mediow. Bez watpienia oznacza to takze swego rodzaju
demokratyzacje w zakresie produkcji zawarto$ci medidw 1 przelamanie tradycyjnego monopolu
medioéw instytucjonalnych w tym zakresie (Lewis et al. 2010: 164).

Samo zjawisko dziennikarstwa obywatelskiego jest jednak starsze niz media cyfrowe.
Pewne jego przejawy byly obserwowane wczesniej, rowniez w Polsce. Przyktadami moga by¢
tutaj ,,korespondenci robotniczy i chlopscy” w czasach stalinowskich, cho¢ w tym przypadku
bylo to raczej zjawisko odgoérnie sterowane przez dwczesne wiadze niz przejaw naturalnych
tendencji spotecznych czy technologicznych (Kepa 1998: 234).

Definiowanie dziennikarstwa obywatelskiego nastr¢cza pewnych trudnosci. Mamy tu
bowiem do czynienia z bardzo duzg liczbg zjawisk, ktore mozemy w tym konteks$cie analizowaé
(Lewis et al. 2010: 168).

Wsrdéd najpopularniejszych definicji dziennikarstwa obywatelskiego znajdziemy te
zaproponowang przez Jaya Rosena (2008), ktory stwierdzit, ze ,,Kiedy ludzie znani wcze$niej
jako publicznos$¢ zaczynaja korzysta¢ z bedacych w ich posiadaniu narzedzi pracy dziennikarza,
by informowa¢ si¢ wzajemnie, mamy do czynienia z dziennikarstwem obywatelskim”. Takze
w innych definicjach podkreslane jest, ze dziennikarstwo obywatelskie to przede wszystkim
dzialanie os6b niebedacych profesjonalistami w dziedzinie mediéw. Dziatajg oni regularnie badz
okazyjnie, przygotowujgc rdéznego rodzaju przekazy, od pojedynczego zdjecia po regularne
pakiety informacji (Wall 2015: 798).

Co wazne, wiele definicji akcentuje tez role¢ dziennikarstwa obywatelskiego jako wktadu
poszczegoOlnych obywateli do dyskusji w sferze publicznej, w postaci krotkich informacji,
syntez, raportow czy opinii. Moze si¢ dzia¢ to zar6wno na poziomie lokalnym, jak i globalnym
(Nah et al. 2015: 400).
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Z kolei David Jasun Carr i in. (2014: 453-454) wyrdzniajg dwie definicje dziennikarstwa
obywatelskiego — waska i szeroka. Wedle definicji waskiej, obejmuje ono sytuacje,
gdy obywatele przekazuja, za pomoca nowych technologii komunikowania, informacje na temat
wydarzen, zwykle kryzysoéw lub katastrof, ktorych organizacje medialne nie moga przewidzie¢.
W zwigzku z tym ich relacje czesto wyprzedzaja relacje mediow gtdwnego nurtu. Definicja
szeroka wlgcza wiele innych aktywnosci, ktore mogg by¢ traktowane jako formy dziennikarstwa
obywatelskiego. Chodzi tu o blogi, mikroblogi czy dzielenie si¢ obrazami.

Mozna zatem zauwazy¢, ze moéwiagc o dziennikarzach obywatelskich, mamy do czynienia
z r6znymi kategoriami osob zaangazowanych w proces tworzenia zawarto$ci mediow. Na bardzo
istotny aspekt catego zjawiska zwracaja na przyktad uwage David Domingo i in. (2008: 331),
rozdzielajac dwie podstawowe plaszczyzny procesu tworzenia zawarto$ci medidow — faze
zasadniczego tworzenia samej zawartosci (jako proces techniczny i intelektualny, na przyktad
zrobienie zdjecia) oraz zarzadzanie calym procesem. W cze$ci przypadkoéw dziennikarze
obywatelscy maja kontrole tylko na pierwszej z ptaszczyzn (w przypadku wspotpracy z mediami
gtownego nurtu), w niektorych za$ majg takze kontrol¢ nad calym procesem (indywidualne
lub zbiorowe niezalezne projekty medialne).

Na potrzeby badania ,, Training or improvisation? Citizen journalist and their journalistic
education — a comparative study in six European countries” zastosowany zostal trzystopniowy
podziat dziennikarstwa obywatelskiego, zbudowany na modelu piramidy (Kus et al. 2017: 358-
359). Struktura piramidy uwzglednia dwie zmienne — czestotliwo$¢ wystepowania danych form
dziennikarstwa obywatelskiego (im blizej szczytu piramidy, tym mniejsza czestotliwosc)
organizacji medialnych (im blizej szczytu piramidy tym mniejsza).

Baze¢ zbudowanej w ten sposob piramidy tworza projekty indywidualne lub tworzone
przez male zespoly — jest to najczesciej spotykany rodzaj inicjatyw dziennikarstwa
obywatelskiego. Sa one najprostsze w realizacji, gdyz nie wymagaja duzych nakladéw
i rozbudowanej logistyki. Daja roéwniez realizujacym je osobom wysoki stopien niezaleznosci.
Mowa tu przede wszystkim o lokalnych, niezaleznych stronach internetowych i blogach.

Powyzej znajduja si¢ projekty bazujace na tworzonych przez wigksze grupy osob
platformach, w ramach ktorych poszczego6lni dziennikarze obywatelscy moga prowadzi¢ swoja

dziatalno$¢. Maja oni w tym przypadku mniejsza kontrole nad funkcjonowaniem catej platformy,
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ale tez w mniejszym stopniu wymaga to ich wysitku zwigzanego ze strong organizacyjng
i techniczng takich dziatan. Wyjatkiem sg tu oczywiscie administratorzy danego serwisu
oraz redaktorzy przegladajacy i akceptujacy teksty do publikacji.

W przypadku obu opisanych poziomoéw piramidy mozemy mowi¢ o inicjatywach
lokujacych si¢ poza polem mediéw zinstytucjonalizowanych. Cze$¢ badaczy uzywa tutaj
okreslenia ,,media alternatywne”, traktujgc tego typu inicjatywy jako alternatywe wobec
glownego nurtu dziennikarstwa (Szegda 2013: 115).

Na szczycie piramidy znajduja si¢ formy definiowane jako dziennikarstwo uczestniczace,
czyli roznego rodzaju przejawy wspOlpracy pomigdzy dziennikarzami obywatelskim
oraz tradycyjnymi organizacjami medialnymi i ich przedstawicielami. W tym przypadku beda to
juz inicjatywy lokujace si¢ w polu medidow zinstytucjonalizowanych. W zwiazku z tym mamy do
czynienia z wysokim stopniem kontroli ze strony przedstawicieli medidow gldwnego nurtu
I matym stopniem niezaleznosci wspOlpracujacych z nimi amatorow.

Powyzsze rozroznienie w istotnym stopniu warunkuje mozliwosci w zakresie
partycypacji dziennikarzy obywatelskich w debacie publicznej. Z jednej strony bowiem
niezalezne inicjatywy indywidualne lub o matej skali daja im mozliwo$¢ nieskregpowanej niczym
(poza prawem) ekspresji, z drugiej jednak strony z reguly niszowy charakter tego typu
przedsiewzig¢ mocno ogranicza mozliwo$¢ ich dotarcia do szerokich grup odbiorcow.
W przypadku wspotpracy z duzymi organizacjami medialnymi jest odwrotnie. Poziom

niezaleznosci jest niski, natomiast szanse na dotarcie do szerokiej publicznosci duzo wyzsze.

Metodologia

Zastosowane w ramach badania ,,Training or improvisation? Citizen journalist and their
journalistic education — a comparative study in six European countries” metody badawcze to:
systematyczna analiza danych z kazdego kraju dotyczacych rozwoju dziennikarstwa
obywatelskiego, wraz z najbardziej reprezentatywnymi przyktadami; jak rowniez wywiady
poglebione z dziewigcioma dziennikarzami obywatelskimi w kazdym kraju (zidentyfikowanymi
podczas badania wstgpnego), reprezentujagcymi trzy omawiane wyzej grupy dziennikarzy
obywatelskich.

Pierwsza cze$¢ badania sktadata si¢ z trzech faz. Po pierwsze, uzyte zostato narzedzie
Google News Scraper, oferowane przez Digital Methods Initiative (Google News Scraper). Za

pomoca najwazniejszych fraz opisujacych zjawisko dziennikarstwa obywatelskiego
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(np. ,,dziennikarstwo obywatelskie”, ,,dziennikarstwo uczestniczgce”), przettumaczonych na
poszczegbdlne jezyki narodowe wyszukane zostaty wyniki dla okresu 1.10.2015-31.12.2015.
W ten sposob zidentyfikowano okoto tysigca stron dziennikarstwa obywatelskiego,
poszczegb6lnych wytwordw pracy dziennikarzy obywatelskich oraz artykuldw odnoszacych sie¢
do zjawiska dziennikarstwa obywatelskiego, pochodzacych z tradycyjnych mediéw lub z sektora
akademickiego. Po drugie, zebrane dane =zostaly skonfrontowane z istniejagcymi juz
W poszczegbdlnych krajach opracowaniami i bazami danych odnoszacymi si¢ do tematyki
dziennikarstwa obywatelskiego. Po trzecie zas, istniejgce listy uzupelniano pdzniej, na podstawie
danych pochodzacych z rozméw =z przedstawicielami réznych form dziennikarstwa
obywatelskiego.

W drugiej czgsci badania zostalo przeprowadzonych w kazdym z krajow po dziewigé
wywiadéw z osobami reprezentujgcymi trzy wyodrgbnione grupy dziennikarzy obywatelskich
i zaangazowanymi w sposob ciagly w dzialania z tego zakresul. Wybrane zostaly one na
podstawie wynikéw czeSci pierwszej badania. Oprocz podziatu na trzy grupy dziennikarzy
obywatelskich, proba uwzgledniata takze zrdznicowanie W zakresie: charakteru stron
(nastawione na zysk i non-profit), tematyki stron oraz zasiggu stron (lokalne, krajowe,
migdzynarodowe, mieszane). Celem byto przyjrzenie si¢ jak najbardziej zdywersyfikowanej
liczbie punktow widzenia na omawiane kwestie.

Wywiady przeprowadzone zostaly w okresie marzec-kwiecien 2016 roku. Byly to
wywiady czgsciowo ustrukturyzowane. Ich celem bylo zebranie informacji na temat:
doswiadczenia dziennikarskiego poszczegolnych osob, ich wyksztatcenia, metod 1 standardow
pracy, tematdw, ktore podejmuja oraz stosunku do roznych koncepcji zwigzanych
ze standardami pracy dziennikarskiej i etyka zawodu. Wywiady przeprowadzano w jezyku
ojczystym poszczegolnych oséb, osobiscie lub za pomoca preferowanego przez rozmoéwcoOw
kanalu kontaktu (Skype, telefon). Trwaly okoto 45-50 minut, byly nagrywane, nastgpnie za$
przepisywano ich tre$¢. Na jej podstawie przygotowywane byly raporty w jezyku angielskim
(0 objetosci okoto 2000 stow), bedace podstawa dla pozniejszych analiz poréwnawczych
0 charakterze jakosciowym. Mialy one na celu odnalezienie podobienstw i powtarzajacych sie
elementow.

Celem tej czesci badania byto uzyskanie odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:

! Na potrzeby tego tekstu wykorzystany zostat tez dodatkowy, dziesigty wywiad, przeprowadzony z osoba
wspoOtpracujaca z jedng z niezaleznych polskich platform dziennikarstwa obywatelskiego.
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1. Czy dziennikarze obywatelscy sg profesjonalnie przygotowani do opracowywania tematow,
ktoére podejmuja? Jakie jest ich wyksztatcenie?

2. Jakie zagadnienia i z jakiej perspektywy podejmowane s najczgséciej przez dziennikarzy
obywatelskich?

3. Czy dziennikarze obywatelscy uwazajg tradycyjnie pojmowane zasady etyki dziennikarskiej
(przede wszystkim obiektywizm i neutralno$¢ oraz rozdzielenie informacji od opinii) za wazne
I ich obowigzujace?

4. Czy dziennikarze obywatelscy stosuja metody i1 procedury charakterystyczne dla pracy

zawodowych dziennikarzy?

Wyniki badania

Przeprowadzone badania pozwalajag na odniesienie si¢ do zadanych pytan badawczych
przede wszystkim na podstawie udzielonych w trakcie wywiadéw odpowiedzi. Cze$¢ z nich
uzupelniona zostata o dane zgromadzone na etapie badania wstgpnego, cze$¢ natomiast jest
poktosiem dodatkowych badan przeprowadzonych juz po zakonczonych rozmowach,
zainspirowanych informacjami przekazanymi przez uczestnikow badania. Opis rezultatow
podzielony jest na cztery cz¢sci, w nawigzaniu do czterech pytan badawczych.

Po pierwsze, nawet w tak malej probie mozna zauwazy¢ niezwykla ré6znorodnosé, jesli
chodzi o poziom przygotowania dziennikarzy obywatelskich do realizacji podejmowanych przez
nich dziatah. Mamy do czynienia zar6wno z bylymi dziennikarzami, z wieloletnim
doswiadczeniem, absolwentami studidéw dziennikarskich, jak i osobami niemajagcymi w tym
wzgledzie zadnych wczesniejszych doswiadczen — ani edukacyjnych, ani praktycznych.
Dokumentujg to chociazby dwa ponizsze cytaty:

Ja w zasadzie dziennikarstwem zajmuje sie od mniej wiecej dwudziestu lat. Na
poczgtku bylo to dziennikarstwo lokalne (radio i gazeta lokalna). Praca
dziennikarska to bylo takie finansowanie moich studiow. Zawodowo w tej chwili
jestem adwokatem, ale nie moge si¢ od tego dziennikarstwa ,,uwolni¢”. W tym
sensie, Ze ja t¢ dziennikarskq prace bardzo lubig. W tej chwili zatem uprawiam jg tak

obywatelsko, hobbystycznie. (Rozméwca 9, niezalezna platforma)?

2 Poszczegolni tozméwey identyfikowani sg na podstawie numeru (Rozméwca 1, Rozméwea 2 itd.). Dodatkowo,
podawana jest informacja na temat rodzaju platformy dziennikarstwa obywatelskiego (,,dziennikarstwo
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To byl proces rozwoju takiego samouka. Duzo wiedzy pozyskalem przez internet
| duzo wiedzy pozyskatem z ksigzek, ktore kupowatem, opisujgcych te tematy.
| staram si¢ to po prostu wdraza¢ w zycie. (Rozméwca 4, projekt indywidualny /

mata skala)

Po drugie, trudno jest mowi¢ o jednym, dominujagcym watku w dziatalno$ci dziennikarzy
obywatelskich. R6znorodno$¢ podejmowanych tematéw jest olbrzymia. Mowi o tym chociazby
jeden z badanych:

Dziennikarzem obywatelskim moze by¢ kazdy. Pisze wtedy, gdy cos ma do
powiedzenia. Moze a nie musi. W rezultacie nie musi pisa¢ na site (chyba, ze sam

narzuca sobie grafomanskie normy). (Rozmoéwca 1, dziennikarstwo uczestniczace)

Podnoszony jest tez watek zachowan altruistycznych, checi zmieniania $wiata przez
osoby zajmujace si¢ tego typu dziataniami:
Motywacje sq chyba przede wszystkim natury psychologicznej. Mysle, ze wigkszos¢
ludzi ktora pisze czy uprawia jakgkolwiek forme dziennikarstwa obywatelskiego robi
to z pobudek czy to altruistycznych, czy tez po prostu z checi zmieniania Swiata na
lepsze, bez wzgledu na to, na ile jest to mozliwe. (Rozméwca 9, niezalezna

platforma)

Ta rozmaito$¢ obserwowana jest nawet w dziatalnosci poszczegdlnych osob, ktore
niejednokrotnie zajmujg si¢ kilkoma tematami rownocze$nie. Zauwaza to inny z badanych:
(...) moze zauwazyl Pan duzy rozrzut moich artykutow. Ja uwazam, Ze dziennikarze
w ogole powinni zajmowac sig¢ wszystkim, kazdy temat zglebi¢ w miare dokladnie.

(Rozmoéweca 2, dziennikarstwo uczestniczace)

W niektorych przypadkach dziennikarze obywatelscy reagowali rowniez na to, jaka jest
w danym momencie agenda mediéw gtownego nurtu. Dzieje si¢ tak szczegdlnie w przypadku
0sob, ktore aktywnie zabiegaja o jak najwigksza liczbg uzytkownikoéw dla tworzonych przez

siebie tresci:

uczestniczace”, ,,projekt indywidualny / mata skala”, ,niezalezna platforma”). W efekcie powstaje opis typu
,Rozmodwca 1, dziennikarstwo uczestniczace”.
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Czasami tez wpis powstaje na podstawie tego, o czym mowiq teraz media. I mysle,

ze warto tez, zeby z internautami si¢ tym podzielic. (Rozméwca 4, projekt

indywidualny / mata skala)

W toku badania (rowniez na podstawie wynikéw z innych krajow) wyodrebnionych

zostalo pi¢¢ typoéw dziennikarzy obywatelskich, biorgc pod uwage podejmowane tematy oraz

priorytety ich dziatlalno$ci. Mozemy mowic¢ o tak zwanych:

a)
b)
c)
d)

e)

»programistach” — zainteresowanych podnoszeniem swoich kompetencji w zakresie
informatyki poprzez dziatalno$¢ dziennikarskg w internecie,

»ckspertach” — dzielacych si¢ swoja specjalistyczng wiedza,

»aktywistach”— promujacych pewne idee czy przedsiewzigcia,

,humanistach”— zainteresowanych pisaniem jako formg aktywnosci intelektualne;j
i sposobem na podnoszenie swoich kompetencji w tym zakresie,

»animatorach  spoleczno$ci” — chcacych przyczyni¢ si¢ do zbudowania

lub podtrzymania danej spotecznosci, na przyktad lokalnej (Kus et al. 2017: 364-366).

Wsréd polskich rozméweow wyrdzni¢ mozna przedstawicieli czterech z pigciu grup:

,ekspertow”, ,aktywistow”, ,,humanistow” oraz ,,animatoréw spotecznosci”. Definiowali oni

swoja dziatalno$¢ w zakresie dziennikarstwa obywatelskiego w nastgpujacy sposob (pisownia

oryginalna):

Traktuje dziennikarstwo obywatelskie jako forme mojego zawodowego i spolecznego
aktywizmu. Zajmuje si¢ tematami, ktére uwazam za wazne i znaczqce, takze z punktu
widzenia mojej spotecznosci lokalnej. (Rozméwca 1, dziennikarstwo uczestniczace)

Pracuje jako informatyk, ale miatem by¢ humanistq. Napisalem najlepszq prace
maturalng w szkole, ktora miala bardzo wysoki poziom. Zawsze cos pisatem,
wymyslatem, pisalem rozne rzeczy jako mlody cztowiek, opowiadania itp. Pisanie

zawsze mnie zajmowato. (Rozméweca 2, dziennikarstwo uczestniczace)

Pisze mojego bloga jako ekspert, badacz, ale takze jako obywatel. Chce uczestniczyc¢
W publicznej debacie na temat zagadnien zwigzanych z bezpieczenstwem
narodowym, w celu poprawy sytuacji w tym zakresie. (Rozméwca 8, niezalezna

platforma)
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Mozna oczywiscie zauwazy¢, ze poszczegolne watki przenikajg si¢ takze w dziatalnosci
poszczeg6lnych osoéb, taczacych na przyktad elementy charakterystyki ,,eksperta” i ,,aktywisty”
(cytat ostatni, Rozmdweca 8).

W kontekscie zagadnien zwigzanych z funkcjonowaniem debaty i sfery publicznej
interesujaca jest przede wszystkim dziatalnos$¢ ,,aktywistow”. To oni z zalozenia majg na celu
wptywanie na kierunki oraz ksztalt debaty publicznej oraz roézne sfery zycia spotecznego
I politycznego. Pojecie ,,aktywisty” laczymy zwykle z przyjmowaniem okreslonych punktow
widzenia, rowniez w odniesieniu do pogladow spotecznych i politycznych. I czes¢ badanych nie
ukrywata, ze ich dzialalno$¢ ma na celu propagowanie pewnych pogladéw politycznych czy idei:

Glownie moje pisanie kreci sie wokol moich zainteresowan. Studiuje interesujgce
mnie zagadnienie, analizuje je na podstawie roznych zrodel, opracowuje, zestawiam
ze sobq rozne argumenty i poglgdy i sama dla siebie robig takie analizy. Chce lepiej
zrozumie¢ swiat w ktorym zyje i mechanizmy nim rzqdzgce. Do kazdego tematu
podchodze jednak przez wiasny pryzmat przemyslen, wartosci i Swiatopoglgdu.

(Rozmoéwca 10, niezalezna platforma)

Nie mam zadnych oporow, jesli chodzi o przedstawianie, nawet drastycznie, swoich
pogladow, jezeli one sq zgodne z formq ideowgq, ktorg prezentuje, to znaczy z ideq.

(Rozmoéweca 7, niezalezna platforma)

Aktywizm ten w niektorych przypadkach przeklada si¢ na konkretne wydarzenia,
na przyklad na poziomie spotecznosci lokalnej. Jeden z rozméwcoOw rozpoczal swoja dziatalnosé
w zakresie dziennikarstwa obywatelskiego od zatozenia lokalnej gazetki, ktorej glownym celem
bylo przedstawianie nieprawidtowosci w dziataniach proboszcza miejscowej parafii. W efekcie,
kaptan ten przestat by¢ proboszczem.

Pojawity si¢ takze ws$rod rozmowcoéw osoby, ktore deklarowaly pewne ambicje
polityczne, gtownie na poziomie lokalnym. W ich przypadku dziatalnos¢ w zakresie
dziennikarstwa obywatelskiego moze by¢ takze, przynamniej okresowo, traktowana jako forma
zaistnienia w danej przestrzeni debaty publicznej (zwykle lokalnej).

Swoja istotng role w przebiegu debaty publicznej widza tez dziennikarze obywatelscy,
ktorych mozemy pozycjonowac jako ,.ekspertow”. O swoistym deficycie wiedzy eksperckiej

W polskiej debacie publicznej méwit jeden z badanych:
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Szeroka publicznos¢ nie ma dostepu do informacji naukowej, bo jest ona
obwarowana wieloma restrykcjami — i intelektualnymi, i formalnymi. Skoro
spoteczenstwo nie ma dostepu do tej wiedzy naukowej, to niestety tak samo politycy,
ktorzy sq wybierani ze spoteczenstwa i bardzo rzadko z kregow naukowych. I tu
powstaje ten paradoks. Ci, ktérzy powinni wnies¢ najwiekszq wiedze
do podejmowania najwazniejszych decyzji tak naprawde czesto pozbawieni sq wiedzy

eksperckiej. (Rozmoéwca 8, niezalezna platforma)

Pojawia si¢ tez w tym kontekscie drugi watek, jest to motyw krytyki i rozczarowania

W odniesieniu do mediéow gltownego nurtu, ktére nie przyczyniaja si¢ do poprawy jakosci
polskiej debaty publicznej. Mowi o tym wyraznie kilkoro badanych. Oto kilka przyktadow:
Bylem gleboko rozczarowany, i to rozczarowanie nadal we mnie tkwi, tym
dziennikarstwem gtownego nurtu. Odnosze wrazenie, Ze dziennikarze wyalienowali
sie zupelnie ze spoleczenstwa i piszq o problemach, ktore dotyczq albo politykow
(i to jest glowny temat dziennikarski) albo do problemow, ktore ich interesujq, typu
polemiki jednego dziennikarza z drugim. Brak jest tematow, ktore interesujq tak
zwane ,,doly”. [ stqd moje zainteresowanie dziennikarstwem obywatelskim.

(Rozmoéwca 2, dziennikarstwo uczestniczace)

Widze, ze czesto w mediach glownego nurtu widze artykuly, ktore wyolbrzymiajg
dane sprawy, gdzie ,,robi si¢ afery”, czesto troche na site, bo wiadomo Ze takie
kontrowersyjne materialy lepiej si¢ sprzedajq i majq wiekszqg oglgdalnos¢. Takie
rzeczy mi sig osobiscie nie podobajq i staram si¢ ich unikac na blogu. Moge to robic,
bo nie martwie sie tutaj o oglgdalnos¢. Mysle, ze takie niezalezne blogi sq dobrg

szansq, Zeby to uzdrowi¢. (Rozmowca 6, projekt indywidualny / mata skala)

Po trzecie, mozna zauwazy¢ do$¢ wyrazne rozbieznosci w zakresie pojmowania
I uznawania waznos$ci zagadnien etycznych, odnoszacych si¢ do tradycyjnych, podstawowych
zasad dziennikarskich, takich jak przede wszystkim rzetelnos¢, obiektywizm, neutralnos¢
oraz rozdzielanie informacji od opinii. Jesli chodzi o zasade rzetelnosci, to wigkszos¢ badanych
traktuje jg bardzo powaznie:
Dla mnie etyka oznacza przede wszystkim, ze nie chce ludzi oklamywacé na moim

blogu, tak jak nie chciatabym ich oktamywacé¢ w gazecie. Blogi czyta coraz wigcej
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0 przedstawicielach gldéwnego nurtu dziennikarstwa, réwniez w odniesieniu do ich warsztatu
oraz stosunku dziennikarzy zawodowych do zasad typu bezstronnos$¢ i obiektywizm. Sugeruja
w tym konteks$cie, ze sami nie sg zwolennikami takiego sposobu dziatania, jaki jest udziatem

dziennikarzy zawodowych. Dla czgsci z nich byl to powdd zaangazowania si¢ w dziatania

0sob (...) i wiadomo, Ze to musi mie¢ wplyw na rozne osoby. Na blogach etyka jest
bardzo wazna, jesli chodzi o zdjecia, teksty, ale tez opisywane produkty i ich
reklamy. Nie wiadomo ile tekstow jest produkowanych przez blogerow z ich
wlasnego pomystu, zainteresowan, ale ile jest po prostu typowo reklamowych.

(Rozmowca 5, projekt indywidualny / mata skala)

Na dluzszq meteg przetrwajg te rzeczy, ktore sq rzetelnie przygotowane. Dobre
przygotowanie broni sig¢ samo. Czy ktos bedzie pisat o samochodach, czy o historii,
czy o medycynie, to dobre przygotowanie si¢ obroni. Szczegolnie jesli chodzi
o trudniejsze, skomplikowane tematy, to na diuzszq mete optaca sie by¢ dobrze

przygotowanym naukowo i od strony zrodel. (Rozmowca 9, niezalezna platforma)

Interesujace jest to, ze badani czesto wypowiadaja si¢ w tonie krytycznym

z zakresu dziennikarstwa obywatelskiego:

Drziennikarze pozbyli sie sami, z wilasnej woli jakby, roli, czwartej wladzy, czyli
staneli po dwoch stronach barykady i uzywajq tych samych metod, argumensow
| narzedzi  jakich uzywajq politycy. Etyka wtedy zanika zupelnie, bo jedng
Z najwazniejszych dla mnie zasad dziennikarza jest proba dgzenia do obiektywizmu.
A jezeli stajemy po jednej stronie barykady i mowimy Ze jedna strona jest
stuprocentowo dobra a druga stuprocentowo zta, dzielimy swiat na biato-czarny, to
tutaj w ogole nie ma mowy o rzetelnosci i etyce dziennikarskiej. Tego mi bardzo
brakuje i to tez jest jeden z powodow, dla ktorych pisze tego bloga. (Rozmdweca 8§,

niezalezna platforma)

Czesé¢ badanych zaznaczata, ze w swojej dziatalnosci nie przedstawia swoich pogladow

politycznych, nawet jesli takowe maja:

W komunikacji miejskiej zdarzajq sie kontrowersyjne wqtki. Bardzo czesto tez ta

komunikacja miejska zahacza o polityke, poniewaz wiele decyzji o tym, jak
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poruszamy sie, jest decyzjami politycznymi. I wladze czasami podejmujq dziatania
bardziej po to, zeby przypodobac si¢ Iludziom albo zdoby¢é wiecej glosow,
niekoniecznie wybierajqc rozwigzania, ktore sq najlepsze dla miasta. Wiadomo, zZe te
decyzje sq podejmowane przez konkretne strony polityczne. Ja moge mieé¢ swoje
preferencje polityczne, ale staram si¢ blog prowadzi¢ tak, zeby wiasnie ich nie
pokazywaé. Zeby kazdy, z kazdej strony, mégl przeczytaé ten blog i nie czué, ze ten
cztowiek [autor bloga] wyraznie wspiera tq opcje albo tq. (Rozmoéwca 6, projekt
indywidualny / mata skala)

Warto zauwazy¢, ze role straznikdw etyki dziennikarskiej w czgsci przypadkow
odgrywaja same platformy dziennikarstwa obywatelskiego. Ustalaja one zasady, ktore musza
by¢ zaakceptowane przez osoby chcace z taka platformg wspoétpracowac. Nie jest to jednak
praktyka czgsta, przynajmniej w Polsce.

W przypadku mniejszych projektow (indywidualnych, mata skala) ustanawianie
wlasnych zbiorow zasad postgpowania jest raczej niespotykane. Cze$¢ blogerow uwaza nawet,
ze w przypadku blogosfery nie powinni§my si¢ odwotywaé¢ do tradycyjnie rozumianej etyki
dziennikarskiej, bo sa to dwie rézne sfery i blogerzy nie sa zobowigzani do postgpowania wedtug
tych zasad:

W blogosferze nie istnieje cos takiego jak obiektywizm. Z natury bloga prowadzi sie,
zeby przedstawi¢ swojq opinig¢ i ona jest przedstawiana czesto w formie
subiektywnej. Wiadomo, zZe trzeba przedstawic¢ argumenty jednej i drugiej strony, gdy
pisze si¢ na jakis temat kontrowersyjny. Obiektywizm jest wazny tam, gdzie dzielimy

sie wiedzq. (Rozmédwca 4, projekt indywidualny / mata skala)

Mysle, ze gdyby [blog] byt bezstronny, to tak naprawde bylby nijaki. A takich
blogerow nijakich to si¢ tak naprawde nie czyta i nie oglgda. Na blogi wchodzi sie
wlasnie dlatego, ze ktoS jest inny niz wszyscy, jest ciekawy, jest kontrowersyjny.
(Rozmoéwea 5, projekt indywidualny / mata skala)
Sa tez przyklady sytuacji odmiennych, kiedy to dziennikarze obywatelscy inicjuja
dzialania majace na celu ustanawianie i pilnowanie pewnych standardéw, a platformy
dziennikarstwa obywatelskiego niekoniecznie s3 nimi zainteresowane. O swoich

doswiadczeniach tego typu méwil jeden z badanych:
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wszystkim w zakresie zbierania i opracowania informacji, to mamy tu do czynienia z kilkoma
strategiami dziennikarzy obywatelskich. Jedng z nich jest préoba kopiowania metod pracy
dziennikarzy profesjonalnych lub po prostu kontynuacji uzywania takich metod, w przypadku
0s6b z doswiadczeniem w pracy w tradycyjnych redakcjach. Inng strategia jest dzialanie
intuicyjne, zdroworozsadkowe, z intencjg ,,bycia w porzadku” w zakresie pewnych zasad i regut.

Zdarzato si¢ tez odwotywanie do zasad tego typu obowigzujacych w innych profesjach,

Ja sam napisatem swego rodzaju kodeks. Zrobitem taki referat, napisatem, czes¢

tego wystatem — bez zadnej odpowiedzi.(Rozmowca 2, dziennikarstwo uczestniczace)

Po czwarte, je$li chodzi o stosowane przez dziennikarzy metody i procedury, przede

na przyktad w zawodach prawniczych lub w pracy akademickiej:

Nie ma roznicy w stosunku do etycznych aspektow dziatalnosci naukowej oraz
publicznych wypowiedzi. Dziennikarz to nie dzialacz polityczny. Dziennikarstwo
powinno zbliza¢ si¢ do naukowego obiektywizmu, z jasno oddzielonymi faktami
(zbieranymi z  réznych zZrodel) oraz wiasnymi opiniami. (Rozmowca 1,

dziennikarstwo uczestniczace)

Powiedziatbym, ze mato komu udaje si¢ te zasady [bezstronnosci 1 obiektywizmu]
zachowac¢. Osobiscie uwazam, Ze tak do konca to nie jest to nawet mozliwe. I nawet
to nie jest do konca potrzebne. Natomiast ja, nie liczqc na obiektywizm, liczytbym
bardziej na pewne zasady dyskusji filozoficznej, czy jakiejkolwiek innej, ktore
nazywamy zasadami ,,zZyczliwej interpretacji”. Jesli ktokolwiek chciatby stosowac
jakis standard etyki zawodowej, czy to jako dziennikarz zwykly czy obywatelski, to
powinien stosowac wobec wszystkich o ktorych pisze t¢ zasade. Nie wszyscy na nig
zastugujq, ale uwazam ZzZe probowac si¢ powinno. Zatem nie liczytbym na

obiektywizm, ale na uczciwos¢ w dyskusji. (Rozmowca 9, niezalezna platforma)

Sa tez dziennikarze obywatelscy, ktdrzy uwazaja, ze tradycyjne metody i procedury pracy

dziennikarskiej nie musza lub nie powinny by¢ stosowane w ich dziatalnosci:

Poniewaz ja publikuje raczej wiasne poglgdy i wlasne przemyslenia, bazujgce na
wlasnej idei cywilizacyjnej, to w zwiqzku z tym nie jest to na przyktad dziennikarstwo
sledcze czy jakies bezposrednie komentowanie spraw z ktorymi mamy na co dzien do

czynienia. Natomiast to jest komentarz z innego punktu widzenia, znaczy z punktu

78



Political Preferences

widzenia ideowego, idei cywilizacyjnej. Tutaj obowiqzuje logika, tutaj nie ma mowy
o falszywym przedstawianiu poglgdow, bo przeciez ja nie jestem zainteresowany
W fatszowaniu wiasnej idei. Pod tym wzgledem etyka nie wchodzi w zakres rozwazan.

(Rozmoéweca 7, niezalezna platforma)

Podsumowanie

W oczywisty sposdb, opisane badanie i jego wyniki nie majg wartosci statystyczne;.
Pokazuja one jednak, przynajmniej cze$ciowo, zlozono$¢ catego zjawiska, jakim jest
dziennikarstwo obywatelskie. Dotyczy to wszystkich omawianych aspektow tego zagadnienia.

Powyzsze cytaty sa kolejnym z dowodéw na zrdéznicowanie wystepujace w catym
srodowisku dziennikarzy obywatelskich. Mamy tu do czynienia tak naprawde z kilkoma nurtami
zjawiska definiowanego jako dziennikarstwo obywatelskie. Réznice dotyczy¢ beda przede
wszystkim:

1. Orientacji 1 dominujacych watkow w dziatalnosci dziennikarzy obywatelskich (opis
Vs. opinia, tematy polityczne i spoteczne vs. sfera zycia codziennego i ucieczka od tematow
podejmowanych przez wickszo$¢ mediow tradycyjnych).

2. Stosunku do mediow gtéwnego nurtu (cho¢ tu mocniejsza zdaje si¢ by¢ pozycja krytyki,
czasami bardzo mocnej, wzgledem tych mediow i ich przedstawicieli).

3. Dominujacych motywacji (pobudki altruistyczne, ch¢¢ zmieniania Swiata na lepsze vs. che¢
poglebienia splyconej i1 niepelnej narracji mediow gtownego nurtu vs. konkretne poglady
polityczne i che¢ ich promocji vs. budowanie i wzmacnianie marki osobistej, réwniez
w kontekscie wykonywanej pracy).

Dziennikarstwo obywatelskie zdaje si¢ tez we wzrastajacym stopniu wywotywac reakcje
0sOb zaangazowanych w zycie polityczne i spoteczne. Dzieje si¢ tak przede wszystkim na
poziomie lokalnym. Badani opowiadali na przyktad o wydarzeniach bedacych poktosiem ich
publikacji, takich jak odwotanie proboszcza miejscowej parafii czy ukrocenie dziatan
nieuczciwego lokalnego biznesmena. W nieco mniejszym stopniu taki wptyw wydaje si¢
dotyczy¢ debat prowadzonych na poziomie ogélnokrajowym.

Stopien, w jakim zjawisko dziennikarstwa obywatelskiego zmienia ksztalt
I funkcjonowanie sfery publicznej, jest oczywiscie kwestia wymagajaca dokladnych badan.

Wydaje sie jednak dos¢ oczywiste to, ze rowniez w przypadku Polski taki wplyw istnieje.
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Rzeczg bezsporng jest natomiast to, ze zjawisko to (mimo juz istniejagcych opracowan)
wymaga kolejnych badan, z uwzglgdnieniem réwniez metod ilosciowych. Z tej perspektywy
badania w ramach projektu ,,Training or improvisation? Citizen journalist and their journalistic
education — a comparative study in six European countries” mogg by¢ traktowane jako

przyczynek do szerzej zakrojonych dziatan badawczych.
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Abstract:
Politicization of the press in selected opinion-forming weeklies.

Preliminary research report!

The aim of this article is to present the results of a research on media and policy relations
in Polish media system. The authors use acontent analysis of the press to show the bias of the
Polish weekly and an attitude of editors to a specific subject in political context. The analysis of
presented results shows a specific model of journalism and the model of media-politics relations

in Poland.
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Polski system medialny charakteryzuje si¢ wysokim stopniem polaryzacji politycznej.
Dotyczy to w szczego6lnosci prasy opinii, ktora reprezentuje wszystkie podziaty ideologiczne
wystepujace w polskim spoteczenstwie. Linie redakcyjne sa wyraznie zarysowane.
Komercjalizacja na rynku medialnym, jaka dokonata si¢ w latach 90. XX w., nie spowodowata
neutralizacji $wiatopogladowej dziennikarzy. Nadal dominuje model zaangazowania ideowego,
charakterystyczny w szczegdlnosci dla polskich tygodnikow opinii. Wspotczesny model systemu

medialnego zostal okreslony jako model liberalno-hybrydowy (Dobek-Ostrowska 2015: 35-37),

1 Artykul powstat w ramach projektu badawczego pt.: Powigzania pomiedzy elitami sfery mediow i polityki
w Polsce w perspektywie doswiadczen niemieckich. Projekt realizowany z funduszy Narodowego Centrum Nauki,
konkurs OPUS 10, umowa nr UMO-2015/19/B/HS5/00429 (http://www.politycyidziennikarze.us.edu.pl/).
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czyli taki, ktory wykazuje wiele cech modelu liberalnego (Hallin & Mancini 2004)
W powigzaniu z komercyjnym charakterem medidow, tabloidyzacja oraz wysokim indeksem
wolno$ci stowa oraz cechy modelu spolaryzowanego pluralizmu (Hallin & Mancini 2004),
majgcego liczne powigzania mig¢dzy elitami politycznymi 1 medialnymi oraz wysoki stopien
ingerencji panstwa w dziatania mediow. Obecnie model ten blizszy jest modelowi mediow
upolitycznionych, ktéry charakteryzowat takie kraje europejskie jak Bulgaria, Chorwacja,

Wegry, Rumunia czy Serbia (Dobek-Ostrowska 2015: 37-39).

Pole teoretyczne i metodologia badan

Celem niniejszego artykutu jest okreslenie sympatii wybranych redakcji polskich
tygodnikéw opinii, a takze porownanie tychze sympatii w perspektywie stopnia upolitycznienia.
Wyniki badan pokazuja, w jakim konteks$cie poruszana jest okreslona tematyka, czy jest to
kontekst polityczny, czy raczej apolityczny. Na podstawie analizowanych publikacji autorki
staraly si¢ takze stwierdzi¢, czy istnieje pewien schemat rol petnionych przez elity medialne
i elity polityczne w systemie, czy wykazuja one jaki$ stopien samoswiadomosci wplywu na
system i jak jest ten wplyw postrzegany zarowno przez politykow, jak i dziennikarzy.

Badania zostaly osadzone w koncepcji czterech wymiaréw powigzan struktur
politycznych i medialnych (Blumler & Gurevitch 1995), odnoszacej si¢ do tworzenia si¢ $cistych
relacji pomiedzy pracownikami mediow oraz politykami. Druga, istotng z perspektywy
poruszanej problematyki, jest koncepcja paralelizmu politycznego (Hallin & Mancini 2004).
Dotyczy ona nie tylko stopnia integracji sSrodowiska dziennikarskiego z polityka, ale rowniez
charakteru tych powigzan (ideologiczny, personalny, finansowy).

Badaniu zostaly poddane publikacje, ktore ukazywaly si¢ w ciggu 2015 r. w czterech
tygodnikach opinii, reprezentujacych rozne linie redakcyjne: ,,Polityka”, ,,Newsweek”, ,,Wprost”
oraz ,,Do Rzeczy”. Zanalizowano wszystkie jednostki prasowe, zakodowane wedtug klucza
kategoryzacyjnego zawierajagcego 61 zmiennych. Proba badawcza pochodzaca z 52 wydan
kazdego tygodnika osiggneta wynik 11 tysiecy samodzielnych publikacji. Tak wysoki wynik
osiagnigto dzieki pracy zespotowej, w ktorej brato udziat dziewieciu badaczy z Uniwersytetu
Slaskiego, zaangazowanych w projekt. W badaniu postuzono si¢ klasyczna metoda analizy

zawartosci prasy w jej wymiarze ilo§ciowym oraz jakosciowym (Pisarek 1983).
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Niniejszy artykul ma charakter wst¢pnego raportu z badan i jest probg odpowiedzi na

pytanie w nastgpujacych obszarach badawczych:

1. Jaki jest stopien upolitycznienia publikacji w poszczegdlnych tygodnikach opinii?
Czy polityka w ogole jest istotnym elementem debaty medialnej, czy tez jest jednym
z wielu tematéw, poruszanych przed media? Czy inne dziedziny zycia spotecznego
réwniez omawiane sg w kontekscie politycznym?

2. Jaka jest wzajemna ocena politykow i dziennikarzy na temat roli elit medialnych
I politycznych w porzadku demokratycznym? W jaki sposob dziennikarze i politycy
definiuja si¢ wzajemnie? Jak oceniajg swoj wzajemny wplyw na dyskurs publiczny?
Czy wystepuja tutaj jakies$ roznice w okreslaniu swojej roli w systemie?

3. Jaki jest stopien nachylenia ideologicznego poszczeg6lnych redakcji wzgledem obozu
rzadzacego 1 opozycji?

4. W jakich formach wyraza si¢ sympatie i antypatic wobec okreslonych stron sporow
politycznych? Na czym skupiaja si¢ poszczegdlne redakcje w zaleznoS$ci
od preferencji politycznych?

Do analizy wybrano rok 2015, w ktorym odbyly si¢ zar6wno wybory prezydenckie, jak

i parlamentarne, na dodatek nastgpita alternacja wtadzy po o$miu latach rzadow koalicji PO-
PSL. Zaktada si¢ wigc, ze ten szczegblny czas stal si¢ reprezentatywnym okresem badawczym,

w ktorym redakcje potencjalnie mogty ujawnic na tamach swoje preferencje polityczne.

Upolitycznienie publikacji w wybranych tygodnikach opinii — analiza tematow

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna wnioskowaé, ze ponad polowa tekstow
poddanych badaniu, w kazdym z uwzglgdnionych tygodnikéw, nie miata upolitycznionego
charakteru (wykres 1). W tym miejscu nalezy wyjasni¢, ze w przypadku omawianej analizy
zawartos$ci, upolitycznienie oznaczato dla zespotu badawczego odniesienia do biezacej polskiej
polityki. Publikacje tygodnika ,,Do Rzeczy(38,5%) najczesciej dotykaty kwestii zwigzanych
z aktualng politykg panstwa polskiego, natomiast druga pozycje w rankingu upolitycznienia
zajeta ,,Polityka”(33,3%). Klasyfikacje zamknat tygodnik ,,Wprost”, ktorego redakcja najrzadziej
odwotywata si¢ do biezacej polityki kraju (31,3%).
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Wykres 1. Upolitycznienie tresci w badanych tygodnikach
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Zrédto: wyniki badan wiasnych.

W kluczu kategoryzacyjnym zaproponowano bardzo szczegdétowy podzial tematyczny
tekstow poddanych analizie. Badania wykazaty, ze iloSciowo dominowata kategoria tematyczna
polityka (w Polsce) (24,2%), a dopiero w dalszej kolejnosci pojawialy si¢ takie pojecia jak:
spoleczenstwo 18,3%, kultura/rozrywka 17,9%, polityka-§wiat 10,9%, gospodarka 9,5%, nauka
5,9%, historia 4,3%, inne 3,9%, media 3,3% religia 1,8%. Najwigksze upolitycznienie wystgpito
w kategorii polityka 67,6%, a nastgpnie spoteczenstwo 9,2%, gospodarka 7,3% 1 media 4,3%.
Redakcja ,,Newsweeka” piszac o polityce, najczesciej odwolywata si¢ do biezacej polskiej
polityki (72,6%), natomiast najrzadziej tego rodzaju narracja towarzyszyla publikacjom
,»Do Rzeczy” (64,7%). Kontekst polityczny w tematyce gospodarczej (14,1%) najczescie]
odnotowywano w publikacjach ,,Wprost”. Odwotania do biezacej polskiej polityki przy tematyce
spoleczenstwo (10,6%) oraz kultura/rozrywka (5,1%) dominowaly w tekstach tygodnika
,Polityka”. Z kolei upolitycznienie tematow polityka-swiat (6%) oraz media (6,6%) najczescie]

pojawialo si¢ w publikacjach ,,Do Rzeczy”.
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Wykres 2. Upolitycznienie tematyki w poszczegolnych tygodnikach
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Zrédto: wyniki badan whasnych.

Na kategori¢ tematyczng polityka sktadato si¢ kilka podkategorii (wykres 3), a wsrod
nich najpopularniejsze to polityka ogélnie (19%) i kampania wyborcza (18,7%). Polityka ogolnie
dominowata na tamach ,Polityki” (21%) i ,,Do Rzeczy” (19%). W przypadku drugiej
najpopularniejszej podkategorii, czyli kampanii wyborczej prym wiodty tygodniki ,,Newsweek”
(21,6%) 1 ,,Polityka” (19,8%). Trzecia najpopularniejsza podkategoria okazata si¢ biezaca
polityka rzadu 1 poszczego6lnych resortow, najbardziej absorbujaca redakcje tygodnika ,,Wprost”
(13,4%). Sondaze 1 dzialalnos¢ parlamentu to watki polityczne cieszace si¢ najmniejszym

zainteresowaniem redakcji badanych tygodnikow.
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Wykres 3. Upolitycznione watki z zakresu polityki z uwzglednieniem podziatu na poszczegdlne
tygodniki
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Media to druga kategoria szczegolnie interesujaca z perspektywy prowadzonych badan
i dlatego takze zostala podzielona na Kkilka podkategorii (wykres 4). Analiza zawarto$ci
wykazala, Ze temat ten nie cieszyl si¢ zainteresowaniem redakcji. Najpopularniejszym
upolitycznionym watkiem medialnym byly rozwazania redakcji o mediach 1 $§rodowisku
dziennikarskim (1,6%). Dywagacje w tym zakresie najczesciej prowadzita redakcja tygodnika
,,Do Rzeczy” (2,7%), a najrzadziej redakcja ,,Wprost” (0,5%). Badania pokazaty, ze najmniej
interesujagcym tematem z obszaru medialnego byty regulacje prawne, dotyczace $wiat mediow
(0,1%).
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Wykres 4. Upolitycznione watki medialne w badanych tygodnikach
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Na podstawie analiz mozna wysung¢ wniosek, ze polityka jest najpopularniejszym
tematem debaty medialnej, toczacej si¢ na lamach wybranych tygodnikéw opinii, o czym
swiadczy odsetek tekstow dotyczacych polityki w calym materiale badawczym. Polityka to
jednak nie jedyna kategoria tematyczna, w ktorej pojawia si¢ kontekst polityczny, gdyz mozna
takie przyktady wskaza¢ w publikacjach dotyczacych spoteczenstwa, kultury i rozrywki,
gospodarki oraz we wszystkich pozostatych kategoriach uwzglednionych w  kluczu

kategoryzacyjnym.

Wplyw mediow i polityki na system polityczny — Wzajemne postrzeganie

Cho¢ polityka jest istotnym tematem i w wigkszos$ci badanych tytuléw zajmowata nieco
ponad 1/3 poruszanej tematyki w ogdle, to relacje mediéw i polityki stanowity tutaj marginalny
odsetek wypowiedzi. 4,35% wypowiedzi o charakterze politycznym dotyczyto wpltywu mediow
na polityke, a jedynie nieco ponad 3% wptywu polityki na media. Opierajac si¢ na wynikach

analizy ilosciowej, mozna wigc odnieS¢ wrazenie, ze nie jest to istotna cze$¢ dyskursu
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publicznego, jaki toczy si¢ miedzy innymi w mediach. Znacznie wigcej jednak mowig dane, na

temat tego, kto i w jaki sposob na temat relacji mediow i polityki si¢ wypowiada.

Wykres 5 i 6. Skala wypowiedzi na temat wzajemnych relacji media-polityka
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

O tym, ze media wptywaja na polityke, przekonani sg przede wszystkim dziennikarze. To
oni najczesciej podejmuja w tej sprawie glos (2,90%). Analiza jako$ciowa wykazuje, ze ich
wypowiedzi majg tez charakter ocenny w stosunku do wypowiedzi kolegéw z konkurencyjnych
tytulow. Jesli pojawiaja si¢ gltosy krytyczne na temat zbyt $cistych stosunkow medidéw z partiami
politycznymi, to w odniesieniu do innych redakcji, a nigdy wlasnej. Najczgsciej poruszanym
tematem jest brak obiektywizmu oraz nadmiernego krytycyzmu innych mediow w stosunku
do obozu, ktory akurat wspiera tytut wypowiadajacego si¢ dziennikarza. Sami politycy dosé
rzadko zabieraja w tej sprawie glos, ale mozna zauwazy¢ tendencj¢, Ze cze¢Sciej na komentarz
w sprawie wplywu mediow na $wiat polityki pozwalajg sobie politycy opozycji, anizeli politycy
ekipy rzadzacej. Miejsce na scenie politycznej niejako legitymizuje (lub nie) do zabierania glosu
W kwestii wolnosci/zalezno$ci medidow, jakby politycy ekipy rzadzacej starali si¢ trzymac z dala

od tej problematyki, aby nie by¢ posadzonymi o probe¢ ograniczania dziatalno$ci mediow.
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Wykres 7. Wypowiedzi na temat wptywu mediow na polityke — poszczegolne osoby
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Zrédto: wyniki badan whasnych.

Czy zatem media wplywaja na polityke? Dziennikarze w wigkszosci wypadkow
przekonani sg o tym, ze maja wplyw na opini¢ publiczng (23,93%), ale takze glosza dos¢
radykalne poglady: media generalnie sprzyjaja tym, ktorzy sa aktualnie u wiadzy (22,14%).
Dotyczy to oczywiscie redakcji konkurencyjnych, ktore nie sg tak obiektywne jak rodzima
redakcja dziennikarza. Sg oni rowniez Swiadomi tego, ze media manipulujg agenda (11,43%).
To przeciez media decyduja o tym, czym bedzie zainteresowane spoteczenstwo i jaka kwestie
uzna za temat wazny. Dziennikarze sg przekonani, Ze nie wptywaja znaczaco na $wiat polityki
I polityczne decyzje (jedynie 8,93% wypowiedzi potwierdza takie oddzialywanie mediow).
Jednoczesnie Srodowisko medialne rzadko podnosi problem braku jakiegokolwiek wptywu
mediéw na system polityczny (5,36%).

Politycy natomiast w wiekszym stopniu sg przekonani, ze media sg stronnicze (12,9%).
Pojawiajg sie tutaj dwa sprzeczne stanowiska: politycy w wiekszosci sg przekonani, ze media
Z jednej strony sprzyjaja opozycji (16,3%), ale tez z drugiej, czgsciej te opozycje krytykuja
(12,9%) anizeli oboz rzadzacy (0%). Aby wyjasni¢ t¢ niespojnos¢, nalezy odwotac si¢ do analizy
jakosciowej, dotyczacej tego, kto i w jaki sposob si¢ wypowiada. Politycy ekipy aktualnie
rzadzacej (bez wzgledu na afiliacje partyjna), jesli zabierajg gtos w sprawie wptywu mediéw na
polityke, uwazaja, ze media cze$ciej opowiadajg si¢ po stronie ich politycznych przeciwnikow.
W mniejszym stopniu niz dziennikarze sa przekonani o tym, ze media sprzyjaja rzadowi. Za$

politycy opozycji uwazaja, ze media praktycznie nie krytykuja rzadu.
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Wykres 8. Czy media majg wpltyw na polityke?
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

O tym, czy polityka wplywa na media, takze czes$ciej wypowiadali si¢ sami dziennikarze.
Politycy, zarowno ekipy rzadzacej (0,08%), jak i opozycji (0,15%) byli znacznie bardziej
wstrzemigzliwi w ocenie tej sytuacji. Podobnie jak poprzednio, to politycy opozycji dwa razy
czesciej zabierali gltos w tej sprawie, co potwierdzatoby pewien trend, ze przedstawiciele obozu
rzadzacego starajg si¢ nie uczestniczy¢ w debacie na temat relacji polityczno-medialnych.
Czgsciej pojawialy si¢ za to opinie lideréw roznych srodowisk (0,19%) czy nawet ekspertow

0,15%), ktérzy oceniali stan klasy politycznej i mediow w Polsce.
y

Wykres 9. Wypowiedzi na temat wptywu polityki na media — poszczegdlne osoby
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Zrédto: wyniki badan whasnych.
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Pojawia si¢ wiec pytanie, jak obie strony oceniajg wptyw polityki na media? Czy jest to
istotny element dyskursu i jaki wylania si¢ obraz tej zaleznosci? Czy rzeczywiscie wspotczesny
porzadek demokratyczny umozliwia oddziatywanie na $rodowisko dziennikarskie? Zaréwno
politycy, jak i dziennikarze sa przekonani o wptywie wladzy/rzadu na media. Pamigtajac,
ze czesciej wypowiadali si¢ w tej kwestii politycy opozycji (0,15%) anizeli politycy ekipy
rzadzacej (0,08%), mozna sadzié, ze to opozycja (bez wzgledu na afiliacje partyjna, ktéra nie
byla tutaj przedmiotem badania) zawsze surowiej ocenia relacje rzadzacych z mediami. Sami
dziennikarze sg w wiekszym stopniu niz politycy przekonani o tym, ze politycy chcg
manipulowa¢ mediami, tworzy¢ agend¢ dnia (9,38%). Ponadto, dziennikarze podkreslaja,
ze kazda wladza probuje wptynaé na niezaleznos$¢ medidw (31,7%). Taki wpltyw starajg si¢
zachowa¢ wedlug dziennikarzy roéwniez inni uczestnicy sfery publicznej, tj. opozycja
czy Kosciol, ale takze grupy interesu, jak przedstawiciele biznesu czy sami wydawcy. Natomiast
dos¢ przykra konstatacja jest wynik dotyczacy niezaleznos$ci medidow od polityki: tylko
w niewielkim odsetku politycy (3,85%), a w jeszcze mniejszym dziennikarze (2,23%) uwazaja,
ze media s3 niezalezne.

To, co moze by¢ zaskakujace, to wysoki odsetek wypowiedzi politykéw odno$nie do
swojej roli w relacjach z mediami: okazuje si¢, ze wielu z nich robi wszystko, aby w tych
mediach zaistnie¢ (30,77%), a w opinii samych dziennikarzy — politycy probujg dotrze¢ tylko do
wybranych przez siebie mediéw (11,61%). Analiza jakoSciowa potwierdza, ze opinie dotyczace
aktywnosci medialnej politykdéw czgéciej pojawiaja si¢ W wypowiedziach opozycji,

ktora negatywnie ocenia swoich rywali.

Bias redakcji — wydiwiek wzgledem obozu rzgdzgcego i opozycji przed i po wyborach 2015

Preferencje polityczne poszczeg6lnych tygodnikow w szczegdlny sposob uwidaczniajg
si¢ w wydzwigku publikacji dotyczacych obozu rzadzacego i opozycji. Wydzwigk ten zmienia
si¢ w czasie, jednak mozemy wskaza¢ pewne tendencje, jakie zauwazono w tej materii przed
wyborami parlamentarnymi w roku 2015 i po nich.

Pierwsza roznica, jaka dostrzegamy pomiedzy sposobem relacjonowania polityki przed
wyborami parlamentarnymi w roku 2015, jest tendencja do odnoszenia jej bezposrednio
do dziatalnosci obozu rzadzacego. W ,,Polityce” i ,,Newsweeku” takie odniesienie odnotowano

w potowie tekstow, we ,,Wprost” i ,,Do Rzeczy”, do obozu rzadzacego nawigzywano w ponad
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60% tekstow. Wydzwiek neutralny charakteryzuje podobny odsetek tekstow w trzech
tygodnikach, natomiast w ,,Do Rzeczy” materialow neutralnych jest zdecydowanie najmniej;
wydzwigk taki odnotowano w zaledwie 7% publikacji. Tygodnik ten zdecydowanie najchetniej
krytykuje na swoich tamach ob6z rzadzacy. Dezaprobate dla jego dziatah wyrazono w 39%
materiatow. ,,Wprost” rowniez nie stroni od krytyki, jednak jest jej nieco mniej, odnotowano ja
w co trzecim badanym tekscie. W ,,Newsweeku” wydzwigk taki pojawia si¢ w 15% publikacji,
aw ,Polityce” — w 10%. Wydzwigk jednoznacznie aprobatywny nalezy do rzadkosci.
Odnotowano go w co 20 tekscie ,,Polityki”, w ,,Newsweeku” jest charakterystyczny dla 4%
publikacji, we ,,Wprost” — 3%, a w ,,Do Rzeczy” w zaledwie 2%. Wydzwigk mieszany jest
charakterystyczny w najwickszym stopniu dla ,,Polityki”, ktora, co prawda, nie krytykuje wprost
obozu rzadzacego, jednak w 11% publikacji odnotowano elementy roéznych, czasem
przeciwstawnych emocji, co moze $wiadczy¢ o pewnym dystansie do dzialan ekipy rzadzace;.
Wydzwigk mieszany w ,Newsweeku” wystepuje nieco rzadziej, bo w 9% przypadkow,
we ,,Wprost” w 7%, a w ,,Do Rzeczy” w zaledwie 4%. Satyrycznie o obozie rzadzacym pisze
przede wszystkim ,,Do Rzeczy”, gdzie przesmiewczy ton odnotowano w 12% publikacji.
W ,Polityce” miato to miejsce w co dziesigtym tekscie, a w dwoch pozostatych tygodnikach —
W co dwudziestym. Niewatpliwie tygodnikiem najmniej krytykujacym obdz rzadzacy przed
wyborami, czynigcym to chetniej w postaci pewnych niedomowien czy zartow (wydzwigk
mieszany lub satyryczny) jest tygodnik ,,Polityka”, natomiast zdecydowanie krytycznie w tym

wzgledzie nastawiony jest tygodnik ,,Do Rzeczy”.
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Wykres 10. Wydzwick publikacji w stosunku do obozu rzadzacego przed wyborami
parlamentarnymi w 2015 r.
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Na temat nowego obozu rzadzacego po wyborach milczano w publikacjach
analizowanych tygodnikow rzadziej, niz miato to miejsce przed wyborami, jednak tu rowniez
mozna wskaza¢ pewne prawidlowosci. Otéz, w przypadku ,Polityki” 1 ,Newsweeka”
odniesienia do obozu rzadzacego nie odnotowano w Srednio co piatym tekscie (odpowiednio 22
i 18%), natomiast w ,,Do Rzeczy” brak odniesienia wystgpit w 39% publikacji, a we ,,Wprost”
w 32%. Zréznicowany jest tez udziatl tekstoéw neutralnych. Najbardziej wywazone byly wiec
publikacje ,,Wprost”, gdzie co czwarty tekst charakteryzowal si¢ brakiem emocjonalnego
kontekstu, w ,,Do Rzeczy” neutralnych wzgledem obozu rzadzacego tekstow bylo 16%,
natomiast w pozostatych dwoch tygodnikach neutralny byl tylko co dziesigty materiat.
W tygodnikach ,,Do Rzeczy” i ,,Wprost” odnotowano znaczacy udziat materiatow jednoznacznie
pozytywnie odnoszacych si¢ do nowej ekipy rzadzacej, bylo ich odpowiednio 23% i 12%.
Pozostate tytulty nie wypowiadaja si¢ w zasadzie pozytywnie o przejmujacych wiladze po
wyborach, wrecz przeciwnie, bardzo chetnie demonstrujg nieskrywang nieche¢: w ,,Newsweeku”
odnotowano az 44% materiatow krytycznych, w ,,Polityce” bylo ich 36%. We ,,Wprost”
znikomy udziat krytyki jest w pewien sposdéb réwnowazony materiatami o wydzwieku
mieszanym, ktory byt charakterystyczny dla co piatego tekstu, w ,,Do Rzeczy” taki wydzwigk

odnotowano w co dziesigtym materiale. Tytuly szczegélnie chetnie krytykujace nowy oboz
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rzadzacy wyrazaja swoj nieprzychylny stosunek takze w tekstach satyrycznych, ktory jest w obu
przypadkach wtasciwy dla co czwartej publikacji, w ,,Do Rzeczy” satyra pojawia si¢ w zaledwie
8% publikacji odnoszacych si¢ do Prawa i Sprawiedliwos$ci, podobnie jest we ,,Wprost”, gdzie
odnotowano ja w 7% przypadkéw. Mozna si¢ pokusi¢ o stwierdzenie, ze po wyborach obdz
rzadzacy prezentowany jest w znacznie bardziej emocjonalny sposob. Mamy wiec do$¢ duza
doze¢ aprobaty wyrazang na lamach ,Do Rzeczy” i ,,Wprost” i zdecydowanag krytyke
w ,,Newsweeku”, gdzie materialy krytyczne i satyryczne stanowia tacznie 68% publikacji

odnoszacych si¢ do opozycji, w ,,Polityce” odsetek ten wynidst 60%.

Wykres 11. Wydzwick publikacji w stosunku do obozu rzadzacego po wyborach
parlamentarnych w 2015 r.
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Opozycja przed wyborami cieszy si¢ zroznicowanym zainteresowaniem w tygodnikach
opinii. W , Newsweeku” odniesienie do niej zawarto w 2/3 tekstow, w ,,Polityce” w wiecej niz
polowie. Pozostale tygodniki che¢tniej milcza na jej temat, we ,,Wprost” az 67% tekstow nie
zawiera odniesienia do opozycji, w ,,Do Rzeczy” — 61%. Stosunkowo rzadko pojawiaja si¢
materiaty jednoznacznie neutralne i ich odsetek jest nieco wyzszy w ,,Do Rzeczy” 1 ,,Wprost” niz
w pozostatych dwoch tytutach. Tylko w ,,Do Rzeczy” pojawia si¢ znaczgca aprobata wzgledem
opozycji, jest ona charakterystyczna dla co dziesigtego tekstu. Znacznie chgtniej stosuje si¢

krytyke, szczegélnie w ,,Newsweeku” i ,,Polityce”, gdzie dezaprobate wyrazono odpowiednio
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W 31% i 19% tekstow. We ,,Wprost” krytycznych wzgledem opozycji tekstow odnotowano 9%,
a w ,,Do Rzeczy” 5%. Satyryczny glos jest najbardziej charakterystyczny dla tygodnika
,Polityka”, gdzie pojawil si¢ w co pigtym tekscie, w ,,Newsweeku” byl witasciwy dla 13%
publikacji, w ,,Do Rzeczy” w 5% a we ,,Wprost” w zaledwie 4%. Wydzwigk mieszany
w zadnym z tygodnikow nie przekroczyl 10% tekstow, jednak najczesciej pojawial sie
w ,,Newsweeku”, w ktorym to odnotowano takze najwigksza krytyke wzgledem opozycji, wiec
wydzwiek mieszany w tym przypadku nalezy uzna¢ nie tyle za przejaw proby neutralnosci,

CO uzupetnienie 1 tak juz negatywnego obrazu tej strony sceny polityczne;.

Wykres 12. Wydzwigk publikacji w stosunku do opozycji przed wyborami parlamentarnymi
w 2015r.
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Zrodto: wyniki badan wiasnych.

Po wyborach parlamentarnych bardzo wyraznie zarysowuja si¢ tendencje do
,przemilczania” watkéw dotyczacych opozycji przez dwa tytuty i cheé ich podejmowania przez
pozostate dwa. Dwie trzecie tekstow w ,,Newsweeku” nie zawieraja odniesienia do opozycji,
niewiele mniej w ,,Polityce”. Natomiast w przypadku ,,Do Rzeczy” i ,,Wprost” wigkszos$¢, bo
57% materiatow odniesienie takie zawiera. Teksty w tych dwoch tygodnikach sg przede
wszystkim krytyczne dla opozycji, odpowiednio 37% i 34% zawiera jednoznacznie negatywny
wydzwigk. W ,,Polityce” krytyka pojawia si¢ rzadziej, jest charakterystyczna dla mniej niz co

dziesigtego tekstu, w ,,Newsweeku” jest jej zaledwie 6%. Zaden z tygodnikow nie zdecydowat
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si¢ na jednoznaczng aprobate wzgledem opozycji, glosy tego rodzaju pojawiajg si¢ sporadycznie
we wszystkich tygodnikach oprocz ,,Do Rzeczy”, gdzie aprobaty nie odnotowano wcale. Jesli
chodzi o wydzwigk satyryczny, jest on szczeg6élnie widoczny w ,,Do Rzeczy”, gdzie stwierdzono
go w 13% tekstow, w pozostatych tygodnikach jest porownywalny i wynosi 7-8%. Niewatpliwie,
najwigkszg niech¢¢ wobec opozycji po wyborach parlamentarnych zaprezentowano na tamach
,Do Rzeczy”, gdzie w zasadzie nie spotyka si¢ tekstow, ktére w jaki§ sposdb by jej nie
krytykowaty. Najbardziej wywazony stosunek zaobserwowano w ,,Newsweeku”, ktory stronit od
wyrazania jednoznacznych emocji wzgledem opozycji, ale tez najczg¢sciej pomijat ja w swoich

upolitycznionych tekstach.

Wykres 13. Wydzwigk publikacji w stosunku do opozycji po wyborach parlamentarnych
w 2015r.
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Zrédto: wyniki badan wiasnych.

Satyra jako przyktad wyrazania sympatii i antypatii wobec elit politycznych

Z perspektywy potencjalnego wpltywu na odbiorcow szczegélnie ciekawe sa teksty
0 wydzwieku satyrycznym lub przeSmiewczym, poniewaz nie do$¢, ze nie narzucaja one
bezposrednio opinii czytelnikom, pozostawiajgc cze¢sto pewne pole do interpretacji, to jeszcze
czynig to w sposob bardziej przystepny, rozrywkowy. Przyjrzyjmy si¢ wiec na koniec tej czesci

opracowania, jak ksztaltowat si¢ udziatl tekstow satyrycznych w poszczegolnych tygodnikach.
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Jak zaprezentowano na wykresie 14, w tygodnikach w r6znym stopniu sig¢ga si¢ po satyre
wzgledem obozu rzadzacego, niezaleznie od tego, czy ma to miejsce przed czy po ostatnich
wyborach parlamentarnych. Zdecydowanie przoduje w tym wzgledzie ,,Polityka”, w ktorej
znajdujemy najwigcej przyktadow ironicznego prezentowania wladzy, przy czym niewatpliwie
tendencja ta nasila si¢ po wyborach — tygodnik znacznie chetniej stosuje satyre do nowego obozu
rzadzacego. Podobnie jest w przypadku tygodnika ,,Wprost”, ktory jednak, przypomnijmy,
wydaje sie, ze satyra zastepuje ewentualng krytyke rzadu PiS. Wzrasta tez udziat tekstow
0 nacechowaniu ironicznym w ,,Newsweeku”, jednak w tym przypadku s3 one nie zastgpieniem,
a uzupelnieniem krytyki skierowanej przeciwko obozowi rzadzacemu. ,,Do Rzeczy” satyre
W relacjonowaniu dziatan urzedujgacych wiadz stosuje raczej niechetnie, po wyborach odsetek

tego rodzaju tekstow wyraznie maleje.

Wykres 14. Wydzwigk satyryczny wzgledem obozu rzgdzacego
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Zrédio: wyniki badan wiasnych.

W odniesieniu do opozycji rowniez ,,Polityka” najchetniej stosuje wydzwigk satyryczny,
jednak po wyborach, przynajmniej na jaki§ czas, tendencja ta maleje. Rowniez w przypadku
»Newsweeka” kumulacja materialow o charakterze satyrycznym wzgledem opozycji nastepuje
jeszcze przed wyborami, bardzo podobnie przedstawiaja si¢ wyniki uzyskane dla tygodnika
»Wprost”. Natomiast ,,Do Rzeczy” réwniez w odniesieniu do opozycji satyry uzywa ostroznie,

cho¢ po wyborach wyniki sg nieznacznie wyzsze.
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Wykres 15. Wydzwiek satyryczny wzgledem opozycji
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Zrédto: wyniki badan whasnych.
»Gra o tron” — okladki tygodnikow jako ilustracja linii redakcyjnej

W  calym okresie badawczym dominujacym tematem oktadek byla polityka
55,9%.Nastepne kategorie to spoleczenstwo 22,5%, media 5,4%, religia 4,4%, polityka-§wiat
3,9%, gospodarka 2,9%, inne 2,5%, kultura i rozrywka 1,5% oraz historia 1%. Polityka byta
najmniej eksponowana we ,,Wprost”, a w pozostalych tytutach zainteresowanie politykg na
oktadkach utrzymywalo si¢ na zbliZonym poziomie wynoszacym okoto 59%. Podkategoria
polityka ogoélnie (15,7%) to watek czegsto uwidaczniany na oktadkach, zwtaszcza w przypadku
tygodnika ,,Do Rzeczy”, ktérego redakcja prowadzila rozwazania nad jakoscig polityki.
Kampania wyborcza to drugi szczegélnie absorbujacy redakcje temat polityczny, co nie
zaskakuje, poniewaz w roku 2015 mialy miejsce dwie kampanie wyborcze, pojawiajace si¢
najczesciej na okladkach ,Polityki”, a najrzadziej ,Do Rzeczy”. Zycie poszczegdlnych
politykow (7,8%) eksponowano na oktadkach ,,Newsweeka” (17,6% oktadek w tym tygodniku)
oraz ,,Do Rzeczy” (9,8% oktadek w tym tygodniku). Odniesienia do zmian personalnych
w swiecie polityki uwidoczniono wylacznie na 2% oktadek ,,Newsweeka” i bylo to zagadnienie
polityczne najrzadziej obecne na oktadkach. Jes$li chodzi o tematyke medialng, w catym
materiale badawczym na okladkach nie bylo odwotania do regulacji prawnych dotyczacych
mediéw oraz zmian personalnych w mediach. Redakcja ,,Polityki” nie odnosita si¢ do $§wiata
mediéow na swoich okladkach, a pozostale redakcje w réwnym stopniu (po 3,9% wszystkich

oktadek kazdego z tygodnikdw) uwzglednialy ten watek na okladkach.
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Badane oktadki nie maty najczesciej wyraznego wydzwieku wzgledem obozu rzadzacego
(przed wyborami brak wydzwieku na 88,8% oktadek, a po wyborach na 48,6%) i opozycji (przed
wyborami brak wydzwigku na 78,1% oktadek, a po wyborach na 80%). Przed wyborami na
oktadkach ,,Wprost” wida¢ bylo krytyke i wydzwiek neutralny, a czasami satyr¢ wzgledem
obozu rzadzacego. Po wyborach wydzwigk oktadek w tym tygodniku wzgledem obozu
rzadzacego byl gtownie neutralny (33%). Przed wyborami w stosunku do opozycji ,,Wprost”
zachowuje na oktadkach neutralno$¢, czasami sigga po satyre lub krytyke, ale po wyborach

wzgledem opozycji na oktadkach widaé juz wylacznie krytyke.

Rysunek 1. Wybrane oktadki tygodnika ,,Wprost” z roku 2015
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Zrédto: oktadki tygodnika ,,Wprost” z roku 2015.
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Negatywny stosunek ,,Wprost” do obozu rzadzacego uwidacznia oktadka z Bronistawem
Komorowskim i sugestia, ze przegrane wybory prezydenckie sa konsekwencja arogancji wtadzy
oraz skutkiem demoralizacji elity rzadzacej. Same wybory to okres kuszenia obietnicami, ale
takze starcie PO-PiS czy Szydto-Kopacz oraz czas opowiedzenia si¢ za zmiang lub kontynuacja.
Po wyborach Antoni Macierewicz 1 Mariusz Kaminski sprzataja po PO, natomiast Jarostaw
Kaczynski, jak przystato na ,,wodza”, za ktérego plecami stoi Beata Szydlo i Andrzej Duda,
prowadzi swoich ludzi, ale redakcja stawia pytanie: dokad?

Przed wyborami na oktadkach tygodnika ,,Do Rzeczy” wzgledem obozu rzadzacego
wystepuje wylacznie krytyka, za§ w stosunku do opozycji pojawia si¢ wydzwigk neutralny lub
aprobatywny. Wyrazna jest sugestia, ze za politykami PO stojag media, ktére aktywnie wspieraja
parti¢ rzadzaca podczas wyboréw ,,wsciekle atakujagc PiS”. Po wyborach parlamentarnych
w stosunku do obozu rzadzacego redakcja na oktadkach zachowuje neutralny wydzwigk, za$
wzgledem opozycji nie ma nic innego poza krytyka. ,,Czas Komorowskiego minal”
I ,Nareszcie” prezydentem zostaje wlasciwa osoba — taki obraz prezentujg oktadki tego
tygodnika. Jednoczes$nie redakcja wyraza rado$¢, bo ,,Idzie przelom” (rzady PiS) oraz obawy,
bo zwycigska partia juz na starcie ma problem z PO, gdyz ta partia mimo przegranej zrobi
wszystko, zeby ,,Nie da¢ im (czyli PiS, przyp. autorek) rzadzi¢”, a odsunigci od whadzy ludzie

,,chca obali¢ Prezydenta”.

Rysunek 2. Wybrane oktadki tygodnika ,,Do Rzeczy z roku 2015
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Zrédto: oktadki tygodnika ,,Do Rzeczy” z roku 2015.

Redakcja tygodnika ,,Polityka” w stosunku do obozu rzadzacego przed wyborami
parlamentarnymi si¢gata po okladki o wydzwigku neutralnym i aprobatywnym. W tym samym
okresie wzgledem opozycji na oktadkach obserwujemy wydzwiek neutralny, czasami krytyczny
lub aprobatywny. Po wyborach parlamentarnych wydzwigk neutralny w odniesieniu do obozu
rzadzacego wzrost z 7 do 12,5% 1 pojawita si¢ krytyka, natomiast nie byto odwotan do opozycji.
Redakcja sygnalizowata, ze glosujac na Andrzeja Dud¢ wyborcy musza mie¢ §wiadomose,
ze Wraz z postawieniem krzyzyka przy nazwisku tego kandydata, popieraja takze czolowych
I kontrowersyjnych cztonkow PiS (Krystyng Pawlowicz, Antoniego Macierewicza, Mariusza
Blaszczaka, Zbigniewa Ziobro, Jarostawa Kaczynskiego), bo ,,Duda jest w pakiecie”. Na oktadce
postawiono pytanie ,,kim zechce by¢ Prezydent Duda?” i mozna si¢ domyslac, ze chodzi tutaj
o relacje przyszlego prezydenta z prezesem PiS. Wybory parlamentarne ukazano w kontekscie
starcia Kopacz i Szydlo, ale jednoznacznie stwierdzono, ze Szydlo to tylko zmiennik,
wystawiony przez Jarostawa Kaczynskiego, bo prezes chce wygra¢ wybory, ale ma §wiadomos¢,
ze jesli sam zostanie kandydatem na premiera, moze przegra¢. Dlatego jego zaslong dymng jest
Beata Szydlo, ale wybory to glosowanie za przejeciem pelni wiladzy przez prezesa PiS
lub przeciwko tej sytuacji. Jarostaw Kaczynski dostaje pelni¢ wladzy i zasiada na symbolicznym
tronie, doktadnie jak gtdéwny bohater serialu ,,House of Cards”, ktory nie przebiera w srodkach
na drodze do realizacji swoich politycznych ambicji. Rzady PiS to dla redakcji powrdt tematu
katastrofy smolenskiej i dlatego na oktadce z mgly wylania si¢ Antoni Macierewicz, ktory

Z ramienia PiS zajmie si¢ wyjasnianiem przyczyn tragedii z 2010 .
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Rysunek 3. Wybrane oktadki tygodnika ,,Polityka” z roku 2015
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Zrodto: oktadki tygodnika ,,Polityka” z roku 2015.

Na oktadkach ,,Newsweeka” przed wyborami nie ma odniesien do obozu rzadzacego, za$
wzgledem opozycji dominuje krytyka. Po wyborach parlamentarnych ponad 60% oktadek to
wyraz krytyki obozu rzadzacego, a ponad 20% ma wydzwigk satyryczny. Opozycja po wyborach
na okladkach ,Newsweeka” przedstawiana jest w sposob neutralny lub satyryczny. Oktadki
tygodnika ,,Newsweek” to ,,wisienka na torcie”, bo w tym przypadku nastawienie wzgledem
konkretnych opcji politycznych nie budzito watpliwosci, a redakcja odstonita swoje sympatie
polityczne. Przed wyborami prezydenckimi Jarostaw Kaczynski zdejmuje mask¢ Andrzeja
Dudy, a Polacy majg w drugiej turze wybor Komorowski vs. Kaczynski. Redakcja nie daje si¢
zwie$¢ ,,pisowskiej” podmianie i uswiadamia wyborcy, jaka strategi¢ przyjat prezes PiS.
W zasadzie wybor jest prosty i w niedziele Polacy wybiora: albo Bronistaw Komorowski albo

PiS. Zaglosowano za PiS 1 dlatego Kaczynski jest bliski przejecia wtadzy absolutnej, czego
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symbolem jest zlota korona spoczywajaca na jego skroniach na oktadce pierwszego numeru po
wyborach parlamentarnych. Redakcja juz przed wyborami parlamentarnymi publikuje klepsydre
informujaca o $mierci Rzeczpospolitej, bo otwarta i tolerancyjna Polska juz wkrotce moze by¢
zagrozona. Po wyborach Jarostaw Kaczynski zmusil Andrzeja Dude do zniszczenia Trybunatu
Konstytucyjnego, a w konsekwencji Konstytucja uwidoczniona na jednej z oktadek przybrata
forme¢ trumny i wylagdowala w grobie. To skutek rzadow silnej reki Jarostawa Kaczynskiego,
ktérego Andrzej Duda boi si¢ bardziej niz Trybunatu, dlatego daje si¢ ruga¢ prezesowi niczym
mate dziecko swojemu ojcu (,,Nieztomny do ustug”).

Rysunek 4. Wybrane oktadki tygodnika ,,Newsweek” z roku 2015
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Zrodto: oktadki tygodnika ,,Newsweek” z roku 2015.

Metafora dramatu — przyktady specyficznej narracji w publicystyce
Analiza publikacji czterech badanych tygodnikoéw pozwolita na odnalezienie wielu

ciekawych tekstow, ktore bardzo czgsto maja nie tylko negatywny wydzwiek, ale wrecz sieja
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grozg, a nawet wieszczg nadejscie katastrofy. ,,Poset Jacek Kurski (PiS) zostat zatrzymany
dopiero na blokadzie drogi. Tak ,przykleit” si¢ do pedzacego policyjnego konwoju,
ze przestraszeni funkcjonariusze mysleli, iz to proba odbicia przestepcy. I wezwali wsparcie.
Kurski machnat legitymacja i pojechat dalej” (Rozynski 2015). W przywotanym fragmencie
redakcja ,,Wprost” wykorzystujac satyre, pokazuje arogancj¢ cztowieka PiS, stojacego dzieki
poselskiej legitymacji ponad prawem.

»Przeciez dziennikarze niepokornych mediéw blyskawicznie wskazg, kto jest
pogrobowcem Hitlera, a kto przesladujacym Kosciol brudnym lewakiem. Od dawna raczki ich
Swierzbig, a posladki tesknig do stotkow cho¢by w TVP” (Tym 2015). W tym fragmencie
opublikowanym na tamach ,,Polityki” uderzono w srodowisko dziennikarzy sprzyjajacych PiS,
ktorzy w zamian za dotychczasowe ustugi oczekuja powrotu na utracone stanowiska.
Po wyborach redakcja tego tygodnika napisata: ,,Jarostaw Kaczynski (...) staje si¢ faktycznym
Naczelnikiem Panstwa, ma wszystkie instrumenty polityczne, aby narzuca¢ panstwu swoja wole.
Gratulujemy, ale si¢ nie cieszymy” (Baczynski 2015), co takze wyraznie wskazuje na sympatie
polityczne tygodnika.

Dla redakcji ,,Newsweeka” rzady PiS to autorytaryzm, ktory nie tylko zatrzyma rozwdj
kraju, ale wrecz uczyni z Polski obiekt drwin, co wyrazono stowami: ,,Boje sie, ze z kraju, ktory
si¢ rozwija, ktory jest w S$wiecie szanowany, zrobig posmiewisko i1 zascianek. I narzucg
demokracji autorytarne peta” (Pawlicka & Giertych 2015). Redaktor naczelny ,,Newsweeka”
straszac partig Jarostawa Kaczynskiego, napisat: ,,Poniewaz PiS nie bylo normalng partig
opozycyjna, nie moze by¢ takze normalng partia wladzy, zajmujaca odpowiednie miejsce
w standardowej demokratycznej konstrukcji. PiS jest partia wykluczajaca innych. PiS chce nie
tylko monopolu na witadze. Pragnie takze monopolu na racj¢, na moralno$¢, na patriotyzm.
Tu juz nie chodzi o hasto — kto nie z nami, ten przeciw nam. W przypadku PiS mamy przestanie
dalej idace — kto nie z nami, ten przeciw Polsce. A gdy juz przyjmie si¢ taki polityczny
paradygmat, nieuchronne sg jego mroczne konsekwencje. Monopol wymaga zepchnigcia innych
na margines, na ktorym majg si¢ zamkna¢, a najlepiej zdechna¢” (Lis 2015).

W ,,Do Rzeczy” pojawia si¢ sugestia, ze PO nie pogodzi si¢ z porazkg wyborczg 1 wraz
ze swoimi mediami uczyni wszystko, aby utrudni¢ prace rzadowi PiS. ,Banksterzy i ich
medialne tuby juz opracowali strategie¢ wysmiewania i1 opluwania. Sukcesy pozostang
niezauwazone, najmniejszy btad bedzie wyolbrzymiony do rozmiaréw galaktyki i naglosniony
w $wiatowych mediach. Corka Ewy Kopacz zaczeta pakowa¢ markowe ubrania do markowej

walizki. Bilet biznes class juz czeka. Tak kochaja swdj kraj ci, ktorzy ustepuja” (Rybinski 2015).
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Wida¢ w tym fragmencie jeszcze jeden element—oskarzenie mediéw o stronniczo$é, o sprzyjanie
dawnej partii rzadzacej. Redakcja wyraznie sympatyzuje z obozem PiS, nasmiewa si¢
z przegranej kandydata na prezydenta z ramienia PO: ,,Andrzejowi Dudzie, kandydatowi
0 $ladowej rozpoznawalnosci, udato si¢ wygra¢ nie tylko ze swojskim Gajowym, cieszacym si¢
na progu kampanii 70-procentowym poparciem wiadzy pierwszej, drugiej, trzeciej i czwartej.
Na nic zdaty si¢ dyzurne i zaprzyjaznione media, celebryci, koalicjanci jawni 1 tajni, stuzby,

aparat samorzgdowy, wsparcie ‘catej postgpowej ludzkosci’” (Wolski 2015).

Whioski

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna stwierdzi¢, ze stopien upolitycznienia
tygodnikoéw jest zroznicowany. Wyraza si¢ w poziomie upolitycznienia wszystkich publikacji
oraz w uwadze poswigcanej samej polityce. Polityka to temat najczesciej podejmowany przez
badane redakcje i szczeg6lnie absorbujacy, zwlaszcza w przypadku tygodnika ,,Do Rzeczy”.
Redakcja prawicowego tygodnika wiodla prym w publikowaniu tekstow upolitycznionych.
Natomiast o polityce w kontek$cie biezacej polskiej polityki najczesciej pisali dziennikarze
tygodnika ,,Newsweek”.

Redakcje bardzo wyraznie akcentowaly sympatie i antypatie polityczne na swoich
oktadkach w 2015 r. Grafika 1 tytuly oraz opublikowane teksty pozwolity okresli¢ stosunek
badanych tygodnikow do obozu rzadzacego 1 opozycji.

Z analizy iloSciowej badanych tytuléw wynika, ze obie strony sg przekonane
0 wzajemnym wplywie polityki i mediéw. Dziennikarze sa $wiadomi swojej sily i oddzialywania
na opini¢ publiczng, uwazaja, ze media sprzyjaja okreslonym opcjom politycznym 1 to si¢
ujawnia w trakcie sprawowania przez dang ekipe rzadow. Zdaja sobie réwniez sprawe z faktu,
ze to oni wplywaja na agende dnia, a politycy za wszelkg cen¢ chca si¢ w tej agendzie znalez¢.
Obie strony nie twierdza z przekonaniem, ze media sg niezalezng instytucja. Wyniki wskazuja
wrecz na Scislg relacjg sfer polityki 1 medidow. Zaréwno politycy, jak 1 dziennikarze zgodnie
przyznaja, ze ten kto dzierzy w aktualnym momencie wladze, ten ma wptyw na media.

Ideologiczne nachylenie poszczegdlnych tygodnikow jest widoczne w  tresci
publikowanych materialow, jednak nie sa to w sposdb oczywisty wyrazane sympatie czy
antypatie. Pierwsza prawidlowo$cig, na ktorg warto wskaza¢, jest poswigcanie uwagi
poszczegdlnym stronom sceny politycznej. Wbrew oczekiwaniom, nie jest tak, ze nadaje si¢
rang¢ preferowane] opcji poprzez czgste pisanie o niej. Wrecz przeciwnie, wykazano,
ze tygodniki czgsciej milcza na temat tych partii, ktore wydaja si¢ wspiera¢. Jest to

zaprzeczeniem wiedzy o mechanizmach oddziatywania mediow, zawartych chocby w koncepcji
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agenda-setting (McCombs 2008). Owe preferencje trudno tez jednoznacznie okresli¢ na
podstawie aprobaty wyrazanej na tamach tygodnikéw, poniewaz pojawia si¢ ona dos¢ rzadko
i W badanym okresie w zasadzie wystepuje tylko po wyborach parlamentarnych na tamach ,,Do
Rzeczy” i ,,Wprost”. Znacznie tatwiej jest wnioskowaé na temat antypatii, ktére sa wyrazane
droga bezposredniej krytyki w badanych tygodnikach. Mozemy wigc okreslic pewien model
traktowania tematyki preferowanych i nielubianych opcji politycznych na tfamach tygodnikow
opinii w Polsce. 1 tak, na temat opcji preferowanych raczej si¢ milczy (przemilcza si¢
niewygodne tematy?), pisze si¢ neutralnie, ewentualny dystans sugerujac w tekstach
0 wydzwieku mieszanym lub satyrycznym. O opcjach zwalczanych pisze si¢ znacznie czesciej,
krytykujac je zardbwno wprost, jak i w sposob bardziej zawoalowany, na przyktad w tekstach
0 nacechowaniu ironicznym.

Probujac na koniec okresli¢ stopien politycznego nachylenia poszczegdlnych
tygodnikow, mozna stwierdzi¢, ze ,,Do Rzeczy” w sposob najbardziej oczywisty wspiera Prawo
I Sprawiedliwos¢, krytykujac przy tym obecng opozycj¢ (wcezesniej obdz rzadzacy). ,,Wprost”,
mimo zauwazalnych sympatii dla PiS stara si¢ prezentowa¢ bardziej wywazone stanowisko,
rezygnujac z prezentowania entuzjazmu dla tej partii i stosujagc w mniejszym stopniu krytyke dla
jej politycznych oponentéw. W ,,Newsweeku” znajdujemy zdecydowany sprzeciw wobec Prawa
i Sprawiedliwos$ci, natomiast nie zarysowuja si¢ w szczegdlny sposob preferencje polityczne,

ktére, przy nieco mniejszej dozie bezposredniej krytyki wobec PiS, sa wyrazne w ,,Polityce”.
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Abstract:

Degree of bias in polish general-information newspapers (selected determinants)

This article attempts to determine the degree of bias in Polish general-information
newspapers (“Gazeta Polska Codziennie”, “Nasz Dziennik”, “Gazeta Wyborcza” and
“Rzeczpospolita”), based on selected determinants. They include: thematic agenda, political
pluralism and media coverage, degree of directives and persuasiveness of messages. The author

used the method of content analysis of press, analysis method and synthesis method.

Key words:
media bias, media-party parallelism, polish general-information newspapers

Jednym z wymiaréw paralelizmu politycznego w systemie medialnym danego kraju jest
stronniczo$¢ polityczna mediow. Badacze mediow zajmujacy si¢ teorig systemow medialnych
kwalifikuja polski system do modelu spolaryzowanego pluralizmu (por. Hallin & Mancini 2007:
89-145), dla ktorego typowe jest upolitycznienie dziennikarstwa. O polityzacji polskich mediow
— W tym rowniez dziennikow ogodlnoinformacyjnych — pisata Bogustawa Dobek-Ostrowska,
wedlug ktorej w polskiej tradycji zakorzenione jest upolitycznienie dziennikarstwa, gdyz
,,wiekszos¢ dziennikarzy byta i jest ciagle daleka od obiektywizmu, reprezentuje stronnicze
polityczne stanowiska” (2011: 63). Celem przeprowadzonych badan jest proba okreSlenia
stopnia stronniczo$¢ gléwnych polskich dziennikow ogoélnoinformacyjnych na podstawie

wybranych wyznacznikow paralelizmu politycznego.

Metodologia badan
Przez stronniczo$¢ rozumiem za Bogustawa Dobek-Ostrowska: ,,faworyzowanie

I wzmacnianie, z drugiej za$ krytykowanie i ostabianie stanowiska (pogladéw) lub ktorego$
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Z uczestnikdéw zycia politycznego” (2011: 70). Aby okresli¢ stopien subiektywizmu dziennikoéw,
sformutowano nastepujace pytania badawcze:
1. Jaka jest agenda tematyczna analizowanych dziennikow ogoélnoinformacyjnych?
2. Jaki jest stopien pluralizmu politycznego, okreslony frekwencja wypowiedzi przedstawicieli
partii politycznych oraz rzadu i Prezydenta RP?
3. Czy istnieje zalezno$¢ pomiedzy cytowalno$cig przedstawicieli ugrupowan politycznych
a nacechowaniem (pozytywne, negatywne lub neutralne) tresci publikacji?

4. Jaki jest stopien dyrektywnosci i perswazyjnosci tresci w analizowanych dziennikach?

W artykule zaprezentowano wyniki badan o charakterze ilosciowym 1 jakoSciowym.
W pierwszym etapie okreslono jednostki miary. W Polsce ukazuje si¢ 10 ptatnych dziennikow
ogoblnokrajowych. Z badania wykluczono dzienniki: 1) tabloidowe ,,Fakt” i,,Super Express”,
w ktorych aktualno$ci polityczne stanowia mniejszo$¢ wobec tresci  rozrywkowych;
2) tematyczne: ,,Parkiet Gazeta Gietdy” i ,,Puls Biznesu” (ekonomiczne); ,,Przeglad Sportowy”
I ,,Sport” (sportowe). Po dokonaniu wstepnych badan pilotazowych z badan wykluczono rowniez
uznany za specjalistyczny ,,Dziennik. Gazet¢ Prawna”, w ktorym przewazaja teksty
o0 charakterze ekonomiczno-podatkowym; wydawca INFOR wyraznie unika politycznego
zaangazowania.

Po wstepnej selekcji ogdlnoinformacyjnej prasy codziennej badaniami objgto cztery
tytuty:
- ,Gazete Polskg Codziennie” (dalej skrot ,,GPC”) — wydawang od wrzesnia 2011 r.; wydawca
jest spotka ,,Forum™; profil prawicowo-konserwatywny; red. naczelny Tomasz Sakiewicz;
ukazuje si¢ 6 dni w tygodniu; w czerwca 2017 $redni naktad jednorazowy 1 $rednia sprzedaz
ogotem wyniosta odpowiednio 67 135/18 129 egz.; czytelnictwo w okresie od grudnia 2016—
maja 2017 — brak danych.
- ,Gazete Wyborcza” (,GW”) — maj 1989; AGORA S.A.; centrowo-lewicowy; Adam Michnik;
6 dni w tygodniu; 193 865/112 188 egz.; 6%.
- »,Nasz Dziennik” (,,NDz”) — styczen 1998; spotka SPES; katolicko-narodowy; Ewa Nowina-
Konopka; 6 dni w tygodniu; brak danych; brak danych.
- ,Rzeczpospolita” (,RP”) — od stycznia 1982; spotka Gremi Business Communication;

konserwatywno-liberalna z obszernymi dziatami ekonomiczno-prawnym; Bogustaw Chrabota;

! Pomimo ze wlasno$¢ medialna, bedaca jednym z wyznacznikéw stronniczosci mediow, w artykule nie jest
przedmiotem badan — nalezy wskazaé, ze powigzana z PiS spdtka Geranium przejeta wigkszos¢ udziatoéw wydawcy
,,GPC”, za$ Instytut im. Lecha Kaczynskiego sprawuje nad dziennikiem kontrol¢ poprzez spotke Srebrna (zalozona
przez osoby przez osoby nalezgce do partii politycznej Porozumienie Centrum).
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5razy w tygodniu (z analizy wylagczono magazyn weekendowy ,,Plus Minus”); 74 813/48 872
(Dane ZKDP); 1,6% (Dane PBC).

Kolejnym etapem badan jest okreslenie odcinka czasu, ktorym ma by¢ objeta analiza.
W badaniu przyjeto peten cykl wydawniczy dla dziennika — tydzien. Analizg objeto wszystkie
wydania czterech dziennikoéw, ktore ukazaty si¢ w dniach od 28 maja do 4 czerwca 2017 r.
(wybdr analizowanego tygodnia jest przypadkowy, autorka kierowata si¢ dostepnoscia badanego
materiatu, ale 1 przede wszystkim opinig, iz badania stronniczo$ci mediow powinny by¢
prowadzone nie tylko — jak to ma miejsce obecnie — w okresie kampanii wyborczych, kiedy
poziom zaangazowania politycznego medidw osigga swoje apogeum, ale i rOwniez w innych
momentach wyborczego cyklu). W efekcie tak okreslonej proby analiza objeto 23 numery
czterech dziennikow ogodlnoinformacyjnych. Nastepnie okreslono wydzielone do badan elementy
z calo$ci gazet. Kierowano si¢ doborem tekstow ze wzgledu na tematyke, ktorg sa wydarzenia
polityczne w kraju. W tym celu do analizy wybrano state rubryki, w ktorych ukazywaty si¢
glownie teksty o charakterze informacyjnym. Ostatecznie korpus badawczy stanowi 215
tekstow, opublikowanych na famach 108 kolumn czterech dziennikow ogoélnoinformacyjnych,

ukazujacych si¢ na przetomie maja i czerwca 2017 r.

Tabela 1. Nazwy badanych kolumn oraz liczba analizowanych tekstow poszczegolnych
dziennikow

LiczBA SREDNIA LICZBA TEKSTOW
TYTUL NAZWA ORAZ LICZBA BADANYCH ;
ANALIZOWANYCH POSWIECONYCH POLITYCE
DZIENNIKA KOLUMN £k
TEKSTOW W JEDNYM WYDANIU DZIENNIKA
,,GPC” ‘Temat dnia’ i ‘Polska’ / 18 46 7,6
v kolumna oktadkowa, ‘Kraj’ oraz
~OW ‘Wydarzenia’**/29 5 9.1
. oktadkowa i druga kolumna oraz
»NDZ ‘Polska’ / 38 54 9
,RP” kolumna oktadkowa i‘Kraj’***/23 60 12

* Zapowiedz tekstu znajdujgcego si¢ na pierwszej kolumnie analizowano razem z tekstem bazowym, traktuje je jako
jedna publikacje.

** \W sobotnio-niedzielnym wydaniu ,,GW” teksty po$§wi¢cone wydarzeniom w kraju byly publikowane na tamach
kolumny ‘Wydarzenia’.

**% 7 analizy wykluczono zapowiedzi tekstow, ktore ukazaty si¢ na innych niz ‘Kraj’ kolumnach dziennika.

Zrodto: opracowanie wlasne.

Kolejnym etapem badan bylo opracowanie klucza kategoryzacyjnego, na ktérym opiera
si¢ analiza 1 interpretacia wynikow. W kluczu kategoryzacyjnym uwzgledniono
podporzadkowane celowi analizy i pytaniom badawczym kategorie analityczne. Zaprezentowane

wyniki badan majg charakter statystyczny, z elementami analizy tresci.
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Dobor tematu (agenda tematyczna)

Jak wynika z danych zawartych w tabeli powyzej, analizowane dzienniki wykazuja
dysproporcje w zakresie ich zaangazowania w ksztattowanie opinii o sprawach polityki
krajowej. Najwiecej informacji na temat wydarzen w kraju ukazuje si¢ na famach ,,RP”, najmniej
w,,GPC”.

Pierwszym wyznacznikiem stopnia stronniczo$ci badanych dziennikow jest ich struktura
tematyczna. Agenda-setting (doktadnie policy agenda-setting) to proces, w ramach ktérego
informacji na dany temat nadawana jest odpowiednia ranga oraz poswigcana jest jej
odpowiednia uwaga, skupiajgca si¢ na okre$lonych problemach (Nowak 2014: 87). Ponadto jak
podkresla Walter Lippmann, tworca koncepcji agendy, media wybidrczo opisujac otaczajacy
$wiat, tworza pewne schematy do jego interpretacji (por. McCombs 2009). Szczegblne znaczenie
ma agenda informacji, ktore nie tylko powinny by¢ odzwierciedleniem rzeczywistosci (Allan
2004: 4), ale tworza pewne idee, poglady, obiegowe prawdy, wartosci, stereotypy, czyli
wszystko to, co sktada si¢ na formy ideowe (Michalik 2006: 148).

W badanym materiale widoczne s3a zasadnicze rdznice w natg¢zeniu relacjonowania
wydarzen, ktore — ze wzgledu na zalozong szczegdétowosé badan — zostaly zakwalifikowane do
117 grup tematycznych.

Diagram 1. Zbiezno$¢ agendy tematycznej badanych dziennikow
"GPC"
14

12

10

"ewW

"NLx* —"RP”

"NDz"

Zrodto: opracowanie wlasne.

110



Political Preferences

Jak wynika z danych zawartych na diagramie, dziennikiem posiadajacym najwigce]
zbieznych z pozostatymi gazetami tematdéw jest ,,RP” — co dowodzi najwigkszej réznorodnosci
tematycznej dziennika. W przypadku kolejnych tytulow zauwazy¢ mozna zbiezno$¢ ideowa
dziennikow, a podejmowanymi przez nie tematami — najwigksza powtarzalno$¢ tematow
wystepuje bowiem w ,,GPC” 1 ,,NDz”, ,,GW” najdalej jest do agendy tematycznej dziennikow
prawicowych.

Glownym zadaniem dziennikow ogolnoinformacyjnych powinno by¢ Dbiezace
relacjonowanie najwazniejszych wydarzen dnia poprzedniego, pomimo to analiza wykazuje
niewielkg liczbe tematow wspolnych, byty nimi: (1) podwazenie przez Sad Najwyzszy decyzji
Prezydenta RP o akcie taski wydanym wobec bytych szefow CBA; (2) wykazanie
nieprawidlowosci podczas ekshumacji zwlok ofiar katastrofy smolenskiej; (3) przeshuchanie
przez Prokurature Krajowa Ewy Kopacz jako $wiadka w $ledztwie dot. sekcji zwlok ofiar ww.
katastrofy. Wspolnych dla co najmniej trzech dziennikéw byto rowniez niewiele, bo jedynie
szes¢ tematow:

—dla ,,GPC”/,,NDz”/,,RP”: 1) dziatalnos¢ IPN-u; 2) propozycja Prezydenta RP przeprowadzenia
referendum konstytucyjnego jesienig br.; 3) afera reprywatyzacyjna w Warszawie;
—-,GPC”/,,GW”,,RP”: 1) wybor nowego lidera KOD-u;

—,GW”/, ,NDz”/,,RP”: 1) wizyta Prezydenta USA Donalda Trumpa w Polsce;
-,,GPC”/,,GW”/,NDz”: 1) pigutka ,,dzien po”.

Tak  duze  zréznicowanie  agendy  tematycznej badanych  dziennikéw
ogoblnoinformacyjnych wskazuje na ich stronniczo$¢. Dobdr relacjonowanych wydarzen nie jest
efektem realizacji podstawowych funkcji dziennika, ktorym powinno by¢ odzwierciedlanie, a nie
kreowanie rzeczywistosci. Analiza sklania wiec do konstatacji, ze dobor tematow moze by¢
efektem realizacji z gory zaloZzonej, ideowej formy pisma.

Z punktu widzenia analizy zawarto$ci — jak 1 badania stopnia stronniczo$ci — wazna jest
czestotliwos$¢ pojawienia si¢ informacji na dany temat w danym medium (Fiut 1995: 146).
Powtarzalno$¢ tematu zmniejsza bowiem wsrod jego odbiorcéw uwage racjonalng, pozwalajaca
na zdystansowanie si¢ do danego przekazu. Tematami, ktére najczesciej pojawialy si¢ na tamach
dziennikow, byty:

—,,GPC” — katastrofa smolenska i ekshumacja zwtok / zeznania Ewy Kopacz (6); dekomunizacja

1 dezubekizacja (4); dziatalnos¢ Kosciota Katolickiego (3); prawo taski (Prezydent RP) (2).
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—,,NDz” — tragedia smolenska / ekshumacja zwlok / zeznania Ewy Kopacz (8); MON (polityka
edukacyjna / Polska Grupa Zbrojeniowa) (3); dziatalnos¢ IPN-u (4); kultura (wystawy) (2).

— ,,GW” — tragedia smolenska / ekshumacja zwlok / zeznania Ewy Kopacz (5); prawo taski
(Prezydent RP) (3); spoteczenstwo (rasizm i ksenofobia) (3); PiS: Pienigdze i spoiki (seria
artykutow s$ledczych) (3); sprawa Puszczy Biatowieskiej (3); spoteczenstwo (strajki) (2);
spoteczenstwo (marsze 1 parady réwnosci) (2); Polska niestatym cztonkiem Rady
Bezpieczenstwa ONZ (2); MEN i reforma szkolnictwa (2); dekomunizacja i dezubekizacja (2).
—,,RP” — tragedia smolenska / ekshumacja zwlok / zeznania Ewy Kopacz (5); prace Sejmu (2);
sondaze spoteczne (polityka) (2); PiS (kongres Zjednoczonej Prawicy) (2); Prezydent RP
(spotkanie z samorzadowcami) (2); polityka imigracyjna (2); Nowoczesna.pl (komisja

weryfikacyjna) (2).

Pluralizm polityczny i nacechowanie przekazu

Réznice agendy medialnej poszczegdlnych dziennikow sg jeszcze bardziej wyrazne, gdy
uwzglednimy frekwencje wypowiedzi przedstawicieli partii politycznych, bedacych
gldownymi aktorami polskiej sceny politycznej w wymiarze krajowym. Przystepujac do tego typu
badania, nalezy pamigtaé, ze naturalny jest fakt zdominowania informacyjnych s$rodkéw
przekazu przez gtoéwne podmioty ksztattujace aktualng polityke, czlonkow rzadu i Prezydenta
RP, dlatego w badanym materiale zostali oni potraktowani jako odrebne kategorie.

Na podstawie zaprezentowanych w tabeli ponizej danych mozna wnioskowac,
ze najcze¢scie] na tamach badanej prasy cytowano przedstawicieli rzadu, pracownikéw resortow
(tacznie 43 cytaty), nastgpnie politykow PO (35), przedstawicieli roznych innych ugrupowan
politycznych (25), politykow PiS (24) oraz Prezydenta RP i jego stuzby (14). Dziennikiem, na
tamach ktorego najczesciej cytowano opinie politykow roznych opcji, byta ,,RP” (44 cytowania,
co stanowi 73,7% ogo6lu badanych tekstow tego dziennika), zblizony wynik procentowy maja
»GPC” (33 / 71,7%) 1 ,,GW” (37 / 67,2%), najnizszych stopien cytowalnosci ma ,,NDz” (26 /
48%).
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Tabela 2. Liczba wypowiedzi przedstawicieli roznych opcji politycznych, rzadu oraz Prezydenta
RP w badanym materiale

TyTUL
DZIENNIKA PRZEDSTAWICIELE INSTYTUCJI PUBLICZNYCH UGRUPOWANIA POLITYCZNE
RZAD PREZYDENT RP P1S PO INNE
,.GPC” MZ (4): M. Kruszewska (3), | A.Duda (2), B. Wroblewski (2), E. Kopacz (2), KOD (1): T. Piotrowski
M. Tombarkiewicz. A. Zybertowicz M. Wassermann (1), T. Siemoniak(1), i K. Lozinski.
MS (1): P. Jaki. (doradca). M. Kuchcinski (1), B. Klich (1), Nowoczesna.pl (1):
MON (1): A. Macierewicz. RAZEM -3. S. Pieta (1), L. Ras (1), P. Rabiej.
MRPIPS (1): E. Rafalska. L. Dobrzynski (1). D. Tusk (1), Ruch Narodowy (1):
RAZEM-7. RAZEM -6. S. Niesiotowski (1), R. Winnicki.
G. Schetyna (1), Ruch Palikota (1):
B. Budka (1), J.Palikot.
A. Krupa (burmistrz Inni (1): L. Walgsa.
Glubcezyc) (1), RAZEM -5.
S. Neumann (1).
RAZEM -11.
,GW” MSWiA (2): odpowiedz, P. Mucha J. Kaczynski (4), P. Adamowicz (byty KOD (3): K.. Lozinski,
J. Zielinski. (kancelaria) (2), J.Lichocka (1), cztonek PO, prezydent | M. Kijowski, J.
MSZ (2): K. Lapinski B. Kempa (1), Gdafiska) (1), Rakowiecki (rzecznik).
W. Waszczykowski, (rzecznik) (2), M. Suski (1), S. Nitras (1), Mtodzi dla Polski (2):
J. Wronecka. A. Duda. K. Pawtowicz (1), S. Zmijan (1), B. Graczak, S. Kaleta.
Prezes RM (1): B. Szydto. RAZEM -5. J. Brudzinski (1), Z. Cwigkalski (1), Solidarna Polska (1):
MON (1): M. Dworczyk. M. Kaminski (1), E. Kopacz (1), A. Wisniewski
MEN (1): M. Machatek. B. Mazurek (rzecznik G. Schetyna (1), (prezydent Opola)
MS (1): ogloszenie. klubu) (2). M. Wozniak Kukiz’15 (1): S. Tyszka.
RAZEM -8. RAZEM -11. (marszalek woj. RAZEM-T.
wielkopolskiego) (1).
RAZEM - 7.
»NDZz” MON (5): B. Kownacki (2), A. Duda (1), B. Mazurek (rzecznik S. Piechota (1), Klub ,,Republikanie”
A. Macierewicz (2), K. Lapinski klubu) (3), J. Augustynowska (1), | (1): A. Siarkowski.
W. Zubek (1), (rzecznik) (1). D. Arciszewska- E. Kopacz (1). Prawica
M. Dworczyk (1). RAZEM -2. Mielewczyk (1), RAZEM-3. Rzeczpospolitej
MS (2): P. Jaki (1), anonimowy (1). (petycja).
M. Wojcik (1). RAZEM - 4. RAZEM - 2.
MSZ (2): J. Dziedziczak (1),
rzecznik resortu (1).
Rzecznik rzadu (2)
R. Bochenek.
MRIRW (1): K..Jurgiel.
MRPIPS (1): E. Rafalska.
MEN (1): A. Zalewska.
MS (1): J. Szyszko.
MKiDzN(1): Centrum
Informacyjne.
Kancelaria Prezesa Rady
Ministrow (1): A. M.Anders.
RAZEM -17.
»RP” MON (5): A. Peziot- A. Duda (1), J. Szewczak (1), B. Budka (1), Nowoczesna.pl (4):
Wojtowicz (2), M. Dworczyk | K. Lapinski M. Drewnicki (1), T. Glogowski (1), K. Lubnauer, R. Petru,
(2), A. Macierewicz. (rzecznik) (1), J. Kaczynski (1), H. Gronkiewicz-Waltz | P. Rabiej, P. Hennig-
MSZ (2): J. Wronecka, J. P. Mucha rozméwey (1). 1), Kloska (rzecznik).
Wawrzyniak. (kancelaria) (1), RAZEM - 4. E. Malinowska- Kukiz °15 (2): P. Liroy-
MS (2): Z. Ziobro, P. Jaki. rozmoéwca Grupinska (1), Marzec, P. Kukiz (1).
MIiB (1): informacja. z Patacu (1). T. Siemoniak (1), Zjednoczona Prawica
Rzecznik rzadu (1) RAZEM —4. D. Pietraszewska (1), (1): J. Gowin.
R. Bochenek. J. Grabiec (1), Partia Razem (1):
RAzEM -11. J. Olbrycht (1), B. Grabler.

S. Neuman (1),

K. Brejza (1),

A. Czerwinski (1),
R. Trzaskowski (1),
anonimowy (1).
RAZEM - 13.

PSL (1): W. Kosiniak-
Kamysz.

SLD (1): Bogustaw
Wontor.

Komitet lokalny
Podkowa Lesna (1):
A. Tusinski.

RAZEM —11.

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Analizujgc cytowalno$¢ wyodrgbnionych podmiotow zycia politycznego nie sposéb nie
dostrzec znaczacych rozbiezno$ci pomiedzy poszczegdlnymi dziennikami:

— ,,GPC” — najczesciej cytowata politykoéw PO (11), nastepnie przedstawicieli rzadu 1 jego
resortow (7), zblizona cytowalno$¢ charakteryzuje politykow PiS (6) oraz innego ugrupowania
(5), Prezydent i jego stluzby na tamach dziennika wypowiadali si¢ najrzadziej (3);

—,,GW” — najczgsciej cytowata cztonkow PiS (11), przedstawicieli rzadu (8), cztonkéw innych
ugrupowan oraz PO (7), najrzadziej Prezydenta RP (5);

— ,,NDz” — zdecydowanym liderem cytowan sa przedstawiciele rzadu (17), liczba wypowiedzi
pozostatych podmiotéw sceny politycznej byta zblizona, i wynosita odpowiednio: PiS (4), PO
(3), inne i Prezydent RP (po 2);

— ,,RP” — najwigcej publikowata wypowiedzi politykow PO (14), taki sam odsetek cytowan
posiadaja cztonkowie rzadu oraz przedstawiciele innych ugrupowan (po 11), cztonkéw PiS
oraz Prezydenta i pracownikow jego kancelarii cytowano najrzadziej (4).

Reasumujac, mozna wnioskowac, ze w czotowce cytowalnosci dziennikéw prawicowych
znalazt si¢ rzad oraz PO jako gltéwna partia opozycyjna (w ,,GPC”) oraz PiS (w,NDz”).
Podobnie sytuacja wyglada w przypadku uznawang za antyrzadowsa ,,GW” oraz tytul $rodka
(,,RP”), przy czym dziennik Agory znacznie wigcej uwagi poswiecat krytyce partii PiS, za$ tytut
Chraboty przywiazywat szczegolng wage do wzglednej rownowagi wypowiedzi przedstawicieli
rzadu oraz opozycyjnej PO.

W przypadku cytowalnosci wypowiedzi cztonkow rzadu najwigkszym zainteresowaniem
cieszyly si¢ dzialania MON, jego przedstawiciele byli najczg$ciej cytowani na tamach ,,NDz”
i ,,RP” (5), pojedyncze wypowiedzi odnotowano na tamach pozostatych dwoch dziennikéw. Do
wysokiej cytowalnosci pelnomocnikow MON w ,,NDz” przyczynil si¢ patronat gazety nad
organizowanymi przez resort targami Pro Defense (Ostroda 1-4 czerwca 2017), co skutkowato
3 publikacjami prasowymi na temat wydarzenia. W badanym materiale ponad dwukrotnie
rzadziej wypowiadali si¢ pracownicy pozostalych resortéw Ministerstwa Sprawiedliwosci oraz
Spraw Zagranicznych.

Na uwage zastuguje ostatnia z przyjetych w badaniu kategoria ‘inne’, do ktorej zaliczono
wypowiedzi drugoplanowych, bedacych poza bipolarnym ukladem sceny politycznej aktoréw
politycznych. Jak wynika z danych zawartych w tabeli powyzej — ,,RP” charakteryzuje
najwiekszy stopien pluralizmu politycznego (pluralizm wewngtrzny). Gazeta jako jedyna nie
tylko na biezaco informowata o waznych wydarzeniach wewnatrzstrukturalnych partii rzadzace;j

(Kolonko 2017a: 5), jak i opozycyjnych PO (Kolonko 2017b: 4), Nowoczesna.pl (Kolonko
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2017c: 5) czy Kukiz’15 (Dobski 2017: 7). Ponadto jedynie w ,,RP” mozna bylo przeczytaé
0 dziatalno$ci mniejszych sejmowych ugrupowan, jednak wcigz aktywnych podmiotach zycia
samorzadowego np. PSL (mik, pap 2017: 6). Dziennik réwniez jako jedyny informowat
0 waznych wydarzeniach pozostatych ugrupowan politycznych, czego dowodem jest informacja
na temat organizowanego kongresu programowego przez Parti¢ Razem (zuz 2017: 5).

Wazng role¢ w procesie przekonywania odgrywa zaufanie odbiorcy do autora (redakcja
danego dziennika), jak i zrodta informacji (por. Pisarek 2002: 227). W przypadku
przywotywania wypowiedzi aktorow politycznych istotne wydaje si¢ by¢ Zrédlo pochodzenia
cytatu. Dokonujac analizy treéci przyjrzatam si¢ czestotliwosci powotywania sie? przez
analizowane dzienniki na inne medialne zrodta informacji — w odniesieniu do afiliacji
politycznej wypowiadajace si¢ podmiotu (cztonek ugrupowania politycznego). Okazuje sie,
7e wystepuje pewna zalezno$¢ pomiedzy przynaleznoscig polityczng cytowanego polityka
a zrodlem pochodzenia wypowiedzi.

Jedynym dziennikiem, ktory nie cytuje i nie powotuje si¢ na doniesienia innych mediow
jest ,,NDz”. Najczesciej na inne zrodta medialne powolywata si¢ redakcja ,,GPC” (21 razy),
wsrod przywotywanych tytuldw znalazty si¢ ,,GW™ 1 portal gazeta.pl (4); rézne audycje mediow
publicznych (4) oraz portale spoleczno$ciowe (3). Nie zabraklo réwniez wywodzacych sie
Znurtu tzw. dziennikarstwa tozsamosciowego takich mediéw jak konserwatywne portale
niezalezna.pl i wPolityce.pl oraz TV Republika. ,,GW” cytujac politykow najczesciej
powolywala si¢ na TVN24 (4). ,,RP” powolywata si¢ r6zne media: Radio Zet, TVP Info, RDC
oraz platform¢ mikroblogowa Twitter. Konfrontujac zrdéznicowanie polityczne cytowanych
mediéw, nalezy stwierdzi¢, ze najwiekszy pluralizm przywotywanych mediow charakteryzuje
,»GPC”, co z jednej strony $wiadczy o braku rozbudowanego warsztatu w zakresie Zrddet
informacji, z drugiej strony wynika z liczby przywotywanych z innych mediow wypowiedzi
politykow.

W badaniu stronniczosci mediow watek analizy przywoltywanych ugrupowan
politycznych wydaje si¢ mie¢ istotne znaczenie szczeg6lnie w korelacji z afiliacja polityczna
cytowanej osoby. W przypadku ,,GPC” 1 ,,GW” istnieje bezposrednia zalezno$¢ pomiedzy
czestotliwoscig cytowania przedstawicieli poszczegdlnych — zazwyczaj krytykowanych przez
dany dziennik czlonkow partii — a powotaniem si¢ na inne Zrddta medialne. W swoich badaniach
ogranicz¢ si¢ do podania jedynie wybranych przyktadow tego typu zalezno$ci z dwodch

dziennikow:

2 7 analizy wykluczono depesze agencyjne PAP.
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—,,GPC” — w jednej ze swoich publikacji poinformowata o zwolnieniu przez dyrektorke VI LO
w Szczecinie (Bozena Ulchurska-Jackowska) nauczycielki religii (Irena Bienkowska), bytej
dziataczki opozycji antykomunistycznej. W sprawie wypowiadat si¢ dr Pawel Placzek, dyrektor
Wydziatlu Wychowania Katolickiego Kurii Metropolitalnej w Szczecinie, skarzac do kuratorium
podjeta decyzje. W tekscie, poza wypowiedzig Placzka, zacytowano wypowiedz dyrektor
liceum, powolujac si¢ jednak na zewngtrzne na zrédlo (PR Szczecin): ,,(...) Ulchurska-
Jackowska, (...) w rozmowie z reporterem Radia Szczecin pokretnie tlumaczyla sie
ws. zwolnienia nauczycielki” (Duklanowski 2016a: 4).

— Kolejnym przyktadem cytowania osob z wykorzystaniem innych — nie zawsze wiarygodnych —
medidow jest tekst po§wigcony protestom $rodowisk konserwatywnych przeciwko wystawianiu
na deskach Teatru Powszechnego spektaklu ,,Klatwa”. W tekscie dowiadujemy si¢, ze jednym
Z uczestnikéw kontrmanifestacji byt Pawel Rabiej (Nowoczesna.pl), ktérego zacytowano,
powotujac sie¢ na niedookreslone przez redakcje zrdédto: ,,»Nie damy zakneblowaé 1 wykla¢
wolnos$ci tworczej. JesteSmy z artystami: przekraczajcie granice, poszukujcie sensu i prawdy!«—
napisal [Rabiej — dop. P.O.] pdzniej na jednym z portali spotecznosciowych” (Przemylski 2017:
5).

—,,GW” — w znacznie mniejszej skali opisywane zjawisko wystepuje w gazecie Agory. Jednym
Z nielicznych przyktadow jest notka na temat wycinki drzew w Puszczy Biatowieskiej, w ktorej
powotano si¢ na analize¢ raportu TVN24 w zakresie odpowiedzi Polski na wezwanie przez KE
do wstrzymania procederu (GAW 2017: 6).

Zalezno$¢ pomiedzy cytowalnos$cig krytykowanych przez dang redakcje dziennika
politykow a powolywaniem si¢ na inne media — moze by¢ skutkiem poglebiajacych si¢ procesow
polityzacji polskich mediow. Narzucona dziennikarzom przez cze$¢ wydawcow badanych
dziennikow identyfikacja polityczna sprzyja poglebianiu si¢ polaryzacji politycznej, co z kolei
stol w sprzecznosci z obiektywizmem dziennikarskim. I by¢ moze jako czytelnicy dziennikdéw
coraz czg$ciej bedziemy studiowac opinie tylko wybranych podmiotow sceny politycznej, gdyz
druga — nie tylko nie dazy do przekazania swoich racji jak najwiekszej grupie masowych
odbiorcow, ale i brak mozliwosci wspolpracy z dang redakcja czyni istotnym komunikatem dla
jego odbiorcow (por. Kotras 2013: 90). Dowodem na to jest publikacja ,,GW” na temat awansow
zawodowych osob zwigzanych z Beatag Kempg (PiS), w ktérej autor na prosbe o ustosunkowanie
si¢ wobec stawianych tez otrzymal odpowiedz: ,,»Nie pozwolg zaszczu¢ siebie 1 swojej rodziny«.
W kolejnym [SMS-ie — dop. P.O.] »Sprawg bedzie zajmowac si¢ prokuratura«” (Harlukowicz
2017: 6).

116



Political Preferences

Kolejnym elementem badania stopnia stronniczo$ci mediow jest okreslenie cech tekstu,

w ktorych zamieszczono wypowiedzi roznych podmiotdéw politycznych (ugrupowania partyjne,

przedstawiciele rzadu, Prezydent RP). Badane teksty zostaty zakwalifikowane do trzech

wyodrgbnionych w kluczu kategoryzacyjnym kategorii: pozytywne/pomys$lne/ przychylne;
negatywne/krytyczne/polemiczne oraz neutralne. Analiza umozliwita okreslenic wizerunku

(rozumianego jako sposob ukazania) podmiotéw politycznych w badanych dziennikach. Wyniki

badan zaprezentowano na ponizszych diagramach.

Diagram 2. Wizerunek glownych partii politycznych PiS i PO, rzadu oraz Prezydenta RP

w analizowanych dziennikach
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Zrddlo: opracowanie wlasne.
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Trzy dzienniki: ,,GPC”, ,NDz” oraz ,,GW” publikowaly teksty, ktorych wymowa
jednoznacznie wskazywata na sympatie i antypatie polityczne ich autoréw:
— ,,GPC”— na temat PO publikowala jedynie negatywne teksty (13); pozytywne lub neutralne
przekazy dotyczyty dziatalnosci rzadu (7 / 1); redakcja ksztattuje rowniez pozytywny wizerunek
Prezydenta RP —dziennik pisat o nim pozytywnie (2) lub neutralnie (2).
— ,,NDz” — podobnie jak ,,GPC” jest krytycznym cenzorem dziatan PO (8 tekstow krytycznych /
1 neutralny); pozytywnie ocenia dzialania PiS (2); brak jednoznacznej oceny prac rzadu —
sposrdd 14 publikacji opisujacych aktywno$¢ rzadu Beaty Szydlo dominowat przekaz neutralny
(8), cztery teksty miaty charakter pozytywny, dwa negatywny; w przeciwienstwie do ,,GPC”
redakcja prowadzi daleko posunietg wstrzemigzliwos¢ w ocenie pracy Prezydenta RP (4 teksty
neutralne)?.
— ,,GW”— stronniczo$¢ dziennika Agory widoczna jest przede wszystkim w krytyce poczynan
rzadu, tekstow o charakterze polemicznym ukazato si¢ ponad dwa razy wiecej (16) niz publikacji
majacych znamiona neutralnosci (7); rowniez w przypadku partii Jarostawa Kaczynskiego
dominuje przekaz negatywny (4), na ktory w badanym dzienniku ztozyt si¢ przede wszystkim
cykl sledczych publikacji autorstwa Agaty Kondzinskiej i Iwony Szpali (2017a: 8-9; 2017b: 4-5;
2017c: 4-5); dziennik réwniez krytycznie oceniat dziatania Prezydenta RP, tekstow krytycznych
bylo wiecej (3) niz publikacji o charakterze neutralnym (2).
— ,,RP” — prezentuje najmniej stronniczy przekaz; redakcja unikala wyraznie jednoznacznych
ocen dziatalnosci politycznych aktoréw; na temat dzialan PO ukazaly si¢ zaréwno teksty
pozytywne (2) i neutralne (3); jedna publikacja poswigcona PiS-owi zakwalifikowana zostata do
kategorii ‘neutralne’ (1); silnie zréznicowany charakter mialy teksty na temat pracy rzadu —
neutralne (4), krytyczne (4), przychylne (3); w Przypadku Prezydenta RP dominowat przekaz
neutralny (3), jedng publikacj¢ zaliczono do kategorii ‘pozytywne’.

Jednoznacznie wymownie na antypatie polityczne ,,GPC” oraz ,,NDz” wskazuje liczba
publikacji krytycznie opisujacych lub przedstawiajacych w negatywnym $wietle jedynie

przedstawicieli opozycyjnych wobec PiS stowarzyszen lub ugrupowan politycznych.

3 W powszechnej opinii wydawany z inicjatywy redemptorysty Ojca Tadeusza Rydzyka dziennik cechuje wysoki
stopien stronniczo$ci politycznej, przejawiajacej si¢ w pozytywnej ocenie rzadow PiS. Tekstow pozytywnie
oceniajacych obecng wiladze jest dwa razy wiecej (4) niz tekstow krytycznych (2), na uwage jednak zastuguje
przewaga publikacji o charakterze neutralnym (8). Wydawca dziennika wielokrotnie dowodzit, ze nie boi si¢ krytyki
pod adresem PiS — co nie oznacza, Ze sg to publikacje ktére mozna bytoby okresli¢ jako ‘polityczny atak’. Teksty te
charakteryzuje wysoki stopien perswazyjnosci, kierowanej nie w stron¢ czytelnika, ale wobec politycznych
decydentow.
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Najwyzszy odsetek krytycznych wobec politykow PO publikacji ukazato si¢ na tamach
,,GPC” — tacznie 30 tekstow. Najczesciej krytykowanymi lub przedstawianymi w negatywnym
$wietle politykami byli cztonkowie PO: Ewa Kopacz (okreslana jako kfamczucha smolenska)
(6), Tomasz Arabski oraz Bogdan Klich (3). Wsérod pozostalych o0sob negatywnie pisano o
Lechu Walesie (2), Pawle Rabieju (Nowoczesna.pl) oraz Krzysztofie Lozinskim (KOD). ,,NDz”
publikowal negatywne teksty jedynie wobec 10 politykow zwigzanych z PO, wérod najczesciej
krytykowanych znalezli si¢: Ewa Kopacz (5), Donalda Tuska (3), Bronistawa Komorowskiego
(1) i Hanny Gronkiewicz-Waltz (1).

Wigksze zréznicowanie negatywnych wypowiedzi wobec poszczegdlnych o0sob

2

prezentowaly dzienniki ,,GW” i ,RP” — przy czym pomigdzy tymi dziennikami wystepuje
rébwniez zréznicowanie stopnia okazywania politycznej przychylnosci. W ,,GW” najczgsciej
krytykowano politykéw PiS (11), wsrdéd nich Jarostawa Kaczynskiego oraz osoby z jego
otoczenia (cykl artykutow Agaty Kondzinskiej i Iwony Szpali) (3) oraz Beate Kempe (2).
Ponadto negatywnie oceniano Prezydenta RP (3), negatywnie przedstawiono Hanne
Gronkiewicz-Waltz (PO) (1) oraz Mariusza Kijowskiego (KOD) (1). Najbardziej umiarkowana
I zréznicowana wobec politykow krytyka byta autorstwa ,,RP”, ktdrg cechuje najnizszy wskaznik
negatywnie nacechowanych tekstow (9). Najczesciej krytykowano réznych cztonkow PO (6),
dwukrotnie pojawily si¢ nazwiska czlonkéw rzadu Zbigniewa Ziobry i Mariusza Btaszczaka,
jeden tekst dotyczyt Mariusza Kijowskiego (1).
Jak juz wspomniano, najwyzszy wskaznik publikacji krytykujacych badz stawiajacych

w negatywnym $wietle cztonkow PO wystepowat na tamach ,,GPC” (30 razy) — c0 nie oznacza,
ze byli oni podmiotem opisu badanych tekstow. Ich nazwiska pojawialy si¢ w publikacjach
podejmujacych tematy, ktore nie byly bezposrednio zwigzane z dziatalnoscig PO. Jako przyktad
podam Beate¢ Sawicka, byla postanke PO, ktorej nazwisko pojawilo si¢ dwukrotnie przy okaz;ji
innych tematow. Po raz pierwszy wspomniano o niej w tekscie krytycznie oceniajacym dziatania
sedziego Pawtla Rysinskiego:

Sedzia Rysinski zastyngt wczesniej tym, zZe uchylit wyrok skazujgcy bylq poset PO

Beate Sawickq i uniewinnil jq, cho¢ cata Polska widziata na materiatach CBA, jak

brata tapowke. Sedzia stwierdzil, Ze chociaz byta poset PO dopuscita si¢ korupcji, to

dowody obcigzajgce jq byly zebrane nielegalnie (Marosz 2017a: 5)
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Innym razem przy okazji publikacji na temat podwazenia przez Sad Najwyzszy decyzji
prezydenta o utaskawieniu Mariusza Kaminskiego, bylego szefa CBA:
Na sali sqdowej doszlo do protestu pod hastem y»usuniecia sedziow — zbrodniarzy
ZPRL-u«. W skladzie w powyiszej sprawie orzekata Dorota Rysinska, ktora
skazywata z dekretu o stanie wojennym. I Zona sedziego Pawta Rysinskiego, znanego
z uniewinnienia Beaty Sawickiej, postanki PO, ktora dopuscita si¢ korupcji (Marosz
2017b: 4).

Wydawca , GPC” systematycznie realizuje polityk¢ dyskredytowania opozycji
politycznej PiS (gldwnie PO), a takze podtrzymuje spiskowa interpretacje dziejow, ktora jest
kultywowanie teorii nt. ‘uktadu III RP’.

O politycznych sympatiach redakcji dziennikéw §wiadczy przypisywanie afer, skandali
I przestepstw wybranym partiom lub §rodowiskom politycznym. O kwalifikacji danej publikacji
do tej kategorii §wiadczy obecnos¢ w tekscie negatywnie nacechowanych okreslen, do ktorych

zaliczono leksemy: afera, skandal, manifestacja, sprzeciw, awantura, sensacja i przestepstwo.

Tabela 3. Liczba publikacji bedacych opisem afer, skandal i przestepstw wraz z okre§leniem
opisywanego podmiotu

TYTUL SLOWO KLUCZ / TYTUL ARTYKULU UGRUPOWANIE POLITYCZNE / SRODOWISKO LUB
DZIENNIKA OSOBY LUB ZJAWISKA
KTOREGO/KTORYCH DOTYCZY OPISYWANA SPRAWA
,.GPC” Skandal (7):
(16) Skandaliczny wyrok na drukarza (29.05.2017) Sad Okregowy w Lodzi
Dzialaczka opozycji wyrzucona z pracy (29.05.2017) VI LO w Szczecinie
Dekomunizacja na opak* (30.5.2017) PO
Cheg obalié rzqd PiS-u (31.05.2017) PO i Andrzej Milczanowski
Barbarzyricy z PO (31.05.2017) PO
Manifestacja / Agitacyjne dno Platformy (02.06.2017) PO
Manifestacja / Przestepstwo / Za partyjny wyjazd PO zaplacili PO

podatnicy (03-04.06.2017)
Przestepstwo (4):

Glos obroncéw demokracji z PRL-u (31.05.2017) Z0 Sedziow Sadu Najwyzszego
Fortuna zbita na sqdzie (01.06.2017) Sad Apelacyjny w Krakowie
Bandycki atak pod okiem Michnika (02.06.2017) KOD i srodowisko A. Michnika
Pouczajg jak obchodzié¢ prawo (02.06.2017) Gazeta.pl

Afera (3):

Zeznania Stawomira Nowaka mijajq si¢ z prawdg (29.05.2017) PO®

Jaki przepyta Gronkiewicz-Waltz (30.05.2017) PO

Prokuratura zajmie si¢ Walesq (31.05.2017) Lech Walesa
Manifestacja (1):

Profanacja zwana sztukg (29.05.2017) Teatr Wspotczesny w Warszawie
Sprzeciw (1):

Protestujg przeciw gloryfikacji SB-kéw (29.05.2017) PO i Andrzej Milczanowski

4 W publikacji po$wieconej remontowi pomnika Wdziecznosci Armii Czerwonej w Glubczycach krytykowany jest
burmistrz Adam Krupa, polityk PO.
5 W wywiadzie z Malgorzata Wassermann pada zdanie ,,To jest afera wlaénie PO”.
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LGW” Skandal (3):

(15) Sprzeciw /PiS: Pienigdze i spotka. Strefa niezaleznych i kuzyn Pis®
prezesa (30.05.2017) PiS (MON i MSWiA)
MON kazaf spisac ,,obcych”(30.05.2017) Andrzej Duda
Prezydent Duda ztamal konstytucje(01.06.2017)
Przestepstwo (3):
Tsunami umorzen (29.05.2017) PO
Zwykli Polacy bijq za ojczyzne(01.06.2017) zachowania rasistowskie
Prezydencka manipulacja (03-04.06.2017) administracja skarbowa
Manifestacja (3):
Wielki Marsz Réwnosci (29.05.2017) obrona swobod obywatelskich
Awantura /PiS: Pienigdze i spétka. To idzie mlodosé. W przeciwko pogrzebowi gen. Wojciecha Jaruzelskiego na
harcerskim mundurku i z panstwowym zleceniem(31.05.2017) Powazkach (manifestacja) / PO (awantura)
Niech wracajq, skqd przysz1i(02.06.2017) zachowania rasistowskie
Sprzeciw (3):
W obronie puszczy (29.05.2017) kontra decyzje PiS (MS)
Andrzej Duda: Polska chce Gruzji w NATO(31.05.2017) Rosja wobec NATO
Lex Szyszko podpisana(31.05.2017) PiS (MS)
Afera (1): Samoobrona (afera gruntowa) / PiS (skandal)
Skandal /Cien Leppera nad Kamirskim (01.06.2017)
Awantura (1):
PiS: Pienigdze i Spotki. Tak powstawato imperium (29.05.2017) PiS
Sensacja (1):
Tajemnice trumny Lecha Kaczynskiego(02.06.2017) ekshumacja zwlok

NDz” Skandal (3):

(10) Zniewolony przedsigbiorca(31.05.2017) Sad Okregowy w Lodzi
Swiadek Ewa Kopacz(1.06.2017) PO
Tej hanby juz nie zmyjq(03-04.2017) PO
Manifestacja (2):
Kto zdejmie ,, Klgtwe ”(29.05.2017) Teatr Wspdtczesny w Warszawie
Petycja do Antonio Tajaniego(1.06.2017 Komisja Praw Kobiet i Réwnouprawnienia
Przestepstwo (2):
Bolesne milczenie(31.05.2017) praktyki aborcyjne
Korupcja w sqdzie(1.06.2017) Sad Apelacyjny w Krakowie
Sprzeciw (2):
Do przodu cho¢ z oporami (03-04.2017) kluby opozycyjne
Lekarz spoza klucza (03-04.2017) praktyki aborcyjne
Sensacja (1):
Przemilczenia i przekfamania (03-04.2017) ekshumacja zwlok

»RP” Afera (3):

(10) Festiwal tylko w Opolu(30.05.2017) TVP
Nowoczesna postawi na Pawta Rabieja w PO
Warszawie?(1.06.2017)
Skandal /Gdzie sq dowody w wielkiej aferze(1.06.2017) Amber Gold / ABW
Sprzeciw (3):
Podwarszawskie gminy czujg si¢ czescig metropolii(29.05.2017) PiS (projekt zmiany granic wojewodztwa)
Prezydent Duda chce stucha¢ samorzqdowcow(30.05.2017) PiS (projekt dwukadencyjnosci samorzadu)
Mniej pieniedzy dla Polski(1.06.2017) wobec rzgdu RFN
Skandal (2):
PiS mimo wpadek silniejsze(29.05.2017) Policja (sprawa Igora Stachowiaka)
Smoleriskie ekshumacje obcigzajq Platforme(31.05.2017) PO
Przestepstwo (1):
Burza o mniejszosci(30.05.2017) PiS (MON)
Manifestacji (1):
Nigdy nie przestatem polowaé(1.06.2017) PiS’

Zrodto: opracowanie wlasne.

Jak wynika z zaprezentowanych powyzej danych, najwyzszy wskaznik ‘sensatyzacji’

tresci (okreslony liczba wystepowania pewnych leksemow), wystepuje na tamach ,,GPC” (16)

oraz ,,GW” (15), pozostate dzienniki charakteryzuje znacznie nizszy stopien emocjonalnosci

6 Dotyczy Marii Szonert-Biniendy, polskiej konsul honorowej w stanie Ohio w USA.

"W wywiadzie Bronistaw Komorski przeciwstawia sie polityce PiS.

121



Paulina Olechowska

przekazu (po 10). W badanym materiale wyodrebnione leksemy posiadajg rowniez
zréznicowany stopien tadunku emocjonalnego. Jezeli za okreslenia wysokiego stopnia
emocjonalno$ci uznamy grupe wyrazow: skandal / afera / przestgpstwo / sensacja; za$ pozostate
— manifestacja / sprzeciw / awantura uznamy za forme okazywania nonkonformizmu — okaze sie,
ze najczesciej majace wywotac skrajnie negatywne emocje wyrazy wystepuja na tamach ,,GPC”
(14), pozostate dzienniki cechuje wieksza racjonalnos¢ przekazu.

Badajac stopien stronniczosci dziennikow istotne jest wskazanie podmiotow, dla ktérych
opisem staly si¢ wymienione wyzej grupy wyrazow. Po raz kolejny analiza treSci potwierdza
teze o stronniczosci ,,GPC” oraz ,,GW”. Potowa tekstow, w ktorych wystgpowaly badane wyrazy
dotyczyta PO (8), pozostate dotyczyty dziatalnosci sadow (3) oraz srodowiskom KOD-u i,,GW”
(2), pojedyncze publikacje dotyczyly innych wydarzen. W siedmiu z o$miu publikacji
poswieconych PO wykorzystano wyrazy wysokiego stopnia emocjonalnosci — najczesciej
pojawial si¢ skandal (5), dwukrotnie w tek$cie uzyto ‘manifestacja’, raz ‘przestgpstwo’.

Badang grupa wyrazéow w ,,GW” najczesciej stygmatyzowano PiS (6 tekstow, co stanowi
40% ogotu badanych publikacji bedacych opisem afer, skandali i przestgpstw). Podobnie jak
w,,GPC” — w 5 na 6 wyodrgbnionych tekstow zastosowano leksemy wysokiego ladunku
emocjonalnego: skandal (2), sensacja (1) 1 afera (1); dwukrotnie pojawito si¢ stowo ‘sprzeciw’.
Wsrod innych ugrupowan politycznych, ktorym przypisywano ‘sensacje’, dwukrotnie znalazta
si¢ PO. Pozostate teksty byly opisem sprzeciwu wobec procesOw spolecznych, jak
np. zachowania rasistowskie, ochrona swobdd obywatelskich mniejszosci seksualnych.

Co trzeci tekst ,,NDz” poswigcony aferom, skandalom i przestgpstwom dotyczyt PO,
jeden z tekstow sprzeciwial si¢ oporom klubow opozycyjnych wobec planowanej reformy
sagdownictwa (Kowalski 2017: 7). Agenda krytykowanych przez redakcje podmiotéw jest
zblizona do dyskursu ,,GPC”, dwukrotnie pisano o dziatalno$ci sadow, raz o manifestacji
sprzeciwu wobec projekcji spektaklu ,,Klatwa”. ,,NDz” — podobnie jak liberalno-lewicowa
,GW” — wyraznie manifestuje swojg orientacj¢ ideologiczng, ktorg w przypadku prawicowe;]
gazety jest tradycyjny katolicyzm, przejawiajacy si¢ sprzeciwie wobec praktyk antyaborcyjnych
(2).

Znacznie wigksza bezstronno$¢ przypisywanych sensacji wystepuje w ,,RP”, gdzie
trzykrotnie pisano o manifestach i1 sprzeciwie wobec koncepcji PiS (leksemy niskiego

nacechowania emocjonalno$cig), dwukrotnie krytykowano PO (afera 1 skandal).
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Jednym z kolejnych wyznacznikow stronniczosci mediow jest rownos¢ pomiedzy
partnerami dyskursu, przejawiajaca si¢ w przedktadaniu racji jednej ze stron konfliktu czy
odbieraniu prawa glosu drugiej stronie. Na potrzeby prowadzonych badan w kluczu
kategoryzacyjnym wyodrebnitam teksty prasowe, w ktorych pojawil si¢ watek rozbieznosci
stanowisk w dowolnie — majacej réwniez apolityczny charakter — opisywanej sprawie.
Na podstawie analizy tresci tego typu publikacji w kazdym z dziennikéw zauwazono, ze istnieja
znaczne rozbiezno$ci w liczbie tekstdow majacych znamiona obiektywnos$ci (prezentowanie
informacji z réznych punktow widzenia), wzgledem tekstow nakreslajagcych odbiory jedynie
pewien, subiektywnie wybrany przez nadawce, kontekst sprawy. W przypadku ,,GPC” ponad
51% stanowity publikacje prezentujace opinie dwoch stron (w analizie uwzgledniono réwniez
wypowiedzi, ktére byly zapozyczonymi z innych mediow); w przypadku ,,NDz” tekstow
przedstawiajacych dwie strony sporu/konfliktu byto 58%, w ,,GW” ok. 62% badanych w tej
kategorii przekazoéw, najwigkszy stopien wiarygodno$ci 1 obiektywizmu wystgpowat w ,,RP”
(82%). Jako przyktad stronniczosci dziennikdéw, przejawiajacej si¢ w prezentowaniu przez
autorow tylko jednej strony sporu — jest podejmowany przez wszystkie redakcje temat
podwazenia przez Sad Najwyzszy decyzji Prezydenta RP o akcie laski wobec bytych szefow
CBA.W relacjach poszczegolnych dziennikéw w tej sprawie wypowiadali si¢:

— ,,GPC” — Jarostaw Matras z Sadu Najwyzszego (Marosz 2017b: 4); Piotr Andrzejewski,
cztonek Trybunatu Stanu (Duklanowski 2017b: 3) [w zadnej z dwoch publikacji nie
zaprezentowano opinii dwoch strony konfliktu];

— ,,GW” — Jarostaw Matras (SN), Zbigniew Sejbik (prokurator), Pawel Mucha (Kancelaria
Prezydenta RP), Krzysztof Lapinski (rzecznik Prezydenta RP), Beata Mazurek (rzecznik klubu
PiS), Mariusz Kaminski (PiS) (Czuchnowski 2017a: 1); w publikacji bedacej kontynuacjg tematu
w sprawie wypowiadali si¢ Zbigniew Cwiakalski (minister sprawiedliwo$ci w rzadzie PO-PSL),
Krystyna Pawtowicz (PiS) oraz ponownie Pawet Mucha (Czuchnowski 2017b: 5);

- L,NDz” — Jarostaw Matras (SN), Michat Laskowski (rzecznik SN), Ryszard Lubas
(reprezentujacy rodzing Andrzeja Leppera), Michat Zuchmantowicz (mecenas obronca bylego
kierownictwa CBA), Andrzej Wasowski (obronca Mariusza Kaminskiego), Beata Mazurek
(rzecznik klubu PiS) Michat Wojcik (MS) (Baranowski 2017: 5) [w przekazie zabrakto strony
Prezydenta RP];

—,,RP”—Jarostaw Matras (SN), Pawel Mucha (Kancelaria Prezydenta RP) (Lukaszewicz 2017: 1).
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To jeden z przyktadow zroznicowanego relacjonowania wydarzenia przez badane
dzienniki. ,,GW” oraz ,RP” respektowaly zasade naglosnienia opinii dwoch stron; zas
w przypadku komentowania wydarzenia przez przedstawicieli réznych partii politycznych,
w oméwionym przykladzie pojawily sie one jedynie na tamach dziennika Agory. Z kolei
najbardziej wyczerpujace, przekazywane w sposob niefragmentaryczny informacje,
zapewniajace odbiorcy mozliwie petna, niezbedng dla wyrobienia sobie wiedz¢ o wydarzenia —

pojawialy si¢ w ,,RP”.

Stopien dyrektywnosci i perswazyjnosci przekazow

Ostatnim etapem badania jest okreslenie wystepowania w badanym materiale dyskursu
majgcego znamiona oddziatywania na odbiorce¢ oraz bardzo ogdlne cechy procedur kreowania
elementow tekstowego obrazu $wiata. W analizie interesowal mnie stopien dyrektywnosci
I perswazyjno$ci wyodrgbnionych w korpusie badawczym tekstow. W tym celu postuzytam si¢
leksykalng iloSciowa analizg zawartosci, wskazujac frekwencje wystepowania dwéch rodzajow
leksemow $wiadczacych o:

— dyrektywnosci — przejawiajaca si¢ obecno$cia znanego W retoryce tzw. wielkiego
kwantyfikatora (m.in. wyrazy typu kazdy, zawsze) oraz leksemoéw przedstawiajacych dany stan
jako konieczno$¢ (m.in. musie¢, trzeba);

— perswazyjnoS$ci — widocznej w sformutowaniach majacych za zadanie przekonanie czytelnika
0 prawdziwosci gltoszonych sadoéw (np. naprawdg, oczywiscie) oraz wyrazach wprowadzajacych
emocjonalng oceng (np. niestety, na szczescie) (por. Flont, Kajtoch & Pieluzek 2015: 135).

Jak wynika z danych zawartych w tabeli 4, analizowane dzienniki charakteryzuje
zr6znicowana frekwencja wystgpowania leksemoéw $wiadczacych o  dyrektywnosci
i perswazyjnosci dyskursu.

Dyrektywnos¢ przekazu we wszystkich dziennikach przejawia si¢ w wystgpowaniu
tzw. wielkiego kwantytfikatora, stuzgcego do potwierdzenia jakie$ tezy 1 tworzenia uogdlnien.
Wszelkie odmiany takich wyrazen jak wszystko, wiele, kazdy — maja za zadanie podkreslenie
powszechno$ci niewystepujacego w rzeczywistosci sadu, pomimo to powotanie si¢ na opini¢
ogobhu jest chwytem posiadajagcym duzg site oddziatywania (Dobek-Ostrowska, Fras & Ociepka
1999: 102). Narracje¢ dyrektywna cechuje réwniez wysoki stopien nasycenia wypowiedziami,
ktére formutujg zakaz lub nakaz/obowigzku okreslonego postepowania, przejawiajacag sie

w wystgpowaniu formul impresywnych (trzeba, musie¢, nalezy). Najwigksze nasycenie
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leksemami dyrektywnymi wystepuje w ,,GW”, co doskonale koresponduje z hastem dziennika
»Nam nie jest wszystko jedno” Linia redakcyjna dziennika wobec partyjnego duopolu ,,PiS
kontra PO” zarysowata si¢ w okresie sprawowania wtadzy przez PiS w latach 2005-2007 oraz w
okresie Kkatastrofy smolenskiej (2010), mocno uwidocznita si¢ po wygranych przez PiS
wyborach w2015 r. Konsekwencjg tego jest jednoznaczne wskazanic na zaangazowany
I misyjny charakter dziennika walczacego z ,,zagrozeniem demokracji” (por. Nyzio 2015: 321-
344). Niewiele mniej dyrektywna narracje prowadza dwa konserwatywne tytutu ,,NDz” i GPC”,
przy wyzszym stopniu nakazowosci pierwszego tytutu. Zdecydowanie najmniej narzucajaca
okreslony sposdb postepowania narracj¢ prowadzi ,,RP”, ktéra zawiera prawie 1/3 mniej
dyrektywnych lekseméw niz ,,GW™.

Tabela 4. Wyrazy $wiadczace o cechach dyrektywno$ci i perswazyjnosci analizowanych
przekazoéw

,GPC” ,GW” LNDZ” »RP”
wszystko/wszyscy/ 40 53 47 38
wszystkim/wszystkiego
wiele/wielu/wielokrotnie/wieloma 12 9 33 11
2 nikt 1 9 4 9
> nigdy 2 9 1 9
E kazdy/kazdej/kazdego 13 22 15 8
E musie¢/musimy/musza 6 18 20 -
2 powinien/powinni/powinna 16 33 22 40
A nalezy/nalezaloby 8 13 11 10
trzeba / jest potrzeba 5 18 9 5
Suma / procent wystepowania leksemow | 103/0,63% | 184/0,75% | 162/0,69% | 130/0,53%
w calym badanym materiale
naprawde 1 1 4 -
nawet 12 25 13 17
niech - 3 1 1
wreszcie - 2 4 1
wylacznie 4 6 4 1
wszelki/wszelkich/wszelka 2 1 10 1
9 byle 1 - - 1
% wiasnie 6 7 17 11
2 niestety 6 4 4 1
> wiadomo - 5 5 2
E na pewno / z pewnoscia 4 2 8 7
= oczywiscie / w sposob 3 6 9 10
o oczywisty/oczywiste/oczywisty
przede wszystkim 1 4 4 4
na szczescie - - 1 -
jedynie/jedyna 10 3 9 1
dopiero 6 7 8 5
Suma i procent wystepowania leksemow | 56 /0,34% 76/0,30% | 101/0,43% | 63/0,25%
w calym badanym materiale*

* Liczba wyrazow wszystkich badanych artykuléw danego dziennika.
Zr6édto: opracowanie wlasne.
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Perswazyjnos$¢ przekazu, bedgca istota retoryki, polega na przekonywaniu czytelnika
w wiasnych racji. W badanych leksemach dziatanie perswazyjne wykorzystuje sugerowanie
pozadanych interpretacji i ocen oraz racjonalne uzasadnianie stuszno$ci prezentowanych
pogladow. Szczegodlnie chetnie w tekstach politycznych stosuje si¢ $rodki retorycznej przesady
(np. naprawdg, wylacznie, z pewnoscig), ktore pozwalaja wzmocni¢ przekaz. Wedlug badan
najbardziej perswazyjny dyskurs prowadzi ,,NDz”, niewielka r6znica w stopniu perswazyjnosci

wystepuje pomiedzy ,,GPC” a ,,GW”, najmniej perswazyjnych leksemow zawiera ,,RP”.

Podsumowanie
Celem przeprowadzonych badan bylo okreslenie stopnia stronniczo$ci czterech
dziennikow ogolnoinformacyjnych ,,GPC, ,,NDz”, ,,GW” i ,,RP”. Wnioski z analizy nie roszcza
sobie praw do uniwersalno$ci, stanowigc jedynie egzemplifikacje pewnego sposobu
dokonywania analizy jezykowych srodkow wyrazu w wybranych mediach.
Analiza materialéw dziennikarskich 1 uzyskane wyniki badan potwierdzaja teze
0 stronniczosci, wyrazistosci ideologicznej i zaangazowaniu politycznym dziennikow ,,GPC”,
,NDz” oraz ,,GW”, czemu dowodzg wyrazne wskazania na polityczne sympatie i antypatie.
W przypadku ,,RP” preferencje nie s3 wyrazane wprost, gdzie przekaz jest najbardziej neutralny
politycznie czy najmniej stronniczy ideologicznie®.
Stronniczo$¢ badanych dziennikéw widoczna jest w czterech plaszczyznach:
1) Agenda tematyczna: Konstrukcja przestrzeni tematycznej zalezy od samego wydawcy —
w badanych dziennikach wyrazna jest ro6znorodnos¢ opisywanych wydarzen. Trudno nie
odnie$¢ wrazenia, ze pomimo iz wszystkie redakcje podejmowaly wazny politycznie
I spolecznie temat katastrofy smolenskiej czy kwestie podwazenia przez SN prawa taski
Prezydenta RP — sposob relacjonowania tych wydarzen przez ,,GPC”, ,,NDz” oraz ,,GW”
utrwalat preferencje polityczne ich odbiorcéw, za$ dla czytelnikow oczekujacych
neutralnych opinii, zrbwnowazonych, pozbawionych emocji tresci — pozostata ,,RP”.
Dziennik Chraboty posiada réwniez najwigcej zbieznych z pozostalymi gazetami tresci—

co dowodzi najwigkszego pluralizmu agendy tematycznej.

8 Gdyby jednak wzigé pod uwage analize weekendowego magazynu ,,Plus Minus”, trzeba byloby stwierdzi¢, ze
dziennik zmierza w kierunku wspierania warto$ci konserwatywnych, co przejawia si¢ w felietonach np. Tomasza
P. Terlikowskiego.
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2) Stopien pluralizmu politycznego okreslony frekwencja wypowiedzi podmiotow
politycznych: dziennikarze poszczegodlnych redakcji systematycznie opisuja dziatania
rzadu; w przypadku partii politycznych (glownie PO i PiS) dzienniki ,,GPC”, ,,NDz” oraz
,GW” — konsekwentnie prowadza jednolita narracj¢. Najwigkszy stopien pluralizmu
politycznego wystepuje w ,,RP, ktora jako jedyna cytowata wypowiedzi cztonkéw
lub informowata o dziatalno$ci réwniez mniejszych ugrupowan politycznych, w tym
PSL, SLD, Partia Razem). W badanym materiale:

—,,GPC” — najczesciej cytowala politykéw PO; nastgpnie przedstawicieli rzadu i jego resortow
oraz politykow PiS;

— ,,GW” — najczgsciej cytowata cztonkow PiS oraz przedstawicieli rzadu, nastepnie cztonkow
innych ugrupowan politycznych, w tym PO;

— ,,NDz” — zdecydowanym liderem cytowan byli przedstawiciele rzadu; dziennik publikowat
niewiele wypowiedzi innych podmiotdéw politycznych czy cztonkdéw partyjnych ugrupowan;

— ,RP” — najwigcej publikowata wypowiedzi politykdow PO; niewiele rzadziej cytowano

politykow rzadu oraz przedstawicieli innych ugrupowan, cztonkéw PiS cytowano najrzadzie;.

3) Zaleino$¢ pomiedzy cytowalnoscia politykow a nacechowaniem przekazu: nie
frekwencja wypowiedzi cztonkéw danego ugrupowania, ale prezentacja (nacechowanie
przekazu) jest gldownym wyznacznikiem stronniczosci dziennikow. Na podstawie badan
mozna wnioskowac, ze w przypadku:

— ,,GPC” — fakt stronniczosci przejawia si¢ przede wszystkim w Krytycznej narracji wobec
rzagdowej opozycji (PO); jedynie pozytywnych 1 neutralnych tekstach dotyczacych dziatalnosci
rzadu; pozytywnym i neutralnym opisie Prezydenta RP;

— ,,NDz” — podobnie jak ,,GPC” — jest krytycznym cenzorem dziatan PO, pozytywnie ocenia
dziatania PiS; wobec rzadu oraz Prezydenta RP dziennik charakteryzuje bardziej neutralna
narracja;

- ,,GW” — jej stronniczos¢ widoczna jest przede wszystkim w krytyce poczynan rzadu
i Prezydenta RP, a takze negatywnym przekazie na temat PiS;

— ,,RP” — prezentuje najmniej stronniczy przekaz; redakcja unikata wyraznie jednoznacznych

ocen,cytujac wypowiedzi cztonkow poszczegodlnych partii politycznych.

4) Stopien dyrektywnosci i perswazyjnosci badanych tresci: badane dzienniki
charakteryzuje zréznicowany stopien dyrektywnosci 1 perswazyjnosci przekazu. Wnioski

z leksykalnej ilosciowej analizy zawartosci wskazujg na wysoki stopien dyrektywnosci
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,GW”, _NDz” i ,,GPC”; najwickszy poziom perswazyjnosci z kolei charakteryzuje
»,NDz”, | GPC” oraz ,,GW”. Najmniej lekseméw formutujacych =zakaz Ilub
nakaz/obowigzku okres§lonego postgpowania oraz za zadanie przekonanie czytelnika
0 prawdziwosci gloszonych sadow pojawia si¢ w ,,RP” — co jest kolejnym dowodem

na unikanie politycznego zaangazowania dziennika.

Media masowe moga peli¢ rézne funkcje wzgledem partii politycznych oraz rzadow.
Jay G. Blumler i Michael Gurevitcha wyodrebnili nast¢gpujace funkcje mediow: 1) przyjazne —
wspierajace programy rzadowe i partyjne, dbajace o ich dobry wizerunek; 2) neutralne — nie
zawierajace sojuszy z partiami, nie popierajace i nie krytykujace, unikajace ocen; 3) krytyczne —
publikuja  gltéwnie krytyczne stanowiska, na podstawie racjonalnych argumentéw
i merytorycznej wiedzy; 4) wrogie — atakujace okre$lone ugrupowania, formutujace stronnicze,
zabarwione emocjami opinie (Blumler & Gurevitch 1995: 12). Na podstawie zaprezentowanych
badan mozna stwierdzi¢, ze: ,,GPC” oraz ,,NDz” realizujg wobec rzadu funkcje przyjazne — cO
przejawia si¢ w dominacji przekazéw o charakterze pozytywnym (,,GPC”) 1 neutralnym
(gtownie ,NDz”); ,,GW” wobec rzadu prezentuje stanowisko krytyczne; ,,RP” prowadzi
najbardziej neutralny dyskurs polityczny.

Biorac pod uwagg takie parametry jak jawnosc¢ i celowos$¢ tendencyjnosci mediow Denis
McQuail wyrdznit cztery typy stronniczosci: 1. niewatpliwa (jawna 1 zamierzona);
2. propagandowa (ukryta i zamierzona); 3. mimowolna (jawna i niezamierzona); 4. ideologiczna
(ukryta i niezamierzona) (McQuail 1999: 191-195). Na podstawie zaproponowanej kategoryzacji
— bedacej jednak pewng teorig, typem idealnym — oraz wnioskéw z badan wiasnych mozna
stwierdzi¢, ze stronniczos$¢:

1) niewatpliwa — cechujgca si¢ jawnym wspieraniem jednego wybranego podmiotu sceny
politycznej charakteryzuje ,,GPC” oraz ,NDz”; $§wiadcza o tym: dobor materiatléw
dziennikarskich dotyczacych wydarzen politycznych jest ukierunkowany politycznie (tzw.
polityczne kryterium doboru tematéw/wydarzen, ktére wpisuja si¢ w przyjeta ideologie, stuzaca
opisowi $wiata (Street 2006: 17-22); na jej obecnos¢ wskazuje wysoki stopien zbieznosci agendy
tematycznej, koncentrujacej si¢ wokoét idei: konserwatywnych, tradycyjnego katolicyzmu,
antyniemieckosci i antyrosyjskich fobii oraz idei narodowych (por. Dobek-Ostrowska 2011: 80);
krytyczny stosunek wobec wybranych partii politycznych (gtownie ,,GPC”); przewaga
pozytywnych (,,GPC”) lub neutralnych (,,NDz”) publikacji wobec pewnych ugrupowan

politycznych oraz rzadu; wykorzystywanie negatywnych procesow zycia politycznego (skandale,
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afery itp.) wobec wybranych ugrupowan politycznych; przedstawianie jednej strony
sporu/konflikt; wysoki stopien perswazyjnosci przekazu;

2) propagandowa — wystepujaca w ,,GW”, ktora przejawia si¢ przede wszystkim w tym,
ze bardzo jasno okresla swoje stanowisko wobec rzadzacego PiS oraz Prezydenta RP. Narracja
jest tworzona poprzez dyrektywno$¢, czyli formowanie postaw czytelnika wobec rzadu, jak
i obecnos¢ licznych wyrazen oceniajgcych i wartosciujgcych. Wskazuje na to cykl publikacji
Agaty Kondzinskiej i Iwony Szpali PiS: Pienigdze i spotka, majacy wptynaé na oceng formacji
politycznej, jaka jest PiS.

Jak podkresla Bogustawa Dobek-Ostrowska — media niezalezne, i tym samym niezalezni
dziennikarze, przechodza do historii, a zachowanie dystansu od politycznych sporéw staje si¢
coraz trudniejsze (Dobek-Ostrowska 2011: 129). Dzieje si¢ tak szczegolnie w okresach nasilenia
konfliktow spotecznych, kiedy to autor przekazu rezygnuje z deklaracji neutralno$ci politycznej
czy $wiatopogladowej (Soin 2011: 16). Badania stopnia stronniczosci mediow powinny by¢
podmiotem analiz medioznawczych nie tylko podczas kampanii wyborczych, ale i w pozostatych
okresach kadencji Sejmu RP. Wnioski z badan stanowityby istotny wklad w teorie
komunikowania politycznego, ale i1 bylyby waznym zZrédlem informacji nie tylko dla
politologdéw, ale socjologow prowadzacych badania w zakresie polaryzacji spotecznej, w jej

politycznym wymiarze.
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Abstract:
"Alternative worlds™ - differences in a coverage of events in TVN's ""Facts’ and TVP's
IINeWSII

A subject of research are television news bulletins (public television — “Wiadomosci” and
private television — “Fakty”) in view of a presentation of information way. An analyse of a piece
of discourse helps show differences between journalists who can present opposite facts, and
consequently they can create public opinion. A research focus on a subject touch on news
bulletins, different elements which concur to do news and the background. An aim of the analyse
is also an explanation of causes differences in reporting on.

Key words:
TV News Bulletin, reporting on events, relations between media and politics

Wprowadzenie

W systemach demokratycznych zaktada si¢, ze media powinny by¢ niezalezne od sit
politycznych, wolne w kontek$cie wyboru tematyki audycji i sposobu jej prezentacii,
a jednoczesnie powinny kierowac si¢ standardami wypracowanymi przez samo Srodowisko
dziennikarskie. Tyle teorii. Jednakze, w praktyce s$rodki masowego przekazu ulegaja
politycznym naciskom, sg zalezne od determinant ekonomicznych (reklamodawcow, interesow
wilascicieli itd.), a osobiste przekonania dziennikarzy maja wplyw na sposob racjonowania
wydarzen. Oddziatywanie tych czynnikdw moze mie¢ rozne natezenie. Wptyw kazdego z nich
moze by¢ subtelny, czgsto trudno zauwazalny dla samego odbiorcy, badz silny, co przejawia si¢

tworzeniem tendencyjnych relacji dziennikarskich.
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Holistyczne spojrzenie na wspomniang kwestie¢ wymaga szeroko zakrojonych badan.
Jednak juz wnioskowanie na temat fragmentu dyskursu medialnego pozwoli na ukazanie réznic
w sposobie widzenia $§wiata przez dziennikarzy, a w konsekwencji mozliwosci ksztattowania
opinii odbiorcoOw. Dlatego w niniejszym tek$cie autorka skupita si¢ na badaniu kilkunastu
telewizyjnych serwiséw informacyjnych dwoch z najwigkszych stacji ogolnopolskich (,,Fakty”
TVN — stacja prywatna i ,,Wiadomosci” TVP — stacja publiczna) w stosunkowo niewielkim
okresie (8 dni). ,,Fakty” powstalty w 1997 r., a za ich twdrce uznaje si¢ Tomasza Lisa i Grzegorza
Miecugowa. ,,Wiadomosci” majg o wiele dluzsza histori¢. Powstaty jesienig 1989 r. i zastgpity
kojarzony z niedemokratycznym rezimem ,,Dziennik Telewizyjny”. Pomimo zmian we wtadzach
Telewizji Polskiej dziennikarze pracujacy w redakcjach informacyjnych poddawani byli
r6éznorakim, mniej lub bardziej silnym, naciskom. Dlatego wielokrotnie oskarzano politykow
roznych opcji o upolitycznienie mediow publicznych (zob. Jakubowicz 2007; Mielczarek 2007,
Seklecka 2011). Sprzyjal temu sposob wylaniania wiadz mediow, ktore powotywane byly przez
Krajowa Rad¢ Radiofonii 1 Telewizji, a jej cztonkowie pochodzili z wyboru dokonanego przez
parlament i prezydenta. W 2016 r. na skutek zmian w ustawie o radiofonii i telewizji
wprowadzono zasade powotywania rad i zarzadow mediéw publicznych przez Rade Mediow
Narodowych, ktorej cztonkowie tez sg powolywani przez politykéw. W konsekwencji prezesi
telewizji 1 radia publicznego maja polityczne powigzania. Przyktadem moze by¢ obecny prezes
Jacek Kurski, ktory byt cztonkiem takich ugrupowan, jak PiS, LPR, Solidarna Polska, czy
Robert Kwiatkowski (prezes w latach 1998-2004), ktéry byt szefem sztabu wyborczego
Aleksandra Kwasniewskiego w 1995 roku. Taki stan rzeczy wynika z wysokiego poziomu
paralelizmu politycznego?, jaki istnieje w relacjach media publiczne — polityka. TVN, mimo
komercyjnego charakteru, prezentuje krytyczne nastawienie do aktoréw politycznych, jednak ta
krytyka ma rézne natgzenie, o czym wspomina Bogustawa Dobek-Ostrowska (2011: 157-162),
przytaczajac szereg badan, ktoére wskazuja, Ze najostrzej] w audycjach tej stacji oceniani sa
dziatacze PiS. Takie podejscie znajduje tez potwierdzenie w badaniach zawartosci audycji
informacyjnych i publicystycznych (zob. Analiza serwisow informacyjnych 2013; Monitoring

wyborczy 2015a; Monitoring wyborczy...: 2015b).

! Do tego pojecia szczegdtowo odnoszg sie m.in. Daniel C. Hallin i Paolo Mancini (2007), ktérzy definiujg
paralelizm polityczny przez pryzmat potgczen organizacyjnych miedzy mediami i partiami, sktonnosci dziennikarzy
do aktywnosci politycznych, stronniczos$ci odbiorcéw medidw, samej zawarto§ci medidw oraz rol i praktyk
dziennikarskich.
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Metodologia

Celem analizy bylo zbadanie sposobow relacjonowania wydarzen przez gtowne wydania
serwisow ,.Fakty” 1 ,,Wiadomos$ci”, zar6wno bioragc pod uwage prezentowang tematyke,
poruszane watki, jak 1 kontekst prezentowanych relacji. Nastepie istotnym dgzeniem bylo
pokazanie roznic w sposobie prezentowania wydarzen migdzy analizowanymi stacjami, gdyz
autorka a priori zaktadata istnienie takowych. Kolejnym dazeniem byla proba wyjasnienia
przyczyn wystepowania odmiennego sposobu relacjonowania wydarzeh?. W zwigzku
Z powyzszym autorka postawita kilka pytan badawczych. Jakie wartosci i idee zostaly wpisane
w tres$¢ relacji? W jaki sposéb forma 1 struktura relacji mogta oddziatywac na interpretacje jego
znaczenia przez odbiorcow? Jakie $rodki (stylistyczne, techniki manipulacji) zastosowano
w relacji do oceny wydarzen? W zwiazku z powyzszym, przyjeto hipoteze, ze wystapia znaczace
réznice miedzy telewizyjnymi serwisami informacyjnymi w sposobie prezentacji newsow.
Przyjeto rowniez hipotezg, ze te roznice beda wynikac z tematow podejmowanych w audycjach,
sposobu konstrukcji pojedynczych materiatow oraz zastosowanych $rodkéw stylistycznych
I technik perswazji.

Metoda badawcza byta analiza dyskursu. W jej ramach bada si¢ podmioty, ktore
kontrolujg proces komunikacji oraz jego sktadowe elementy. Metoda ta pozwala wnikngé
W motywacje 1 zrozumienie tresci stojacych za przekazem. Utlatwia takze badanie
instytucjonalnego 1 kulturowego podtoza przekazu. Analiza dyskursu bada uzycie jezyka
w okreslonych kontekstach. Nie skupia si¢ tylko na znaczeniach, tak jak analiza semiotyczna,
ale bada sposob, w jaki znaczenia sg wytwarzane i podtrzymywane (Banks 2009: 77). Analiza
dyskursu taczy w sobie trzy wymiary komunikacji: uzycie jezyka, przekazywane idee 1 wiedze
oraz interakcje spoteczne (Lisowska-Magdziarz 2006: 9). Zdaniem Teuna van Dijka (2007)
analiza dyskursu to systematyczna i jawnie wyrazona analiza r6znych struktur i strategii na
réznych poziomach tekstu i moéwienia.

Korpus danych (populacj¢) stanowily glowne wydania ,,Faktow” 1 ,,Wiadomosci”
z 2017 r. Zastosowano celowy dobor préby, polegajacy na wyborze serwisow z jednego
tygodnia, a konkretnie od niedzieli 7 maja 2017 r. do niedzieli 14 maja 2017 r. Autorce zalezato
na wyborze takiego tygodnia, w ktorym mialy miejsce znaczace wydarzenia za Qranica

(np. wybory prezydenckie), jaki w kraju (wzmozenie konfliktu politycznego migdzy dwiema

2 Ze wzgledu na ramy niniejszego opracowania cel ten zostal zrealizowany jedynie fragmentarycznie.
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stronami sporu), co dawatlo wigksze prawdopodobienstwo, ze obie stacje odniosg si¢ do tych
samych wydarzen. Wybdr informacyjnych audycji TVN 1 TVP byt spowodowany ich wysoka
ogladalnoscig wsrod wieczornych wydan (,, Fakty” na czele oglgdalnosci... 2017). W 2017 r.
rowniez ,,Teleexpress” mial wysoka ogladalno$é, jednak ma on inny format® niz wybrane

serwisy. Natomiast ,,Wydarzenia” telewizji Polsat cieszytly si¢ nizszg popularnoscia.

Telewizyjny serwis informacyjny jako gatunek medialny

Telewizyjny serwis informacyjny (telewizyjna audycja informacyjna®), zwany potocznie
,»dziennikiem” lub ,,wiadomosciami”, nalezy do gatunkow informacyjnych, czyli takich, ktére
publicznie informujg o aktualnych wydarzeniach bez subiektywnego warto§ciowania (\Wolny-
Zmorzynski, Kaliszewski & Furman 2009: 27). O ile w teorii wszystko wydaje si¢ jasne, o tyle
analiza konkretnych audycji pokazuje, ze w praktyce taka definicja nie ma pelnego
zastosowania. Po pierwsze, oddzielenie od siebie rdéznych gatunkéw (informacyjnych czy
publicystycznych) nie jest takie tatwe (Fras 1999; Lisowska-Magdziarz 2015). Dlatego gatunki,
ktore tagcza w sobie funkcje informacyjne i publicystyczne Maria Wojtak (2004) nazywa
»poruszonymi” lub ,,mieszanymi”. Zdaniem Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego oraz Andrzeja
Kaliszewskiego (2014: 25) gatunki informacyjne daza zawsze ku publicystyce. Potwierdzajg to
tez badania Ewy Jurgi-Wosik, Agnieszki Stepinskiej, Dominiki Naroznej, Barttomieja Seclera
i Kingi Adamczewskiej (2017) w ramach miedzynarodowego projektu badawczego ,,Journalistic
Role Performance Around the Globe” nad postrzeganiem funkcji mediéw i rol dziennikarzy.
Okazuje si¢, ze dziennikarze pracujacy w polskich tytutach prasowych w znacznym stopniu
komentujag 1 oceniajg prezentowane przez nich w materiatach informacyjnych zjawiska,
wydarzenia i osoby (Seklecka 2017: 13). W konsekwencji dysponuja wtadza symboliczng, czyli
mozliwo$cig ksztattowania $wiata zgodnie z wilasnymi przekonaniami, budujac go na bazie
uznanych przez siebie za istotne symboli. Wpisuje si¢ to w stwierdzenie Lisowskiej-Magdziarz

(2008: 157), ze ,telewizyjny serwis informacyjny jest tekstem o wladzy, mimo dazenia mediow

3 Teleexpress ma bardziej dynamiczny charakter, m.in. za sprawg wiekszej liczby krotkich informacji. Ponadto samo
wydanie jest krotsze niz wieczorne wydania ,,Faktoéw” czy ,,Wiadomosci”.

4 W ustawie o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 roku (Dz.U. 1993 Nr 7 poz. 34z pozn. zm.) z jednej strony
mowa jest o audycjach telewizyjnych (m.in. w art. 4, gdzie sg zdefiniowane podstawowe pojecia), co oznacza rozne
formaty. Z drugiej, w art. 15-18 ustawodawca stosuje pojecie serwis informacyjny. W niniejszym artykule
telewizyjny serwis informacyjny i telewizyjna audycja informacyjna beda traktowane jako synonimy.
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do rozrywki, lekkos$ci, atrakcyjnosci [...]. Ma tego dowodzi¢ budowa serwisu, wybor osob
W materiale [...], jezyk”.

Po drugie, dyskusyjna jest kwestia obiektywizmu dziennikarskiego. W tego typu
audycjach nierzadko mozna spotkac si¢ z subiektywng oceng wydarzen. Samo selekcjonowanie
informacji, kolejnos$¢ ich prezentacji w serwisie oraz stosowanie okreslonego jezyka powoduja,
ze zasada obiektywizmu dziennikarskiego moze zosta¢ poddana w watpliwos¢. Dziennikarze
czesto wykorzystuja rézne $rodki artystycznego wyrazu, zardbwno w warstwie werbalnej
(np. metafory, hiperbole, parafrazy), jak i wizualnej (np. metonimie, symbole), aby wzbogacic¢
przekaz, przyciggnac¢ i zatrzymac¢ uwage widzow 1 przekonac ich do okreslonej definicji sytuacji.
Nieobce jest im tez stosowanie roznych technik perswazyjnych (zob. Seklecka 2017). Tym
samym funkcje tego typu audycji wykraczaja poza jej informacyjny charakter, maja wymiar

publicystyczny, edukacyjny, agitacyjny.

Tematyka prezentowanych materialow

Selekcja informacji jest nieodtagcznym elementem pracy dziennikarza newsowego, na co
wskazujg teoria i badania w ramach agenda setting (zob. McCombs 2008). To, jakie wydarzenia
znajdg si¢ w zawartosci audycji, w znaczacy sposob ksztaltuje postrzeganie §wiata przez
odbiorcow. Zazwyczaj wybiera si¢ informacje z ostatniej chwili (aktualno$¢), mogace
zainteresowa¢ widzow danego kraju (blisko$¢ przestrzenna) oraz wazne z punktu widzenia
polityki danego panstwa (istotnos$¢) (Boyd 2006: 193). Jednak determinanty te uzaleznione sa
réwniez od indywidualnych przekonan dziennikarzy czy polityki redakcji. Jak stwierdza Daniel
A. Berkowitz (2011: xiv), informacja jest spotecznie i kulturowo wykreowanym produktem, jak
kazdy inny. Z tej perspektywy news jest skonstruowany przez pracownikow mediow,
ktorzy w sposdb nieunikniony dodaja elementy wlasnego postrzegania $wiata, ale réwniez
ksztaltuja go zgodnie z regulami akceptowanymi w ramach zawodu, jak i z potrzebami
spotecznymi. Czynnikiem determinujacym pojawienie si¢ danej informacji w serwisie moga by¢
tez wpltywy polityczne, jakim podlegajg redakcje i1 pracujacy w nich dziennikarze.

W literaturze informacje dzieli si¢ na hard i soft newsy (Tuchman 1978; Nowak 2009:
201-213; Palczewski 2010), cho¢ sam podziat budzi liczne kontrowersje, poniewaz jest dos¢
niejasny. Zazwyczaj hard newsy to informacje powazne, z pierwszej chwili, wazne dla

spoleczenstwa, ktore pozwalajg formutowac rzeczowe opinie o roznych zjawiskach spotecznych,
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bardzo czesto z zakresu polityki i ekonomii, ale mogg to by¢ tez wypadki czy katastrofy.
Z reguly pojawiaja si¢ na poczatku audycji. Soft newsy sg sensacyjne, dotycza spraw mnigj
istotnych, a bardziej zwigzanych z rozrywka. Moga rowniez odnosi¢ si¢ do dramatycznych
wydarzen (zbrodni, nieszcze$¢) (Seklecka 2017: 138). Warto jednak zaznaczy¢, ze samo pojecie
waznosci moze oznacza¢ zupeklnie co innego dla dwoéch dziennikarzy czy dwoch redakeji.
Dla jednego wizyta prezydenta w afrykanskim kraju moze by¢ bardzo istotna, dla innego — nie
stanowi¢ newsa.

Analize warto rozpocza¢ od pordéwnania tematyki prezentowanej w obu serwisach
informacyjnych. Tematy prezentowane w 16 analizowanych audycjach (8 TVN i 8 TVP) tylko
czesciowo si¢ pokrywaty. Warto tez zauwazy¢, ze nawet w sytuacji pojawienia si¢ tych samych
tematéw, inna byla kolejnos$¢ prezentowania informacji, czas im poswigcony oraz sposob
tytulowania. W ,,Faktach” pierwsze informacje z reguly nie byly tytutowane, a kolejne miaty
do$¢ intrygujace nazwy: np. ,lista rozbieznosci” (7.05), ,,ankieta prezydencka” (7.05), ,,zajecia
pozalekcyjne” (10.05), ,reset” (13.05), co zapewne zwigzane jest z bardziej komercyjnym
charakterem stacji. W tym przypadku informacje miaty intrygowac, zaciekawiaé, dostarczac
rowniez rozrywki. Tytuly materiatdw w ,,Wiadomos$ciach” miaty charakter informacyjny
i mozna bylto szybciej si¢ zorientowaé, o czym byla relacja, np. ,,Francja wybiera prezydenta”
(7.05), ,,Prezydent RP w Etiopii” (8.05) czy ,,Bezrobocie najnizsze od 1992 roku” (9.07). Takie
opatrywanie informacji stosownymi etykietami mogto by¢ jednym z elementow wplywajacych
na dekodowanie przekazu przez odbiorcow.

Obie stacje do podobnych wydarzen odniosty si¢ przede wszystkim w czasie wyborow
prezydenckich we Francji. Przykladowo 7 maja serwis TVN rozpoczat si¢ od informacji
0 wspomnianej elekcji, podobnie jak ten TVP, ale kolejna informacja w ,,Faktach” dotyczyta
»Marszu Wolno$ci” zorganizowanego przez opozycj¢e. To wydarzenie w ,,Wiadomosciach”
pojawilo si¢ dopiero jako 6. (na 9 newsow w wydaniu) i po materialach dotyczacych
30. rocznicy $mierci Stanistawa Pyjasa, sylwetki jednego z Zotnierzy Wykletych, rocznicy
Smierci $w. Wojciecha, wizyty prezydenta Andrzeja Dudy w Etiopii. Kolejnos¢ informacji
swiadczy o randze wydarzenia. Umieszczenie relacji o ,,Marszu Wolnosci” w drugiej potowie
serwisu moze $wiadczy¢ o probie jego deprecjacji przez redakcje TVP. Dziwi¢ moze rdwniez
brak informacji w ,Faktach” o zagranicznej wizycie prezydenta oraz umieszczenie jej

w ,,Wiadomos$ciach” na 5. miejscu (na 9 newsow). To prezydent jest najwazniejszg osoba
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W panstwie. Natomiast samo umieszczenie w serwisie TVP informacji o rocznicach mozna
wyjasni¢ dazeniem do prezentowania bardzo roéznych informacji, niekoniecznie tylko tych
istotnych z komercyjnej perspektywy.

Kolejnego dnia réwniez pierwsze dwie informacje w obu serwisach dotyczyly wyboréw
we Francji, ale juz nastepne 8 materiatow po$wiecone bylo innemu tematowi. Serwis stacji
komercyjnej informowal m.in. o zwyciezcach biegu Wings for Life; majowej pogodzie w Polsce
i jej konsekwencjach; wniosku PO do prokuratury w sprawie wgladu Wactawa Berczynskiego
do dokumentéw dotyczacych przetargu na francuskie Caracale czy o zwyciezczyni Master Chef
Junior. Tymczasem w serwisie stacji publicznej pojawity si¢ informacje dotyczace m.in. sondazu
Ipsos Observer dla ,,Wiadomos$ci” o preferencjach wyborczych Polakow; wizycie prezydenta
Dudy w Etiopii i premier Szydlo w Estonii; braku poszanowania pamigci dla pomordowanych
w obozie Mauthausen-Gusen; rocznicy bitwy o Arnhem i roli gen. Sosabowskiego, zapomnianej
1 niedocenionej postaci tego starcia. To, co zwracato uwagg, to przede wszystkim informacje
typu soft w ,,Faktach” (bieg, pogoda, zwycig¢zczyni rozrywkowego programu) oraz ich kolejnosé
(tego typu informacje juz na poczatku serwisu), a takze brak relacji z zagranicznych podrozy
polskich wtadz. Natomiast w ,,Wiadomosciach” dominowaly informacje polityczne, ale tez
historyczne, co znowu nalezy thumaczy¢ publicznym charakterem stacji.

W nastepnych dniach informacje w obu serwisach znaczaco si¢ r6znity. Wyjatkiem byt
13 maja (sobota), kiedy oba serwisy odniosty si¢ do podobnych kwestii: Sledztwa w sprawie
Polki zmartej w Egipcie, uroczystosci rocznicowych w Fatimie; rozmowy telefonicznej
prezydentow Dudy i Macrona; ataku hakeréw na komputery na calym $wiecie; odstonigciu
pomnika rotmistrza Witolda Pileckiego w Warszawie. W niedziele 14 maja podobne informacje
dotyczyly wizyty premier Szydto w Chinach; objecia urz¢du przez Emmanuela Macrona; pobicia

kolezanki przez gimnazjalistki w Gdansku.

Wartosci i idee wpisane w tresé relacji

Niezaleznie od tego, w jakich mediach pracujg dziennikarze (publicznych czy
prywatnych) i1 jak bardzo starajg si¢ zachowac obiektywizm, ich relacje mniej lub bardziej
Swiadomie sg przeniknigte okre§lonymi warto§ciami i ideami. Wynika to z ogdlnie przyjetych
norm spolecznych, ale tez indywidualnych przekonan pracownikéw mediéw. Dodatkowo na

prace redakcji wptyw moze mie¢, m.in. charakter stacji, wtasciciele mediow, rynek medialny czy
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system polityczny. Dlatego §wiat przedstawiony w poszczegdlnych mediach moze si¢ rdznic.
Pytanie, na ile rozbiezna sg te relacje? W dalszej czg$ci artykulu przedstawiono analize relacji
Z wybranych wydarzen, jakie miaty miejsce w obu serwisach.

Podobne przedstawienie wydarzen miato miejsce w przypadku $mierci Polki w Egipcie
czy aresztowan w sprawie Smierci Iwony Cygan, nastolatki, ktora zostata brutalnie zamordowana
w 1998 roku (11.05). Relacje w ,,Faktach” i ,,Wiadomosciach” opieraly si¢ na podobnym
schemacie: przedstawieniu podstawowych informacji o wydarzeniu (Co?, Gdzie?, Kiedy?)
oraz dywagowaniu na temat kwestii do tej pory niewyjasnionych. W niektoérych przypadkach
miaty one protokolarny charakter. Warto jednak zaznaczy¢, ze mimo podobienstw czgsé
materiatéw z serwisu TVN byla nakierowana na uwypuklenie emocjonalnos$ci przekazu.

W przypadku wyboréw we Francji w obu serwisach (zaréwno 7.05, jak i 8.05)°
podkreslano, Ze jest to bardzo wazna elekcja rowniez z perspektywy Polski. Roznica polegata
na konteks$cie takiej deklaracji. W ,,Faktach” wskazywano, ze wygral euroentuzjasta, cztowiek
0 umiarkowanych, centrowych pogladach  (patrz:  wlasciwych), zwolennik zasad
demokratycznych, wolnosci, czyli Emmanuel Macron, a Marine Le Pen ,,przegrala z kretesem”.
Tym samym Francuzi obronili Europe przed skrajnymi ugrupowaniami, a ,,pochdd nacjonalistow
zostat zatrzymany”. Podkre§lano rowniez, ze wybory Francuzow niekoniecznie ucieszyly Polski
rzad. W tym kontekScie przywotywano spotkanie ministra spraw zagranicznych Witolda
Waszczykowskiego z kandydatka Frontu Narodowego Marine Le Pen, by wskazaé
na niewtasciwe wybory polskich wiadz, ktdrzy zamiast spotykac¢ si¢ z Macronem, woleli chwali¢
si¢ kontaktami z jego kontrkandydatka. W ,,Wiadomos$ciach” wigkszy nacisk potozono
na negatywne wypowiedzi Macrona odnosnie do Polski. Ilustracjg byly stowa reportera w stand-
upie: ,,Z polskiego punktu widzenia na pewno nie jest to dobry kandydat, bo przed druga tura
kampanii jawnie 1 glo$no popieral sankcje wobec Polski. (...) Je§li Emmanuel Macron wygra,
do kraju na pewno zostanie wpuszczona wicksza liczba imigrantow” (7.05). Zastosowanie
partykuty ,,na pewno” wzmacniato wypowiedz i dodato jej stanowczosci. Ponadto druga czes¢
byta odwotaniem do zagrozenia, ktére widzi wielu Polakéw — naptywu imigrantow®. W relacjach

»Wiadomosci” podkre§lano, ze jest to wybor ,mniejszego zla” (,setka” z Francuzka,

5 Fakty” i, Wiadomosci” 7 maja zaprezentowaly po jednym newsie z tego wydarzenia (oba serwisy na pierwszym
miejscu), a 8 maja — po dwa newsy (oba na pierwszych dwdch miejscach).

6 Badania CBOS prowadzone od 2015 r. pokazuja, ze Polacy s3 niechetni przyjmowaniu uchodzcow. W kwietniu
2017 r. przeciw temu bylo 74% Polakow (Glowacki 2017).
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ktora uzywa takiego okreslenia), wskazywano, ze nieprzychylni temu wyborowi sg socjalisci
(pokazanie manifestacji tego ugrupowania) oraz ze byla to najnizsza frekwencja wyborcza
we Francji od lat (niecate 75%)’, co mogloby $§wiadczyé o tym, ze Macron nie otrzymat takiego
poparcia Francuzoéw jak jego poprzednicy. W ,,Wiadomosciach” nie wskazywano rowniez,
ze porazka jego kontrkandydatki byla duza, jak to zrobiono w ,Faktach”. W serwisie TVP,
podobnie jak w audycji TVN, odwotano si¢ do standardow europejskich, ale po to, aby wskazac,
ze te standardy ,,doprowadzity UE do kryzysu”. W konsekwencji, cho¢ obraz tego wydarzenia
zaprezentowany w wyborczg niedziele i powyborczy poniedzialek w dwoch badanych stacjach
nie byt diametralnie r6zny, to daje si¢ zauwazy¢, ze w serwisie TVN wskazywano na pozytywne
strony wyboru Macrona na prezydenta, a w serwisie TVP wigkszy nacisk potozono
na negatywne skutki tej elekcji. Jednoczesnie warto wskaza¢, ze w stacji publicznej podjgto tez
krytyke polskiej opozycji 1 mediow nieprzychylnych polskiemu rzadowi, ktére wprowadzaja
W btad opini¢ publiczng we Francji co do stanu demokracji w Polsce.

Podobng uwage poswiecono w obu serwisach wizycie premier Beaty Szydto w Chinach
na miedzynarodowym szczycie. Pierwsza wzmianka pojawila si¢ 12 maja (jako 1. informacja
w serwisie TVP na 8 materialow 1 jako 5. w TVN na 10 newsoéw).Kolejnego dnia ten temat
zaprezentowano tylko w ,,Wiadomosciach” (2. news na 10 materialow), a 14 maja w obu
serwisach (,,Wiadomos$ci” 1. miejsce na 11, ,,Fakty” 4. na 8). TVN przedstawiat t¢ wizyte
W sposob bardziej protokolarny, sprawozdawczy. Natomiast w audycji TVP wskazywano,
ze wizyta premier w Chinach jest bardzo wazna, nie tylko dla naszego kraju, ale tez dla Panstwa
Srodka. Podkreslano, ze ,,dla Chin Polska jest brama do Europy”. Takiej frazy uzyla sama
premier, a tytul w ,,Wiadomosciach” brzmial: ,,Wielka brama zamiast wielkiego muru”.
W serwisie TVP wskazywano, ze Polska jest stabilnym krajem, przyjaznym dla obcokrajowcow,
do inwestowania i zycia (,,setka” z Chinka prowadzaca w Polsce restauracj¢).Podkreslanie
wielkosci 1 istotno$ci Polski na arenie mi¢dzynarodowej wigzalo si¢ ze wskazywaniem, Ze jest to
zastuga prowadzonej polityki obecnego rzadu. Podobnie byto w czasie relacjonowania wizyty
prezydenta Andrzeja Dudy w Etiopii, o czym ,Fakty” w ogole nie poinformowaty.
W ,,Wiadomosciach” pojawily si¢ materialy w dniach 7-9 maja (5., 4. i 1. miejsce). Znaczenie
wizyty podkreslano np. poprzez tytuty materialow: ,,Gospodarcza ofensywa prezydenta i rzadu”,

,Ofensywa dyplomatyczna prezydenta”. Wskazywano, ze polski prezydent jest bardzo aktywny,

"W 2012 r. frekwencja w II turze wyniosta 80%, a w 2007 — 84%.
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dzigki czemu polska gospodarka si¢ rozwija, a na skutek pozyskiwania zagranicznych
inwestorow Polacy moga rozwija¢ swoje firmy. Podkreslano, ze dzigki wizycie prezydenta
w Etiopii Polska ma szansg sta¢ si¢ niestalym cztonkiem RB ONZ.

Odmienne relacje miaty miejsce w przypadku relacjonowania ,,miesi¢cznicy” katastrofy
smolenskiej. W ,,Faktach” juz 10 maja pojawila si¢ informacja (1. news na 11) o tym, ze sad
uchylil zakaz kontrdemonstracji tego dnia i pozwolil na zgromadzenie si¢ dwom innym
demonstracjom, jednak w pewnym oddaleniu przestrzennym od uroczystos$ci organizowanych
przez PiS, tak aby ich nie zaktoca¢. Kolejnego dnia w serwisie TVN (3. miejsce na 9)
podkreslono, ze ,,miesi¢gcznice”, ktore nazywa si¢ uroczystosciami religijnymi byty zaktocane
przez kontrdemonstracje, ale te nielegalne. Jednocze$nie podkreslono, ze PiS oskarzato s¢dziow
o wspieranie nielegalnych demonstracji, podczas gdy te, ktére uzyskaly zgode sadu, odbyty si¢
duzo dalej od Patacu Prezydenckiego i nie zakldcaly obchoddéw celebrowanych przez PiS.
»Wiadomosci” (6. news na 9) przedstawily wydarzenie w nastepujacy sposob: zgromadzenie
religijne (takiego okre§lenia uzywali politycy partii rzadzacej) zostalo zaklocone przez
kontrmanifestacje, ktore mogty si¢ odby¢ dlatego, ze sad odwolal zarzadzenie wojewody
0 zakazie. Tym samym wskazano, ze to same sady przyczynily si¢ do chaosu i niepokojow
spotecznych.

Zupeie inne stanowiska redakcji mozna zaobserwowa¢ w przypadku Marszu Wolnosci
zorganizowanego przez opozycj¢ 7 maja. Pierwszg roznicg byla terminologia stosowana przez
dziennikarzy. Redakcja TVN (2. miejsce na 8) uzywa terminu ,,Marsz Wolnosci”, bo tak te
demonstracj¢ nazywata sama opozycja, a redakcja TVP ograniczyla si¢ do stosowania pojec:
,marsz”, ,demonstracja”. W ,Faktach” podkreslano, ze impulsem do marszu byly
kontrowersyjne dziatania polskiego rzadu. Dla dziennikarzy ,,Wiadomos$ci” (6. news na 9) marsz
byt potwierdzeniem, Ze opozycja byla staba, podzielona i chaotyczna w swoich dziataniach,
ze chciala obali¢ legalnie wybrane wladze. Podkre$lano, Ze mimo duzych nakladow
finansowych, logistycznych 1 promocyjnych marsz okazal si¢ kleska, bo wzielo udzial w nim
mato oséb. Dziennikarze TVP wszelkimi sposobami probowali udowodni¢, ze frekwencja byta
nizsza niz podawali organizatorzy. Przedstawiono dane policji $wiadczace o mniejszej liczbie
uczestnikow wydarzenia. Pokazano takze, jak mozna manipulowaé obrazem, by thum wydat si¢
gestszy, niz byl w rzeczywistosci. ,,Fakty” w tym aspekcie poinformowatly jedynie, ze dane

0 frekwencji roznily si¢ w zaleznos$ci od zrodet.
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Wplyw formy i struktury relacji na interpretacje jej znaczenia

Telewizyjny serwis informacyjny rozpoczyna dzingiel, po ktorym zazwyczaj pojawiaja
si¢ zapowiedzi prezentujgce najwazniejsze wydarzenie/wydarzenia dnia. Cho¢ w ,Faktach”
zapowiedzi zdarzajg si¢ czgsto po jednej, dwoch badz trzech informacjach. Nastepnie informacje
prezentowane sg wyznaczonej kolejnosci, o ktorej decyduje redaktor wydania. Kazdy materiat
rozpoczyna si¢ wprowadzeniem prezentera, ktory juz na tym etapie moze wskaza¢ widzom
okreslony sposob rozumienia catego przekazu. Dodatkowo tytuty informacji moga sugerowac
okreslone dekodowanie znaczenia. Dalej material sktada si¢ z poszczegolnych relacji, ktorych
zestawienie ma bardzo duze znaczenie dla jego odbioru, tym bardziej, ze w offie pojawia si¢ gtos
lektora, ktory dodatkowo interpretuje przekaz. Relacja moze zawieraé rowniez stand-upy
reporteroOw: na poczatku materialu, w jego $rodku badz na koncu, ktore moga mieé istotne
znaczenie dla sposobu dekodowania przekazu, gdyz dziennikarz jawi si¢ tu jako bezpo$redni
swiadek wydarzen. Moze by¢ tez traktowany jako kaptan posiadajacy wiedze, do ktorej zwykli
ludzie nie maja dostepu, dlatego przyjmujg jego interpretacje.

W serwisie TVP mozna bylto zauwazy¢ cztery gldéwne kategorie materiatow. Po pierwsze,
byly to relacje o sukcesach polskiego rzadu i prezydenta. Nawet jesli nie byly one tylko zastuga
obecnego gabinetu, to w materiatach dziennikarze o tym nie wspominali. Po drugie,
W analizowanych dniach w kazdej audycji znalazly si¢ materialy o rozbitej, niezdolnej
do rzadzenia opozycji, gldwnie przez pryzmat Platformy Obywatelskiej. Po trzecie, pojawity si¢
materiaty natury religijnej i historycznej, np. rocznice bitew, $mierci polskich bohaterow itd.
Po czwarte, umieszczane byty relacje z zagranicy, gtownie po to, aby pokaza¢ stabos$¢ panistw
Europy Zachodniej, szczegdlnie struktur unijnych w konteks$cie naptywajacych na kontynent
uchodzcow, co wigzano tez z eskalacjg terroryzmu w tej czesci globu. Ze wzgledu
na ograniczone ramy niniejszego artykutu wplyw formy i struktury relacji na interpretacje jej
znaczenia zostal omowiony tylko na podstawie kilku materiatow.

9 maja w relacji ,,Wiadomos$ci” na temat wzrostu polskiej gospodarki (3. news na 10)
postuzono si¢ wypowiedziami ekspertow zachwyconych tymi wynikami (to pracodawcy szukaja
pracownikow, wzrost pensji). Jednocze$nie reporter poinformowal, ze rzad podnidst place
minimalng wyzej niz oczekiwaty tego zwigzki zawodowe. Istotng rol¢ pehita tu wizualizacja,
z ktorej wynikalo, ze gdy wladze przejmowat rzad PiS, liczba bezrobotnych wynosita 1,53 mln,

natomiast w kwietniu 2017 — 1,25 min. Jednoczes$nie nie wskazano, ze jesienig i zimg zazwyczaj
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bezrobocie jest wieksze. Nastepnie znalazta si¢ wypowiedz premier Beaty Szydlo, ze program
rzadu przynosi efekty, np. uszczelnianie systemu podatkowego zapewnilo wigksze wpltywy
do budzetu panstwa, a pakiet paliwowy przetozyt si¢ na zyski dla spotek paliwowych skarbu
panstwa. Uzupetnily to wypowiedzi cztonkow rzadu, wskazujace, ze wymienione dziatania
przyczynity si¢ do spadku bezrobocia. Nie pojawily si¢ natomiast komentarze politykow
opozyciji.

Interesujace wnioski mozna wysnu¢ z analizy materiatu TVP dotyczacego Marszu
Wolnosci (7.05; 6. news na 9). W tym przypadku relacja byta tak zbudowana, aby pokazac¢ niska
frekwencje¢ na manifestacji oraz agresywnos$¢ jego uczestnikow. Zestawiono wypowiedzi
cztonkéw PO o setkach tysiecy uczestnikéw (,,jest nas 100 tys.” — G. Schetyna) z szacunkami
policji (,,w wydarzeniu bralo udziat 12 tys. uczestnikow” — wypowiedz rzecznika komendy),
ktdre znaczaco si¢ roznity. Dalej wskazano sposoby manipulacji obrazem. W tym celu pokazano
zdjecia z policyjnych kamer pod innym katem i zwieksza perspektywa pomigdzy uczestnikami,
aby wskazaé, ze dane opozycji sg fatszywe. Jednoczes$nie podkreslano, ze dziatacze PO byli
masowo przywozeni ma manifestacje, aby zwigkszy¢ frekwencje. Waznym elementem relacji
bylo umieszczenie kontrowersyjnych wypowiedzi uczestnikow marszu (np. ,,to jest bolszewizm,
a nie demokracja” — wypowiedz postanki J. Muchy o rzadzie PiS), szczegodlnie
po wypowiedziach liderow PO o pokojowym charakterze wydarzenia. Wskazywano,
ze demonstranci utrudniali prace dziennikarzom TVP, np. poprzez probe catowania reporterow
(pokazano to w warstwie wizualnej). Dodatkowo na koniec przytoczono wypowiedzi politykow,
ze brak wspdlnych list wyborczych, co dodatkowo wskazywato na nieistnienie jednos$ci wsrod
opozycji. Kolejny materiat ,,Wiadomosci” byl kontynuacja tego pierwszego 1 dotyczyt braku
programu PO. Umieszczono w nim spot PiS poswigcony temu zagadnieniu. Potagczony byt on
Z wypowiedziami politykow 1 zwolennikoéw tej partii. Wypowiedz Kaczynskiego wskazywala,
ze po przejeciu wiladzy przez PO Polsce grozi terroryzm, bo partia ta jest za przyjeciem
islamskich uchodzcow. Fraza wypowiedziana przez Grzegorza Schetyng: ,,zlikwidujemy IPN”
zostata zestawiona ze slowami dziennikarza ,,Gazety Polskiej Codziennie”: ,,Likwidacja IPN
oznacza, ze polscy bohaterowie begda leze¢ obok ich katéw, a czgsto pod nimi”. Kolejna
wypowiedz Schetyny z konwencji partyjnej: ,,zlikwidujemy tez CBA” zostata zestawiona
ze stowami dziennikarza tygodnika ,wSieci”: ,,PO dala sygnat politykom, Ze moga si¢

korumpowac”. W ten sposéb okreslone wypowiedzi lidera PO zostaty tak zestawione, ze zaczely
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konotowa¢ inne znaczenie niz to, ktore zostato bezposrednio wypowiedziane. Dopiero na koniec
materiatu nawigzano do marszu i podkreslono, ze odbyl si¢ bez zaktocen (nieco inny wydzwigk
mialo to we wczesniejszym materiale), co bylo mozliwe dzigki dobrej pracy policji. W ten
sposob pokazano, ze obecna wtadza nie przeszkadzala ludziom w demonstrowaniu, a wrecz
dbata o ich bezpieczenstwo.

W materiatach ,,Faktow” wigkszy nacisk byt potozony na forme relacji, ktora czgsto byta
ironiczna, a jej celem bylo wy$mianie okre$lonych zachowan. Tutaj réwniez dziennikarze
postugiwali si¢ zestawieniem roéznych materiatow tak, aby potwierdzi¢ czyje$ ktamstwo czy
niekonsekwencj¢, jednak materialy byly mniej tendencyjne, a proba narzucenia okreslonej
optyki wydarzen bardziej subtelna. Poza tym w przedmiotowych serwisach czgéciej mozna byto
spotka¢ informacje typu soft, co miato tez wpltyw na ich forme, a nierzadko i strukture.
Przyktadowo w ,,Faktach” z 10 maja w materiale (2. news na 11) na temat niekonsekwencji
dziatah PO 1 jej przewodniczacego zestawiono rozne wypowiedzi w tych samych kwestiach.
Stowa Schetyny ,nie bedziemy przyjmowaé nielegalnych imigrantéw” zmontowano
z wypowiedzia: ,tylko odpowiedzialna polityka europejska moze rozwigzaé problem
uchodzcow”. Ponadto umieszczono ironiczng wypowiedZ europosta Ryszarda Czarneckiego
o$mieszajacg lidera PO. Na koniec pokazano oddalonych od siebie Tuska i Schetyne, siedzacych
w roéznych rzedach w teatrze, aby zobrazowac ,,chtodne” stosunki mi¢dzy politykami, co moglo
sugerowaé pewien roztam w partii.

W przypadku informacji o wykladzie Lecha Morawskiego w Oxfordzie ,,Fakty” (12.05,
3. informacja na 10) zestawily ze sobg fragmenty kontrowersyjnych wypowiedzi sedziego
Trybunatu Konstytucyjnego z pisemng wersja znajdujacg si¢ na stronie Trybunatu, gdzie tych
stow brakowalo, aby pokaza¢, ze Trybunat chce ukry¢ kompromitujace kwestie wypowiedziane
przez s¢dziego. W materiale znalazty si¢ rowniez krytyczne wypowiedzi innych s¢dziow, a takze
»setki” z politykami PO i PiS. W tych pierwszych znalazta si¢ krytyka zachowania
Morawskiego, te drugie bagatelizowaty sprawe. W ten sposob sam odbiorca mogt zdecydowac,
ktora wersja wydarzenia bardziej mu odpowiadala, cho¢ pierwsza cz¢s¢ materialu jasno
pokazywala, ze zar6wno zachowanie se¢dziego, jak i reakcje na nie Trybunatu powinny budzi¢

sprzeciw.
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Srodki w relacji zastosowane do oceny wydarzen

W telewizji warstwa werbalna 1 wizualna korespondujg ze soba, tworzac spojny przekaz.
Obie cze$ci wzajemnie si¢ uzupelniaja, a stowa dzigki obrazowi nabieraja wyrazniejszego
znaczenia. Tym samym przekazy telewizyjne zbudowane sg z réznych materialow: wizualnych
(obraz, stowo pisane) i audialnych (mowa, dzwigki naturalne, muzyka), ktore wspoétistniejg
na plaszczyznie komunikacyjnej. Bogustaw Skowronek (2014: 96) zaznacza, ze ,,medialne tresci
nie s3 suma narracji obrazowej, dzwickowej i stownej, tylko efektem ich wzajemnego
przenikania 1 oddzialywania — procesem transsemiotycznym”. W relacjach dziennikarzy mozna
zauwazy¢ wiele Srodkow stylistycznych, zwigzkoéw frazeologicznych, a wiec form bardziej
charakterystycznych dla jezyka pisarzy i poetow. Co wigcej, sg one waznym ogniwem
wplywajacym na sposob rozumienia przekazu, podobnie zreszta jak stosowane mechanizmy
perswazyjne.

Jedng z form jest metafora, ktora polega na zestawieniu ze soba obcych znaczeniowo
wyrazow, ktére w potaczeniu maja inne znaczenie niz oddzielnie, dlatego nalezy ja odczytywaé
w sposob nieliteralny. W przekazach medialnych mozna znalez¢ metafory werbalne czy
wizualno-werbalne. Ta ostania pojawita si¢ np. w ,,Wiadomosciach”(7.05), kiedy reporter mowit
o wyborach we Francji: ,,Dzi§ we Francji wszystko kreci si¢ wokot polityki”. W warstwie
wizualnej pokazano kobiete mieszajacg plyn w kubku. W ten sposdob wzmocniono wymowe
przekazu.

W analizowanych materiatach w warstwie j¢zykowej znalazto si¢ wiele metafor. Jednym
z typow takich figur bylo stosowanie metaforyki sportowej, co konotowato rywalizacje, wyscig,
zwyciezcow 1 przegranych. Taki srodek byl szczegodlnie charakterystyczny dla ,,Faktow” TVN.
Przyktadem bylo uzycie przez prezentera (7.05) zwrotu ,,stawka jest bardzo wysoka” na temat
wyboréw we Francji, co nalezy rozumie¢ jako wysoka wygrang. W tym konkretnym przypadku
tak duza nagroda to wygrana prezydenta Francji, ktory popieral wartosci UE. Kolejna
egzemplifikacja metafory byto wprowadzenie prezenterki tej stacji (9.05): ,,W sejmie polityczna
wymiana cioséw. Platforma chce w sprawie przetargu na $miglowce zawiadomi¢ prokuraturg.
Ministerstwo Obrony chce za to $ciga¢ postéw Platformy. 13 mld, czyli warto$¢ przetargu to
powazna suma. Smigtowce, ktérych wojsko wcigz nie ma, to powazna sprawa. Bez wzgledu
nato, jak niepowaznie brzmi Pan Berczynski. Czy da si¢ wyjasni¢ kto mial interes

W wykanczaniu Caracali”. Pierwsze zdanie wskazywalo na odniesienie do walki bokserskiej,

144



Political Preferences

ktora miataby si¢ odby¢ miedzy PO a ministrem obrony. W cytowanym fragmencie znalazto si¢
tez powtdrzenie (,,powazna”) oraz kolokwializm (,,wykanczanie Caracali”’). Caty fragment byt
tez swoista gra stow, dzigki czemu wypowiedz stata si¢ melodyjna i przyciaggata uwage odbiorcy.
Ponadto w zaprezentowanym fragmencie mozna doszuka¢ si¢ takze ironii, ktora miataby
wynika¢ z absurdalnosci catej sytuacji.

W analizowanych materiatach popularna byta rowniez metafora wojny. Przykladem byta
wypowiedz w offie reportera ,,Faktow” (12.05) na temat powotania komisji reprywatyzacyjne;j:
,Dwie kolejne partie opozycyjne (PSL 1 KUKIZ) na ten odcinek rzucajg prawnikow, nie
politykow”. Inng ilustracjg byta fraza wypowiedziana przez reportera ,,Faktow” (12.05): ,,Fala
uderzeniowa po wybuchu politycznej bomby”, co dotyczyto odwotania szefa FBI przez Donalda
Trumpa. Kolejng egzemplifikacja byly stowa reportera ,,Wiadomosci” (12.05): ,,Platforma
zmienita front” na temat braku konkretnych postulatoéw programowych PO. Stosowanie takiej
metaforyki uwypuklito przekaz i sprawito, ze dziatat on hiperbolizujaco.

Dziennikarze stosowali rowniez metonimie, czyli Srodek stylistyczny, ktory jest przylegly
przestrzennie, czasowo lub przyczynowo do poje¢ czy obiektow, do ktorych si¢ odnosi.
Przyktadem byto wprowadzenie prezenterki ,,Faktow” (8.05): ,,Mistrale 1 Caracale rzucane
Francuzom w twarz nie dziataja na nasza korzys¢, a minister Waszczykowski na zdjeciu
z Marine Le Pen nie wyglada jak szczyt informacji. Czy Polska do Paryza wyciagnie reke, tym
razem bez widelca, pyta K. Skorzynski”. Ten fragment zawieral nie tylko metonimie (np.
,~Mistrale”, ,,Caracale”, ,Francuzi”, ,Paryz”), ale rowniez metafory (np. rzuca¢ w twarz”,
»wyglada¢ jak szczyt informacji”, ,,wyciagac¢ reke”). W konsekwencji, aby go zrozumie¢, trzeba
byto zna¢ kontekst tej wypowiedzi. Pierwsza czes¢ pierwszego zdania odnosita si¢ do decyzji
rzadu PiS o zablokowaniu przetargu na kupno francuskich samolotow. Druga cz¢$¢ nawigzywata
do zdjecia, jakie zrobil sobie polski minister spraw zagranicznych z kandydatka Frontu
Narodowego, co uznano za poparcie dla jej zwyciestwa. To natomiast W Sytuacji wygranej przez
jej rywala Emmanuela Macrona mogto sugerowac brak rozeznania politycznego wsrod polskich
wiladz. W drugim zdaniu nawigzano do wypowiedzi Bartosza Kownackiego, wiceministra
w MON, tuz po zerwaniu przez Polsk¢ negocjacji na $miglowce, ktory powiedzial o Francuzach,
ze ,,to sg ludzie, ktorzy uczyli si¢ od nas jes¢ widelcem pare wiekdéw temu, wigc by¢ moze w taki

sposob si¢ teraz zachowuja”. Inng ilustracja byly slowa prezentera ,,Wiadomosci” (14.05):
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,Bruksela domaga si¢ od Paryza zdecydowanych reform. (...) Warszawa liczy na nowe otwarcie
z Paryzem. Metonimiami sg tu stolice panstw (organizacji) ,,Bruksela”, ,,Paryz”, ,,Warszawa”.

W analizowanych materiatach mozna zauwazy¢, ze dziennikarze stosowali takze
pordéwnanie, czyli zestawienie roznych wypowiedzi, zdje¢ (w sekwencji badz w ramach tego
samego kadru) badz zdje¢ 1 wypowiedzi. Przyktadem poréwnania wizualnego bylo pokazanie
sposobu zabezpieczenia przez policje (ktoéra notabene nie interweniowala) w czasie Marszu
Wolnosci z inng demonstracja organizowang przez PiS w czasach rzadéw PO, ktéra miata by¢
ilustracjg zaniedban i braku profesjonalizmu stuzb nadzorowanych przez gabinet Platformy.
Stuzylo temu pokazanie przez polityka PiS na tablecie brutalnosci policji szarpiacej si¢
z manifestantami (,, Wiadomosci”, 7.05). Denotacja takiego przekazu wskazywatla na pozytywny
odbidr Owczesnej partii rzadzacej 1 negatywny najwigkszej partii opozycyjnej. Ilustracja
porownania wizualno-werbalnego byto zestawienie wypowiedzi w offie reportera ,,Wiadomosci”
(7.05): ,,Cho¢ Platforma jest dzi§ w opozycji to jej politycy wciaz widzg si¢ w uprzywilejowane;j
roli i posuwajg si¢ do grozb wobec dziennikarzy czy policjantdow” z pokazaniem tweetéw
politykéw Michata Szczerby i Jana Grabca, ktore miatyby by¢ przyktadem grozb: ,,Niech Pan
sobie negocjuje juz etacik w TV Republika. #MarszWolnosci si¢ dopiero zaczal 1 wida¢
przerazenie wsrod funkcjonariuszy #PanstwoPiS”. Ilustracja pordwnania werbalnego bylo
zestawienie niekonsekwentnych wypowiedzi politykow Platformy (w obu serwisach, 10.05)
dotyczacych postulatow partii. Dodatkowo w ,,Faktach” ten przekaz zostal wzmocniony poprzez
zastosowanie poroOwnania wizualnego, ktére polegato na zestawieniu w jednym kadrze dwoch
okien ze sprzecznymi wypowiedziami politykéw. W ten sposob poroéwnanie dostarczylo
dowodow na brak jednolitego stanowiska w partii opozycyjnej, a w konsekwencji chaos
komunikacyjny.

Oprocz srodkow  stylistycznych mozna wyr6zni¢ roézne mechanizmy perswazyjne,
ktorych celem jest przekonanie widzéw do dekodowania przekazu zgodnie z zamierzeniami jego
nadawcy. Stanistaw Baranczak (1975; za: Warchata 2004) wyr6znia cztery takie mechanizmy:
wspolnote §wiata 1 jezyka, symplifikacje rozktadu wartosci (,,my—oni”); odbior bezalternatywny
1 emocjonalizacj¢ odbioru. Wspdlnota §wiata 1 jezyka to mechanizm, ktéry stuzy budowaniu
wspolnej tozsamosci migdzy nadawcg a odbiorca, pokazywaniu podobienstw czy schlebianiu
odbiorcy. Wykorzystuje si¢ do tego ramowanie oparte na ,,zwyktych ludziach”, opowiadajacych

o wydarzeniach, w ktorych uczestniczg (katastrofy, odwiedziny prezydentow). Innym sposobem
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jest uzywanie symboli narodowych (Seklecka 2017: 341). Przyktadowo dziennikarze oznaczajg
swoje materiaty znakami graficznymi, uzywajac np. barw narodowych. Taki zabieg mozna byto
dostrzec w trakcie relacjonowania wyborow we Francji, szczegolnie w ,,Faktach”, gdzie
podkreslano nie tylko symbole Francji, ale tez Zjednoczonej Europy. Shluzylo temu
prezentowanie realiow, kiedy w tle stycha¢ byto hymn Unii Europejskiej: ,,Ode do radosci”.
Wskazywano, ze ,,wszyscy jestesmy Europejczykami”. Mechanizm ten zastosowano rowniez
W materiale ,,Wiadomosci” dotyczacym wynikow badania CBOS, w ktéorym to wskazano,
ze serwisy TVP byly najwazniejszym zZrodlem informacji dla polskich widzow. Schlebianie
polegato w tym przypadku na podzigkowaniach dla widzow, za to, ze byli wierni tej audycji.

Symplifikacja rozkladu warto$ci to uproszczenie narracji w taki sposob, zeby
przedstawiala rozne kwestie w opozycji binarnej, zero-jedynkowej, czarno-biatej. W ten sposob
mozna zjednoczy¢ dang grupe, wskazujac czy nawet kreujac wroga (Seklecka 2017: 341).
Inaczej mozna okresli¢ ten mechanizm jako budowanie podzialu ,,my-oni”. Przykladem byt
material na temat oskarzen ze strony Jaroslawa Kaczynskiego kierowanych do Platformy
Obywatelskiej, ze zlikwiduje ona program 500+, gdy wygra wybory (,,Fakty, 08.05). Ten sam
mechanizm zastosowano w relacji ,,Wiadomosci” o postulatach wyborczych Emmanuela
Macrona (8.05), gdzie wskazano, Ze stoja one w sprzecznosci z polska racja stanu. Inng ilustracja
byl materiat ,,Wiadomosci” o wycofaniu przez Ministerstwo Kultury srodkow dla festiwalu
Malta, ze wzgledu na fakt, ze jego kuratorem ma by¢ kontrowersyjny rezyser (m.in. spektaklu
,»Klatwa”) Olivier Frji¢ (09.05).

Kolejny mechanizm to odbior bezalternatywny. Polega on na wymuszaniu
bezalternatywnej recepcji przekazu, pokazywaniu, ze nie ma wyboru. Ten mechanizm nie
powinien zbyt czgsto pojawiac si¢ w przekazach informacyjnych, gdyz ze swej natury serwisy
informacyjne powinny prezentowa¢ wiele kontekstow (Seklecka 2017: 343). Najlepszym
przyktadem bylo relacjonowanie ,,Marszu Wolnos$ci” przez serwis TVP (7.05), gdzie wskazano,
ze dziatania opozycji sg ,,burdg zdesperowanych ludzi”, ktorzy nie chcg si¢ pogodzi¢ z wynikami
legalnych wyborow. Taki mechanizm widoczny byl rowniez w prezentowaniu polityki premier
Szydlo i prezydenta Dudy oraz dziatan rzadu PiS.

Ostatni wyrozniony przez Baraficzaka mechanizm to emocjonalizacja odbioru, ktora
polega na uruchomieniu przez tekst okreslonych emocji. Pojawiaja si¢ one dzigki stosowaniu

np. metafor, symboli czy odwotywaniu si¢ do stereotypow badz do bolesnych wydarzen. Te
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emocje w audycjach informacyjnych moga zosta¢ wywolane na skutek wykorzystania
okreslonych obrazow, charakterystycznych zwrotow jezykowych (np. metafor) czy poprzez
odwotanie si¢ do bogatej symboliki (Seklecka 2017: 339). Przyktadem byly materiaty
»Wiadomosci” na temat rocznicy $mierci Stanistawa Pyjasa (7.05) czy szukania szczatkow
Zokierzy Wykletych (7.05). Emocje w pierwszym przypadku wywotywaly archiwalne zdjecia
oraz wypowiedzi jego kolegow. W drugim przypadku podobnie, ale poruszenie wywotywaty
takze same prace wykopaliskowe. Na emocjach opieraly si¢ tez relacje dotyczace prob
wyjasniania zagadkowej S$mierci Polki w Egipcie. Przyktadowo w ,Faktach” 11 maja
zaprezentowano dwa materialy poswigcone temu tematowi. Jednak to ten pierwszy byt
szczegolnie poruszajacy, bo opierat si¢ na rozmowie dziennikarza z chlopakiem ofiary, ktory
opowiadal o ostatnich kontaktach ze swojg dziewczyng, pokazywal ostatnie nagarnia
oraz odpierat zarzuty, jakoby mial by¢ zamieszany w jej $mieré. Wizerunek me¢zczyzny byt stabo
widoczny, tak aby nikt nie byl w stanie go rozpoznaé, co moglo konotowaé z pewnym
zagrozeniem, strachem, ale tez wing (niepokazywanie twarzy oskarzonych).

Emocje moga si¢ wigza¢ rowniez z wywotywaniem Igku. Odbywa si¢ to najczesciej
poprzez nakreslanie niebezpiecznej sytuacji, jaka moze mie¢ miejsce, jesli odbiorcy nie zastosuja
si¢ do okreslonych wymogdéw. Przyktadem bylo wprowadzenie prezenterki ,,Faktow” (8.05):
,Kiedy dobra zmiana prébuje zmienia¢ znaczenie stow, staje si¢ grozna”. Najbardziej widoczny
przejaw zastosowania tego mechanizmu miat miejsce wielokrotnie w ,,Wiadomos$ciach”
i polegatl na straszeniu odbiorcow Platforma, a doktadnie, co si¢ stanie, jesli ta partia wygra
wybory. Przyktadem byly ponizsze wypowiedzi:

»Ale wyrok juz zapadl — jezeli Platforma wygra wybory, to zamknie Instytut” (Instytut

Pamieci Narodowej — przyp. AS) (reporter w offie,13.05);

,»Qrzegorz Schetyna kilka razy podkreslat, Zze jesli PO odzyska wladzg, to reforme

emerytalng moze cofng¢ (...). Ale juz wczoraj przewodniczacy zmienit zdanie” (reporter

w offie, 11.05);

»Stawomir Nitras mowi wprost: jezeli Platforma odzyska wtadze, to uchodzcy beda mieli

otwarta droge do Polski” (reporter w offie, 11.05).

Wywotywanie lgku moze by¢ tez zwigzane z odwotywaniem si¢ do minionych wydarzen.
Przyktadem byta wypowiedz reportera ,,Wiadomosci” (11.05): ,,Gdyby ta decyzja nie zostata

zmieniona przez obecny rzad dosztoby do takich zamachow, jakie miaty miejsce Berlinie,
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Sztokholmie, Paryzu czy Brukseli”. W ten sposob zasugerowano odbiorcy, ze gdyby nie
zapobiegliwe dziatania rzadu, dosztoby do tragedii. Ta tragedia to naptyw do Polski uchodzcéw,

a z nimi terrorystow.

Zakonczenie

Zaprezentowana analiza, ze wzgledu na ramy niniejszego artykutu, jest tylko fragmentem
rozwazan. Jednak na jej podstawie mozna wysnu¢ kilka wnioskéw. Przede wszystkim analiza
potwierdzita pierwsza hipoteze, ze istniejg znaczgce réznice migdzy telewizyjnymi serwisami
informacyjnymi w sposobie prezentacji newsow. Druga hipoteza zostala potwierdzona tylko
cze$ciowo, gdyz zweryfikowano istnienie roéznic w ramach prezentowanych w serwisach
tematéw 1 sposobu konstrukcji pojedynczych materiatow, ale takich wyraznych réznic nie
zaobserwowano w stosunku do stosowanych $rodkow stylistycznych 1 technik perswazji.
Wymagatoby to dalszych analiz na duzo wigkszej probie.

Roéznice w relacjonowaniu wydarzen miedzy telewizyjnymi serwisami informacyjnymi
wynikaly z innej selekcji informacji, ale tez roznej kolejnosci ich prezentowania. Jednak
znaczace rozbieznoSci mozna bylo dostrzec na przykladzie tych samych wydarzen
prezentowanych w zupelnie innych kontekstach. ,Fakty” poswigcity mniej czasu na
informowanie o dziataniach polskich wtadz, nierzadko krytykujac dziatania rzadu czy
prezydenta. Jednak ta krytyka wydawata si¢ by¢ dos$¢ subtelna, szczegdlnie jesli pordwna si¢ ja
Z oceng opozycji stosowang w ,,Wiadomos$ciach”. W serwisie TVP natomiast trudno doszukac
si¢  krytycznego spojrzenia na dziatania rzadu, prezydenta czy PiS. Serwisy TVP
W analizowanym tygodniu miaty bardzo podobng strukturg. W niemal kazdej audycji mozna
bylo znalez¢ informacje na temat polityki polskich wiadz, prezentowanej tylko w pozytywnym
Swietle, zgodnie z hastem: , dobra zmiana”. Ponadto kazdy serwis zawieral informacje
0 skorumpowanej, podzielonej opozycji, ale nacisk byl potozony gléwnie na Platforme
Obywatelska, ktora wigzano z roznymi negatywnymi wydarzeniami. Dominowato tu
podkreslanie, ze ,,jesli PO dojdzie do wtadzy to zlikwiduje...” 1 tu pojawialy si¢ kolejne frazy:
»CBA”, JIPN”, ,,program 500+ itd. Serwisy TVP zawieraly rowniez materialy o wydarzeniach
historycznych (np. rocznice), co wynikalo z dazenia do podtrzymywania pamig¢ci. Ponadto TVP
jako nadawca publiczny ma okreslone zobowigzania wynikajace z ustawy o radiofonii i telewizji

(np. respektowanie chrzescijanskiego systemu wartosci, stuzenie umacnianiu rodziny czy
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edukacji medialnej, ale tez informowaniu o dziatalnosci polskich wiadz). Materiaty na temat
wydarzen z zagranicy prezentowaty polityke panstw Europy Zachodniej w negatywnym s$wietle,
by¢ moze, aby pokazaé, ze Polacy nie powinni nasladowa¢ Zachodu, ktory boryka si¢ réznymi
problemami, ktorych polski rzad probuje zaoszczedzi¢ Polakom (np. imigranci i terrorysci).
Na uwage zastuguje rowniez stosowanie w relacjach ,,Wiadomos$ci” trybu oznajmiajgcego, a nie
przypuszczajacego, jak czgsto robili to dziennikarze konkurencyjnej stacji, kiedy chcieli
przemyci¢ wlasne zdanie co do prezentowanych relacji. W konsekwencji wypowiedzi
dziennikarzy TVP brzmiaty jako pewnik, co$ co si¢ musi wydarzy¢, a niekoniecznie tylko moze
mie¢ miejsce w przysziosci. Natomiast w ,,Faktach” wiecej bylo informacji typu soft,
spotecznych, odnoszacych si¢ do tragedii zwyklych ludzi, ale tez kontrowersyjnych, co jest
wynikiem jej komercyjnego charakteru.

Jednakze przyczyny wystgpowania réznic migdzy serwisami nalezy ttumaczy¢ nie tylko
w kontek$cie misyjnosci i komercyjnosci stacji, ale takze zmian politycznych we wtadzach TVP,
€O wigzato si¢ ze zmianami kadrowymi, jak i nowg politykg wiadz mediow publicznych. Istotna
jest tez radykalizacja postaw Polakéw, jak i $rodowiska dziennikarskiego, co bylo widaé
w zdecydowanych wypowiedziach dziennikarzy TVN, ktorzy jednak nie bali si¢ krytykowac
opozycji, gdy zaistniala taka konieczno$¢. Krytyka witadz w TVP nie wystepowata, za to
nadmiernie probowano zdyskredytowaé wizerunek opozycji. Przyczyng takiego stanu rzeczy
moze by¢ niski poziom profesjonalizmu dziennikarskiego, na ktory zdaniem Hallina i
Maniciniego (2007) sktadaja si¢ takie elementy, jak autonomia dziennikarska, odrebne normy
zawodowe czy stuzba interesowi publicznemu. W przypadku dziennikarzy TVP (w ktorej w
2016 r. doszto do gruntowanych zmian personalnych) trudno moéwi¢ o niezaleznosci od
naciskow politycznych, a interes publiczny czgsto mylony jest z interesem partyjnym.
Problemem jest rdwniez wypracowanie wspolnych norm zawodowych, o czym pisze m.in.
Bogustaw Nierenberg (2011)8. W konsekwencji nie powinien dziwi¢ fakt, ze ogladajac oba
serwisy, mozna mie¢ wrazenie, ze zyje si¢ w alternatywnych rzeczywistosciach, w ktorych dobro

1 zto, biel 1 czern istniejg po przeciwnych stronach.

8 Samo zagadnienie jest tak szerokim problemem, ze wymaga odrebnych badat.
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Abstract:

A few words about the mediatization of memory, it is, how "Polityka™ and ""Tygodnik
Powszechny' have built narration on Polish-German reconciliation in 1965-1989/90

Mediatization of politics, including historical politics which takes a crucial part in the
process of creating collective memory, is a fact. Media - as a carrier of memory - are used to
circulate the images of the past and the present and give meaning to them. The objective of this
article was an attempt to analyze Polish media discourse between 1965 and 1989/90 with
reference to the phenomenon of creating memory about Polish-German reconciliation. In what
way, taking into consideration the role of press and media in creating memory, was the memory
about the most significant in the discussion about Polish-German reconciliation events (Letter
of Reconciliation of the Polish Bishops to the German Bishops, kneeling of Willy Brandt in front
of the monument commemorating 500 thousand Jewish people murdered by Nazis) created,
presented, in what way was it commemorated in "Tygodnik Powszechny" and "Polityka"
between 1965-1989/90. The following paper attempts to describe the changing media discourse
(its elements and qualities) which was the basis for building the image of Polish-German
reconciliation emerging from the source material.

Key words:
media discourse, mediatization, memory studies, Poland, German, reconciliation

Mediatyzacja polityki, w tym polityki historycznej, odgrywajacej kluczowa role
W procesie kreowania pamigci zbiorowej, jest faktem. To media — jako no$niki pamigci —
wykorzystywane s3 do cyrkulacji obrazéw przesztosci oraz terazniejszo$ci 1 nadawania im
znaczenia. Proces mediatyzacji — opisujacy zalezno$¢ od konkretnych no$nikow pamigci —
odgrywa, zdaniem Bartosza Korzeniewskiego (2007: 9-10), fundamentalng i konstytutywna role
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w nadawaniu przesztosci sensu. Krytyczna analiza dyskursu poswigconego kreowaniu pamigci
0 pojednaniu polsko-niemieckim na tamach ,,Tygodnika Powszechnego” i ,,Polityki” w latach
1965-1989/90 pozwolita przesledzi¢ zmiany zachodzace w jego obrebie oraz podjaé probe
opisania procesu, podczas ktorego retrospektywnie nadawane sg aktualne znaczenia zdarzeniom
z przesztosci. Artykul opiera si¢ na zatozeniu, iz wspolna obu narodom historia wykorzystywana
jest wciaz, czesto na nowo, do ksztattowania wspolczesnych relacji miedzysasiedzkich. To, jak
pamigta si¢ o danych wydarzeniach oraz jak sg przedstawiane, uwarunkowane jest bowiem
wieloma czynnikami, takimi jak: czas historyczny, nastroje polityczne, szeroko rozumiane
interesy biezace, natomiast rozbudzane przez samych politykow, jak 1 media emocje dodatkowo,
jesli nie glownie, wplywaja na postrzeganie rzeczywistosci przez uczestnikow zycia
publicznego.

Polityka historyczna, definiowana przez Lecha M. Nijakowskiego jako ,,[...] wszelkie
intencjonalne dziatania politykow i urzednikow, majace formalng legitymizacje, ktorych celem
jest utrwalanie, usuniecie lub redefinicja okreslonych treSci pamigci spotecznych” (2008: 43-44),
sprawia, ze pami¢¢ zbiorowa jest nieustannie obszarem spornym. Tym bardziej, ze pamig¢ ta jest
zasadniczo konstruktem spolecznym podatnym na mitologizacje i instrumentalizacje,
obcigzonym zawsze pigtnem terazniejszosci 1 dokonujacym nieustannego wyboru ze wzgledu na
terazniejszo$¢ w celu tozsamosciowotworczym. Mimo i1z domeng dziatalnos$ci politykow
czy innych grup interesu jest terazniejszo$¢, przesztos¢ jest jednym z narzedzi, ktérymi sig
postuguja, by zrealizowa¢ wlasne zamiary. Panstwo i przypisana don wladza dysponuje
srodkami 1 instytucjami, za pomoca ktorych moze przekazywaé ogodlowi ustalong przez siebie
wersje przesztosci. Dwie najwazniejsze instytucje reprezentujgce panstwo to media 1 szkota.
Media odgrywaja kluczowa role w ksztaltowaniu dyskursu pamigci zbiorowej, gdyz s3
instrumentem witadzy, ktéry umacnia badz nie polityke historyczng przezen prezentowana.
W wymiarze kulturowym media wspomagaja magazynowanie, cyrkulacj¢ oraz przekazywanie
tresci istotnych dla danej spotecznos$ci. Te z nich, ktore maja za zadanie magazynowanie, nie
tylko przechowuja dane tresci, lecz rowniez je tworzg. Odtworzenie magazynowanych tresci
wiagze si¢ z kolei zazwyczaj z ich nowym przedstawieniem. Nie jest to i nie musi to by¢ czysta
rekonstrukcja, lecz raczej nacechowane elementami danego no$nika tworzenie. No$niki bywaja
tym samym spornym tematem pomi¢dzy roéznymi orientacjami politycznymi, gdyz ich
wyktadnia ma olbrzymi wptyw na ksztalt potocznej pamigci zbiorowej (Szpocinski 2006: 13).

154



Political Preferences

Stad zagrozenie polityzacjg mediow, ktora jest, jak pisze Zbigniew Oniszczuk (2011: 18), ,,proba
ich zdominowania i wykorzystania do wtasnych celow”.

Szczegblne miejsce w ,,rywalizowaniu” o wplywy w obrebie pamigci zbiorowej zajmuje
polityka. Wedtug Anny Wolf-Poweskiej (2011: 78), ,,w pluralistycznym spoteczenstwie ciggle
uprawia si¢ polityke wobec historii, poniewaz elity polityczne potrzebujg konstytutywnych
norm, wartosci i symboli”. Problematyka pamigci zbiorowej pojawia si¢ zawsze tam, gdzie tocza
si¢ rozwazania wokot poje¢: dyskurs — ideologia — polityka, tam gdzie $cieraja si¢ rozne polityki
historyczne i rozne pamieci. Interpretacja zdarzen minionych bywa bowiem wykorzystywana
do uzasadniania aktualnych potrzeb i zadan, w zwigzku z czym, o czym pisze Piotr
T. Kwiatkowski (2009: 127), ,,spory o pami¢¢ nie muszg stuzy¢ [...] pojednaniu, ale podsycaniu

konfliktow, wzmacnianiu tozsamos$ci oraz eksponowaniu roéznic i kwestii spornych”.

wPolityka” i ,, Tygodnik Powszechny” nosnikami pamigci o pojednaniu polsko-niemieckim

W dzisiejszym $wiecie, gdy dla wigkszosci spoteczenstwa $rodki masowego przekazu
stanowig podstawowa ,baz¢ informacyjng”, badanie mediéw i odbywajacych si¢ w nich
dyskursow medialnych — odzwierciedlajacych zarowno relacje wtadzy, hierarchie spoteczne, jak
i sposob myslenia o $wiecie —jest waznym zrodtem wiedzy. Prasa — w tym przypadku ,, Tygodnik
Powszechny” oraz ,,Polityka” — jest jednym z tych produktéw komunikacji masowej, ktory
»pozwala obserwowac ulegajace zmianom stany $wiadomosci spotecznej oraz rejestrowac
reakcje wzgledem istotnych zagadnien spotecznych, politycznych czy kulturowych” (Goban-
Klas 1999: 394).0Oba wymienione powyzej tytuly stanowia niezwykle istotny materiat badawczy,
gdyz reprezentujg nie tylko rozne pozycje swiatopogladowe, ale si¢gaja takze swym rodowodem
czasow PRL-u, co pozwala przesledzi¢ dyskurs na temat zblizenia 1 pojednania polsko-
niemieckiego w oparciu o zrddla, ktore na biezaco komentowaly konkretne wydarzenia,
oraz zachowa¢ ciagto$¢ badan. Co wigcej, oba tytuly odegraty istotng role¢ w ukazywaniu
Polakom réznych obliczy Niemiec i Niemcow. Wedlug Anny Wolf-Poweskiej (2005: 70-71) to
., TP”! byt pierwszym polskim tygodnikiem, w ktérym akcentowano element ludzki i europejski
w interpretacji dziejow niemieckich, gloszac odejscie od tezy o kolektywnej winie narodu

niemieckiego. Z kolei ,,Polityka” stata si¢ jej zdaniem w latach 80. XX w., dzigki rzeczowej

! TP” —, Tygodnik Powszechny”.
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informacji i kompetentnemu komentarzowi, waznym miejscem ksztattowania $wiadomosci
nowych stosunkéw z Niemcami.

List biskupéw polskich do biskupow niemieckich z 1965 r. oraz ukleknigecie Willy’ego
Brandta pod pomnikiem Bohaterow Getta w 1970 r. to bez watpienia najwazniejsze wydarzenia,
ktore nalezg dzi§ do dyskusji o podwalinach pojednania polsko-niemieckiego. Wprawdzie
obecnie nikt juz nie podwaza znaczenia obu z nich dla historii dwustronnych kontaktéw, jednak
zardwno Oredzie, jak i gest niemieckiego kanclerza budzity poczatkowo wiele ambiwalentnych
uczu¢, stajac si¢ przedmiotem dyskusji oraz krytyki. Analiza dyskursu obu tytuldéw na
przestrzeni lat pozwolila przesledzi¢ zmiany zachodzgce w $wiadomosci obu spoteczenstw,
a takze przyjrze¢ si¢ mechanizmom funkcjonowania obu tytuléw w zmieniajacych si¢ realiach

politycznych.

List biskupow

Najwigksze rozbiezno$ci pomiedzy ,,Polityka” a ,, Tygodnikiem Powszechnym” wystapity
w sposobie przedstawiania Listu biskupdéw, co byto szczegdlnie widoczne w pierwszych latach
po wymianie listow migdzy episkopatami. Za posrednictwem wszelkich dostepnych nos$nikéw
pamieci, glownie prasy, Wiladystaw Gomulka rozpoczal najwigksza akcje propagandowa
skierowang przeciw Kosciolowi w czasach PRL-u. Takze ,,Polityka”, ktora stanowita organ
PZPR, brata aktywny udziat w krytykowaniu, a nawet szkalowaniu polskich biskupow.
Gomutka, ktéremu zalezalo, by nie tylko ,,podstawowe”, bezsprzecznie podporzadkowane partii
tytuty uczestniczyly w tej nagonce, wykorzystat ,,Polityke”, ktora uchodzita wsrdd prasy
nomenklaturowej za umiarkowanie ,,niezalezny” tygodnik, do ugruntowania pozycji partii w tym
sporze. W sporze, ktory koncentrowat si¢ na ,,jedynej 1 wlasciwej” wersji pamigci o historii
sgsiedztwa polsko-niemieckiego. W polityce historycznej propagowanej przez parti¢ nie byto
bowiem miejsca na pamig¢é, ktora niostaby ze sobg tresci przychylne RFN. Ocena Listu
biskupow polskich w ,,Polityce” byta zatem — zgodnie z linig Biura Politycznego — catkowicie
negatywna.

Pierwsze i zarazem najbardziej oskarzycielskie artykuly oceniajace polskich biskupdéw
pojawity si¢ na poczatku 1966 r. To wowczas polscy biskupi zostali nazwani ,,zdrajcami
ojczyzny” (Rusinek 1966: 1) tamigcymi prawo migdzynarodowe, natomiast samo Ore¢dzie

»zaktamanym” (Rusinek 1966: 1), gdyz: ,prawda historyczna uczy nas, ze od zakonu
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krzyzackiego, od Fryderyka II poprzez Wilhelma I, Bismarcka, az do Hitlera przewija si¢ przez
histori¢ stosunkdw polsko-niemieckich starogermanska teza o wyrugowaniu Slowian na rzecz
elementow niemieckich” (Rusinek 1966: 7). Zwazywszy na dominujagcg wowczas propagande
antyniemiecka, ktora byta waznym elementem polityki historycznej uprawianej przez wiladze
komunistyczne w Polsce, opinie zawarte w powyzszym cytacie nie byly niczym nowym ani
zaskakujagcym. Kazimierz Rusinek, odwolujac si¢ do odwiecznego zagrozenia ze strony
Niemcow, sigga bowiem po typowego dla polskiej narracji historycznej ,,niemieckiego

straszaka” w postaci stereotypu ,,Krzyzaka”/, najezdzcy”?

, ktory legitymizuje Drang nach Osten,
kojarzony w Polsce jedynie z nieprzerwang probg podboju ziem polskich. Przywotanie przez
autora tych stereotypéw gleboko zakorzenionych w pamieci zbiorowej Polakéw miato
spotegowacé uczucie lgku i strachu wsréd czytelnikéw ,,Polityki”. Odejscie w Liscie przez
biskupéw od legitymizowanej przez wiladze pamigci o tragicznej historii sgsiedztwa polsko-
niemieckiego, na rzecz wzajemnego wybaczenia krzywd, podwazalo istniejacy w Polsce
porzadek spoleczny. Wtadza nie chciata pozwoli¢ na zmiang wymiaru tychze relacji, dlatego tez
wykorzystywata kazda mozliwa okazje, by skrytykowac¢ dziatalnos¢ episkopatu.

Najwiekszy atak po ,,niefortunnym” (Burzynski 1966: 1) Oredziu skupit si¢ jednak na
prymasie Stefanie Wyszynskim. To wlasnie prymas — mimo iz to nie on byt przeciez inicjatorem
powstania Oredzia — zostal przedstawiony jako glowny winowajca zaistniatej sytuacji, ktorego
oskarzono o kwestionowanie polityki zagranicznej panstwa polskiego. Wyszynski ukazywany
byl wowczas w artykutach jako osoba zacofana, ktorego konserwatywne poglady — jak
koncepcja przedmurza — sg ,,czynnikiem wasnigcym narod” (Kro kontynuuje linie Mieszka...),
a lansujac zasade wrogosci do socjalizmu, prymas ,nie shluzy polskiej racji stanu” (Kto
kontynuuje linie Mieszka...). Wymiana listow pomigdzy polskimi 1 niemieckimi biskupami stata
si¢ dla wladz doskonalym pretekstem do zaatakowania Ko$ciota. Wersja historii oferowana
przez episkopat w Oredziu byla catkowicie odmienna od konstrukcji pamigci (polityki
historycznej) propagowanej przez komunistow. Wtadza nie chcac zatem utraci¢ waznych dla niej
elementéw pamigci zbiorowej (wrogi obraz RFN, konfrontacja Wschodu z Zachodem), ktére ja
legitymizowaty 1 konstytuowaly jej cigglo$¢, nie mogta sobie pozwoli¢ na podwazanie swej
pozycji w narodzie. Co wigcej, Gomutka mial zapewne §wiadomos¢, ze tre$¢ Listu nie miescita

si¢ rowniez w O6wczesne ramy polskiej pamigci rodzinnej i pokoleniowej, przez co wywolata tak

2 Szerzej o stereotypie Krzyzaka pisze m.in. (Surynt 2015: 347-369).
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wielkie oburzenie 1 niezrozumienie wsrod spoteczenstwa. Dla osiggnigcia celu — podwazenia
pozycji Kosciota w Polsce — wystarczyto, jak wydawaé by si¢ mogto, jedynie umiejgtnie tym
konfliktem pamigci pokierowac. ,,Polityka” za$, jako pismo podporzadkowane PZPR, wpisywata
si¢ poprzez swa dziatalno$¢ w ten trend.

»lygodnik Powszechny” wprzeciwienstwie do ,,Polityki” przez caty 1966 r. nie podjat
si¢ krytyki Listu, nie zamieszczajac wlasciwie zadnego powaznego komentarza do dwczesnych
wydarzen. Biorac pod uwage panujacy wowczas nastrdj w spoteczenstwie i istng burze, jaka rzad
rozpetal wokot Orgdzia, ,, TP” (blisko zwigzany z Kos$ciolem katolickim) zachowywat milczenie
1 w ewidentny sposob nie chciat bra¢ udzialu w atakowaniu episkopatu. Nalezy tez pamigtac,
ze ,,Tygodnik Powszechny”, jako ze nie byl finansowany przez panstwo, pozostawal wzglgdnie
samodzielnym pismem.

Z uptywem lat — juz pod koniec lat 60. XX w. — pamig¢ o Liscie zaczynata by¢
ksztattowana w odmienny sposob. W miare jak w ,,Polityce” coraz mniej uwagi poswigcano
Oredziu, kwestia ta zaczynala by¢ coraz wyrazniej dostrzegana i jednoczes$nie doceniana na
tamach ,, Tygodnika Powszechnego™. Po tym jak Gomutka stracit zainteresowanie przedluzaniem
konfliktu na linii panstwo—Kos$cidot w polowie 1966 r., temat Oredzia zszedt z pierwszych stron
prasy partyjnej, w tym i ,,Polityki”. Istotny wptyw na te decyzj¢ miatl z pewnoscig fakt, iz partia
ostatecznie przegrala batalie o zdeprecjonowanie uroczystosci Milenium Chrztu Polski.
Instrumentalizowanie pamieci o Liscie przestato by¢ dla wladzy w tym momencie optacalne.
O ile jednak List nie zajmowal juz centralnego miejsca w dyskursie publicznym, krytyka relacji
polsko-zachodnioniemieckich pozostawata nadal jednym z podstawowych wytycznych polityki
historycznej propagowanej przez rzad. Redakcja ,,Tygodnika Powszechnego” jednak i tym
razem nie wypelniala odgérnych zalecen, starajac si¢ ukazywaé na lamach pisma takze
pozytywne aspekty dwustronnych relacji. W ,,TP” — co w owczesnych realiach politycznych
byto raczej wyjatkiem anizeli reguta — publikowano wypowiedzi przyblizajace takze niemiecki
punkt widzenia na stosunki polsko-niemieckie. Dziennikarze krakowskiego pisma juz w 1968 .
opisywali, a takze doceniali dziatalnos$¢, ktora zapoczgtkowata zblizenie polsko-niemieckie,
przywolujac chociazby inicjatywe niemieckich katolikow z Bensberger Kreis. Czytelnik w ten
sposob moglt dowiedzie¢ sie, ze w RFN istnieje grupa ludzi, ktorej zalezy na uznaniu granicy
I normalizacji stosunkow z Polska, co miato stuzy¢ budowaniu alternatywnej do komunistycznej

wersji pamieci polsko-niemieckiego sasiedztwa.
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Poczatek lat 70. przynidst powolng regulacje stosunkoéw polsko-zachodnioniemieckich.
Kontakty te po podpisaniu uktadu granicznego, a takze po gescie Willy’ego Brandta zaczely si¢
powoli zmieniaé, przybierajac stopniowo bardziej przyjazny ksztatt. Redakcja ,,Tygodnika
Powszechnego” wykorzystywala w zwigzku z tym kazda nadarzajacg si¢ okazje, by
przypomina¢ inicjatywe polskich biskupow, chcac tym samym, by pamie¢ o Liscie, ale 1 o roli
polskiego Kosciota w budowaniu zblizenia polsko-niemieckiego, byta wcigz zywa, i budzita
pozytywne skojarzenia wsrod polskiego spoteczenstwa. Dyskusja na ptaszczyznie spotecznej
bylta jednakze nadal mocno ograniczona, co z kolei bylo widoczne na tamach ,,Polityki”, gdzie
stale podkreslano role stosunkow polsko-wschodnioniemieckich.

Wazng cezurg w historii Polski okazat si¢ jednakze dopiero poczatek lat 80. To czas
powstania Solidarno$ci, zamachu na papieza, a takze S$mierci prymasa Wyszynskiego,
Co W zasadniczy sposob zmienito sytuacje Kosciota w Polsce. W licznie publikowanych
wowczas artykutach poswieconych osobie kardynata znalazty si¢ réwniez watki dotyczace
Oredzia. Z tej okazji nie mégl nie skorzystac ,,Tygodnik Powszechny”, ktérego redakcja po raz
kolejny juz dowiodta, ze chce podtrzymywaé pamie¢ o Liscie, przywotujac przede wszystkim
pozytywne fragmenty tej historii. Wydobywajac na $§wiatto dzienne nieujawniane dotad tresci
z pamigci kulturowej — tym razem pojawily si¢ wspomnienia burzliwej reakcji wiadz po
ukazaniu si¢ Orgdzia — otwierata de facto kolejny etap zmiany w obregbie pamigci funkcjonujacej
0 wydarzeniach jesieni 1965 i poczatku 1966 roku®. Klimat stopniowych przemian byt
zauwazalny réwniez w ,,Polityce”. Po $mierci Wyszynskiego po raz pierwszy na tamach pisma
pojawily si¢ wypowiedzi przychylne osobie prymasa. Zdaniem Adama Krzeminskiego:
,» Wyszynski wielokrotnie chciat udowodni¢ wtadzom, iz Kosciot to sprzymierzeniec, nie wrdg”,
jednak te starania zostaly zniweczone wlasnie przez odbidr Orgdzia. Oredzia, ktore, jak pisze,
,»miato by¢ gestem pojednania z zachodnim sasiadem u progu obchod6éw Tysigclecia, a stato si¢
okazja do ostrej kampanii, w ktorej wladze oskarzaty Prymasa o zdrade¢ narodowych interesow”
(1985: 8). Fakt, iz na poczatku lat 80. zaczely pojawiaé¢ si¢ zardéwno w ,,Tygodniku
Powszechnym”, jak i ,,Polityce” pierwsze odniesienia do nagonki na episkopat sprzed 15 lat,
zdawal si¢ potwierdza¢ zachodzace w Polsce zmiany. Zmieniajaca si¢ sytuacja spoleczna
I polityczna wymuszata poniekad na uczestnikach funkcjonujgcego systemu dokonanie pewnych

przeobrazen w ramach obowiazujacej polityki historyczne;j.

3 Zob. m.in.: (Micewski 1981: 7).
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Takze sytuacja polityczna w samych Niemczech nie pozostawata bez wptywu na dyskurs
polityczny w Polsce. Przejecie wladzy przez CDU/CSU w RFN w 1982 r. ozywilo debatg na
temat przymusowych wysiedlen, ukazujac rozbiezno§¢ doswiadczen wojennych obu
spoleczenstw i pamig¢ci o nich. Przy okazji tejze debaty siggni¢to, i to w warszawskim tytule,
wilasnie po pami¢¢ o Oredziu, podkreslajac, ze to polscy biskupi jako pierwsi dostrzegli
cierpienia ludnoséci niemieckiej*. Dostrzezenie niemieckiego cierpienia, a tym bardzie;
powotywanie si¢ w tym miejscu takze na stowa polskich biskupéw bylo z pewnoscig nowym
sposobem prowadzenia polityki z Niemcami. Szczegélnie ze kwestia wypedzen zajmowata
(i zajmuje nadal) w ramach polskiej pamieci kulturowej zupelnie inne miejsce niz w pamieci
niemieckiej. Przeksztalcajaca si¢ sytuacja spoteczna i polityczna wymagata jednakze dokonania
pewnych przewartosciowan w obowigzujacej dotychczas polityce historycznej. Temat wypedzen
na lata zdominowat polsko-niemiecki dialog, i nie sposob byto pozostaé wobec niego obojetnym.

Jednak fakt, iz relacje polsko-zachodnioniemieckie wygladatly coraz poprawniej, nie
oznaczal bynajmniej, ze zaczeto (przynajmniej w dyskursie publicznym) docenia¢ wklad
Ko$ciota w budowanie dwustronnego zblizenia. Dowodem na wstrzemig¢zliwos¢ ,,Polityki”
W docenieniu dziatan Ko$ciota byla 20. rocznica wymiany listoéw biskupow, kiedy to zndéw
uwypuklila si¢ wyrazna roznica w charakterze obu czasopism. Gdy ,,Tygodnik Powszechny”,
korzystajac z tak wygodnego nosnika pamigci, jakim jest rocznica, rozpisywal si¢ na temat
Orgdzia, w ,,Polityce” ukazat si¢ zaledwie jeden artykul, 1 to posrednio zwigzany z inicjatywa
polskich biskupéw®. Redakcja warszawskiego pisma — zgodnie z wytycznymi polityki
historycznej propagowanej przez wtadze — ,,dbala” o to, by pami¢¢ o Liscie, a wigc o wktadzie
Kosciota w budowanie relacji z zachodnim sgsiadem, nie byla obecna w pamigci zbiorowe;j
Polakow. W ,Polityce” dopiero pod koniec 1985 r. pojawit si¢ po raz pierwszy artykul,
w ktérym nieco szerzej skomentowano kontekst ukazania si¢ Oredzia®. W przeciwienstwie
jednak do dyskursu prowadzonego w ,,Tygodniku Powszechnym”, nie podjeto w ,,Polityce”
jeszcze proby oceny postepowania wiadzy, a jedynie wysilek majacy na celu wyttumaczenie
badz usprawiedliwienie podjetych przez rzad dziatan na przetomie 1965/66 r. i prezentowanej
przezen polityki historycznej. Rywalizacja pomigdzy polityka historyczng panstwa a polityka

pamieci propagowang réwniez przez ,,TP” wcigz trwata. Dlatego o ile w ,,Tygodniku

4 Zob. m.in.: (Krzeminski 1985: 8)
5 Patrz szerzej: (Wojtowicz 1985: 12).
b Patrz szerzej: (Wojna 1985: 9-14).
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Powszechnym” List stawal si¢ synonimem czynu wielkiej odwagi, o tyle w ,,Polityce” budowano
przede wszystkim pami¢¢ o niepowodzeniu polskiego episkopatu. Biskupi nie byli juz
wprawdzie nazywani ,,zdrajcami”, jak miato to jeszcze miejsce w 1965 r., ale tez ich dzialalno$¢
nie byta specjalnie doceniana.

Dla redakcji ,,Tygodnika Powszechnego” 20. rocznica stala si¢ natomiast okazja
do przeprowadzenia jeszcze glebszej analizy wydarzen jesieni 1965 r. oraz do podjecia wysitkow
na rzecz stabilizowania pozycji Listu jako wydarzenia pozytywnego i waznego dla pamieci
kulturowej Polakéw. To wtedy w ,,TP” upublicznione zostato kazanie Karola Wojtyly (jednego
Z sygnatariuszy Listu) z grudnia 1965 r. Wojtyta juz wtedy zwrocit uwage na role, ktorg odegraty
media w kreowaniu sporu dookota Listu, co dowodzito stale postepujacej zaleznosci pamigci
zbiorowej od mass medidow — medializacji. Zdaniem Wojtyly wiele ztego zrobity bowiem
artykuty, ktore pojawity si¢ zarbwno w Polsce, jak i w RFN jeszcze przed publikacja samych
dokumentow. Oderwane od calos$ci 1 kontekstu pojedyncze zdania, przede wszystkim to
najstynniejsze ,,przebaczamy i prosimy o przebaczenie”, mogty, jak thumaczy, ,,budzi¢ sprzeciw
i prowokowac” (Wielkie dobro przebaczenia... 1985: 1 i 4). Eskalacja krytyki i nagonki, ktora
dotkneta wowczas polskich biskupdéw, byla czesciowo pochodng postawy przedstawicieli
mediow kreujacych 1 podsycajacych atmosfere 6wcezesnego konfliktu.

Wydaje sie, ze coraz $mielsze oceny Oredzia, ktore pojawily si¢ z okazji jego 20-lecia
dowodzity, ze istnialy w Polsce $rodowiska, ktorym zalezatlo na stworzeniu wokot Listu
pozytywnej narracji, mogacej odegra¢ wazng role takze w obliczu nadchodzacych przeobrazen.
Zmieniajace si¢ stopniowo w Europie dotychczasowe ramy pamigci spychaty powoli pamigé¢
0 wojnie z centralnych rozwazan polityki historycznej na rzecz przysztej wspolpracy. Zarowno
rok 1970, jak 1 coraz bardziej zauwazalne przeobrazenia w kolektywnej narracji o II wojnie
Swiatowej w RFN (odchodzenie od roli ofiary na rzecz sprawcy) budowaly klimat do
prowadzenia wzajemnego dialogu. Ore¢dzie stawato si¢ powoli jedng z tych inicjatyw, ktore byty
wazne dla zblizenia polsko-niemieckiego. Jednakze fakt, iz List byt koncepcja wylacznie
koscielng, a nie rzadowa, nie pozwalat w dalszym ciggu konstytuowa¢ Oredzia jako wydarzenia
oficjalnie budujacego pamig¢ zbiorowa Polakéw. W dyskursie publicznym to wciaz do wladzy
nalezata rola gtownego kreatora i budowniczego polityki historycznej. Stad zapewne brak
glebszej analizy znaczenia Oredzia w ,,Polityce”, a takze ingerencje cenzury w artykulach

,» Lygodnika Powszechnego”.
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Punktem zwrotnym w historii Polski, Niemiec oraz we wzajemnych relacjach byly
zmiany w S$wiecie, ktdre przyniosty lata 1989-1990. Budowanie zaréwno w Polsce, jak
I Niemczech nowego panstwa i spoleczenstwa wigzato si¢ takze z przeorganizowaniem
dotychczasowej tozsamosci 1 pamigci zbiorowej oraz stworzeniem takich narracji,
ktore tworzylyby podwaliny dla idei pojednania polsko-niemieckiego. W kontaktach tych, do tej
pory zbyt mocno obcigzonych pamiecig II wojny §wiatowej i nacechowanych ideologicznie,
zwrocono si¢ raptem ku przysztosci, a dorobek pojednania (ktore nagle ,,dopehito si¢”’) okazat
si¢ warto$cig nadrzedng. Wraz z nastaniem nowej politycznej ,,koniunktury”, obligujacej
do zaktualizowania priorytetow i potrzeb, a takze — albo przede wszystkim — w obliczu
pojawienia si¢ biezacych interes6w narodowych, wymiana listow miedzy biskupami obu krajow
stata si¢ jednym z wazniejszych elementéw pamigci o pojednaniu polsko-niemieckim. Swiezo
ukonstytuowane witadze Polski postanowily bowiem siggna¢ po — W gruncie rzeczy
niedopuszczong wczesniej do pamigci oficjalnej — najbardziej ,,spektakularng” w powojennej
Polsce probe zblizenia polsko-niemieckiego. Akcentowang wczesniej przez komunistyczny rzad
nielojalnos¢ polskiego episkopatu zepchnigto zatem na margines dyskursu publicznego, sytuujac
w centrum rozwazan pami¢¢ o sukcesie 1 odwadze biskupow. Aby jednak dopasowac historie
Oredzia do nowej wersji polityki historycznej i pamigci, nalezalo wyposazy¢ ponownie stare
elementy narracji w ,,niewygodne” wczesniej treSci. Dziatalno$¢ publicystyczna ,,Tygodnika
Powszechnego” (w ktoérym nastgpit istny ,,wysyp” tekstow poswigconych pojednaniu), a takze —
przede wszystkim — ,,Polityki” $wiadczyta o zachodzacych w sposobie upamigtniania Listu
biskupéw zmianach. W tym czasie bowiem w warszawskim tygodniku pisano juz wprost
0 znaczeniu inicjatywy polskich biskupéw w budowaniu zblizenia polsko-niemieckiego’.
Stosunki Polska — RFN nabieraty kluczowego znaczenia i dlatego pamig¢ o Owczesnym
,rozminigciu si¢” polskich i niemieckich biskupow byta w tym czasie pomijana, a w jej miejsce
kreowano pami¢¢ o wielkim sukcesie, ktory zapoczatkowal przetamywanie, a zdaniem
niektoérych nawet juz przetamal, wzajemne uprzedzenia 1 wrogos¢. W tejze kreacji Orgdzie jest
nazywane ,,dowodem prawdziwej wiary” (Nossol 1989: 2), a opoér, ktory napotkaly wsrod
spoteczenstwa stlowa o przebaczeniu w potowie lat 60. ,,protestami wymuszanymi od wiernych
przez wladzg”(Nossol 1989: 2). Potrzeba ponownego otwarcia stosunkow polsko-niemieckich,

wyzwania 1 zadania, ktdre na poczatku lat 90. pigtrzyly si¢ przed Polska i RFN, powodowaty,

7 Zob. m.in.: (Krzeminski 1989: 1 i 13; Tumitowicz 1989: 12)
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ze w negocjowanej wtasnie polityce pamieci ktadziono wigkszy nacisk na przysztos$¢, znacznie
mniej odwotujac si¢ w tym czasie do bolesnej przesztosci obu krajow. Podkreslanie na tamach
,» Tygodnika Powszechnego” wktadu Kosciota i §rodowisk katolickich w budowanie zblizenia
polsko-niemieckiego miato za$§ dodatkowo umocni¢ pozycje Kosciota w zmieniajacych si¢
realiach politycznych. Takze pomiedzy wewngtrznymi graczami, jak rzad i Koscidl, trwat
bowiem spor o pertraktowang w tym czasie wersje polityki pamigci.

Po 1989 r. wyraznie zauwazalne bylo rowniez wzmozenie debaty na temat
przymusowych przesiedlen. W debacie tej wazne miejsce zostalo przypisane witasnie Oredziu,
ktore stuzy¢ miato za przyktad wiasciwie prowadzonego dialogu. Polityka pamigci po raz
kolejny okazywata si¢ w gruncie rzeczy polityka interesow, w ktorej aktualne potrzeby dyktuja,
jakie aspekty pamieci magazynujacej s przypominane. Nie bez znaczenia tez dla wzmozenia
dyskursu o przymusowych przesiedleniach byt rozwdj medidow po przelomie 1989/90 r.
Postepujaca globalizacja oraz powszechna wymiana informacji wymuszala poniekad
dostrzezenie tez innych niz wlasna wersji historii. W obliczu wszechobecnej mediatyzacji, jak
zauwaza Katrin Steffen, ,trudniej kreowaé partykularnie i1 interesownie nacechowang pamieé
W oderwaniu od perspektywy zewnetrznej, gdyz te sa ze soba nieustannie zestawiane

i porownywane” (2015: 236).

Willy Brandt

Znaczne rdznice, cho¢ juz nie tak wyrazne jak w przypadku Listu biskupow, widoczne
byty réowniez w sposobie komentowania przez oba tytuly gestu niemieckiego kanclerza
Willy’ego Brandta. Jako pierwsza do wizyty niemieckiego kanclerza odniosta si¢ ,,Polityka”,
zamieszczajagc na swych tamach jeszcze w grudniu kilka komentarzy odwotujacych sie
do pobytu polityka w Polsce. I cho¢ moment ukleknigcia nie zostat wspomniany wprost, to nie
zabrakto uwag $wiadczacych o zrozumieniu i pewnej sympatii dla kanclerza. Za potwierdzenie
moze postuzy¢ chocby fragment, w ktorym Mieczystaw Rakowski pisze, ze ,,juz pierwsze
spotkanie z Brandtem wystarcza, by przyzna¢ racj¢ tym, ktorzy gdy mowig o kanclerzu,
wskazuja, iz czynnik moralny odgrywa w jego dziatalnoséci ogromnag role” (1970: 1 i 10). Wizyta
Brandta w Polsce — w przeciwienstwie do Listu biskupéw — wiasciwie od poczatku zbierala
w ,,Polityce” przychylne komentarze. Nie bez znaczenia byt tu jednakze fakt, Ze to z inicjatywy

komunistycznego rzadu (a nie jak w przypadku Orgdzia — Kosciota) doszto do wizyty
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niemieckiego kanclerza w Polsce i uznania granicy przez RFN. Lecz witasnie dlatego,
ze W Polsce wcigz obowigzywata polityka historyczna propagowana przez parti¢, to
»zaprzyjazniona” NRD odgrywata w dalszym ciggu wazniejszg rol¢ w budowaniu relacji polsko-
niemieckich i ich wizerunku.

Mimo iz w obu tygodnikach poswigcono na przestrzeni lat wiele miejsca na komentarz
gestu niemieckiego kanclerza, poczatkowo temat ten pomijano wtasciwie milczeniem. Zar6wno
w ,,Tygodniku Powszechnym”, jak i w ,,Polityce”, zgodnie z wytycznymi PRL-owskiej polityki
historycznej, zachowano wstrzemigzliwo$¢ w komentowaniu wizyty, nie nawigzujac w sposob
bezposredni do jego uklgkniecia pod pomnikiem Bohaterow Getta. Podczas gdy w RFN szalata
istna burza medialna, w Polsce milczano. Zadna gazeta nie opublikowata wizerunku kleczacego
kanclerza (wyjatkiem byta wydawana w jezyku hebrajskim gazeta ,,Fotks-Sztyme™®), w zadnym
z rozpowszechnianych podsumowan wizyty niemieckiej delegacji nie napisano wprost
0 ukleknigciu, a jesli juz to zdawkowo. Zarowno chrzescijanska wymowa gestu Brandta, jak
I przynalezno$¢ Polski — wraz z NRD — do bloku wschodniego czynity kleczacego kanclerza
,hiewygodnym” dla komunistycznej wladzy. W propagowanym przez socjalistyczny rzad
autowizerunku Polski i wizerunku Niemiec Zachodnich nie bylo miejsca dla podobnych aktow.

Stan ten jednakze nie trwal zbyt dlugo. Inaczej niz w przypadku Oredzia, znacznie
szybciej zaczeto ,,miedzy stowami” przybliza¢ czytelnikowi znaczenia gestu niemieckiego
kanclerza. W ,,TP” juz w styczniu 1971 r. pojawit si¢ wazny artykut ksigdza Adama Bardeckiego
(1971: 3), ktory wizyte Brandta w Warszawie okreslit mianem ,,doniostego wydarzenia
w historii catej Europy”. Chrzescijanska wymowa tegoz aktu pasowata do kreowanej przez
krakowski tygodnik wizji zblizenia polsko-niemieckiego. ,,Historycznos¢” wizyty Willy’ego
Brandta w Polsce podkreslano zreszta w niedlugim czasie takze w kolejnych wypowiedziach,
ktore publikowano na tamach krakowskiego pisma®. Rola ,,TP” w tym czasie polegala gtéwnie
na przyblizaniu nieufnym wobec Niemcéw Polakom zmian zachodzacych we wzajemnych
relacjach, by w ten sposob negocjowac oficjalnie funkcjonujacg narracje o RFN, ktora uosabiac
miata jedynie zagrozenie dla bytnosci Polski. W ,,Polityce”, w przeciwienstwie do ,,Tygodnika
Powszechnego”, nie nadawano wizycie Brandta, jak ijego aktowi skruchy tak wielkiego

znaczenia. Dyskurs dotyczacy relacji polsko-zachodnioniemieckich koncentrowal —sie¢

8 Patrz szerzej: (Ruchniewicz 2011: 673).
® Zob. m.in.: (Stomma 1971: 1).
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w warszawskim tytule na poczatku lat 70. gtownie wokot ratyfikacji uktadu normatywnego,
ktéra budzita duze emocje. Z tego tez wzgledu wickszo$¢ powstalych wowczas tekstow
poswiecona byla polityce wschodniej, a zamiast zdjgcia klgczacego Brandta zamieszczano obraz
kanclerza sprzed Grobu Nieznanego Zolnierza, gdzie Brandt rowniez w grudniu 1970 r. sktadal
kwiaty. Wprawdzie wizerunek kleczacego kanclerza mogt by¢ publikowany w Polsce dopiero
po 1989 r., jednak zamieszczenie w ,,Polityce” fotografii sprzed Grobu Nieznanego Zoierza,
miejsca zawlaszczonego w owym czasie przez przedstawicieli ideologii komunistycznej, miato
zapewne na celu jej dodatkowe umocowanie w dyskursie publicznym oraz pamigci zbiorowe;j
Polakow. Kleczacy w Polsce Niemiec nie znajdowat wytlumaczenia w propagowanej wowczas
antyzachodnioniemieckiej i antychrzescijanskiej polityce historyczne;.

W 1976 r., jakby na potwierdzenie zmian zachodzacych w dwustronnych relacjach,
w warszawskim tygodniku opublikowane zostaly jednakze fragmenty pamigtnikow Brandta,
w ktorych kanclerz odniost si¢ takze do swej warszawskiej wizyty (Brandt 1976: 16), ,,pod
brzemieniem najnowsze;j historii Niemiec uczynitem to, co zwykli czyni¢ ludzie, gdy nie starcza
im stow. W ten sposéb upamietnitem miliony zamordowanych [...]. Tak ja to rozumiatem, jako
probe przerzucenia w duchu solidarno$ci pomostu pomigdzy historig naszego narodu a jego
ofiarami”. Brandt w swych wspomnieniach porusza tez niezwykle wazny watek polskiej reakcji
na jego gest. Wedtug niego polscy gospodarze caty dzien zachowywali si¢ tak, jakby nic si¢ nie
wydarzyto, w zaden sposéb nie komentujac ukleknigcia. Dopiero na nastgpny dzien, jak
wspomina dalej, premier Cyrankiewicz wzigt go pod ramie i powiedzial, ze ,,wielu odczulo ten
gest jako bardzo bliski” (Brandt 1976: 16). To bardzo wazny watek, gdyz do tej pory
w ,,Polityce” bardzo oszczgdnie wypowiadano si¢ na temat uklgkniecia. Dalsze forsowanie przez
propagande komunistyczng wylacznie wrogiego obrazu RFN — w momencie, gdy relacje
dwustronne wygladaly coraz bardziej poprawnie — zaprzeczaloby w pewien sposob
postepujacemu rozwojowi stosunkéw z RFN. Nie bez znaczenia dla zmiany w postrzeganiu
Niemiec Zachodnich byly takze — nasilajgce si¢ po 1968 r. — zmiany w obrebie niemieckiej
pamigci zbiorowej, w ktorej coraz czesciej do gltosu dochodzitlo pokolenie dostrzegajace
potrzebe rozliczenia przeszto$ci narodowosocjalistycznej Niemiec.

Postepujacy w Polsce i w RFN na poczatku lat 80. kryzys gospodarczy zawazyl na
intensywnos$ci dwustronnych kontaktow, co bylo widoczne rowniez w dyskursie prowadzonym

przez oba tytuly. Objecie wladzy przez CDU/CSU w 1982 r. dodatkowo wzmagato to napigcie.
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W opozycji do krytycznych sadow pod adresem rzadzacych chadekow posta¢ Brandta byla
przedstawiana jednak zawsze z szacunkiem, zrozumieniem, a nawet sympatig. Zdaniem
publicystow ,,Polityki” Brandt za sprawa warszawskiego gestu stal si¢ w Polsce symbolem
innego Niemca niz chociazby Adenauer, ktorego wizerunek w ptaszczu krzyzackim w latach 50.
i 60. wbil si¢ w pamie¢ uczniom w szkotach. Obraz kleczacego kanclerza, jak pisze Adam
Krzeminski: ,,zapart Polakom po prostu dech w piersiach” (1984: 12). Cho¢ autorzy pisali juz
wprost o ukleknigciu Brandta, w dalszym ciggu artykuly byty opatrywane zdjeciami, na ktérych
nie bylo wida¢ ndég kanclerza, w zwiazku z czym nie bylo wida¢, ze kleczy. Fotografia
przedstawiajaca kleczacego w Polsce Niemca pozostawala w dalszym ciggu nadto sugestywnym
obrazem, ktéry — pomimo zachodzacych zmian — nie pasowal do odgornie prowadzonej polityki
historycznej.

Podobnie jak w przypadku Listu polskich biskupéw widoczng cezurag czasowsq
W sposobie upamigtniania gestu Brandta byt rok 1989. Uklekniecie niemieckiego kanclerza, tak
jak Oredzie, zostalo wykorzystane do budowania nowego wymiaru i wizerunku stosunkéw
polsko-niemieckich, ktore w obliczu transformacji obu krajow okazaty si¢ by¢é wazna czescia
sktadowg zaktualizowanej wersji pamigci o dorobku pojednania miedzy Polakami i Niemcami.
Tak ,,Polityka”, jak i ,,Tygodnik Powszechny” przystapity woéwczas do ,,odczarowywania”
komunistycznej rzeczywistosci, z jeszcze wigkszym zaangazowaniem komentujgc zachodzace w
kraju zmiany. O ile jednak w przypadku Oredzia to ,, TP” zdominowal dyskusje, stale
podkreslajac role Kosciota w budowaniu relacji polsko-niemieckich, o tyle w sprawie
uklekniecia Brandta to ,,Polityka” zmajoryzowata temat. W czasie transformacji pamig¢ o gescie
Brandta wbudowana zostata w nowa konstrukcj¢ polskiej polityki historycznej, w ktdérej wazna
role przypisano pojednaniu polsko-niemieckiemu. Inaczej niz w RFN — gdzie to chadecy chcieli
zawlaszczy¢ pamie¢ o polsko-niemieckim zblizeniu — w Polsce starano si¢, by uklekniecie
Brandta stato si¢ w dyskursie publicznym jednym z wazniejszych sktadnikow tej pamigci. To
Willy Brandt bowiem uznawany byt za tego polityka, ktory rozpoczat dialog z Polska.

Po przetomie 1989/90 r. po raz pierwszy w dyskursie publicznym pojawil si¢ watek
uklgknigcia Brandta. Jak wyjasnia Adam Krzeminski w prasie nie moglo ukaza¢ si¢ wowczas
zdjecie kleczacego kanclerza, gdyz ,.ten chrzescijanski gest pokory byl nie do przyjecia dla
rezyserow panstwowych uroczystosci, nazbyt przypominal tez wielka dyskusj¢ nad stynnym

zdaniem z Listu biskupow”(1989: 1 i 13). Takze chrzescijanska wymowa aktu pokuty Brandta
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(na co juz przeciez na poczatku 1971 r. zwrocit uwage w ,,Tygodniku Powszechnym™ ks.
Andrzej Bardecki), zwazywszy na nieustanng walke panstwa z Kosciotem, byta dla partii bardzo
niewygodna. Roéwnie waznym czynnikiem, ktory przyczynit si¢ do poczatkowego
deprecjonowania gestu kanclerza, byt wedlug Krzeminskiego kontekst wspotpracy polsko-
wschodnioniemieckiej. Owczesne realia polityczne oraz komunistyczna polityka historyczna w
sposob jednoznaczny ,,ustawialy” kontakty polsko-zachodnioniemieckie. Siggajac po wczesniej
przemilczang pamig¢ zarowno o NRD, jak i 0 Brandcie, starano si¢ takze w ,,Polityce” stworzy¢
nowy wizerunek relacji polsko-zachodnioniemieckich. Gest Brandta miatl w zamysle kreatorow
zaktualizowanej wersji polityki historycznej — podobnie jak Oredzie — funkcjonowaé w polskiej
(ale 1 niemieckiej) pamigci kulturowej jako wazny element potwierdzajacy dokonanie sig
pojednania. Tak, by oba rzady mogly przystapi¢ do realizacji kolejnych, aktualnych juz celow
politycznych.

Wizyta Brandta w Polsce przeszta do historii nie z powodu podpisanego wowczas
uktadu, lecz gestu niemieckiego kanclerza i zaréwno dyskurs prowadzony przez ,,Polityke”,
jak i ,,Tygodnik Powszechny” umacnia t¢ teze. Brandt nie funkcjonuje wprawdzie samodzielnie
W polskiej pamieci kulturowej, zajmuje jednak, wraz z innymi wydarzeniami wpisujacymi si¢
dzi$ w dyskusje o pojednaniu, wazne miejsce w polsko-niemieckim dialogu o historii

najnowsze;j.

Podsumowanie

Pamig¢ zbiorowa nie jest jednorodna, za$ w jej ramach miesci si¢ cate spektrum narracji
o przesztosci powtarzanych w roznych grupach i konfiguracjach. W obrebie pamigci spoteczne;j
istniejg rozmaite interpretacje przesztoSci i formy jej utrwalania. Narracje te mogg ulegaé
zmianie na przestrzeni lat, moga tez nawzajem wykluczaé si¢ badz uzupetnia¢. Tym bardziej,
ze pomiedzy sferg polityki i sfera mediow toczy si¢ nieustanna gra interesow. Dyskurs pamieci
0 kluczowych dla dyskusji o pojednaniu polsko-niemieckim wydarzeniach opisany na famach
,Polityki” 1 ,, Tygodnika Powszechnego” jest tego potwierdzeniem. Zanim autorzy obu tytutow
uznali pojednanie za wielkie osiggnigcie, narracja przez nich prowadzona rozwijata si¢
W sposob bardzo niejednorodny. Co wazne, analiza tegoz dyskursu umozliwita przede
wszystkim obserwacje zmian zachodzacych w $§wiadomosci spotecznej Polakow 1 NiemcoOw na

przestrzeni lat. Bo cho¢ wyktadnia mediow ma ogromny wplyw na ksztalt potocznej pamieci
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zbiorowej, z lektury i analizy ,,Polityki” i ,,Tygodnika Powszechnego” wynika, ze pamigé
0 pojednaniu polsko-niemieckim nie funkcjonuje w szerszych kregach spoteczenstwa. Pamig¢ ta
nie jest istotnym elementem narodowej narracji bazowej Polakow, za§ préba zbudowania jej
(podjeta takze przez oba tygodniki) jest w dalszym ciggu procesem niezakonczonym,

ktory podlega statej negocjacji oraz kreacji.
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Abstract:
A MediaEgo in the MediaPolis: Introduction to an essay concerning changes in

communication paradigms in the process of image creation of “new” politicians

The study is aimed to analyse an interesting phenomenon that belongs to the intersection
of communicology and media studies and (in the Author’s opinion) has brought into existence
a politician with a new type of identity — a MediaEgo. Politicians of this type function in
an environment having a special nature for the researcher — in the MediaPolis. The Author, while
identifying the determinants (indicata) that constitute a MediaEgo in the researched space
(the new public sphere), also observed changes in the communication paradigms that defined
communication methods used by candidates to public offices. The Author discusses two new
paradigms that illustrate those changes: Communication paradigm 1: new rhetoric, new
narration; communication paradigm 2: communication of the image, (hot)new media, (not)new
communication channels.

Key words:
MediaEgo, MediaPolis, Image of politicans, mediatisation, communication paradigm

Procesy mediatyzacji 1 medializacji staly si¢ bezposrednim obiektem badan
medioznawcow w pierwszych dwoch dekadach XXI wieku. Klasyczna definicja mediatyzacji
Stiga Hjarvarda zaklada, ze wspodtczesne media determinuja funkcjonowanie instytucji sfery
publicznej. Media jako instytucja niezalezna zasadniczo wptywaja na inne instytucje spoleczne
poprzez wtlasng logike dziatania (logika medidow), wymuszajagc postawy 1 zachowania
podmiotéw biorgcych udziat w wydarzeniach (Hjarvard 2008: 105-134). Szczegdlnym obszarem

procesoOw mediatyzacji jest sfera polityki. Zagadnienia te zdominowaty rowniez badania nad
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komunikowaniem politycznym i kreowaniem wizerunkow politykow w przestrzeni medialne;.
Powstato wiele rozpraw objasniajacych te pojgcia, wskazujacych na warunki sine qua non ich
istnienia. W literaturze przedmiotu zwraca si¢ uwage na trzy gtowne rodzaje zaleznos$ci, ktore
istniejg miedzy systemem medialnym a systemem politycznym: relacje symbiotyczne — oparte na
wspolnocie intereséw; mediatyzacje polityki — oznaczajaca dominacje systemu medialnego;
oraz polityzacje mediow, wynikajaca z dazen systemu politycznego do instrumentalnego
wykorzystywania mediéow (Oniszczuk 2011: 12-13). Polityczne tresci w $rodowisku
zmediatyzowanej polityki powinny zatem by¢ przekazywane w sposob atrakcyjny zarowno
w kategorii formy, jak i tresci. Teoretycy mediatyzacji polityki wskazuja na konieczno$¢
rozroéznienia w jej ramach tzw. polityki wyzszej (programowej, merytorycznej, ideowej)
oraz polityki popularnej (opartej na elementach kultury popularnej, powierzchownej
I przygotowanej tak, aby zrozumiata i dostepna byta szerokiemu gronu odbiorcéw) (Gluszek-
Szafraniec 2016: 382; Piontek & Annusewicz 2013: 5). To punkt wyjscia dla rozwazan nad
funkcjonowaniem tytutowego MediaEgo w MediaPolis.

Nalezy rowniez podkresli¢, ze wraz z mediatyzacja przestrzeni politycznej mamy
do czynienia z wyostrzeniem Thompsonowskiej kategorii  widocznosci  medialne;j.
Charakteryzuje ona dziatania (podejmowane przez osoby publiczne) polegajace na statym
upublicznianiu w mediach informacji o sobie. Jak wskazuje Bogustawa Dobek-Ostrowska:
»Zjawisko widocznosci medialnej wywotato glgbokie zmiany w zachowaniach aktorow
politycznych i obywateli w sferze publicznej” (2007: 273). Wzmaga to u politykéw kreowanie
si¢ na tzw. polityczne persony, bliskie Goffmanowskim zatozeniom autoprezentacyjnym.
Gdy bowiem jednostka staje przed publicznoscia, zazwyczaj owa publiczno$¢ stara si¢ zdoby¢
0 niej jak najwiece] informacji lub wykorzysta¢ te, ktore juz na temat tej jednostki posiada
(Goffman 2000: 31).

Przedmiotem artykulu jest analiza zjawiska, ktore ma charakter ewolucyjny.
Doprowadzito ono do powstania nowego tozsamosciowego typu polityka, ktorego, nazywam
MediaEgo. Ow polityk funkcjonuje w specyficznym z badawczego punktu widzenia $rodowisku
— MediaPolis. Zaowocowalo ono roéwniez obserwowalnymi zmianami paradygmatow
komunikacyjnych, definiujacych do tej pory komunikowanie kandydatow politycznych.
W $wietle moich badaf, obecnie mamy do czynienia z dwoma nowymi paradygmatami

komunikacyjnymi, ukazujagcymi zachodzace przemiany:
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» | paradygmat komunikacyjny: nowa retoryka, nowa narracja;
» Il paradygmat komunikacyjny: komunikowanie wizerunku, (nie)nowe media, (nie)nowe

kanaly komunikacji.

Metodologiczne ramy wnioskowania

Nowa problematyka badawcza zasadniczo wymaga nowych zalozen o badanej naturze
rzeczywistosci (Nowak 1985: 57). W kazdym rodzaju poznania, tak zmystowym, empirycznym
oraz teoretycznym nalezy przejs¢ od ujecia synkretycznego, poprzez analityczne do
syntetycznego. W przypadku badan teoretycznych, na etapie analitycznym teze i antyteze nalezy
poja¢ w sposob tetyczny (Zimny 2000: 161).

Nowych ram badawczych, a w zasadzie istotnej ewolucji tychze, upatruje w powolnych,
ale konsekwentnych zmianach w narzedziach i metodach stuzacych budowaniu wizerunku
MediaEgo. Wyjatkowe natezenie tych dziatan mozemy obserwowaé od podwodjnych wyborow
w Polsce w 2015 r. Widoczne sa przede wszystkim w dwoch aspektach: w ujeciu
metodologicznym — bedzie to zmiana paradygmatu ksztattowania wizerunku. W aspekcie
komunikacyjnym — bedzie to nowa retoryka i nowe formy komunikacji wykorzystywane
w dialogu z elektoratem, a pomagajace w budowaniu wizerunku — tzw. nowa narracja.

Przedmiotem badania bedg zatem obserwowalne wilasciwosci obiektu, a celem -
wlasnos$ci, ktore mozna ze wzgledu na nie same rozrézni¢'. Przy takim zalozeniu mozemy
moéwic zarowno o charakterystycznych wlasno$ciach materiatu badanego ze wzgledu na przyjete
za przedmiot badania wlasciwosci, jak i o ich zmianach (Zimny 2000: 177). Z metodologicznego
punktu widzenia wazne jest, aby zastanowi¢ si¢ rowniez nad doborem wskaznikow (indicatum),
ktore umozliwia identyfikacj¢ przedmiotow tej samej kategorii lub rozrdznienie przedmiotow,
ktore ze wzgledu na swoje wilasno$ci mozna zaliczy¢ do réznych klas. Zgodnie z definicja
zaproponowang przez Stefana Nowaka, 0w wskaznik (wskaznik zdarzenia, wlasnos$¢) <Z> ,to
takie zdarzenie (taka wlasno§¢) <W>, ze stwierdzenie jego (jej) istnienia, pojawienia si¢
lub stopnia intensywnosci badz faktycznie jest wykorzystane jako przestanka, badz zasadnie

nadaje si¢ na przestanke wnioskowania, iz w okreslonych przypadkach z pewnoscia,

1 Odwolujac sie do definicji Z.M. Zimnego wlasciwos¢ jest zmienng, a wlasnosé jest wartosciq tej zmiennej (Zimny
2000: 167).
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Z okreslonym prawdopodobienstwem lub przynajmniej z prawdopodobienstwem wyzszym niz
przecigtne wystgpito zdarzenie (wtasno$¢) <Z>" (Nowak 1985: 165). Wynika z tego, ze punktem
wyjscia do wnioskowania wskaznikowego jest stwierdzenie przez badacza istnienia zjawiska
(cechy) <W>. Owo stwierdzenie moze mie¢ charakter sadu czysto spostrzezeniowego, opartego
na interpretacji okreslonych stanéw rzeczy. Takie bedzie zatem wnioskowanie na temat
funkcjonowania MediaEgo w MediaPolis. Nalezy zaznaczyé, ze wskaznikami w tego typu
badaniu bedziemy okresla¢ zjawiska, stany rzeczy i zdarzenia (zachowania) tatwo dostepne
obserwacji, takie, ktorych wtasciwa psychologiczno-kulturowa interpretacja rozumiejgca jest —
jak podkresla Nowak — stosunkowo niezawodna (Nowak 1985: 166)2.

Pojecie paradygmatu rozumiem zgodnie z teorig Tomasza Kuhna jako osiggni¢cie (idee,
pojecia, teorie), ktore dana spoteczno$¢ w danym momencie akceptuje (Kuhn 2001: 32).
Problemy zwigzane z uszczegdélowieniem paradygmatu, bardziej niz jakikolwiek inny rodzaj
badan, majg charakter teoretyczny i eksperymentalny zarazem (Kuhn 2001: 69). Paradygmat
istnieje dopdty, dopoki nie pojawi si¢ teoria zdolna spetniaé t¢ funkcje. Paradygmaty uzyskuja
swoj status dzieki temu, ze okazujg si¢ bardziej skuteczne od konkurentdéw w rozwigzywaniu
niektorych probleméw uznanych przez grono praktykow za palace; nie znaczy to,
ze paradygmaty sa calkowicie skuteczne (Kuhn 2001: 52). Decyzja porzucenia jednego
paradygmatu jest zarazem decyzja co do przyjecia innego. Wytonienie paradygmatu wplywa na
strukture grupy zajmujacej si¢ badaniem danej dziedziny zjawisk (Kuhn 2001: 45). ,,Akceptacja
paradygmatu jest wlasnie tym czynem, ktory przeksztatci uprawiane przez jakas grupe badania
W [...] odrebna dyscypling” (Kuhn 2001: 46).

Analizujac relacje taczace paradygmat 1 wskazniki, nalezy rozpatrywac je rOwniez przez
pewne konwencje terminologiczne, zadajac pytanie, czy sa one zwigzkami niedefinicyjnymi,
czy tez odwrotnie, rzeczowymi (Nowak 1985: 166). W aspekcie badan MediaEgo w MediaPolis
mamy do czynienia ze wskaznikami rzeczowymi, przez ktore mozna rozumie¢ ludzkie
zachowania (zaréwno jako wskaznik cech psychicznych, jak i struktury i kultury zbiorowosci)
oraz wypowiedzi (zachowania stowne) badanego obiektu. Nowak ilustruje te zaleznosci
w ramach nastepujacego schematu, gdzie jako pierwsza zachodzi relacja poznawcza, nast¢pnie

ekspresyjna, a na koncu komunikacyjna (Nowak 1985: 170-176).

2 Wskaznikiem w wezszym rozumieniu moze byé tylko zjawisko, ktore jest w pelni obserwowalne i poddawane
wilasciwej interpretacji. W szerszym, bedzie nim rowniez fakt ustalony w badaniach — bez wzgledu na to, jak
stwierdzono jego zaj$cie.
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rzeczywiste
cechy i stany
przedmiotu

wiedza i tre$é

przekonania oryginalna wypowiedzi

wypowiedzi mowiacego o tresé odebrana i

lub
zachowania

podmi(_)cie_ wypowiedzi Zrozumiana
wypowiedzi przez badacza

Zrodto: Nowak 1985: 174.

W zwigzku z tym nalezy wyrdzni¢ obszar badania, w ktorym obecny jest MediaEgo
i ktore wchodzi w sktad MediaPolis. Owym obszarem dziatania jest dyskurs publiczny,
zaposredniczony medialnie, w ramach szeroko pojetego $wiata polityki. Samo pojecie dyskursu
zostalo juz dobrze zilustrowane w literaturze przedmiotu, dlatego tez nie jest przedmiotem
niniejszych rozwazan. Zaznacz¢ tylko, ze pod pojeciem dyskurs rozumiem ,,proces spoteczny,
polegajacy na tworzeniu i reprodukowaniu senséw. [...] dyskursy sa wynikiem spotecznych,
historycznych i instytucjonalnych uksztattowan, a znaczenia wytwarzane sg przez te wilasnie
zinstytucjonalizowane dyskursy” (O’Sullivan et al. 2005: 60).

Jak zauwaza Dorota Piontek, pos$rod réznych typoéw publicznego dyskursu mozna
wyrdzni¢ dyskurs prowadzony za posrednictwem i z czynnym udziatem instytucji medialnych.
Sktada si¢ on z trzech czgsciowo nachodzacych na siebie obszarow: dyskursu publicznego,
dyskursu o polityce i dyskursu politycznego (Piontek 2011: 93-94). W punkcie ich przecigcia

rozwija si¢ przestrzen MediaPolis.

Zrodto: opracowanie wlasne
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Najobszerniejszy z nich jest, jak wida¢ na powyzszym schemacie, dyskurs publiczny,
ktory skupia w sobie wszelkie dostgpne publicznie przekazy (Czyzewski, Kowalski
& Piotrowski 2010: 19). W ujeciu Marka Czyzewskiego dyskurs polityki (dyskurs o polityce) to
ta czes$¢ dyskursu publicznego, pod pojeciem ktérego rozumie si¢ wypowiedzi osob nalezacych
do elit wiladzy i ktory jest zwigzany z pelnionymi przez te osoby funkcjami politycznymi
w obrgbie instytucji politycznych (Czyzewski, Kowalski & Piotrowski 2010: 22). Czegs¢
dyskursu polityki, jak podkresla Agnieszka Hess, relacjonowana jest przez media, co wptywa na
komunikacyjne zachowania politykéw 1 tworzy ,,podwodjng publiczno$¢” — bezposrednig (inni
politycy) i masowg (0gdt spoteczenstwa) jednoczes$nie (Hess 2013: 143). Dyskurs polityczny —
definiowany jest jako proces komunikacji elit symbolicznych, czyli grup i os6b, ktore sprawuja
wladzg¢ nad osrodkami komunikowania masowego - dziennikarzy i politykow (Piontek 2011:
94). Wystepuja oni w podwdjnej roli, jako nalezacy do elit symbolicznych i jako przedstawiciele
tychze. Jest on, jak zauwaza Dorota Piontek, dyskursem elit symbolicznych na tematy
polityczne, $cisle zwigzanym z mediami masowymi, ktory odgrywa specyficzng i wazng role
w ksztattowaniu hierarchii warto$ci moralnych i estetycznych publicznosci (Piontek 2011: 94).
Rozwazania te nalezy umie$ci¢ w kontek$cie lingwistyki politycznej, czy tez szerzej

komunikowania politycznego.

MediaEgo w MediaPolis. W strong¢ nowej widocznosci medialnej

Na styku omdéwionych wyzej dyskursow powstaje przestrzen, ktora okresla si¢ jako
MediaPolis. Kategoria MediaPolis funkcjonuje w literaturze przedmiotu od poczatku
XXl wieku. W ujeciu Barbary Pfetsch wytycza ona sferg publiczng migedzy polityka
a przemystem rozrywkowym (Pfetsch, Greyer & Trebbe 2013: 11). Polis to wspodlnota
obywateli, ktorej czlonkowie w sposdb publiczny dyskutuja swoje sprawy. W odrdznieniu
od pierwotnego, antycznego kontekstu, we wspolczesnej polis dyskusja odbywa si¢ kanatami
posredniczonymi medialnie. MediaPolis skupia w sobie sprawy zwigzane z tzw. bulwarem, czyli
stabloidyzowang przestrzenig publiczno-polityczna, jak i z ,,parlamentem”, stanowigc platforme
do aktywnego uczestniczenia w politycznych wydarzeniach.

Z innej perspektywy weryfikuje t¢ przestrzen Roger Silverstone w pracy ,,Media
and Morality in the Rise of the Mediapolis”. W jego rozumieniu MediaPolis wyrasta z kryzysu

wspolczesnego spoleczefistwa w erze postpolityki. Ow kryzys ma charakter moralny, etyczny,
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polityczny. MediaPolis to przestrzen wspotczesnej komunikacji bezposredniej (komunikacji
face-to-face). Publiczna przestrzen komunikacji tworzona jest w obrebie elity, ktora uczestniczy
w debacie 1 wypracowuje sobie sady.

MediaPolis w opinii Silverstone’a moze by¢ postrzegana jako ,,przestrzen obecno$ci”
(Silverstone 2006: 31), miejsce, w ktorym zlewajg si¢ stowa, czyny i dziatania. Przestrzen
obecnosci zaposredniczona medialnie jest przestrzenig potencjatu i wolnosci. Gdy tego brakuje —
tu Silverstone nawigzuje do teorii Hannah Arendt — wladza staje si¢ sila, a reprezentacja
przeksztalca si¢ w tyranie (Silverstone 2006: 31). MediaPolis Sliverstone’a, nie jest tylko
miejscem zacierania si¢ granic miedzy polityka a rozrywka, lecz ma po pierwsze wymiar
kosmopolityczny. ,JJednostki majg swoje korzenie w tym samym kosmosie, ale w roéznych
miastach, terytoriach, grupach etnicznych, hierarchiach, narodach, religiach — prowadzi to nie
tyle do ekskluzywnosci, co raczej do inkluzywnego pluralistycznego udzialu” (Dayna 2007:
114). Po drugie w ramach geograficznych. ,,Polis nie jest panstwem-miastem w sensie lokalizacji
fizycznej, jest organizacja ludzi, wynikajaca z tego, ze dziatajag wspolnie i rozmawiajg ze soba
(...) niezaleznie od tego, gdzie si¢ znajdujg” (Dayna 2007: 114). MediaPolis Silverstone’a jest
miejscem, w ktorym ,komunikacja jest wieloraka i wieloptaszczyznowa 1 tez wielokrotnie
powigzana. Jest otwarta na cyrkulacje obrazéw i narracji” (Silverstone 2006: 31-32). Jest tez
otwarta na charakterystyczng kombinacj¢ rozwigzan moralnych i1 dramaturgicznych. Jest
przestrzenig wystepu publicznego, ,,przestrzenia, w ktorej JA wystepuje przed innymi, jak i inni
wystepuja przede mng” (Silverstone 2006: 31-32).

To wlasnie w takim $rodowisku wyrasta nowy tozsamosciowy typ polityka medialnego —
MediaEgo. Wskaznikami dla tego personalnego typu polityka jest:

e brak wczesniejszej rozpoznawalno$ci w szerszym gronie odbiorcow/publicznosci/
elektoratu,

e konieczno$¢ zdobycia politycznej popularnosci w relatywnie krotkim czasie, ze wzgledu
na polityczne wydarzenia/zdarzenia, polityczna gra w ktorej polityk zaczyna bra¢ udzial,

e plastycznos¢ komunikacyjna, tatwos¢ nawigzywania relacji z  otoczeniem,
koncyliacyjnos¢,

e uzywanie jezyka wlasciwego dla zideologizowanych formacji politycznych, stosowanie
jednokierunkowych komunikatéw perswazyjnych,

e pozorna szczero$¢, prawdomownos¢, otwartos¢ na dialog z otoczeniem,
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e odwotywanie si¢ do wyzszych wartosci (w tym $wigtosci) znanych i wyznawanych przez
odbiorcow komunikatow,

¢ dychotomiczne, spolaryzowane postrzeganie rzeczywistosci spolecznej,

e podkreslanie funkcjonowania we wspolnocie MY; budowanie wspolnotowego charakteru
relacji spotecznych — tzw. filtr wspolnotowy (Markiewicz 2014: 77),

e odwotywanie si¢ do kategorii nowej plemiennoSci, trybalizmu i grupizmu (Maffessoli
2008: 14-15),

e kompromisowos¢ w kontaktach z otoczeniem i bezkompromisowos$¢ w walce ,,wrogami”

otoczenia komunikacyjnego.

Kategoria badawcza MediaEgo stuzy mi do analizy konkretnych politykow i ich
zachowan w $§rodowisku zmediatyzowanym i stabloidyzowanym jednoczes$nie. Czastka ,,Ego”
nawigzuje do promocji siebie, wlasnego wizerunku za pomoca réznych kanatow medialnych.
Oznacza mocne skoncentrowanie na osobie w zakresie tzw. egocastingu. Egocasting
to dziatanie, ktére Andrew Keen okreslit mianem ,,autopublikacji w internecie”. Jak zauwaza
Keen, ,,nikt nie wie, czy jeste§ psem, matpa, kroliczkiem wielkanocnym czy tez pingwinem (...)
To my, ludzie, skupiamy na sobie calg uwage na tej nowej scenie zdemokratyzowanych mediow.
JesteSmy jednocze$nie tworcami amatorami, producentami amatorami, technikami amatorami,
a takze, oczywiscie, odbiorcami amatorami. Nadeszta godzina amatora i teraz to publiczno$¢ jest
gwiazda” (Keen 2007: 51).

MediaEgo nosi, z psychologicznego i kulturowego punktu widzenia, znamiona jednostki
narcystycznej. Jest jednostkg samomonitorujacg sie (Szpunar 2016: 50). Oznacza to,
ze obserwujac otoczenie dostosowuje swoje zachowanie z jednej strony do wyznaczonych
celow, z drugiej strony do oczekiwan innych oso6b, w tym wypadku do oczekiwan spotecznych,
zardwno tych jawnych, jak i ukrytych, znajdujacych si¢ w sferze pragnien i marzen. Dzigki tej
umiejetnosci oraz pozornej sympatii zjednuje wokét siebie grono zwolennikéow (Szpunar 2016:
50). Taka postawa wymaga odpowiednich narzedzi, dzigki ktorym bedzie mogta by¢ powielana
i implikowana w umystach odbiorcow. Tu z pomocg przychodzg media; jak wskazuje
Magdalena Szpunar, owe media maja charakter ,mediéw narcystycznych”®. MediaEgo

funkcjonujacy w przestrzeni MediaPolis, skupia si¢ nie tyle na Bourdieuowskim BYCIU, co na

% Sam termin pochodzi z teorii Jeane’a Baudrillarda cyt. za: (Szpunar 2016: 53 i dalej).
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BYCIU w MEDIACH. Istnienie poza nimi nie ma dla MediaEgo specjalnego znaczenia, w tym
sensie, ze nie wzmacnia jego wizerunku, ktory potrzebny jest, aby oddzialywa¢ na grono
potencjalnych-obecnych i potencjalnych-przysztych wyborcow.

Obecnie na polskiej scenie politycznej trzech politykoéw spelnia wymogi kategorii
badawczej nowego personalnego typu polityka — MediaEgo. Sg to: Andrzej Duda (obecny
prezydent RP, wczedniej kandydat na to stanowisko z ramienia partii Prawo i Sprawiedliwos¢),
Beata Szydlo (obecna premier rzadu RP, wiceprezes partii Prawo i Sprawiedliwo$¢), Pawet
Kukiz (poset z ramienia ruchu Kukiz’15). Zas w skali migdzynarodowej prawdopodobnie
wskazniki MediaEgo zaobserwowa¢ mozemy u Emmanuela Macrona, natomiast niektore
z grupy dziatan komunikacyjnych u Donalda Trumpa. Przedmiotem moich dotychczasowych
badan s3 dwie pierwsze osoby, ze wzgledu na zajmowane przez nie najwyzsze stanowiska
panstwowe.

W przypadku MediaEgo charakterystyczne jest, ze mimo deklarowanej szczero$ci
I prawdziwosci (dwie istotne wartosci aksjologiczne w MediaPolis) intencji, w dziataniu opiera
si¢ on na medialnej manipulacji w trzech sferach kreacji tozsamos$ci polityka: w sferze
politycznej — opiera si¢ na budowaniu widocznosci medialnej w sensie projekcji, jak polityk
rozwija swoja karier¢ instytucjonalng, urzgdowa; w sferze publiczno-popularnej (catkowicie
zmediatyzowanej), w ktorej politycy widziani sg jako ,,figury publiczne”, polityczni celebryci;
w sferze prywatnej, ktora stuzy do formowania tozsamos$ci politykow 1 tzw. ich obecnosci
w sferze publicznej i popularnej (Corner 2003: 68; Piontek 2011: 79). Jak wskazuje Dorota
Piontek, z jednej strony podlega ona specjalnej ochronie i kontroli, z drugiej strony istnieje coraz
wigkszy imperatyw jej odstaniania w celu budowania politycznej tozsamosci (Piontek 2011: 80-
81).

Zadanie to zyskuje na znaczeniu, jezeli do analizy dodaé jeszcze dziatania zwigzane
Z samym procesem tabloidyzacji, ktéra, w ujeciu Howarda Kurtza, bedzie przejawiala sig
w zmianie samej komunikacji politycznej, poprzez poszerzenie definicji tego, co, zdaniem
mediéw, wyborca powinien wiedzie¢ na temat politycznego kandydata, aby oceni¢ przydatnos¢
funkcjonowania danej osoby w zyciu publicznym (Kurtz 1993: 143-147; Esser 1999: 293;
Piontek 2011: 187). Dziatania takie lezg u podstaw budowania personalnego typu nowego
polityka — MediaEgo.
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I Paradygmat komunikacyjny: nowa retoryka, nowa narracja

Trzeba podkresli¢, ze w kontek$cie badan nad MediaEgo w MediaPolis nalezy mowi¢ w
aspekcie komunikacyjnym i retorycznym nie o jednym j¢zyku polityki, ale o jezykach polityki,
obejmujgcych teksty mowione i teksty pisane (te, ktore pisza sami politycy i te,
ktore 0 politykach sg pisane), teksty o charakterze normatywnym i teksty stosowane
w dziataniach politycznych, teksty poznawcze i ekspresywne (Balczynska-Kosman 2013: 145
i dalej), oraz o jezyku mediow, ktory wptywa na odbidr i poznanie polityka. Pojecie ,,jezyk
polityki” jest pojeciem umownym. Z jednej strony jest ksztattowanym przez lata jezykiem
naturalnym, z drugiej strony jest kategoria, ktora postuguja si¢ rozne grupy (wspomniane wyzej
elity symboliczne oraz bierni uczestnicy) (Balczynska-Kosman 2013: 145 i dalej).

W moim ujeciu interesujgce jest zbadanie sposobu prowadzenia narracji w MediaPolis,
majacej za zadanie informowanie elektoratu o politykach, nie za§ badanie jezyka, ktérym
postuguja sie politycy. Pozwoli to na pokazanie zmian zachodzacych w ramach paradygmatow:
analizy wizerunku polityka i tzw. komunikowania wizualnego (marketingowego i PR-owego,
ktoére przybliza odbiorcy (elektoratowi) sztuczny, wykreowany §wiat polityki).

Zmiana paradygmatu w aspekcie dziatan jezykowych i komunikacyjnych jedoczes$nie
widoczna jest w poglebiajacej si¢ pauperyzacji jezyka w dyskursie politycznym. To tzw. maniera
potocznosci (Ozog 2008: 86). Przejawia si¢ ona w odwotywaniu si¢ w komunikacji
z elektoratem do jego najprostszych doswiadczen zyciowych. W opinii Kazimierza Ozoga jest
ona manierg antyintelektualng, ktora eksploatuje metaforyke potoczna odwotujac sie
do metaforyki bliskiej konsumentowi kultury masowej (Oz6g 2008: 81 i dalej). Umozliwia
mowienie/pisanie/komunikowanie si¢ konkretne, bliskie codziennemu doswiadczeniu, obrazowe,
zaangazowane (Wojtak 2001: 334). Potoczno$¢ i pauperyzacja jezyka, o ktorej pisal Ozog,
w moim przekonaniu w MediaPolis nabiera jeszcze innej maniery — naturalnos$ci i ludycznosci
przekazu. Konstrukcja tekstu z zatozenia ma zawiera¢ kwantyfikator powszechno$ci, ma by¢
zrozumiana przez wszystkich i opowiedziana, w prawie niezmienionej formie, przez wszystkich.
Opowiadane historie muszg wobec tego by¢ budowane wokdt okreslonego schematu

percepcyjnego — o czym zaraz wiece;j.
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Perspektywa ta wymusza niejako umiejscowienie badanego obszaru w kontek$cie nowej
retoryki*, ktora to wiasnie zajmuje si¢ przekazami skierowanymi do wszelkiego rodzaju
audytorium (tlumu zgromadzonego na placu publicznym, zespolu specjalistow). Chaim
Perelman wskazuje, ze jako nowa dialektyka analizuje ona tylko pole mowy zmierzajgce
do przekonywania lub perswazji, niezaleznie od audytorium, do ktorego jest zwrdcona i bez
wzgledu na materig, ktorej dotyczy (Perelman 2002: 17). Celem takiej argumentacji jest
wywotanie lub wzmocnienie poparcia audytorium dla tez przedktadanych mu do akceptacji.
Zmierza si¢ zatem do zmodyfikowania przekonan odbiorcow za pomocg mowy/tekstu, ktéra ma
na celu zdobycie ich przychylnosci, a nie narzucenie woli drogg tresury czy przymusu
(Perelman 2002: 22). Retoryka dziala pomiedzy stanem, ktory mozna okresli¢ jako punkt
wyjsécia, a stanem koncowym, do ktorego ma doprowadzié¢. Jak spuentowali Wasilewski
i Skibinski, mowi skad przychodzimy i dokad zmierzamy. Komunikacja i retoryka mowcy stuzy
wytworzeniu konkretnej historii, ze zdefiniowanym bohaterem, jego celem i przeszkodami
do pokonania (Wasilewski & Skibinski 2008: 124). To méwca wptywa na audytorium w kwestii
wspoélnej wizji 1 wspolnej pamigci poszczegdlnych cztonkow. Owa narracja polega na tworzeniu
wspolnej opowiesci, tzw. storytelling. Jest to dzialanie, ktére moze by¢ stosowane zaréwno
W przekazie ustnym (mowa mowcy) lub w przekazie pisemnym (opowie$¢ o mowcy, przekazana
w formie drukowanej lub elektronicznej). Kazde takie dziatanie oparte jest 0 kilka istotnych
elementow:

a. element tozsamo$ciowy nadawcy — Kim jestem?, po co jestem?, dla kogo jestem?

b. odwotanie nadawcy do zawartych w pamigci odbiorcow skryptow (utartych
stereotypow), ram oceniajacych (dobry-zty); poczucia wspolnoty przezy¢ 1 wspolnoty
przodkow;

C. emocjonalno$¢ nadawcy — odwotanie do zasobu przesztosci (taki jestem ja, taka byta
moja rodzina); odwotanie do ideatléw; odwotanie do bohaterow 1 sit nadprzyrodzonych;

d. prognozowanie dziatan — ustalenie wspdlnego, ideologicznego, strategicznego celu

dziatania i zapowiedz konsekwencji w jego realizacji®.

4 Narodziny nowej retoryki datuje sie na rok 1936. W tym roku ukazala si¢ praca Ivora Armstronga Richardsa ,,The
Philosophy of Rhetoric”. Stata si¢ ona programowa wypowiedzia nowej szkoty, ktora z biegiem czasu okreslona
zostata wiasnie jako new rhetoric. Nowa retoryka zajmuje si¢ argumentacja i jej technikami w tekstach
filozoficznych, religijnych, etycznych, politycznych i prawniczych. Patrz: (Pindel 2003: 414-436).

> Na podstawie: (Wasilewski & Skibinski 2008; Oz6g 2006; Baranczak 1975).
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Il Paradygmat komunikacyjny: komunikowanie wizerunku, (nie)nowe media, (nie)nowe
kanaly komunikacji

Wazng obserwacja w tym zakresie jest to, ze ewolucja paradygmatow ksztattujacych
wizerunek polityka ujawnia si¢ w zabiegu polegajacym na wykorzystywaniu (nie)nowych
mediéw, czyli mediow znanych i1 do tej pory wykorzystywanych w dziataniach politycznych,
ktore jednakowoz po elekcjach 2015 r. zaczely spetnia¢ nowe role 1 zaczely by¢ nowymi
narzgdziami budujacymi wizerunek MediaEgo w MediaPolis. Kilka aspektéw tych dziatan
poddatam juz analizie. Ponizej zaprezentuje pokrotce zbadane przez mnie obszary.

W ponizszych akapitach odwotywac si¢ bede tylko do swoich badan w tym zakresie.

Retoryka i propaganda w . literaturze faktu” i ,.scripted-docu”

Nowoscig, ktéra uwazam za innowacyjng w ksztaltowaniu wizerunku MediaEgo,
sa powiesci, ktore ukazywaly si¢ w trakcie rywalizacji wyborczej (maj, czerwiec 2015) oraz na
poczatku nowej prezydenckiej kadencji (lipiec, sierpien), a takze przed wyborami
parlamentarnymi (wrzesief, pazdziernik). Proces ten trwa nadal®.

Publikacje sa przyktadem (nie)nowego medium, ktére stalo si¢ nowym narzedziem
W kreowaniu wizerunku MediaEgo w MediaPolis. Sa one przykladem doskonalego dzialania
retorycznego (to w nich powielane sa podstawowe toposy i retoryczne tropy, ktére na co dzien
styszymy w wypowiedziach politykow). To tu znajduje si¢ wytlumaczenie dla nie zawsze
zrozumiatych dziatan. Topos rodziny, Boga, wspolnoty, religii, ale tez nart, natury, roli,
rolnikéw, wsi, naturalizmu’.

Mozna wyr6zni¢ trzy kategorie owych publikacji. Pierwszg grupe stanowig autentyczne
zrodia, tzw. ,literatura faktu”, ktorej przedmiotem jest §wiadectwo (niejako z pierwszej reki)
0sob zwigzanych z analizowanym przedmiotem badania. Do tej grupy zaliczam wywiady-rzeki z

osobami z najblizszego otoczenia MediaEgo®. Na drugg grupe sktadaja si¢ publikacje

® Analize tej problematyki zawartam w dwoch artykutach: A. Walecka-Rynduch, <Stowo i emocje> MediaEgo
W MediaPolis ,, Literacki” kontekst wyboréw politycznych 2015 r. W: M. Kolczynski (red.), Polskie wybory 2014-
2015. Kontekst krajowy i miedzynarodowy — przebieg rywalizacji — konsekwencje polityczne, tom I, publikacja w
druku; oraz (Walecka-Rynduch 2016c).

" Analize tych elementow omoéwilam w artykule: A. Walecka-Rynduch, MediaEgo w MediaPolis. Lokalizm
i regionalizm w pierwszym jasnogorskim przemowieniu Andrzeja Dudy jako przyklad strategii wizerunkowej.
W: M. Mazur & M. Kornacka-Grzonka (red.), Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczeristwa
medialnego. Aspekty polityczne, spoteczne i technologiczne, tom Il, publikacja w druku.

8 Przyktadem takiej publikacji moze byé: Rodzice Prezydenta. Janina Milewska-Duda, Jan Tadeusz Duda
w rozmowie z Mileng Kindziuk (2015).
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(najczesciej autorstwa dziennikarzy) oparte na kwerendzie materiatow (wypowiedzi) prasowych,
telewizyjnych i radiowych®. Trzecig (najwazniejsza w badanym zakresie) grupe stanowig
fikcyjne powiesci, pisane przez autordw ukrywajacych si¢ pod pseudonimami, ktore zaczely sig
ukazywa¢ w 2015 r. iukazujg si¢ do dnia dzisiejszego. Prezentuja one jasny podziat
wartosciujgcy. Bohaterowie MediaEgo przedstawieni sg w kategoriach pozytywnych; inni
politycy (zwigzani z inng opcja polityczng) opisani sg w niepochlebnych kategoriach
wartosciujacych®®. Nosza one cechy szeroko pojetego apokryfu, czyli pisma nieautentycznego,
ogtaszanego jako prawdziwe. Pisane sg jezykiem potocznym, bohaterowie postuguja si¢ mowa
pozornie zalezng. Te publikacje buduja owa kurtzowska poszerzona przestrzen, w ktorej
mozemy znalez¢ informacje prawdziwe, prawdopodobne i nieprawdopodobne na temat
prywatnego zycia szerzej nieznanego polityka (MediaEgo), ktéry tym samym staje si¢ dla
odbiorcy zwyktym cztowiekiem, sgsiadem, w stosunku do ktorego tracimy dystans, traktujac go

jako osobe znajoma.

Media spotecznosciowe jako element dystrybuciji wizerunku MediaEgo

W tym aspekcie dziatan wizerunkowych na wyjatkowa uwage zastuguje MediaEgo
Andrzej Duda. W mediach szeroko komentowane jego dziatania w mediach
spolecznosciowych. Tweety i instagramowe wpisy prezydenta komentujace biezace wydarzenia,

spotkania, w ktorych brat udzial i bezpo$rednie dialogi z elektoratem!!

, staly si¢ juz
przedmiotem wielu analiz naukowych z dziedziny komunikacji i marketingu politycznego.

| chociaz nicki niektérych rozmowcoéw prezydenta (,,ruchadlo lesne”, ,,seba sra do sera”, ,,dzika

% Do tej grupy zaliczam publikacje przed wszystkim na temat MediaEgo Andrzeja Dudy: M. Rubaj, P. Bugajski,
Andrzej Duda. Prawdziwa historia, (2015) [publikacja dodana do dziennika Fakt 6 sierpnia 2015 r.]; S. Kmiecik,
Cel: Andrzej Duda. Przemyst propagandy kontra prezydent zmiany, (2015); M. J. Moneta, Misja. Polityczna
biografia Andrzeja Dudy, (2015), Andrzej Duda. Nasz Prezydent, (2015); publikacja zawiera przedruki tekstow
z ,,Gazety Polskiej”, ,,Nowego Panstwa” i RMF FM.

10 L. Preger, Andrzej Duda. Prezydent z nadziei (2015); Nazywam sie Beata Szydto (2015); Beata Szydto. Premier
(2016); Premier Ewa (2015); Po premierze. Ewa Kopacz (2016); Pawet Kukiz. Cziowiek bezkompromisowy, (2015);
Grzegorz Schetyna. Oko za oko zqb za zgb, (2016); Anna Komorowska. Kobieta petna tajemnic, (2015); Bracia.
Jarostaw i Lech Kaczynscy, (2016); A. Nowak, Agata Kornhauser-Duda. Pierwsza Dama Rzeczpospolitej, (2015);
R. Yust, Miedzy obietnicami. Donald Tusk, (2016); Y. Just, Bronistaw Komorowski. Czlowiek pelen tajemnic,
(2015).

11 Analizy na ten temat patrz: http://natemat.pl/178561,andrzej-duda-znowu-dokazuje-na-twitterze-nocne-rozmowy-
z-mlodymi-fankami-i-dziwne-selfie (IV  2016); http://wiadomosci.onet.pl/kraj/marek-magierowski-komentuje-
dziwne-wpisy-andrzeja-dudy-na-twitterze/8n0fz5(maj 2016)
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/56,114871,19777717,z-kim-rozmawia-prezydent-na-twitterze-ruchadlo-
lesne-seba,,1.html  (pazdziernik = 2016);  http://www.spidersweb.pl/2016/10/prezydent-andrzej-duda-ruchadlo-
lesne.html (pazdziernik 2016); http://www.newsweek.pl/polska/kogo-na-twitterze-obserwuje-prezydent-andrzej-
duda-,artykuly,381826,1.html (pazdziernik 2016);
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foczka”), budzily publiczne zdziwienie, zgorszenie 1 niedowierzanie, ze followy i komentarze
faktycznie sg dzietem ,,PAD” (jak skrétowo w sferze internetu nazywa si¢ Prezydenta Andrzeja
Dudg), trzeba zda¢ sobie sprawe z dwoch rzeczy:

1. MediaEgo — jego pozytywny wizerunek — istnieje tylko w przestrzeni medialnej
i w dyskursie medialnym. Stagd mozna go traktowaé w kategoriach kulturowego
narcyzmu. Poza tym $wiatem MediaEgo praktycznie nie istnieje, przede wszystkim
ze wzgledu na brak jego politycznej i spotecznej historii, oraz brak innych dos§wiadczen
elektoratu zwigzanych z jego dzialaniami.

2. W tym aspekcie wykreowany wizerunek i reputacja zyskuja akceptacje elektoratu
jeszcze nieglosujacego (ze wzgledu na parytet wieku), ale takiego, ktory uzyska petnie
praw wyborczych w momencie zakonczenia pierwszej kadencji MediaEgo — wtedy
przyjdzie czas na ,,oddanie” zaangazowania MediaEgo 1 poparcie go w realnym,
rzeczywistym $wiecie polityki. Najprawdopodobniej polityk MediaEgo (PAD lub inny
korzystajacy z tych samych narzedzi) bedzie dla tej grupy elektoratu jedynym
rozpoznawalnym aktorem sceny politycznej. Stad wspomniane wyzej zachowania
MediaEgo kierowane do potencjalnych, przysztych odbiorcow. Swoisty employer

branding'? w sferze dziatan wizerunkowych polityka.

Innym aspektem tego samego problemu jest celowa, kontrolowana i systematyczna
obecnos¢ MediaEgo w mediach spotecznosciowych. Doskonalym przyktadem tego typu dziatan
sg filmy na facebookowym koncie MediaEgo Andrzeja Dudy, ktore byly i sa znacznie
mocniejszym (bo wizualnym) przekazem, niz jakiekolwiek wpisy'®. Filmy zaczety byé
zamieszczane na koncie od lutego 2014 r. Poczatkowo byty to krotkie kilkusekundowe (do
parominutowych) przekazy, wykonane amatorsko (zgodnie z wytycznymi formatu). Teraz coraz
czgsciej sg to transmisje oficjalnych wystapien PAD. Facebookowe konto liczy ponad 1000
materialow audiowizualnych (stan na czerwiec 2017). Konto Prezydenta na portalu Facebook

jest obserwowane przez prawie 650 000 uzytkownikoéw (stan na czerwiec 2017 r.). Oznacza to,

12 Termin zaczerpniety z obszaru nauk o zarzadzaniu, oznacza zabiegi podejmowane w celu zbudowania
identyfikowalnej i unikalnej tozsamosci pracodawcy oraz komunikowania publiczno$cia zewngtrznym
i wewnetrznym pozgdanych i wyrozniajagcych cech potencjalnego pracodawcy. Wigcej na ten temat patrz:
(Kantowicz-Gdanska 2009).

13 Problematyke zwigzang z tego typu dziataniami analizowalam w artykule A. Walecka-Rynduch, MediaEgo w
MediaPolis. Figura autorytetu jako element ksztaftujgcy wizerunek ,,nowych” politykéw na przyktadzie
facebookowych filméw Andrzeja Dudy — artykul w recenzji wydawniczej.
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ze uzytkownicy moga oglada¢ i komentowa¢ prezentowane filmy w czasie rzeczywistym, jako
tzw. relacje na zywo. Polubienie konta Prezydenta powoduje, ze kazdorazowo gdy pojawia si¢
nowy film, Facebook wysytania powiadomienia na telefon komdrkowy o toczacej si¢ wiasnie
relacji: ,,Andrzej Duda transmituje na zywo + nazwa wydarzenia”. I tu na uwage zastuguje
wykorzystanie mozliwosci, ktorg daje ta aplikacja. Filmy maja charakter relacji z biezacych
dziatan, w ktérych odbiorca (biorgc niejako udziat ,,na zywo”) moze wyraza¢ swoja aprobate.
Ogladajac w czasie rzeczywistym owa relacje obserwujemy wszystkie ,,lajki” wysylane przez
komentujacych. Ilos¢ znakow OK (lubi¢ to) oraz serduszek (super) powoduje wrazenie ,,rzeki
lajkow”, ktora dodatkowo wzmacnia (wizualnie) ogladany przekaz.

Przeprowadzona przeze mnie analiza tych materialow uwidocznia zmiang, ktora zaszta
W ksztaltowaniu spotecznego wizerunku prezydenta Dudy: przed wyborami i w ich trakcie
wizerunek ksztattowany byl zgodnie z wytycznymi ,autorytetu epistematycznego” —
przedstawiano kandydata, moéwigc o jego =zaletach. Figura autorytetu budowana byla
w kontekscie spotecznie mocnego wizerunku — stad w analizowanych filmikach duzo znakow
hasztag (laczacych watki w przestrzeni sieci) oraz bezposrednich zwrotow do odbiorcow,
na zasadzie pofaczenia nadawcy z audytorium. Po wyborach tendencja ta ulegla zmianie.
W budowaniu i utrzymywaniu wizerunku prezydenta wykorzystano mechanizm autorytetu
deontycznego. Andrzej Duda pokazywany jest w dziataniu. O jego autorytecie ma $wiadczy¢

wypehniana przez niego funkcja.

Portale plotkarskie i serwisy pocztowe jako elementy dystrybuciji wizerunku MediaEgo

Internetowe tzw. portale plotkarskie do 2015 r. byly miejscem, w ktorym nie pisano
o0 politykach (ewentualnie informacje takie pojawiaty si¢ sporadycznie w sytuacjach, gdy polityk
podejmowat dzialania zwigzane z tzw. ,przemystem rozrywkowym”)!*. Zmiana paradygmatu
widoczna jest w tym, ze informacje o politykach MediaEgo pojawiaja si¢ w miejscach
,»plotkarskich”, bez kontekstu ,,politycznej rozrywki”. Maja one charakter informacji biezacej,
a nie tabloidalnej. Nie chodzi tylko o wykorzystywanie przez politykéw mediow
spoteczno$ciowych w aspekcie komunikacji interpersonalnej, w ktorej polityk jest jawnym

nadawca tresci, ale takze o wykorzystanie mediéw elektronicznych (w tym wypadku portali

14 Analiza portalu pudelek.pl pod katem publikacji informacji o MediaEgo Andrzeju Dudzie, obecnym Prezydencie
RP, a wczesniej kandydacie na fotel prezydenta popieranym przez Prawo i Sprawiedliwo$¢ patrz: (Walecka-
Rynduch 2016b).
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plotkarskich) dla przekazywania konkretnych i pozadanych tresci na temat polityka. Polityk jest
tu przedmiotem informacji, natomiast nie jest jej bezposrednim nadawcg. Zmiana ta jest
wyraznie widoczna od maja 2015 r. W tym czasie zaczely sie ukazywaé informacje,
niejednokrotnie inspirowane, materiatami zamieszczonymi w prasie opiniotworczej, zarowno
prawicowej, jak i lewicowej. Publikowane tresci sg relacjg biezacych wydarzen, wigkszos¢
realizuje zalozenia storytellingu. Co wiecej, informacje ukazujace si¢ na temat MediaEgo
budowg i grafikg nie odbiegaja od innych informacji zamieszczanych w portalu. Pojawiajg si¢
W nich charakterystyczne pogrubienia, jednak w przeciwienstwie do informacji plotkarskich
pogrubienia nie majag na celu wywolania kontrowersji, a przedstawienie, wprowadzenie
konkretnej, krotkiej informacji. Jezyk artykuléw budujacych wizerunek MediaEgo, analogicznie
do innych tekstow zamieszczanych w serwisie, jest jezykiem potocznym, nieformalnym,
bogatym w skroty. W tekstach znajduja si¢ btedy literowe 1 stylistyczne. Jezyk publikacji spetnia
funkcje fatyczng. Widoczna jest strategia zarzadzania informacjg 1 taktyka budowania newsow
kontynuujacych®®, stuzacych umacnianiu reputacji i pozytywnego wizerunku MediaEgo.
W artykutach czegsto zamieszcza si¢ odwolania do podobnych tematycznie tekstow
(opublikowanych tego samego dnia lub dzien wczesniej).

Warto tez podkresli¢, ze dzigki tym zabiegom promocji wizerunku MediaEgo zmienit si¢
pierwotny charakter samego medium, ktére przestalo by¢ no$nikiem, a stato si¢ kreatorem
I inspiratorem tre$ci komunikujgcych o MediaEgo.

Przejawem nowego paradygmatu w komunikowaniu i budowaniu wizerunku polityka sa
rowniez Serwisy pocztowe, popularne newslettery, ktorych zadaniem jest spetnianie funkcji
fatycznej. W taki sposdb wspoltworzony jest medialny wizerunek MediaEgo Beaty Szydlo.
Chodzi mianowicie o newsletter Prezes Rady Ministréw, ktéry kazdy moze abonowac, podajac
swoj adres e-mail. Trzeba zaznaczy¢, ze jest to wizerunek, ktory kreowany jest w sposob ciagly,
poniewaz takie s3 wspotczesne wymogi kampanii permanentnej i nowoczesnej jednoczesnie®®.
W tym przypadku mamy do czynienia z cyfrowymi makroaktami wyborczymi, ktorych celem
jest budowanie pozytywnego wizerunku MediaEgo i oddzialywanie na potencjalnych
terazniejszych i przysztych wyborcow (Ozog 2004: 107-108; Skowronek 2001: 26 i dalej).

15 Tzw. continuing news — to informacje rozwijajace tematy, ktore juz zaistnialy w przesztosci. Sg to doniesienia
0 zdarzeniach majacych charakter proceséw lub okresowo podejmowanych dziatan wiadzy. Zajmuja szczegdlne
miejsce w procesie postrzegania waznosci okreslonych zdarzen i trwatosci gtéwnych elementow ,,rzeczywistos$ci”
prezentowanej w mediach (Jabtonski 2006: 69 i dalej).

16 Wiecej na ten temat patrz: (Walecka-Rynduch 2016a).
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Kazdy z listow spetnia cztery funkcje: perswazyjng — naklaniajacg wyborcow do okreslonych
dziatan; poznawcza — wskazujaca wyborcy konkretne informacje o kandydacie, o partii, na temat
konkretnych elementéw programu; ekspresywna — kladaca nacisk na uczucia, zwlaszcza te
wysokie, patriotyczne; fatyczng — taczaca kandydata z elektoratem, nadawce z odbiorcg

komunikatu?’.

Podsumowanie

Wymienione dziatania (stosowanie technik politycznej retoryki, w aspekcie doboru
toposOéw 1 sposobow argumentacji) pozwalajg zaistnie¢ 1 wyrdzni¢ si¢ MediaEgo w MediaPolis.
Uwidocznione zmiany paradygmatéw komunikacyjnych zwracajag uwage na przemiany, ktore
odbywaja si¢ w przestrzeni komunikowania politycznego. Uwage zwraca zwrot w strong
jednokierunkowych form komunikacji, jako preferowanych przez MediaEgo, w kontaktach
Z otoczeniem. Interesujgca jest rowniez specyfika wykorzystania mediow. Polityk MediaEgo nie
szuka nowych drég dostepu do elektoratu, lecz stara si¢ nada¢ nowe funkcje mediom juz
istniejgcym, mediom do ktérych odbiorca ma zaufanie jako do $rodkéw odbioru przekazu.
Ingracjacjal® zawarta w wymienionych obszarach dobrze wpisuje sie w idee kampanii
permanentnej i owg pozorng szczero$¢ 1 otwarto$¢ MediaEgo. Paradoksalnie wobec tego
zalozenia, zastosowane zabiegi jezykowe/retoryczne 1 komunikacyjne odstaniajg narcystyczne
poczucie leku, nie sg koherentne z osobg nadawcy, co moze wywolywac poczucie, ze nadawca

jest nierzeczywisty, mimo ze zostaje konkretnie wskazany 1 zilustrowany.
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