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,Bardziej medialne sa koscioty niz gazety,
ktore sie rozproszyty”.

Z Profesorem Jerzym Mikutowskim Pomorskim
rozmawia Magdalena Slawska

Magdalena Slawska: Tak opisywal Pan Profesor swoje doswiadczenia
z mediami: ,,dla mnie cale media (...), cale bez wyjatku, byly zjawiskami
wtornymi, ktérych nalezato si¢ uczyé, z ktérymi nalezalo si¢ oswoic”. Jak
wygladalo to oswajanie mediéw?

Profesor Jerzy Mikutowski Pomorski: Tak, musialem oswoi¢ media. Media
nie byly dla mnie faktami pierwotnymi. Jako dziecko nie miatem Zadnych
mediéw wokot siebie. Byta wojna, Zadne media wéweczas si¢ nie ukazywa-
ty. M6j wuj w antykwariacie kupowal mi przedwojenne gazetki ,,Miki”.
Wysylal mi je raz w tygodniu. Wuj nie dbatl jednak o porzadek i wysytat
mi poszczegblne egzemplarze, nie zwazajac na daty. Bylo tam mndstwo
komikséw, a ja poznawalem fragmenty historii, ktére pojawialy si¢ juz
wezesniej. Wystgpowali ci sami bohaterowie, ale ich historie nie toczyly si¢
po kolei. Wigc nauczylem sig, ze kazda gazeta stanowi odrgbna catosé.

M.S.: Bez podstawowej cechy mediéw — bez periodycznosci.

J-ML.P.: Tak, gazeta byla dla mnie ksigzeczkq na pewien temat. Dopiero
pozniej nauczytem sig, ze prasa to zespol relacji o wydarzeniach w czasie.
Ze jest cykliczno§é. Odkrylem ja jednak niezaleznie i zdecydowanie p6z-
niej, niz odkrylem sama prase. Kino, a w zasadzie film, odkrylem, kiedy
armia sowiecka wyswietlata filmy na przescieradle w parku. Byly to tak
zwane filmy zdobyczne, na przyklad amerykanskie westerny. Po jednej
stronie przescieradla siedziata widownia, a ja — maly chlopczyk — siadatem
po przeciwnej stronie. I w zwigzku z tym wszystko bylo nie tak. Pozytyw-
ny bohater westernu pojawial si¢ z lewej strony ekranu. Nie miatem wigc



308 POSTSCRIPTUM POLONISTYCZNE, 2014 « 2 (14)

jasnego doswiadczenia, ze to, co dobre, przychodzi z prawej strony, a zle
— z lewej. Dla mnie to wszystko bylo do odkrycia, a nic nie zostawalo na-
rzucone. Prawdziwe kino przyszto do mnie pdzniej. A z racji tego, ze
w domu nie bylo gazet, pierwsza regularnosé¢ odbioru to byto radio. Ra-
dioodbiornik kupilismy gdzie§ w piecdziesiatym pierwszym, a moze w pieé-
dziesiatym drugim roku. Dzigki niemu nauczytem sig, Ze istnieje Swiat poza
Polska. Regularnie radia stuchalem na wakacjach. Nie bylem wiec oswo-
jony z tymi mediami, o ktérych si¢ dzisiaj méwi: codziennie Swieza wia-
domo$¢ — codziennie §wieza gazeta. Dla mnie to byly pojawiajace si¢ na
poczatku ksiazeczki, pioseneczki, obrazy. Sam musiatem sobie to wszyst-
ko uregulowac.

M.S.: Jak jest dzisiaj?

J-M.P.: Takze teraz to, co si¢ dzieje w mediach, jest dla mnie nowym uregu-
lowaniem. To burzy méj obraz mediow, ktéry dawniej istnial. Dawniej
obraz mediéw trzymal si¢ bardziej tresci, a dzisiaj trzyma si¢ kontaktu. Je-
zeli wezmiemy klasyczny przyktad modelu Jakobsonowskiego i spojrzymy
na funkcje jezyka w kontekscie funkcji medialnych, to niewatpliwie w me-
diach mamy funkcje emotywna: nadawca ma jaki§ powéd, zeby nadawad.
To, naturalnie, w mediach jest. Jest takze funkcja konatywna, to znaczy, ze
nadawca chce co$ zrobi¢ z odbiorca. To, co sobie zalozyl, pomyslal. Te-
raz nalezy si¢ zastanowié: dzi¢ki czemu to robi? Robi to dzigki utrzymy-
waniu kontaktu, dzigki funkcji fatycznej. To funkcja potwierdzania obec-
nosci. Natomiast pozostate wazne funkcje, na przyklad funkcja poetycka,
ktora jest bardzo wazna dla tresci medialnej, schodzi jakby na dalszy plan.
Czy nadawca we wladciwy sposéb wyrazil si¢ wobec odbiorcy?

M.S.: Co znaczy ,,we wlasciwy spos6b”?

J-ML.P.: To znaczy szczerze i autentycznie; méwi to, co uwaza, co mysli. Ta
szczero$¢ ma polegac na tym, ze aby nawigza¢ kontakt z odbiorca, to jest
to kwestia uruchomienia funkcji poznawczej, a wigc kontekstualnej. Jezeli
ja rozmawiam z odbiorca, to odbiorca musi miec ten sam kontekst co ja.

M.S.: Musimy mie¢ niejako podobng wiedze, to samo odniesienie.

J-ML.P.: Tak, i zostaje nam w koncu wazna funkcja, ktéra wymaga nowego
odkrycia: to jest w gruncie rzeczy funkcja metajezykowa.

M.S.: Jak bedzie si¢ przejawiala funkcja metajezykowa w mediach? Czy to
bedzie proba opisu zjawisk, kiedy media méwia o sobie, czy kwestia tego,
jakim kodem méwig do nas media?

J-ML.P.: JesteSmy przyzwyczajeni do stowa pisanego. Jezeli chodzi o stowo
moéwione, to mamy tu caly problem oralnosci, literacko$ci, drugiej oralno-
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$ci opartej na odczytaniu tekstu. Mamy muzyke ludowa, ktéra w pierwsze;
oralnosci wyraza ludzi §piewajacych, w jaki sposéb zyja. To zostaje zapisa-
ne i odgrywane w drugiej oralnosci. I ta druga oralno$¢ zwykle jest w pe-
wien sposob sztuczna. Ale poza tym my zaczynamy komunikowaé w me-
diach, apelujac do wielu zmystéw. Problemy dalsze: czy te zmysly ze sobg
koresponduja, czy przekazuja te same tresci, te same symbole? Czy te jg-
zyki si¢ uzupelniaja? Tu mamy problem synestezji.

M.S.: Synestezja to przeciez przypisywanie wrazen pochodzacych z jednego
zmystu innemu zmyslowi, czesto widoczne w poezji.

J-M.P.: Mysle, ze synestezja to kwestia pewnego daru. Kompozytorzy sa
zdolni do tego, aby widzie¢ dzwigki w kolorach. Podobno dwadziescia
procent ludzi ma zdolnosci synestetyczne. Wezmy inny zmyst: dotyk. Jak
wyrazi¢ nasze doznania dotykowe? Mamy w jezyku polskim pewna ilosé
okreslen. Na przyklad slowo ,,chropawy”. Czy chropawos$¢ glosu to ta
sama chropawos¢, co chropawo$¢ powierzchni stotu? To tylko to samo
stowo. Mozna by zajrze¢ do stownika Lindego i sprawdzi¢, czy te terminy
ze sobg korespondowaly, czy funkcjonowaly w oparciu o jakies wyczucie
synestetyczne. W kazdym razie w dzisiejszych czasach w coraz wigkszym
stopniu operujemy réznymi kodami, starajac si¢ wyrazi¢ te same rzeczy.
Czesto to wyrazanie w roéznych kodach pociaga za soba takie skutki, ze
pewne rzeczy sa dobrze wyrazone, a inne nie. GdybySmy teraz przyjrzeli
si¢ mediom, to powiedzielibySmy: czas najwyzszy przestac si¢ upajaé tym,
ze odkrylismy funkcje fatyczna, i czas przestaé si¢ zastanawiaé nad tym, ze
media pelnia swa funkcje konatywna: czyli co$ robia z odbiorca, poniewaz
odbiorca z nimi obcuje, poniewaz w jaki§ sposéb sie nimi interesuje. To
zainteresowanie wynika z faktu, Ze nadawca w okreslony sposéb do od-
biorcy méwi, oddziatuje na niego. Dzi§ powinni§my p6j$¢ w strong analizy
funkeji poetyckiej. W to, w jakiej mierze dana osoba, méwiac do swego
partnera komunikacyjnego, jest autentyczna w swoim wyrazie, a jednocze-
$nie atrakcyjna. Caly ten uklad, ktéry byt ukltadem horyzontalnym, czyli:
nadawca — kanal — odbiorca, teraz zmienia si¢ w uklad wertykalny: kon-
tekst — poetyka — kod. Stoimy przed koniecznoscia, aby na nowo odkry¢
kwestie poetyckosci i tresci.

M.S.: Cho¢ w kontekscie mediéw nie mozna zapomina¢ o uktadzie nadaw-
ca — odbiorca.

J.ML.P.: Tak, oni dalej funkcjonuja, ale nie mozna powiedzieé, ze wszedzie
obowigzuje ten sam rodzaj procesu komunikacyjnego. Zwracam uwage na
to, ze media sa pojeciem znacznie szerszym. Krakéw — miasto — potrak-
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tujmy jako medium. Jesli miasto to zestaw budowli, to powiemy, ze ono
komunikuje si¢ ze swoimi odbiorcami. Miasto jako zespdl ludzi, ktorzy
maja swoj pomyst na to miejsce, to w zasadzie ich pomyst na zycie, na
funkcjonowanie w tym miescie. Jesli przyjrzymy si¢ Salwatorowi, dzielnicy
Krakowa, to okaze sig, ze Salwator jest w historii architektury interpreto-
wany jako realizacja idei miasta ogrodu. Tworcg koncepcji miasta ogrodu
byl angielski architekt i urbanista Ebenezer Howard. To byla w zasadzie
idea domu w ogrodzie. Ale Salwator powstal na dawnym obrysie fortyfi-
kacyjnym, tak bowiem biegly waly obronne. Koncepcja miast ogrodéw
salwatorskich nie jest wigc koncepcja nasladowania angielskiego pomystu.
Jest to w pewnym sensie wyraz sposobu zycia krakowian w tamtym okre-
sie. A sposéb zycia to takze jest komunikacja, cho¢ nie mozna powiedzied,
ze ona w tym wypadku zawiera w sobie jaka$ intencj¢ dzialania na odbiorce.
M.S.: O mediach méwi Pan Profesor w ujeciu szerokim, traktujac je jako
narzedzia zaposredniczenia, a funkcje tego zaposredniczenia petnig ludz-
kie wytwory, ktére lacza odbiorce ze $wiatem zewnetrznym. Media defi-
niuje Pan Profesor jako cz¢$¢ ludzkiego otoczenia, jako przekazniki kultury.
J-M.P.: Jezeli podzielimy $wiat, jak méwit Janek Skotnicki [Jan Skotnicki,
rezyser teatralny — przypis redakcji], na zrodzone i zrobione, to media be-
da tym, co zrobione. To jest wytwor wlaczony w zycie spoleczne, pelnigcy
dla cztowieka okreslong funkcje. Ja wyraznie zwracam uwagg, ze media sg
pojeciami znacznie szerszymi niz media stuzace do komunikowania.
Obejmuja one narzedzia pracy, sprzety, budowle, a takze wiele innych
elementéw $wiata pochodzacych od cztowieka. Najczesciej dzi§ badane
ite, do ktérych przylgneto potoczne rozumienie mediéw, to te zwigzane
z komunikacja. Ale ja jako medium traktuje takZze miasto, muzeum, ko-
$ciot. Kosciodl na przyklad to sa dwa nabozenstwa. To spektakl, ktéry od-
grywa si¢ przed oltarzem, i drugi przekaz to sam ko$cidl, ktory przeciez
sam juz co$ komunikuje, organizuje miejska przestrzen. Kosciol jest jed-
nocze$nie medium i przekazem. Medium, oczywiscie, rozpoczyna swoje
istnienie od sluzenia przekazowi, ale moze by¢ przekazem samym w sobie.
Tymczasem czgsto zyjemy w przekonaniu, ze przekaz i medium pelnig za-
sadniczo odmienne funkcje. Medium to narzedzie, a przekaz to tresé.
M.S.: Jednoczesnie przekaz moze zostaé oderwany od swojego medium.
Nabozefistwo moze odby¢ si¢ przeciez poza kosciolem.
J-M.P.: Z pewnoscia wystuchamy nabozenstwa, ale bedzie si¢ to dziato ina-
czej, niz gdyby przekaz byl w ,,swoim medium”. Przekaz bez wlasciwego
medium jest inng treScia, zmienia swoj kontekst, o tym nalezy pamigtac.
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M.S.: Spostrzezenie, ze muzeum to medium, odkrytam juz w pierwszej pra-
cy Pana Profesora z 1971 roku, dotyczacej zamku w Y.ancucie, kiedy pada-
ja takie stowa: ,,Widz spotyka si¢ w Lancucie z patacem, ktéry przedsta-
wiono mu w tej postaci, w jakiej pozostawili go byli wiasciciele. Odbiorca
kontaktuje si¢ bezposrednio z wnetrzem, ktérego pickno i funkcjonalnosé
widzi, a autentyczno$¢ zaklada. To pobudza jego wyobraznie, ta z kolei
wypelnia ten kontakt osobista akcja, w ktérg on sam czuje si¢ zaangazo-
wany; sytuacja ta bedzie istniala, poki ulega on wrazeniu wywolanemu
przez wnetrze”.

JM.P.: Z calg pewnoscia. Tomasz Goban-Klas, kiedy recenzowal moja
prace, powiedzial, Zze zastosowalem analiz¢ medialna. Juz wtedy méwilem
o tym, ze muzeum w Yancucie jest komunikacja. Moje zainteresowanie
muzeami wynika z orientacji medialne;.

M.S.: Przy okazji przywoluje Pan Profesor rozréznienie McLuhana na me-
dia zimne i gorace.

J-M.P.: Kontekst mediéw goracych i zimnych — to faktycznie do mnie trafi-
to. Nie mogg tego powiedzie¢ o wszystkich przekazach tego autora. Mu-
zeum to bylo medium zimne, ktére angazowalo odbiorce. W muzeum
wszystko zalezalo od tego, w jakiej roli wystepujesz. Ja dltugo przebywa-
tem w Lancucie, nie tylko robilem tam badania, ale takze tam pomieszki-
walem. Byl tam taki pokdj goscinny, ktéry miescit sie w kompleksie zwie-
dzania, tam wlasnie mieszkalem. I zwrécitem uwage na to, ze zupelnie
inaczej angazujesz si¢ w ten zamek, kiedy jeste$ jego mieszkanicem, nato-
miast zupelnie inaczej, kiedy jestes widzem. Jako widz uczestniczysz w ja-
kim§ spektaklu, ktory jednak nie jest spektaklem mieszkancow. Podobnie
Krakéw jest innym spektaklem dla turystow niz dla jego mieszkancow.
Bardzo wiele osob, ktére przyjezdzaja do Krakowa, ma pretensje do kra-
kowian, Zze oni nie przezywaja tego miasta w taki ,,bajkowy” sposéb.
Mieszkaficy natomiast, zyjac w tym miescie, doswiadczaja czego$ zupelnie
innego. Turysci te ,,bajkowos¢” wpisuja w pewien sposéb przezywania
Krakowa. To sa dwa rodzaje postrzegania tego samego miasta.

M.S.: Ale Krakéw to takze ,»Przekré)” — zanim zaczat Pan Profesor badac
media, byt Pan jednym z dziennikarzy tego tygodnika.

J.M.P.: W ,Przekroju” bylem rok, trafitem do niego, kiedy juz nie bylem
w nim bezgranicznie zakochany. Ze smutkiem dzi§ obserwuje¢ nieudolnosé
wielu wilascicieli i redaktoréw. ,,Przekréj” to byl fantastyczny produkt
marketingowy i szkoda, ze nikt dzi§ nie zapyta, jak zrobi¢ taki ,,Przekr6j”,
jaki byt za Filego [Marian Eile — zalozyciel i pierwszy redaktor naczelny
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,wPrzekroju” — przypis redakcji]. O tym dzi§ si¢ nie dyskutuje. Jestem
ostatnim zyjacym pracownikiem Eilego. Prawda jest taka, ze my, pracow-
nicy, troche zartowaliSmy z jego pomystow, ale publiczno$é ,,Przekrdj”
uwielbiata. Wspolczesne media wlasciwie sa pozbawiane swojego charak-
teru. Nasza prasa upodabnia si¢ do ,,Newsweeka” czy ,,Timesa”. Gdzies
wszystkie pisma stracily swoje formaty, wszystkie zrobily si¢ podobne do
siebie. Kiedy$ bylo wyrazne rozréznienie: byla tzw. kolorowka, magazyny
ilustrowane, prasa codzienna. Teraz nastapilo zburzenie wyraznej typologii
czasopism. Wszystko jest magma — wszystko jest podobne. Mozna powie-
dzieé, ze bardziej medialne sa koécioly niz gazety, ktore si¢ rozproszyly.

M.S.: Dwa wazne procesy, za pomocg ktérych Pan Profesor opisuje media,
to fragmentaryzacja i konwergencja.

JM.P.: Te dwa procesy — fragmentaryzacji 1 konwergencji — sa widoczne
w mediach. Dzi§ nabiera to szczegblnego znaczenia. Jezeli przyjrzymy sie
medium, jakim jest Facebook, to okaze sig, ze funkcjonuje on jak klasycz-
ny rodzaj magazynu. M6j Facebook to wlasciwie sa fragmenty lektur mo-
ich znajomych. Te fragmenty istnieja obok siebie niezaleznie. Te teksty
konwerguja, bo ja posylam je dalej do moich znajomych. Trzeba zauwa-
zy¢, ze proces konwergencji to proces techniczny i spoleczny. Media na
nowo zaczely sie do siebie zbliza¢ i upodabniaé. Konwergencja to w grun-
cie rzeczy nie jest proces integracji, ale to proces upodabniania si¢ wszyst-
kiego do wszystkiego. To ma w zasadzie aspekt do$¢ negatywny, bo jesli
wszystko jest do siebie podobne, to nic nie nabiera wlasnego charakteru.
Woéwezas media niczym si¢ nie wyrdzniaja, nie wyrdzniajq si¢ forma, tre-
Scig takze. Na tres$¢ zreszta nie zwracamy wickszej uwagi. Wszystkie media
napelniamy ,,ciagotami”, czyli czyms§, co wciaga. Jezeli spojrzymy na tygo-
dniki, to na przyklad ,,Tygodnik Powszechny” zacze¢to gwaltownie zmie-
niaé, co bylo zupelnie niepotrzebne. A odbiorca przyzwyczaja si¢ prze-
ciez, ze w ,,Gazecie Wyborczej”, w ,, Tygodniku Powszechnym” czy
w ,,Polityce” pewne dzialy maja swoje miejsce. Z drugiej strony kiedys
niezwykle wazne bylo oddzielenie informacji od komentarza. Przed wojna
dobra gazeta musiala mie¢ swoje strony informacyjne i strony publicy-
styczne. Nalezalo wyraznie zaznaczy¢, gdzie sa fakty, a gdzie opinie. Dzi§
juz tego nie ma. Wtasciwie mozna powiedzieé, ze dla prasoznawstwa, zro-
dzonego z literaturoznawstwa, skoficzyla si¢ era ,,genru”.

M.S.: Dla mnie to trudne do zaakceptowania, ale aby ostudzi¢ site tego
sformutowania, powiedzialabym o wielogatunkowosci, polifonicznosci
wspolczesnych tekstéw medialnych.
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J-ML.P.: Tylko czy jest réznica miedzy wielogatunkowoscia a tak naprawde
brakiem gatunku? Zadaje sobie pytanie: czy ktos, kto nigdy nie zyt w me-
diach gatunkowych, rozpoznaje gatunki? Moja odpowiedZ brzmi: watpie.
Gatunki zostajg jeszcze w telewizjach tematycznych.

M.S.: Pozostaje wiec pytanie: czy wrécimy do gatunkéw w kanonicznej
formie?

J-ML.P.: Tego nigdy nie wiemy. Jest bardzo silny motor motywacyjny i jest to
nuda. Jezeli to nam — odbiorcom — si¢ znudzi, to z pewnoscig gatunki po-
wroca.

M.S.: Swiat staje si¢ coraz bardziej medialny. Mamy do czynienia z przyro-
stem nowych mediow przy bardzo ograniczonym zanikaniu dawnych. Do-
tyczy to zwlaszcza mediéw komunikacyjnych.

J-ML.P.: Myélenie McLuhanem zaklada, Zze rozwdj technologii bedzie odby-
wal si¢ przez substytucje. Jakie§ medium znika, a w to miejsce wchodzi
nowe. W opozycji do tego myslenia Ithiel de Sola Pool méwit o trwatosci
mediow. Media, ktére raz wejda na rynek odbiorczy, nigdy go nie opusz-
cza, zmienia najwyzej swojego odbiorce, swoje audytorium. Mamy zatem
do czynienia z narastaniem mediéw, a nie eliminacja starych w procesach
substytuciji. To spér szkoly w Toronto ze szkolq bostoniska co do charak-
teru zmian w rozwoju mediow. Jesli jakie§ medium zostato wprowadzone,
do kofica nie znika.

M.S.: Pan Profesor sklania si¢ ku teotii narastania mediéw.

J-ML.P.: Tak, takich, ktére naprawde zanikly, jest niewiele. Wideo zostato
zastapione prze DVD. Cho¢ w jakim$ stopniu nastapilo przejecie funkejt
wideo przez DVD, poniewaz DVD to w gruncie rzeczy wideo, zmienia si¢
tylko kwestia wyboru tasmy czy plyty. Wiec nie sposob znalezé miedzy
nimi réznicy.

M.S.: Jest jeszcze fotoplastykon.

J-M.P.: To bylo niezwykle miejsce... na randki. To byto urzadzenie, w kto-
rym umieszczone byly wizjery do ogladania fotografii. Cho¢ w pewnym
sensie to medium zawodzilo. Patrzylo si¢ przez duze okulary, obok sie-
dzial twdj partner, grala muzyka puszczana z plyty, ogladalismy zdjecia,
tylko problemem bylo to, ze kazdy widzial inne zdjecie. Ten moment
wspolnego przezywania wowczas si¢ gubil. Ten moment, ktory jest w fil-
mie, poniewaz w kinie widzimy to samo réwnoczesnie. Przeglad slajdéw takze
gubi te nieréwnowage. To byla wyrazna niedoskonalosé techniczna tego me-
dium. To wlasciwie jedyne medium, ktére zaniklo, ale przeciez funkcja ogla-
dania zdje¢ na wigkszym ekranie pozostala. Ogladanie slajdéw jest dzi§ popu-



314 POSTSCRIPTUM POLONISTYCZNE, 2014 « 2 (14)

larne, cho¢, oczywidcie, pozbawione specyficznej atmosfery fotoplastykonu.
Jak wida¢, kazde medium znajduje swoja nisze. Zwlaszcza w kwestii konwer-
gencji. Im bardziej si¢ konwerguja, tym strata jednego medium wiasciwie
przestaje by¢ strata gatunku czy przekazu, jest stratq wykonania.

M.S.: Podkresla Pan Profesor, jak wazny jest odbiorca w mediach, zmienia-
jac formul¢ McLuhana ,przekaznik jest przekazem” na ,nadawca jest
przekazem”, bo to on buduje swoja relacje w mediach z odbiorca.

J-M.P.: Teza MclLuhana, ze medium jest przekazem, glosi, ze samo medium
takze komunikuje, i to jest mi bliskie. Ale wré¢émy do odbiorcy. ,,LLondon
Times” mial niezwykla pierwsza strong — to byly dwa typy informacji:
wiadomodci z dworu i listy czytelnikéw. A wiec na pierwszej stronie mogla
pojawi¢ si¢ informacja o tym, ze krélowa pojechala do Balmoral, i o tym,
ze czytelnik weczoraj w swoim ogrodzie zobaczyl motyla, ktéry pojawit sie
o dwa tygodnie wczesniej niz w poprzednim sezonie.

M.S.: To niezwykly uklon w strone czytelnika: listy do redakcji na pierwszej
stronie.

J-M.P.: Nalezy pamicgtal, ze pierwsze czasopisma w Europie mialy nazwe
Hlisty”. Te listy sie drukowato i upubliczniato. Korespondent byl zmuszo-
ny do pisania listéw ze zdarzen, w ktérych uczestniczyl. Pisal wiec listy do
wszystkich, potem to drukowano, a na konficu mozna bylo zobaczy¢ reak-
cje czytelnikow. W mediach mamy olbrzymia ilo§¢ tresci, z ktérych od-
biorca wybiera to, co mu odpowiada. Cho¢ to wszystko jest blisko teorii
czytania ksiazek, ktéra glosi, ze ilu czytelnikdw, tyle odczytan.

M.S.: Bo intertekstualnosé jako relacja miedzy tekstami zaktada jednocze-
$nie wspolprace czytelnika z tekstem, czytelnika, ktory rozpozna te inter-
tekstualne odniesienia.

J-M.P.: Dzis§ obserwujemy, ze ksztaltuja si¢ nowe wzorce odbioru, odbioru
bardziej swiadomego 1 wynikajacego z ogromnego wyboru mediéw. Inter-
net jest wielkq skladnicg rzeczy, do ktérych mozemy znalez¢ wlasna Sciez-
ke. Przy konwergencji mediéw dochodzi do tworzenia si¢ partnerstwa
miedzy nadawca a odbiorca. Dzi§ w nowych mediach moge od razu ko-
munikowa¢. Mamy wiec komentarze internautow i to w tym miejscu wy-
wiazuje si¢ dialog nadawcy z odbiorca. To woéwczas odbiorca potwierdza,
ze co$ do niego trafito.

Prof. zw. dr hab. Jerzy Mikutowski Pomorski — socjolog, medioznawca, profe-
sor Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie (w latach 1990-1996 rektor Akademii
Ekonomicznej) oraz Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Jego zainteresowania
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badawcze skupiaja si¢ wokdt problematyki medialnej, fragmentaryzacji i konwer-
gencji medialnej, komunikacji miedzykulturowej, europejskiej tozsamosci oraz so-
cjologii stosunkéw miedzynarodowych. Otrzymat doktorat honorowy w Grand Val-
ley State University w Allendale, USA (1993) i doktorat honorowy w University of
Teesside w Wielkiej Brytanii (1995). Wazniejsze publikacje ksiazkowe z ostatnich lat
to: Zmieniajacy si¢ swiat mediow (Krakow 2008), Jak narody porozumiewajq si¢ e sobq
w Romunikacji miedzyknlturowe i komunikowanin medialnym (Krakdw 20006), Kultura wobec
spoteczng  transformacii (Krakow 2005), Komunikaga miedgykultnrowa. W prowadzenie
(Krakéw 2004).

Churches have more media character than newspapers that are being scattered

Interview with a sociologist, media specialist, professor of Economics at Krakow University
and University of Silesia in Katowice, on the position of the media in the modern world.



