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Echa socjalizacji medialne;j.
Frazemy telepochodne w wypowiedziach dzieci

Diagnoza — jezykowe echa socjalizacji medialne;j

Odkad w kazdym domu pojawil si¢ telewizor, zrewolucjonizowal zycie
rodzinne. Zajal centralng pozycje w najwickszym pokoju i zmienil relacje
w rodzinie. Dzigki bogatej ofercie programowej telewizja moze petnié funk-
cje uniwersalnego substytutu. Zastepuje wyjscia z domu, rozmowy domow-
nikéw, organizuje czas i stanowi zrédlo codziennej, permanentnej rozrywki.
Telewizja zaczela takze wyreczaé rodzicow w wychowywaniu dzieci. Posadze-
nie dziecka przed odbiornikiem cze¢sto w ich mniemaniu zwalnia z obowiaz-
ku nadzorowania pociech, daje rodzicom czas wolny. Dzieciom odpowiada
taki stan rzeczy, kolorowe ruchome obrazki przyciagaja ich wzrok. Ogladane
godzinami przypadkowe programy stanowia dla nich wazne zrédto informacii
o $wiecie, w tym takze o zyciu spotecznym. W ten delikatnie zawlaszczajacy
sposéb telewizja staje si¢ jednym z wazniejszych czynnikdw socjalizacyjnych,
tym bardziej istotnych, ze pierwszych w doswiadczeniu dziecka. W calej
swej roznorodnosci 1 wielowymiarowosci staje si¢ tez nauczycielem jezyka,
przekaznikiem mowy — bodajze najwazniejszego aspektu kultury — bo medium
tre$ci kulturowych. Echem socjalizacji medialnej sa pewne nienaturalne
stormutowania, pojawiajace si¢ w wypowiedziach dzieci, ktérych Zrédla na-
lezy upatrywaé wlasnie w obcowaniu z mediami, w tym zwlaszcza z telewizja.
Niniejszy tekst stanowi pierwsza probe zebrania materiatu takich jezykowych
tropow socjalizacji medialnej. Przyklady pochodzace z literatury jezykoznaw-
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czej, a takze z audycji radiowej 1 telewizyjnej pozwola na wstepne rozeznanie
w problematyce. Sprébuje tez wykorzystaé do analizy materiatu narzedzie,
jakim jest frazematyka w ujeciu Wojciecha Chlebdy.

W objeciach socjalizacji

Mianem sogalizagi okresla si¢ proces wchodzenia jednostki w rzeczywi-
sto§¢ spoleczna. Rozpoczyna si¢ 6w proces wraz z momentem narodzin
jednostki 1 trwa przez cale jej zycie. Doniostosé pierwszych doswiadczen
socjalizacyjnych dla dalszego zycia stawia socjalizacje pierwotna wyzej nad
socjalizacj¢ wtérna. Jak pisza Peter L. Berger i Thomas Luckmann, ,,nie ule-
ga watpliwosci, ze wazniejsza dla jednostki jest zwykle socjalizacja pierwotna
oraz, ze zasadnicza struktura jakiejkolwiek socjalizacji wtérnej musi przy-
pominaé strukture tej pierwszej” (Berger, Luckmann 1983, 204). Rzeczywi-
sto§¢ poznawana przez jednostke podczas socjalizacji pierwotnej przyjmo-
wana jest bez $wiadomosci istnienia alternatyw, stanowi caly i jedyny
§wiat jednostki. ,,To wlasnie dlatego $wiat zinternalizowany w socjalizacji
pierwotnej jest o wiele lepiej zakorzeniony w §wiadomosci niz $wiaty internali-
zowane w socjalizacji wtérnej” (Berger, Luhmann 1983, 210). Poza tym ,,raz
zinternalizowana rzeczywisto$¢ ma sktonnosc do tego, aby trwac” (217).

Florian Znaniecki (2001) wyréznia podstawowe instytucje majace wplyw
na proces socjalizacji; sa to: rodzice, otoczenie sasiedzkie, nauczyciele i szko-
ta. Od tego, w jakim $rodowisku przyszto jednostce zy¢, bedzie zalezalo jej
pojmowanie §wiata. Nie ulega watpliwosci, ze najwigksze znaczenie odgry-
wajg tutaj rodzice. To, w co wierza, na co pozwalaja, co chwala, a co ganig
bedzie ksztaltowato osobowosé dziecka. To oni sa jego pierwszymi nauczy-
cielami, dzieki nim dziecko poznaje jezyk i nabywa wiedze. ,,Kazda jednostka
rodzac si¢ wchodzi do obiektywnej struktury spotecznej, w ktérej napotyka
innych, decydujacych o jej socjalizacjil. Ci znaczacy inni sa jej narzuceni. Ich
definicje sytuacji sa jej przedstawiane jako obiektywna rzeczywisto$¢” (Ber-
ger, Luckmann 1983, 204-205). Poprzez obcowanie wsrdd tych znaczacych
innych jednostka dowiaduje si¢ zatem o tym, w co powinna wierzy¢, jak rea-
lizowaé si¢ w roli plciowej, jaki stosunek powinna mie¢ do obcych, w jakie
relacje wchodzi¢ z réwiesnikami itd. Wszystko to, co poznaje podczas socja-

lizacji pierwotnej, jawi jej si¢ jako normalnosé. Trudno w ogdle moéwié

! Berger i Luckmann opieraja si¢ na teorii G.H. Meada.
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o mozliwo$ci poznania obiektywnej rzeczywisto$ci, niemniej jednak ta, jaka
poznajg dzieci, ulega znacznemu zdeformowaniu, gdyz:

znaczacy inni, ktoérzy posrednicza w przekazywaniu (...) swiata, podczas
tej mediacji zmieniaja go. Wybieraja pewne jego aspekty stosownie do
wlasnego umiejscowienia w strukturze spolecznej, a takze ze wzgledu na
wlasna jednostkowsa szczegélnosé, wynikajaca z ich biografii. Do jed-
nostki dociera §wiat spoleczny ,,przefiltrowany” przez ten podwojny wy-
bér (Berger, Luckmann 1983, 205).

Co wigcej, w socjalizacji pierwotnej dziecko nie boryka si¢ z problemem iden-
tyfikacji, nie musi wybieraé, z kim si¢ identyfikowac, bo tego wyboru nie ma.

Ponadto na rozwdj jednostki maja wplyw tzw. instytucje posredniego
wychowania, do ktérych Znaniecki zaliczyl: pismo, druk, obrazy, ilustracje,
telegraf, telefon, kino i radio (Znaniecki 2001, 115). Wyzej wymienione media,
rozdzielajac czas i przestrzen, umozliwiaja kontakt z cudzym dos$wiadcze-
niem. Traktowanie §rodkéw masowego przekazu jako czynnika socjalizacyj-
nego nie jest wigc zjawiskiem nowym. Wydaje si¢ jednak, Ze obecnie ranga
problemu znacznie si¢ powigkszyla.

Socjalizacja nie jest pozbawiona ,,wad genetycznych”, do ktérych nalezy
zaliczy¢ fakt, ze kultura jako konglomerat idei, idealéw, wzoréw, regul,
norm, wartoéci, symboli, stanowi juz przedmiot do wpojenia niezwykle
trudny, tym bardziej Zze niepozbawiony sprzecznos$ci — sprzeczne reguly kul-
turowe, konflikty rol, niezgodnos¢ oczekiwan (Sztompka 2005, 407). Z dru-
giej strony, dochodzi do wspomnianej juz deformacji obrazu $wiata, jaki
opiekunowie przekazuja dziecku. Istotna role dgrywaja tutaj takze grupy
przeciwstawiajace si¢ ogélnym trendom kulturowym. Wspdlczesnie jednak
obserwujemy w zjawisku dodatkowe przesunigcia, odchylenia zwiazane
z tempem przemian (por. Samborska 2009, 52).

Telewizja jako agenda socjalizacji

Coraz wigksza rol¢ w procesie socjalizacji odgrywaja media. Skad bierze
si¢ taki stan rzeczy? Przede wszystkim z ich powszechnosci i popularnosci.
Jak odnotowuja Aleksandra Jasielska 1 Renata Anna Maksymiuk:

badania przeprowadzone przez Centrum Badania Opinii Spotecznej
»Wyposazenie gospodarstw domowych w dobra trwalego uzytku”
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(CBOS wrzesien 2007) pokazaly, ze 97% gospodarstw domowych ma te-
lewizor kolorowy, w tym 22% nawet dwa odbiorniki (Jasielska, Maksy-
miuk 2010, 15).

Anna Rytko-Kurpiewska z kolei podaje, iz

przecictne dziecko przedszkolne spedza przed telewizorem od godziny
do okolo trzech godzin dziennie (Rytko-Kurpiewska 2008, 138).

Ponadto z badan autorki wynika, ze:

telewizja sama w sobie okreslana jest [przez dzieci — EK] jako atrakcyjna
forma spedzania wolnego czasu (Rylko-Kurpiewska 2008, 138).

Oczywiscie telewizja nie jest jedynym medium, z ktérym maja stycznosé
dzieci. Jasielska 1 Maksymiuk dodaja, iz:

badania przeprowadzone na temat ,,Polacy w sieci” dowiodly, ze odsetek
0s6b, ktére moga korzystac z Internetu w domu wynosi 48%, a kompu-
ter w domu posiada 57% ankietowanych (CBOS kwieciert 2008). (...) Az
45% dzieci w wieku od 7 do 14 lat to tak zwani beavy users, ktorzy korzy-
staja z Internetu codziennie lub prawie codziennie (Gregorczyk 2008, za:
Jasielska, Maksymiuk 2010, 15).

W dodatku:

w grupie uczniéw od 11 do 19 lat az 90% posiada telefon komérkowy
(Wenglorz 2000, za: Jasielska, Maksymiuk 2010, 15).

W niniejszym opracowaniu skupiam si¢ jednak przede wszystkim na roli
telewizji w socjalizacji. Wydaje si¢ to uzasadnione z przynajmniej kilku po-
wodow. Otéz, po pierwsze, telewizja, emitujac réznego typu programy,
w tym zwlaszcza np. rodzinne seriale czy reklamy, prezentuje gotowa wizje
$wiata spolecznego. Po drugie, prezentowane w niej obrazy przenikajg do
$wiata dzieci — sg widoczne w ich zachowaniach, ale takze stanowig inspira-
cje dla dziecigcego folkloru (por. Kossowski 1999). Po trzecie wreszcie,
oplerajac si¢ na przedstawionych wyzej danych, nalezy stwierdzié, ze wciaz
telewizja jest najbardziej dostepnym i powszechnym medium.

Drugi aspekt dotyczy faktu, iz pozostale instytucje wychowania, nazywane
przez Piotra Sztompke agendami socjalizacji, traca skuteczno$é. Moéwi si¢
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o kryzysie rodziny, kryzysie szkoly i kosciota, urbanizacja za$ oslabia dzia-
lalnos¢ wspolnot lokalnych (Sztompka 2005, 408). Stabnaca rola najwazniej-
szych agend socjalizacji sprzyja poglebianiu oddzialywania w tym zakresie
mediow. Sytuacja ta okreslana jest jako przesunigcie socjalizacyjne (Kwiecin-
ski, Witkowski, red., 1990)2.

Gdy idzie o samo wplywanie mediéw na proces wychowania, mamy do
czynienia z zagadnieniem niezwykle szerokim. Mozna by zasadniczo stwier-
dzi¢, ze obcowanie z przekazami telewizyjnymi stanowi dla dziecka przy-
$pieszony kurs nauki o $wiecie. Zdobywa ono wiedz¢ o tym, jakq pozycje
zajmuja w spoleczenistwie osoby z jego otoczenia, czego nalezy oczekiwaé
od poszczegdlnych 1l spotecznych. Dowiaduje si¢ takze o tym, kim samo
jest. Przy czym nalezy zauwazy¢, ze mamy tu do czynienia z zaburzeniami
spolecznego porzadku przyswajania tej wiedzy, gdyz:

socjalizacja pierwotna wiaze si¢ z pewnymi kolejami uczenia sig, ktore sa zde-
finiowane spolecznie. W wieku A dziecko powinno uczy¢ si¢ X, w wicku
B powinno uczy¢ si¢ Y itd. Kazdy taki program wiaze si¢ z pewnym spo-
lecznym ujeciem biologicznego wzrostu i zréznicowania (Berger, Luck-
mann 1983, 212).

W tym kontekscie wspolczesne zmiany cywilizacyjne wydaja sie szczegdlnie
cieckawe i1 wazne dla rozwoju jednostki. Dziecko posadzone na kilka godzin
przed telewizorem jest zmuszone do odbioru réznych tresci, w wickszosci
dla niego nieprzeznaczonych. Watpliwe wydaje si¢ przypuszczenie, jakoby
umyst dziecka sam filtrowal informacje do niego naplywajace i przyswajat
te, ktére odpowiadaja etapowi jego rozwoju’. Sztompka podkresla takze, ze
media poteguja wrazenie chaosu poprzez przekazywanie tresci niespéjnych
i wieloznacznych (Sztompka 2005, 406). Podobnie sprawa ma si¢ z jezykiem.
Dorosli zazwyczaj zwracajg si¢ do dzieci, uzywajac prostych zwrotow i zdan.
Dziecko uczy si¢ jezyka stopniowo i poznaje najpierw najbardziej podsta-

2 Pod tym pojeciem rozumie si¢ zwigkszenie roli mediéw oraz réwiesnikéw w procesie wy-
chowania. Zbigniew Kwiecifiski pisze o przesunigciu socjalizacyjnym, jakie ma miejsce w kra-
jach zachodnich, a ktére polega na odseparowywaniu pokolenia dzieci od pokolenia rodzi-
céw, a co za tym idzie od ich warto$ci. Kierunek socjalizacji zmienia si¢ wiec z wertykalnego
na horyzontalny. Z kulturg mlodziezowa wiaze si¢ tez wydluzanie okresu dorastania (War-
chala, Skudrzyk 2010, 64-65).

3 Problematyka ta zajmowatam si¢ takze w pracy licencjackiej pt. Potencialny wptyw sogjaliza-
cyny reklam na dzieci, Katowice 2010. Podobnie o socjalizacji piszq tez: Warchala, Skudrzyk
2010, 60-68.
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wowe wyrazy i sukcesywnie powigksza zasob stow. W przypadku obcowania
z telewizja dziecko od razu ma kontakt ze skomplikowanymi strukturami
jezykowymi 1 fachowym slownictwem, ktére chetnie powtarza. Niektorzy
badacze twierdza, ze w dzisiejszych czasach jezyk ojczysty przekazéw me-
dialnych staje si¢ pierwszym jezykiem, jakiego uczy si¢ dziecko (Osmanska-
-Furmanek 2005, 42).

Sifa telewizyjnego oddzialywania na odbiorcow jest tak duza, ze wplywa
na ich sposéb myslenia i postrzegania rzeczywistosci. Giovanni Sartori
(2007) moéwi o powstaniu nowego czlowieka, reprezentanta spoleczenstwa
obrazkowego — homo videns, ktory zatraca zdolno§é myslenia przyczynowo-
-skutkowego na rzecz myslenia symbolicznego. Wszystkiemu winna jest
nadreprezentacja obrazu w szklanym ekranie, przy jednoczesnym braku
wyczerpujacego komentarza do niego. Za sprawg telewizji cztowiek zaczyna
mysle¢ kategoriami wizualnymi, co wiaze si¢ z trudnos$ciami w abstrahowa-
niu, a to z kolei uniemozliwia rozumienie. Stanowi to zagrozenie dla poko-
lenia najmlodszego, wideodzieci ulegaja bowiem urokowi obrazu (jakby po-
wiedzial Marshall McLuhan), zanim nauczg si¢ czytaé i pisaé, a zatem ucza
si¢ 1 przyzwyczajaja do biernego odbioru naplywajacych do nich tresci,
z pomini¢ciem wysitku intelektualnego. Przeciez ,,stowo trzeba rozumieé —
obraz wystarczy oglada¢” (Skudrzyk, Warchala 2010, 62). Konsekwencje
dominacji obrazu Sartori dostrzega takze w jezyku:

czlowiek staje si¢ wideodzieckien, poniewaz utracil w duzym stopniu zdol-
nos¢ postugiwania si¢ jezykiem abstrakcyjnym, wlasciwym homo sapiens,
a jeszcze bardziej homo cogitans, i popadl ponownie w brak precyzji i ,,po-
znawczy prymitywizm”, cechujacy potoczng konwersacje i jezyk pospdl-
ny (Sartori 2007, 100).

Konkluzja nie brzmi optymistycznie: Wideogeneraga postuguje sie jezykiem
metnym, zawiesing, ktéra nigdy nie dotyka istoty rzeczy, a ciagle tylko krazy
wokol za pomoca stéw-wytrychéw (Sartori 2007, 106—-107).

Medialny wzorzec jezykowy

Media, w tym zwlaszcza telewizja, jako istotne czynniki socjalizacyjne
1 kulturotworcze oddzialuja na jezyk spoleczenstw i poprzez nowe sytuacje
komunikacyjne powoduja pewne przesunigcia w dotychczasowych ustale-
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niach dotyczacych norm 1 zwyczajow jezykowych. Sila oddzialywania me-
diow wiaze si¢ z permanentnym kontaktem z nimi. Stanistaw Gajda zwraca
uwage, ze ponad 90% Polakéw oglada telewizje przeszlo cztery godziny
dziennie (Gajda 2000, 19; za: Herman 2006, 185). Naturalnym niejako pro-
cesem staje si¢ przejmowanie zachowanl jezykowych ze szklanego ekranu
zaréwno przez dorosltych, jak i przez dzieci. Jaki jest zatem jezyk telewizji?
W mediach swoj zasieg ekspansywnie rozszerza jezyk potoczny (Majkowska,
Satkiewicz 1999, 183). Jacek Warchala zwraca uwage m.in. na role dyskursu
marketingowego, a dokladniej na ,,wejScie nowego typu tekstéw reklamo-
wych 1 — ogdlnie — komercyjnych, ktére z prostoty i »tatwosci« potocznego
tekstu uczynily zasade stylistyczna, przede wszystkim dlatego, ze zaczely do
swojego odbiorcy méwic¢ jego jezykiem (...)” (Warchala 2003, 200-201).
Potocyzacja jezyka wynika takze z wszechobecnej ,,mody na luz”, ktéra na-
plywa do nas wraz z liberalnymi wzorcami zachodnimi. W sferze jezykowe;
polega ona na przesunieciu akcentéw na komunikatywnosé i atrakcyjnosé
wyslowienia, przy jednoczesnej ignorancji poprawnosci (w tym tez styli-
stycznej). Istotna cze$¢ jezyka mediéw stanowi jezyk reklamy. Stal si¢ on
bogatym zrédlem stownictwa i frazeologizmoéw, ale takze upowszechnil
w sferze publicznej stowa przynalezace niegdy$ do jezykowego Zabu (tj. pod-
paski, krosty, pot). Nieustannie rozwija si¢ bogate pole semantyczne zwigza-
ne z czynnosciami kupna, sprzedazy, z ustugami, wyrobami, instrukcjami,
reklamami, ktére Kazimierz Ozo6g (2001) okreslit mianem polszezyzny kon-
sumpeyney. Dyskurs marketingowy, sprowadzajac w zasadzie catoksztalt kul-
tury do relacji: producent — produkt — klient, odbija si¢, z jednej strony, na
sposobie przekazywania informacji (por. #nfotainment, o ktoérym pisza Maj-
kowska, Satkiewicz 1999, 187), druga strona medalu sa uproszczenia w za-
chowaniach komunikacyjnych:

K. Ozég (2001: 75) zwraca uwagg, ze od czasu, gdy Polska znalazta sig
w zasiegu kultury konsumpcyjnej, nastapily bardzo wyrazne uproszczenia
w zasadach grzecznosci. Miejsce rozbudowanych regul grzecznoscio-
wych (uzywanych jeszcze przez starsze i cze$¢ sredniego pokolenia) zaje-
fa mocno uproszczona konwencja, ktéra autor nazywa ,grzecznoscia
komputerowa” badZ ,,grzecznoscia kultury konsumpcyjnej”. W tej zre-
dukowanej grzecznosci brak wielu tresci wystepujacych w starym mode-
lu, przede wszystkim tych, ktére §wiadczg o sympatii i Zyczliwosci wzgle-
dem partnera komunikacji i wskazuja na jego warto$¢. Dzisiaj wystarcza
tylko pojedyncze stowo (dziki lub obcojezyczne sorry) sygnalizujace
funkcje grzecznosciowa. Takie zachowanie jezykowe wyznacza kultura
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konsumpcyjna, zaktadajaca szybko$¢ dziatania, skutecznosé, maksymalng
prostote, luz w obcowaniu z innymi, niech¢é do patosu. Uwaga z osoby
partnera przenosi si¢ na nadawce, ktéry w imi¢ wlasnej wolnosci i nieza-
leznosci rezygnuje z okazywania szacunku badZ wdzigcznosci drugiej
osobie. Nie bez znaczenia jest fakt, ze bezposredni kontakt wypierany
jest przez komunikowanie si¢ z elektronicznym partnerem, przez co proces
komunikacji staje si¢ coraz bardziej powierzchowny (Smotka 2004, 25).

Za przyklady upraszczania zasad grzecznoséci moga postuzyé obserwowa-
ne w wielu programach telewizyjnych niezwykle latwe przechodzenie na
»ty”, stosowanie imion zdrobniatych (np. zwrot ,,Jurku” do Jerzego Owsia-
ka), a takze unikanie tytulatury (np. ,,spotkanie z Lechem Walgsa”).

Przez pryzmat frazematyki

Narzedziem przydatnym do badania echolalii medialnych wydaje si¢ fra-
zematyka w ujeciu Wojciecha Chlebdy, czyli inaczej frazeologia nadawcy.
Istotg frazematyki jest odtwarzalnost:

W komunikacie wi¢c (wypowiedzi indywidualnej) interesowaé¢ mnie beda
te — z reguly ponadmorfemowe i ponadleksemowe — elementy jezykowe,
ktére w danej sytuacji dla nazwania okreslonego potencjatu tresciowego
zostaly przez moéwiacego odtworzone, a nie utworgone z doraznie dobiera-
nych jeden do drugiego elementéw (Chlebda 1991, 25).

Frazem?, wedlug Chlebdy, jest wzglednie stabilng formg wyrazania pew-
nego potencjalu tre§ciowego. Zasicg frazematyki jest zatem bardzo szeroki,
obejmuje przyslowia, cytaty, skrzydlate stowa, a wigc takze gotowe formuty
zaslyszane w telewizji. Jak zatem rozpoznaé, co jest frazemem, a co nie?
Pomoga w tym wskazniki frazematycznosci, do ktérych naleza: wskazniki
frekwencyjne uzyskiwane poprzez badania statystyczne, wskazniki formalne,
tj. prozodia, cudzystéw, kursywa, wskazniki metatekstowe (np. jak 20 si¢ zwy-

4 Tematyke jezyka medidw w podobny sposéb opisuje tez w pracy magisterskiej pt. Dgecko
w Swiecie nowych mediow: sogalizacja medialna a jezyk mtodego pokolenia, Katowice 2011.

5 Frazem to ,kazdy znak jezykowy, stanowiacy nazwe potencjatu tresciowego (pojecia),
ktéry w danej sytuacji dla wyrazenia tego potencjalu méwiacy przywotuje (odtwarza) w cha-
rakterze jego wzglednie stalego symbolu” (Chlebda 1991, 27).
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kio mawiaé...), a takze strukturalne i semantyczne, do ktérych autor zalicza
wszelkie transformacje frazeméw, skrocenia, przeksztatcenia (Chlebda 1991,
145 1 nast.). Odtworzgenie mozemy rozumie¢ jako réznego rodzaju powtodrze-
nia-za-kims; autor dzieli je ze wzgledu na trzy kryteria:

—  stopiefi $wiadomosci powtarzania;

1.1. nieswiadomos¢ — przytoczenie (twory nicoryginalne, np. jak:
pigkny dzien!);

1.2. swiadomo$¢ — przywolania; istotno$¢ dla autorskiej mysli —
aluzja;autonomiczne przywolanie o znanym Zrédle — cytat;

— stopiet dokladnosci powtérzenia: cytacje, parafrazy, nawiazania, od-
niesienia i powtérzenia posrednie;

— stopiefl jawnosci powtdrzenia — miedzy biegunami ,jawny — skryty”,
gdzie ,,jawny” oznacza pewien sposob wyréznienia odtwarzanego fra-
zemu, poprzez intonacje, majuskule, dwukropek itp. (Chlebda 1991,
123-125).

W zwiazku z dwoma pierwszymi kryteriami odtwarzanie frazemu moze

mie¢ charakter:

— nieswiadomy i dokladny — przytaczanie;

— nieSwiadomy i niedoktadny — btedy frazeologiczne;

— Swiadomy i dokladny — powolywanie sie, cytacje;

— $wiadomy i niedokladny — przeniesienia i przeksztalcenia (Chlebda
1991, 169).

Frazemy telepochodne w wypowiedziach dzieci —
ilustracja materiatowa

Obcowanie dzieci z telewizja skutkuje pojawianiem si¢ w ich mowie ,,in-
norodnych” konstrukcji, wobec ktérych wyczuwa si¢ pewng nieprzystawal-
no$¢ do wieku dziecka. Konstrukcje te nie zostaly jeszcze zbadane, jednak
w pracach jezykoznawczych mozna znaleZ¢ mniej lub bardziej przypadkowe
sygnaly zjawiska. W zebranym materiale pojawiaja si¢ wypowiedzi dzieci
gléwnie od 4 do 8 roku zycia. Ilustracje materialowa otwieraja przyktady za-
notowane przez Helene Synowiec w konstrukcjach poréwnawczych
uczniéw. Badane dzieci zostaly poproszone o dokoficzenie poréwnania;
w wyniku tego zabiegu powstaly m.in. takie wyrazenia:

— ryczyjak klakson od mercedesa (‘dono$nie’);



174 POSTSCRIPTUM POLONISTYCZNE, 2014 « 1 (13)

— slodki jak milka (‘czekolada’);
— suchyjak pampers (Synowiec 2004, 156-157).
Jak pisze Synowiec:

konstrukcje poréwnawcze wezesnie pojawiajg si¢ w jezyku dzieci, wyste-
puja czesto w ich swobodnych rozmowach z réwiesnikami i dorostymi.
Swiadczg o wnikliwosci obserwacji otaczajacego $wiata, subiektywizmie
dziecigcych spostrzezen, a takze o rozwoju operacji myslowych (Syno-
wiec 2004, 154).

Wprawdzie autorka analizuje wypowiedzi dzieci w wieku szkolnym, jednak
konstrukcje te wydajg si¢ warte odnotowania. Zwlaszcza dwie ostatnie
wskazujg na telewizje jako Zrédlo inspiracji. Spoty reklamowe zadecydowaly,
jak sie wydaje, o asocjacjach dzieci, ktore slodycz kojarza z konkretna marka
czekolady, suchos¢ za§ z marka pieluszek. W poréwnaniach tych mozna za-
tem dopatrzyé si¢ odtworzeft dyskursu marketingowego. Trudno ocenié
$wiadomo$¢é owego odtwarzania. Mozna zalozy¢, ze dzieci raczej nie zdaja
sobie sprawy, skad wziely si¢ ich skojarzenia. Jesli nawet przypomna to sobie,
wydaje sig, ze jezyk wyprzedzil mysl. Z tego tez wzgledu nie mozemy mowic
o jawnosci powtorzenia. Gdy idzie zas o dokladnos$¢, mielibysmy do czynie-
nia z nawigzaniami, powtérzeniami posrednimi czy tez przeksztalceniami.

W innym artykule, Zofii Pomirskiej, dotyczacym usterek jezykowych ma-
tych bohateréw programu Duzge dzieci (2010) pojawiaja si¢ biedne definicje
pojeé. Na pytania prezenteréw dzieci odpowiadaja zgodnie ze skojarzeniami
z telewizji:

Co to jest karierar?
Ja wiem! To jest porsche kariera;

Co to jest FIFA?
To jest fifa — caly ten $§wiat.

Pojecia abstrakcyjne stanowia dla dzieci materie trudniejsza do przyswoje-
nia niz konkrety. Nie znajac znaczenia abstrakcyjnego wyrazu, dziecko ude-
rza konkretem, podobiefistwo brzmieniowe wskazuje na marke samochodu.
Dziecku wydaje sie, ze zna odpowiedz na pytanie, w rzeczywistosci jednak
odtworzenie okazuje sie nie§wiadome i niedoktadne. W drugim wypadku
analogicznie — blisko§¢ brzmieniowa popycha dziecko w mylna interpretacje;
wprawdzie nie wie, czym jest FIFA, jednak zaslyszalo gdzies co$ podobnego.
Odtworzenie sloganu reklamowego czasopisma ,,Viva” nie pozostawia wat-
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pliwosci, skad wzigta si¢ pomyltka. Wprawdzie odpowiedZz na pytanie jest
niepoprawna, jednak samo odtworzenie sloganu caty ten sSwiat stanowi do-
ktadne przywolanie reklamy.

Obcowanie dzieci z telewizja uwidocznia si¢ takze w badaniach kompe-
tencji komunikacyjnej Lucyny Smoélki. Autorka opisuje zabawy dzieci lalka-
mi Barbie, zabawy, w ktérych lalce dolega migrena (Smoétka 2004, 103).
Przywoluje tez zachowanie kilkuletniej Ani, ktéra nosi pod pachami podpa-
ski, gdyz z brzmienia nazwy falszywie odczytuje ich przeznaczenie: podpaski
pod paszki. Znajomos¢ specyfiki komunikatéw reklamowych ujawnila sie
w tworzonych przez dzieci tekstach, ktore mialy reklamowac jabtka, np.

Popatrzcie na Monike

jak ze smakiem zajada jabtka.

Powiem wam, Ze to nie sg zwykle jabtka.

W srodku kazdego jest guma do Zucia.

Sprébuj, a zobaczysz! (Basia, 8 lat; Smoétka 2004, 104).

Zdanie: to nie sq zwykle jablka, nasladuje spotykana czesto w reklamach
konstrukcje: x fo nie jest zwykle X. Podobnie ostatnie wezwanie do odbiorcy
stanowi typowy tekst reklamowy. Mamy przed sobg kolejne odtworzenia
dyskursu marketingowego, aluzje do jezyka reklam jako takiego.

Przyktady innorodnych konstrukeji w jezyku dziecigcym znajdziemy takze
w nagraniach Katarzyny Stoparczyk, dziennikarki radiowej Tréjki, na co
wskazuja Jacek Warchala i Aldona Skudrzyk (2010, 66). Oto przyklady wy-
powiedzi przedszkolakow:

— Kobiecie cigzko si¢ jest przebi¢ do polityki, bo w polityce
chyba nie mozna nosi¢ spdodniczek, a poza tym bardzo malo si¢ tam
uzywa dziewczyn (6 lat);

—  Szczepienie — w laboratorium (...) taka firma, ktéra jest na do-
robku i zwalcza choroby; czasami szczepionki doktadnie nie wcho-
dza, igla si¢ przekrzywia, jest niebezpieczenstwo zlamania
igly,aigiel stuzba zdrowia nie ma tak duzo (5 lat);

— Jak kto$ przezyje, to jest szczesliwy pacjent; ja — mam rézne ubyt-
ki, ale wyjde z tego, bo dostaj¢ taka naklejke: szczesliwy pacjent
(4 lata);

—  Ptaki jedza gasienice, bo jak jest zimno, to robia sobie robaczywe
brzuszki; jak zja te gasienice, to zaczyna ich strasznie boleé
glowa 1 musza wziaé apap, ktéren jak si¢c wezmie i chwile po-
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czeka, to on zaczyna dzialaé, a jak si¢ chwile nie poczeka, lek
nie zadziala (4 lata);

— Papiezjest doskonale dostosowany do zasad (5 lat);

— Ja sobie marze, zeby wszyscy byli normalni; taka mlodziez jak ja; to
my mamy duze szanse, by nie pi¢ alkoholu we krwi, bo méj
dziadek pije (6 lat);

—  Na przyklad Andrzej Mika [Janusz Korwin-Mikke| nie ma Zadnej ro-
dziny, Myszki Miki, jego parelament si¢ pomniejsza do
rozmiaréw XXS, on niedlugo nie bedzie mial Zadnych poparé
(...) Mika przyjechat z Frangji i przywiézl Zzong; jego zona Mike jest
czarna, pochodzi z innego kraju (...) si¢ spotkali, zauwazyli siebie 1 od
pierwszego obejrzenia zakochali si¢ do szalefistwa (6 lat);

—  Trzeba wzia¢ kredyt, zeby zaplaci¢ za ksiedza, zeby na kucharki
zapracowac (...). Na kelnerke trzeba zapracowaé (Co to jest slub?);

—  Duzigki temu, Ze po prostu tatu$ si¢ przytula do mamy to si¢ rodzi
dziecko, dzi¢ki uprzejmosci taty (Co to jest mezczyzna?);

—  Jak kobieta jest pigkna, to kazdy ja chce, ona jest kusicielka i tak
np. jakby hipnotyzowata pigcknoscia (...) czlowick si¢
w kogos zapatrzy i si¢ chce w nim zakocha¢ np. na amen, amen to
jest, ze wszystko jest na maksa, tak jak w pacierzu (Co to
jest rozwaod?).

Cze$¢ z tych wyrazen zdaje si¢ mie¢ rowniez reklamowy rodowdd. Wi-
dzimy tutaj echa reklam lekow (rd3ne ubytks; wyjde 3 tego; gacgyna ich strasgnie
bolet glowa i musgq wiad apap; zacgyna diatal, a jak si¢ chwile nie pocgeka, lek nie
zadziala). Pojawiajg si¢ by¢ moze takze produkty upigkszajace czy odchudza-
jace (pommiejsza do rogmiardw XXS; kusicielka; jakby bipnotyzowata pieknosiiq)
oraz kredyty (wgiac kredyt; zapracowad). Niektore z wyrazen wygladaja na za-
czerpnigte z serwiséw informacyjnych, dotycza wydarzet politycznych (prze-
bi¢ sig do polityki, ,parelament”, nie bedzie mial %adnych poparé; postaé Janusza
Korwina-Mikke), inne biezacych wydarzen i tematdw (miebezpieczeristwo ta-
mania igly;, stuzba zdrowia, alkoholn we frwi). Wyrazenia takie, jak: by na dorob-
ke, dzieki uprzemosci, na maksa, jak amen w pacierzu, takze wydaja si¢ nienatu-
ralne w jezyku dzieci przedszkolnych, trudniej jednak okresli¢ ich pocho-
dzenie. Charakter tych odtworzen wydaje si¢ nie§wiadomy, mielibysmy za-
tem do czynienia z przytoczeniami. Za przejaw intencjonalnego uzywania
cudzych sléw mozna uznac¢ wyrazenie wyjasniane na amen: akochal np. na
amen, amen 1o jest, ¥e wszystko jest na maksa, tak _jak w pacierzu. Wigkszo$¢ z nich
stanowi przytoczenia dokladne, jednak uzyte w nieodpowiednich kontek-
stach.
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Przedstawione wyzej przyklady wypowiedzi dziecigcych prezentujq to,
o czym si¢ w mediach méwi, oraz w jaki sposob sie to robi. Mali rozméwcy
nieraz na pierwszy rzut oka wydaja si¢ nad wiek dojrzali, w koficu méwig je-
zykiem dorostych. Gdy przyjrzymy si¢ jednak tym wypowiedziom blizej,
okazuje si¢, ze dzieci postuguja si¢ frazemami medialnymi, cz¢sto ich nie rozu-
miejac. Sa to odtworzenia tego, co dzieci zastyszaly przed szklanym ekranem.
Stosunkowo duza dokladnosé przytoczen wskazuje na chlonnosé zasobow
leksykalnych dzieci. Mlodzi rozméwcey doskonale zapamigtuja nawet skom-
plikowane wyrazenia, przy jednoczesnym braku §wiadomosci, skad te wyra-
zenia pochodza, 1 nieumiejetnosci wpasowania ich w odpowiedni kontekst.

Perspektywy

Zebrany material stanowi potwierdzenie wystgpowania frazemdw telepo-
chodnych w wypowiedziach dziecigcych. Zagadnienie to otwiera ciekawe per-
spektywy badawcze. Analiza owych medialnych ech pokazalaby, jak wyglada
$wiat internalizowany przez dziecko za po$rednictwem mediow. Pierwsze
spostrzezenia sugerowalyby, ze rzeczywistos¢ te cechuje chaos, skomplikowa-
nie, potrzeby i1 problemy oraz produkty, ktére na nie odpowiadaja. Wydaje sig,
ze w wypowiedziach dzieci wraca mozaikowos¢ i migawkowos¢ charakteryzu-
jaca przekaz telewizyjny. Z punktu widzenia jezykoznawczego interesujace jest
to, ktére konstrukcje sq najchetniej zawlaszczane przez zasoby leksykalne
dzieci i dlaczego. Waznym zagadnieniem jest takze ogdlny wplyw komunikacji
w telewizji (zywiotu potocznosci, uproszczonych regul grzecznosciowych, na-
stawienia na kontakt itp.) na spos6éb porozumiewania si¢ dzieci.

Jako fundamentalna jawi si¢ odpowiedZ na pytanie, jakich ludzi ksztattuje mo-
zaikowy przekaz szklanego ekranu. Matych-dorostych, ktorych cechuje po-
znawczy prymitywizm, jak méwi Sartori? Mowiacych zapozyczonym, cudzym
stowem, frazesem? Ze $wiadomoscig wielosci, pluralizmu, skomplikowania? Bez
glebszego zrozumienia? Slizgajacych sie po powierzchni obrazkowej aksjologii?
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Emilia Katuziriska
Consequences of media socialization. TV-inspired phrasems in children’s statements

In many children’s statements there are expressions that are uncharacteristic for the age of the
speakers. Such expressions often turn out to be inspired by television. The aim of the article is to
select such expressions, that have been described here as ,,TV-inspired phrasems”. They are then
analysed using the tools created by Wojciech Chlebda. These analysed expressions have been
found in linguistic publications, on TV and radio programs. They are analysed in relation to their
sociological context (media socialization, concept of homw videns by Sartori).

Key words: socialization, media, child, phrasems



