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Coraz czestsze uyymowanie zjawisk naukowych w perspektywie transdyscy-
plinarnej wydaje si¢ nie tyle kwestiag mody (cho¢ i t¢ nalezatoby rozpatrywac
w sposob szczegdlny, majac na uwadze niegasnaca jeszcze popularno$é ba-
dani interdyscyplinarnych), ile koniecznosci. Ta stosunkowo nowa forma
prowadzenia badan zaklada bowiem przygodny kontakt poszczegdlnych
dziedzin naukowych na obrzezach ich zainteresowan, co daje mozliwosé
tworzenia zupetnie nowych pol badawczych, przy jednoczesnym zachowa-
niu przez badaczy poszczegdlnych dyscyplin tozsamosci wlasnych zaintere-
sowanl naukowych (s. 20-25). Jednoczesnie idea transdyscyplinarna zwalnia
integrujace si¢ wokot konkretnego zagadnienia dziedziny od zobowigzujacej
fuzji, jaka zdaje si¢ narzucac podejscie interdyscyplinarne.

Perspektywa transdyscyplinarna wychodzi naprzeciw potrzebom wspol-
czesnej nauki, poszukujacej nie tylko rozwigzan w obrebie wlasnego pola
badawczego, ale réwniez wykraczajacej poza jego centrum — na peryferie, by
tam moéc wejs¢ w dialog z peryferiami innych dyscyplin. Dowodem na taki
stan rzeczy jest pokonferencyjny tom Transdyseyplinarnosé badaii nad komunika-
¢jq medialng redaktorek, ktore swoje zainteresowania badawcze skupiajq m.in.
wokél jezyka mediéw czy komunikacji, Malgorzaty Kity i Magdaleny Slaw-
skiej. Tom gromadzi dwadzie$cia artykuléw uczonych reprezentujacych
rézne dyscypliny naukowe (socjologie, medioznawstwo, kulturoznawstwo,
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lingwistyke, pedagogike, teori¢ i historie literatury). Uwaga autoréw skon-
centrowala si¢ wokol szeroko rozumianej komunikacji medialnej. Praca ba-
daczy zwigzanych ze §rodowiskiem katowickim to owoc niezwykle inspiru-
jacej konferencji zamknigtej w postaci ksigzki, po ktéra z pewnoscig siggnie
czytelnik, poszukujacy wieloaspektowego podejscia do badafd nad mediami,
z uwzglednieniem ich roli, charakteru, a takze metodologicznej problematyki
tego zagadnienia.

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom wspolczesnych odbiorcéw, z zebra-
nego materiatu redaktorki wyodrebnily cztery czesci, ktore na wiele sposo-
béw badawczych wprowadzaja czytelnika w §wiat komunikacji medialnej.
Malgorzata Kita i Magdalena Slawska potraktowaly swoich przyszlych czy-
telnikéw bardzo indywidualnie, rozposcierajac przed nimi nie tylko bogaty
repertuar artykulow, ale réwniez wyraznie zarysowane segmenty podejsé
badawczych uczonych réznych dyscyplin naukowych. Ponadto wiele z za-
prezentowanych prac pozostawia swojego odbiorce z zamierzonym niedosy-
tem, sklaniajac go tym samym do podjecia glebszej refleksji nad perspekty-
wa mediow w niedalekiej przysztosci.

W czegscl pierwszej zatytulowanej Media i teorie medidw znalazly si¢ artykuly
medioznawcéw, a takze innych specjalistow wlaczajacych nowe media do swo-
ich obszaréw badawczych. Autorzy tej czescl tomu skoncentrowali si¢ na synte-
tycznym opisie podloza nauki o komunikowaniu, ze szczegdlnym uwzglednie-
niem wielu teorii zaimportowanych do medioznawstwa z innych dyscyplin nau-
kowych (artykul Stanistawa Michalczyka zatytulowany Teorie medidw w nauce
0 komunikowaniu_funkgonalnyn). Badacze wyrdznili we wspolczesnej nauce o ko-
munikowaniu kilka zasadniczych elementéw, ujmujacych pelny obraz badan
i dociekan tej dyscypliny, w tym badan nad zawarto$ciag mediow masowych, ich
wlasciwosciami, specyfikg czy tez skutecznoscig ich oddzialywania — praca Zbi-
gniewa Oniszczuka Wipdtezesne oblicze niemieckief nanki o komunikowanin.

Specyfika nowych medidéw zostala rowniez ujeta przez Krystyng Doktoro-
wicz, autorke szkicu zatytulowanego Medioznawstwo jako priedmiot badaii w 3a-
kresie nank o polityce. Badaczka ujmuje w nim, istotna z punktu widzenia wspol-
czesnego $wiata, relacje pomiedzy mediami a polityka. Relacja ta w znacznym
stopniu przybrala na sile wraz z rozwojem nowych technologii 1 wplywa tym
samym na mechanizmy komunikowania politycznego. Autorka nie tylko przy-
bliza swojemu odbiorcy ztozonosé proceséw zachodzacych pomiedzy §rod-
kami masowego przekazu a wladza, ale réwniez odstania przed nim zupelnie
nowe perspektywy badawcze, co pozwala w znacznym stopniu na rozwinigcie
wspolnej refleks;i filologiczne;.
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Wsréd prezentowanych prac pierwszej czesci publikacji znalaz! si¢ blysko-
tliwy artykul Jerzego Mikulowskiego Pomorskiego zatytutowany Mugenm:
charakterystyka i ewolncia medinm na tle procesdw komwergenei, w ktérym autor
dowodzi, ze wizja postepu technologicznego wcale nie zaklada wymiany
mediéw na przestrzeni wiekéw, lecz przyczynia sie do procesu ich przeobra-
zania, czego przyczyny upatruje w zdolnosci laczenia ich wzajemnych moz-
liwosci. Badacz w swojej pracy wyraznie poszerza rozumienie mediow,
zwracajac uwage czytelnikowl nie tylko na stare, masowe czy nowe §rodki
komunikowania, ale rowniez na narzedzia pracy czy aranzacje przestrzenne
(s. 75), ktore wraz z tytulowym muzeum ulegaja przemianom, podobnie jak
inne media — radio, telewizja czy Internet. Zdaniem autora, to wlasnie w hi-
storii muzeum mozna upatrywaé wzorcow dla innych wspdlczesnie ksztal-
tujacych si¢ mediéw.

Prace zawarte w pierwszej sekwencji publikacji staja si¢ punktem wyjscia
do dalszych rozwazan nad komunikacja medialna. Bogactwo perspektyw
badawczych omawianego zagadnienia ukazuje czytelnikowi nie tylko grun-
towne podloze teoretyczne szeroko rozumianej komunikacji masowej, ale
réwniez objasnia ich funkcjonowanie we wspdlczesnym $wiecie, zaréwno
w kontekscie kolektywnym — co pokazuje praca Stanistawa Juszczyka Prze-
strzent wirtnalna w procesie Romunikagii miodziesy — ujecie sogjopedagogiczne, jak i po-
szczegolnej jednostki. Po zapoznaniu si¢ z tak zarysowanym obrazem me-
diow, czytelnik, jesli tylko zechce, moze wejs¢ w glebsze struktury komuni-
kacji medialnej — w struktury jej jezyka.

Szkice zebrane w kolejnej czesci tomu — Badania nad jezykiem w mediach —
pisane z punktu widzenia wspdlczesnego lingwisty, rzucaja zupelnie nowe
spojrzenie na komunikacje medialna. Autorzy prezentowanych artykulow
postuluja ujecie omawianego zagadnienia takze z perspektywy metodologii
jezykoznawczych. Wéréd prac proponujacych takie rozwiazanie znalazta si¢
rozprawa Iwony Loewe pt. Globalizaga kulturowa a jegyk w mediach. Badaczka
W wyczerpujacy sposob prezentuje oferte metod jezykoznawczych, dzigki
ktoérym badania transdyscyplinarne nad komunikacja masowsa moga nabraé
jeszcze pelniejszego wyrazu.

U podstaw rozwazan nad komunikacja medialng prowadzonych z per-
spektywy badani nad jezykiem w mediach sytuuje si¢ artykut Walerego Pisarka
pt. Jexyk w mediach, media w jezyku, w ktérym autor nie tylko podtrzymuje
swoje wezesniejsze stanowisko dotyczace obecnosci w mediach jezyka narodo-
wego (odbierajac tym samym odrebnos¢ jezykows poszczegblnym mediom),
ale rowniez ukazuje wyrazny wplyw mediatyzacji na odbiorce. Obrazu tego
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dopelnia tekst wspomnianej juz badaczki — Iwony Loewe, ktora w mediach
dostrzega konkretne zmiany i modyfikacje w ramach danego jezyka naro-
dowego. Autorka ukazuje takze konkretne przejawy globalizacji w sferze je-
zyka. Wsréd nich znalazly si¢: autotematyzm (widoczny w uksztaltowaniu
jezykowo-ikonicznym pierwszych stron gazet), globalne gatunki mowy takie,
jak: serwis wiadomosci, prognoza pogody, lista przebojéw, a takze utrwalo-
ne leksemy czy znane wyrazenia — produkt, promoga, za chwile, teraz, jug
(s. 143-144).

Istotng kwestia z punktu widzenia jezykoznawcy jest réwniez podejmo-
wana przez Malgorzate Kite préba nadania jezykowi mediow statusu od-
miany jezykowej. Autorka w artykule Czy istnieje medialna odmiana jezykowa?
najpierw wskazuje kilka wlasciwosci spolecznych przemawiajacych na ko-
rzy¢ tego projektu, a nastepnie prezentuje otwartg liste wlasciwosci 1 zjawisk
jezykowych oraz komunikacyjnych, ktéore mozna uznaé za uzasadnienie
wprowadzenia odmiany medialnej do typologii jezyka (s. 133). Sposréd
przywolanych przez badaczke wyznacznikéw tej odmiany, warto zaprezen-
towac kilka w celu pelnego zobrazowania problemu: specyficzny, ztozony,
wielopoziomowy uklad nadawczo-odbiorczy, wewnetrzne zréznicowanie
(pododmiana prasowa, radiowa, telewizyjna, internetowa), tyglowosé jezy-
kowa/stylowa, gatunki medialne czy normy jezykowe.

Innym, waznym postulatem tej sekwencji tomu, zawartym w rozprawie
Bozeny Witosz, jest stworzenie stylistyki multimedialnej, bedacej odpowie-
dzig na wyrazny wplyw nowych technologii, do ktérych jezyk tekstologicz-
nej metodologii musi si¢ w pewien sposéb dostosowaé. Autorka szkicu
O potrzebie perspektywy multimedialng w badaniach stylistyeznych w kategorii stylu
upatruje narzedzia pozwalajacego interpretowac zaréwno stare przekazy, jak
i te w rézny sposéb medialnie zaposredniczone. Zaleta wpisania nowej styli-
styki w domeng badafd humanistycznych nad mediami moze by¢ refleksja
nad sposobem konstrukeji przekazow polisemiotycznych i multimedialnych.
Zarysowana w taki sposéb metoda stwarza mozliwosci opisu zaréwno tek-
stu w Internecie, jak i prezentacji multimedialnej wykorzystywanej podczas
prowadzenia wyktadu czy konferencji.

Tak sformutowane postulaty badawcze oraz idace za nimi propozycje me-
todologiczne przemawiajg za tym, by wprowadzi¢ do badan nad komunika-
cja medialng ujecie lingwistyczne. W tym miejscu warto réwniez przyblizyé
tekst Urszuli Zydek-Bednarczuk pt. Hipertekst w perspektywie lingwistyeznej, ko-
munikacyinel i Rulturowes, w ktérym badaczka przytacza szeroki wachlarz defi-
nicji hipertekstu, dowodzac tym samym jego wieloplaszczyznowosci. Jak
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wyjasnia autorka, ten nowy rodzaj e-tekstu wymaga ogladu interaktywnosci
1 zlozonego dzialania komunikacyjno-jezykowego.

Whioski wysuniete z wyzej oméwionego zbioru artykutow znajduja swoje
odbicie w kolejnej czesci tomu zatytutowanej Zjawiska jegykowe w mediach.
Matgorzata Kita i Magdalena Slawska umiescily tu prace, ktére wykorzystuja
warsztat lingwisty do opisania zjawisk jezykowych zachodzacych we wspot-
czesnych mediach. W tej czesci tomu znalazly sie trzy szkice: Wiadyslawa
Lubasia (S/ownictwo potoczne w mediach), Andrzeja Lydy 1 Krystyny Warchal (Po
co komn negaga? ldeologicine aspekty negagi w wiadomosciach telewizynych) oraz
Marcina Zabawy (Prgemiany wspotegesne polszezyzny w mediach elektronicznych:
internagjonalizagia nacgen polskich wyrazow), ktére po czesci wychodza naprze-
ciw oczekiwaniom badaczy, upatrujacych w idei transdyscyplinarnej jedynej
szansy na kompleksows analize komunikatéw medialnych. Autorzy przy-
wolanych artykuléw koncentrujq si¢ zaréwno na warstwie leksykalnej pre-
zentowanych wypowiedzi medialnych, jak i na warstwie syntaktycznej anali-
zowanych serwiséw wiadomosci — tekst Krystyny Warchat i Andrzeja Lydy.

Wiladyslaw Lubas we wstepie swojego szkicu zauwaza, ze aby wyjasni¢
funkcje stownictwa potocznego w mediach, nalezy siegnaé po lingwistyczng
interpretacje zjawiska potocznosci. W ten sposob badacz kompleksowo
przedstawia t¢ odmiane polszczyzny, wskazujac nie tylko na socjopsychiczne
przyczyny stosowania potocyzméw w mediach (w celach perswazyjnych czy
tez ,estetycznych”), ale rowniez zwracajac uwage na powody wewnatrzsys-
temowe (duza wariancja fonetyczna, plynnos¢ kategorii cze$ci mowy). Analizo-
wany przez autora material badawczy wykazuje, ze typowe gatunki medialne
tylko w nieznacznym stopniu wykorzystuja zasoby stownictwa potocznego,
co nie oznacza, ze ich obecno§¢ w prezentowanych tekstach nie pozostaje
bez znaczacego wplywu na przecigctnego odbiorce.

Marcin Zabawa, pozostajacy w przestrzeni stownictwa dzisiejszych §rod-
kéw przekazu, swoja uwage koncentruje na zjawisku internacjonalizacji zna-
czenl polskich wyrazéw w mediach elektronicznych. Poddane analizie teksty
internetowe ukazuja znaczny wzrost pozyczek semantycznych, ktére nie tyl-
ko w dynamiczny sposob rozwijaja si¢ w przestrzeni wirtualnej, ale réwniez
wyraznie zaznaczaja swoja obecnosé¢ w jezyku codziennym. Wsréd wielu za-
prezentowanych przez autora przykladéw znalazly si¢ leksemy takie, jak:
awatar, silnik, ciasteczko czy pokdi. Dzigki obecno$ci w sieci leksemy te nabraly
zupelnie nowego znaczenia. Praca Matcina Zabawy sklania czytelnika za-
réwno do refleksji nad nieustannym powickszaniem zasobow tego rodzaju
stownictwa, jak i do podjecia tropu badawczego, zmierzajacego w kierunku
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odkrywania coraz to nowszych neosemantyzméw w tekstach internetowych.

Cho¢ zaprezentowane w tym miejscu artykuly w sposob inspirujacy ujmu-
ja badania nad komunikacja medialng, w pelni nie odpowiadaja na postulaty
zamieszczone w drugiej cze$ci tomu. Analizuja bowiem poszczegélne ko-
munikaty na poziomie dyskursu, pozostawiajac tym samym w niedosycie
odbiorce spodziewajacego si¢ po czescl zatytutowanej Zjawiska jezykowe w mre-
diach doglebnej analizy wczesniej zarysowanych propozycji badawczych. Z dru-
glej strony moze warto potraktowaé pozostawione metody jako zachete do
rozpoczecia wlasnej pracy badawczej w zakresie komunikacji medialnej na
poziomie tekstu i gatunku.

Cze$¢ czwarta, wieficzaca tom pierwszy ksiazki Transdyseyplinarnosé badasi
nad komunikagq medialng, zatytatowana Kreowanie wigernnkun w mediach, to zbidr
prac badaczy z wielu dyscyplin naukowych (historii literatury, socjologii, je-
zykoznawstwa). W zjawisku autoprezentacji naukowcy ci upatruja jedna
z najbardziej ekspansywnych form komunikowania si¢ ze $wiatem. Autorzy
zamieszczonych tu szkicow w sposob przejrzysty ukazujg mechanizmy dzia-
tania opisywanych przez siebie postaci, wykorzystujacych przestrzeni me-
dialng do kreowania wlasnego wizerunku.

Artykuly skladajace si¢ na te sekwencje zredagowanej przez Malgorzate
Kite i Magdalene Slawska publikacji $miato mozna podzieli¢ na trzy katego-
rie. Pierwsza z nich, opisujaca mechanizmy tworzenia wizerunku polityka
w mediach, zawiera szkice Ewy Bogdanowskiej-Jakubowskiej i Krzysztofa
Feckiego. Badacz w tekScie zatytulowanym Co mogna zrobic 3 polityka? Co
mozna robic 3 politykiem? Kilka mwag sogjologa o wizernnku medialnym (i nie tylko
medialnym) w blyskotliwy sposéb wyjasnia, na podstawie przywolanych wize-
runkéw (m.in. Lecha Walesy, Aleksandra Kwasniewskiego czy Mariana
Krzaklewskiego), ze cho¢ z politykiem nie da si¢ zrobi¢ wszystkiego, gdyz
istnieje granica ksztaltowania jego medialnego wizerunku, to podczas trenin-
gu zdesperowany polityk jest w stanie granice tego, co mozna z nim zrobié, da-
lece przesunaé (s. 241). Artykul porusza bardzo istotna, nie tylko z punktu
widzenia samego socjologa, kwestie dotyczac traktowania wizerunku w katego-
riach produktu. Tak zarysowany problem moze nasuwac kolejne pytanie do-
tyczace tego, na ile mozna przekroczy¢ granice wiarygodnosci, by nie stata
si¢ juz tylko czysta kreacja. Dopelnieniem wyznaczonej przeze mnie katego-
tii jest praca Ewy Bogdanowskiej-Jakubowskiej pt. Strategie tworzenia wizernn-
ku wlasnego w dyskursie polityeznym, w ktérej autorka odstania przed czytelni-
kiem strategie autopromocyjne stosowane przez Janusza Palikota zaréwno
podczas jego publicznych wystapien, jak i zamieszczane w wypowiedziach
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publikowanych na prywatnym blogu, czyniace z niego jednoczesnie czlo-
wieka i polityka.

W drugiej kategorii znalazly si¢ prace Dariusza Rotta oraz Beaty Nowackiej,
zajmujace si¢ medialnym wizerunkiem postaci znanych ze swoich podrézni-
czych zamilowan. Nowacka w artykule Pisarz w swiecie medidw (o medialnym wi-
zernnkn Rysgarda Kapusciriskiego po publikagi biografii Artura Domostawskiego)
wskazuje na razaca sile nowoczesnych mediéw, objawiajaca sie przy okazji
promociji ksigzki Artura Domostawskiego Kapusciriski non-fiction. Badaczka
odslania tym samym kulisy powstawania medialnej kampanii zwigzane;
z biografia Ryszarda Kapuscinskiego, demaskujac jednoczes$nie zamiary sa-
mego autora. Rott z kolei w swojej rozprawie pt. Badania strategii antoprezenta-
cyjnych we wspdlezesnym polskim reportagn podrigniczym (na pryykiadzie Wojciecha
Cyrowskiego) koncentruje si¢ na technikach autoprezentacyjnych zastosowa-
nych przez Wojciecha Cejrowskiego w jego ksiazkach podrézniczych, do-
wodzac, ze prowadzony przez podréznika sposéb narracji wplywa zaréwno
na recepcj¢ jego poradnikéw, jak i na wyrazisty, a co za tym idzie rozpozna-
walny, wizerunek pisarza.

Kategoria trzecia to wizerunki polskich gwiazd (0séb z pierwszych stron
gazet, dziennikarzy, prezenteréw) ukazane w artykule Ewy Bilas-Pleszak Po-
migdzy antoprezentagiq a antokreagiq — sposoby (3a)istnienia w sieci. Autorka analizu-
je techniki autopromocyjne stosowane w ofertach poszczegélnych celebry-
tow, korzystajacych z uslug agenciji artystycznych, uwzgledniajac stopie ich
zaangazowania w tworzenie wizerunku gwiazd. Wiele z weryfikowanych
przez badaczke ogloszen ma zdecydowanie charakter reklamowy, co pokazuje,
ze komunikacja na tym poziomie stuzy réwniez do celéw czysto handlowych.

Jedno z konicowych zdan umieszczonych w pracy Ewy Bitas-Pleszak zdaje
sic w pelni podsumowywa¢ artykuly skladajace si¢ na ostatnia cze$¢ recen-
zowanego tomu. ,Internet (odpowiednio: $rodki masowego przekazu —
A.K\) daje niespotykana do tej pory w dziejach mozliwos¢ prezentacji siebie
i niezwykta dostepnosé tych obrazéw demonstracji postaw” (s. 317). Uczeni
mogg zatem w tym $rodowisku znajdowac kolejne tematy, poszerzajac réw-
nocze$nie badania z zakresu komunikowania masowego o nowe obszary ba-
dawcze, prowadzac swoje badania na poziomie transdyscyplinarnym.

Opracowanie Malgorzaty Kity i Magdaleny Slawskiej, tak silnie zanurzone
w idei transdyscyplinarnej, to zbiér réznorodnych prac w nowatorski sposéb
uyjmujacych komunikacje medialna. Redaktorki zebraly i pogrupowaly artyku-
ty wielu znakomitych badaczy, prezentujacych stan wiedzy z réznych dyscy-
plin naukowych na temat kondycji wspoltczesnych mediéw. Wyodrebnione
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czesci ksiazki pozwalaja czytelnikowi w dowolny sposéb rozpoczaé jej lektu-
re, za kazdym razem zmierzajac w kierunku holistycznego ujecia badan nad
komunikacja medialna. Zaproszeni do wspotpracy autorzy zamieszczonych
w omawianym studium artykuléw zdajq si¢ upatrywaé w koncepcji przekra-
czania dyscyplinarnych granic szansy na kompleksowe ujecie badan nad
réznorodnymi zjawiskami medialnymi. Tom pokazuje wigc, ze dzialalno$é
badawcza na obrzezach poszczegdlnych dyscyplin staje si¢ niezwykle inspi-
rujaca, pozwalajac tym samym na penetracje medidw za kazdym razem z in-
nej perspektywy i w wielu ujeciach.

Zebrane prace stawiajg wiele pytan dotyczacych wplywu $rodkéw maso-
wego przekazu na nasza rzeczywisto$é, prowokuja odbiorce nie tylko do
dyskusji na temat tak wielu zarysowanych probleméw i miejsc niedookreslo-
nych pozostawionych przez naukowcow, ale rowniez do podjecia trudu wy-
pelnienia tych przestrzeni zupelnie nowymi ujeciami badawczymi.

Po badawczym rekonesansie z pewnoscia przyjdzie czas na kolejne proby
uchwycenia badat nad mediami w perspektywie transdyscyplinarnej. By¢
moze warto by bylo poszerzy¢ liste dyscyplin naukowych bioracych udziat w
tym przedsigwzigciu, tym samym wzbogacajac prowadzone badania o zu-
pelnie nowe do§wiadczenia innych naukowcow.



