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Cztowiek naturze zgotowat ten los
— rzecz o0 wybranej reklamie spoteczne;
na lekdji jezyka polskiego jako obcego

Humans doomed nature to this fate — on selected public service
advertising in classes of Polish as a foreign language
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Abstrakt:

The title includes a provocative paraphrase of the motto to Zofia Natkowska's Medaliony [Medallions), providing a pretext
for deliberations on the activities of Homo sapiens in relation to nature, as well as on how this aspect can be translated
into a specific (glotto)didactic situation. The article focuses on a public service advertisement entitled Portret pamieciowy
[/dentikit], part of a campaign aimed at drawing people’s attention to the problem of pollution of rivers and water bodies.
The ad can be used as teaching material in classes of Polish as a foreign language at B2 level. The article describes pro-
posed activities for such classes. The advertising message follows the convention of a matter-of-fact description of the
appearance of the perpetrator (identikit) provided by a river empowered as a subject, recording acts carried out against it.
The ad is worth reading in the spirit of the new humanities, taking into account ecocriticism and ecofeminism. Intensified
migration processes have made it necessary for Polish schools to adjust the educational requirements to the needs and
capabilities of students with a foreign language and culture background. This advertisement discussed and the related
deliberations can thus inspire Polish language teachers working with class groups that include teenage students with
migrant experience.

public service advertising, Polish as a foreign language, B2, river, ecocriticism, ecofeminism, new humanities, students
with migrant experience

Prowokacyjnie przywotana w tytule artykutu parafraza motta Medaliondw Zofii Natkowskiej stanowi pretekst do rozwa-
7ari na temat dziatania homo sapiens wobec przyrody, a takze tego, jak takie zagadnienie przetozy¢ na konkretna sytuacje
(glotto)dydaktyczna. Artykut koncentruje sie wokdt reklamy spotecznej zatytutowanej Portret pamieciowy, bedacej cze-
Scig kampanii majacej na celu zwrdcenie uwagi na problem zanieczyszczania rzek i zbiornikw wodnych. Spot mozna
potraktowac jako materiat dydaktyczny na lekdji jezyka polskiego jako obcego na poziomie B2. W artykule zaprezen-
towano opis propozydji takich zajec. Komunikat reklamowy utrzymany jest w konwendji rzeczowego opisu wygladu
sprawcy (portretu pamieciowego) przedstawionego przez upodmiotowiong rzeke rejestrujaca dokonywane na niej czyny.
Spot warto odczyta¢ w duchu nowej humanistyki z uwzglednieniem ekokrytyki i ekofeminizmu. Nasilanie sie proceséw
migracyjnych sprawito, ze w polskiej szkole konieczne stato sie dostosowanie wymagari edukacyjnych do potrzeb
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i mozliwosc uczniow zewnetrznych jezykowo i kulturowo. Omdwiona reklama i rozwazania wokét niej osnute moga
stac sie zatem inspiracja dla nauczycieli jezyka polskiego pracujacych z zespotami klasowymi, w ktdrych sktad wchodza
nastoletni uczniowie z doswiadczeniem migracyjnym.

Stowa kluczowe:  reklama spoteczna, jezyk polski jako obcy, B2, rzeka, ekokrytyka, ekofeminizm, nowa humanistyka, uczen z doswiadcze-
niem migracyjnym

Obiektywna, powsciagliwa opowies¢ Zofii Natkowskiej, osnuta wokot wizji
lokalnych, rozméw ze $wiadkami i z ofiarami zbrodni systemu faszystow-
skiego poczynionych przez czlowieka na drugim czlowieku, niezmienne
wstrzasa. Prowokacyjnie przywolana w tytule artykulu parafraza motta
Medalionow niech stanie si¢ pretekstem do rozwazan na temat dzialania
homo sapiens wobec przyrody - to czlowiek przez swoja sprawczos¢ ponosi
odpowiedzialnos¢ za jej stan'. Artykul stanowi propozycje wykorzystania
spolecznego komunikatu dotyczacego ochrony srodowiska na lekgji jezyka
polskiego na poziomie B2, na przykladzie wybranego spotu kampanii re-
klamowej uswiadamiajgcej problem zasmiecania rzek Polski.

Reklame spotfeczng rozumiem jako komunikacj¢ perswazyjna stuza-
ca nie tylko informowaniu, ale réwniez edukowaniu, uwrazliwieniu na
problemy wazne, trudne, czasem kontrowersyjne, drazliwe, nie zawsze
spolecznie uswiadamiane. Takie przekazy maja na celu wywotanie po-
staw spotecznie pozadanych (w tym wskazywanie nowych wartoscio-
wych wzoréw zachowan) i/lub rezygnacje z zachowan niepozadanych,
dzieki czemu wplywaja na ksztaltowanie nowej rzeczywisto$ci. Rekla-
ma spoleczna nastawiona jest na zysk ideowy, a nie - jak w przypadku
reklamy komercyjnej — na zysk finansowy (por. Maison, Maliszewski,
2002; Bogunia-Borawska, 2004; Maliszewski, 2007; Stafiej-Bartosik,
Maison, 2007; Petrykowska, 2013; Nowacki, 2015)*. Ukierunkowanie na

! Zob. przyp. 19.

2 W odréznieniu od rezultatéw reklamy komercyjnej (ktorej efektywno$¢ jest
szybko i latwo zauwazalna - stymulowanie postawy konsumpcyjnej przeklada si¢ na
wzrost sprzedazy) korzysci spoteczne bedace wynikiem realizacji promowanych w re-
klamie spolecznej postaw i zachowan sa zwykle odroczone w czasie, nie muszg si¢

réwniez bezposrednio odnosi¢ do odbiorcéw komunikatu.
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cele ideowe pozwala na postrzeganie reklam spotecznych jako ,pana-
ceum na bolaczki wspdlczesnej cywilizacji” (Len, 2004: 131-132). Ko-
munikaty przynalezne do reklamy spolecznie uzytecznej rozpatruje si¢
w trzech podstawowych aspektach (por. Koztowska, 2011): kognityw-
nym (przekaz wiedzy na dany temat lub jej poszerzenie), emocjonalnym
(wzbudzenie okreslonych emocji - zwykle negatywnych, typu: smutek,
nieche¢, zal, lek itd., zazwyczaj w celu wywotania wspolczucia i empatii,
co zwieksza efektywnos$¢ komunikatu) i behawioralnym (naktonienie
do podjecia okreslonego dzialania, interioryzowanie okreslonych po-
staw, zachowan i wartosci). Reklama spolecznie uzyteczna najczesciej
stuzy realizacji celéw danej kampanii spolecznej’, nierzadko dotyczy
promocji postawy ekologicznie zaangazowanej*.

Wykorzystanie na lekeji jezyka polskiego jako obcego tematéw zwia-
zanych z ekologia i reklamg spoleczng — na przykladzie spotéw rekla-
mowych - daje wiele korzysci. Komunikat reklamowy jest przykiadem
autentycznego tekstu kultury, w ktérym sfunkcjonalizowano jezykowe
i pozajezykowe $rodki perswazji. Z tego typu komunikatami stuchacze
spotykaja si¢ na co dzien, dotyczg one aktualnych probleméw, maja tre-
$ciwg i wyrazistg forme, zachecaja do konkretnego dziatania, przyjecia
danej postawy czy okreslonych wartoséci, a takze daja mozliwosci

* Reklamy spoteczne traktujg o powaznych problemach (wojna, rasizm, uprzedze-
nia, przemoc fizyczna i/lub psychiczna, cierpienie, natogi, choroby itp.) czy zjawiskach
spotecznych (wybory moralne, obyczajowo$¢, antykoncepcja itp.), propaguja postawy
i zachowania uznawane za warto$ciowe (np. tolerancja, solidarno$¢, upowszechnianie
wolontariatu, akcji charytatywnych i humanitarnych, odpowiednich postaw obywa-
telskich, w tym troski o srodowisko, dbanie o czysto$¢ w miejscach publicznych czy
bezpieczenstwo na drogach).

* Wsrdd tematéw zwigzanych z ekologia i ze srodowiskiem sa m.in.: ochrona na-
turalnych i sztucznych zbiornikéw wodnych, fauny i flory, oszczedzanie energii
elektrycznej i rozwazne uzytkowanie wody, racjonalne korzystanie z detergentow,
rezygnowanie ze spalania odpadéw, rezygnowanie z jednorazowych reklaméwek, nie-
marnowanie zywnoéci, kupowanie certyfikowanych produktéw czy ograniczenie spo-

zywania migsa (Wojciuk, 2019: 130).
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ustosunkowania sie do promowanych w przekazie tresci. Krétkos¢ spo-
tu (tego typu material wideo trwa zwykle od kilkunastu do kilkudzie-
sieciu sekund) pozwala na bezproblemowe kilkukrotne odtworzenie
go na zajeciach, doglebne pochylenie si¢ nad trescig, forma i sposobem
przekazu. Wykorzystanie telewizyjnych komunikatéw reklamowych
na lekcjach jezyka polskiego jako obcego moze stanowi¢ atrakcyjny
i warto$ciowy pod wzgledem kulturowym, jezykowym, wizualnym
i dzwickowym material dydaktyczny, jest ciekawym urozmaiceniem
podrecznikowej ,,rutyny™. Jak zostalo juz wspomniane, przedstawio-
ne w artykule omoéwienie wykorzystania spotu reklamowego dotyczy
zaje¢ w grupie na poziomie B2. Uczacy sie na tym poziomie bieglosci je-
zykowej rozumie wigkszos¢ wiadomosci telewizyjnych czy programow
dotyczacych aktualnych probleméw, porozumiewa sie na tyle ptynnie
i spontanicznie na tematy mu znane oraz interesujace go, by méc prowa-
dzi¢ w miar¢ swobodng rozmowe réwniez z rodzimymi uzytkownikami
jezyka, reagowa¢ na wiekszos$¢ pytan, przedstawiaé swoje stanowisko,
broni¢ go, nawigzywaé do wypowiedzi interlokutoréw i ustosunkowac
sie do niej (por. ESOK], 2003: 33-37), a takze ,,stosowac strategie kom-
pensacyjne i korygujace ulatwiajace rozumienie i tworzenie wypowie-
dzi” (Janowska i in., red, 2016: 108). Ksztalcenie jezykowe potaczone
z budowaniem postawy spolecznie zaangazowanej, z troska o przyrode
stanowi nie tylko bezposrednie nawigzanie do zakresu materiatu (ka-
talogu tematycznego) przewidzianego w ramach opanowania bieglosci
jezykowej na poziomie B2°, ale przede wszystkim odniesienie do aktual-
nych i waznych wspétczesnych probleméw w Polsce i na $wiecie.

5 Swietnym materiatem dydaktycznym na lekcji jezyka polskiego jako obcego moze
okaza¢ sie zaréwno spot reklamy spolecznie uzytecznej, jak i reklamy komercyjnej —
w tym promujacej dobra konsumpcyjne, ktdére przedstawiane sa jako proekologiczne
(por. Waclawek, 2023 [w drukul]).

¢ Wsrdd 19 obszaréw tematycznych zaplanowanych i koniecznych do opanowania
na wskazanym poziomie jest srodowisko naturalne, doprecyzowane jako: ,klimat,
pory roku, pogoda; krajobrazy; §wiat roélin i zwierzat; ochrona przyrody; pro-

blemy ekologiczne [wyrdzn.- MW.]” (Janowska i in., red., 2016: 112).
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W 2021 roku Panstwowe Gospodarstwo Wodne Wody Polskie rozpo-
czelo kampanie spofeczng pod hastem ,Wody to nie $mietnik”, majaca
na celu zwrdcenie uwagi na zjawisko zanieczyszczania rzek i zbiorni-
kéw wodnych oraz przeciwdziatanie mu. Spot reklamowy zatytutowany
Portret pamieciowy i majacy slogan ,Woda pamieta, kto ja zatruwa” jest
czescig tej kampanii’. Na stronie Wéd Polskich czytamy:

Odpady wecale nie znikaja w wodzie! Uwalniajg szkodliwe substancje, sta-
nowia bezposrednie zagrozenie dla organizméw wodnych, w efekcie szko-
dzg nie tylko réznym ekosystemom, ale réwniez ludziom.

Czyj portret pamigciowy tworzy rzeka? Co zrobi¢, by nie byto problemu

za$miecania i zanieczyszczania wod?®

Fortunnos¢ lekcji zalezy od dobrego przygotowania jezykowego stucha-
czy, a wiec od znajomosci odpowiedniej leksyki i zwigzanych z nig wy-
mogo6w struktur gramatyczno-skladniowych. Zajecia powinny stanowic¢
dobrze zaplanowane ogniwo w cyklu lekeji, nawigzywa¢ do wczesniej
zdobytej wiedzy i opanowanych umiejetnosci jezykowych. W mode-
lowym kursie proponowana podwdjna jednostka lekcyjna (90 minut)
stanowi poszerzenie wiedzy i kompetencji jezykowych w grupie majacej
zajecia z podrecznikiem kursowym Polski mniej obcy (Madeja, Morci-
nek, 2007), ktéry pozwala na autorskie wybieranie kolejnosci materiatu
do zrealizowania (a wiec niekoniecznie rozdzial po rozdziale), a tak-
ze w razie potrzeby poszerzanie materialu o dodatkowe tresci. Lekcja
z wykorzystaniem proponowanego spotu winna zosta¢ poprzedzona
wczedniejszymi zajeciami poswieconymi zaréwno zagadnieniom doty-
czacym ekologii i ochrony $rodowiska (rozdziat 14. Swiat wokét nas),
jak i opisowi wygladu (rozdzial. 18. W poszukiwaniu ideatu) oraz stow-
nictwu zwigzanemu z przestepczoscia (rozdziat 29. Fala zbrodni)’.

7 Link do spotu: https://www.youtube.com/watch?v=2H-uSqCSjnU&t=1s&ab_chan-
nel=WodyPolskie [dostep: 05.01.2023].

8 https://www.wody.gov.pl/ [dostep: 05.01.2023].

® W kontekscie omawianego cyklu lekcji warto poszerzy¢ material o wybrane tresci

z kompendium leksykalnego Anny Seretny - zob. rozdzial 18. W konflikcie z prawem


https://www.youtube.com/watch?v=2H-uSqCSjnU&t=1s&ab_channel=WodyPolskie
https://www.youtube.com/watch?v=2H-uSqCSjnU&t=1s&ab_channel=WodyPolskie
https://www.wody.gov.pl/
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Propozycja lekcji
z wykorzystaniem spotu Portret pamieciowy

Poczatkowe ogniwo lekgji jest rozgrzewka jezykowa stuzaca odpowied-
niemu nastawieniu do tematu - zainteresowaniu nim, zaktywizowaniu
studentow. Uczacy prosi o stworzenie banku stéw bedacych skojarze-
niami stuchaczy ze stowem rzeka (forma pracy: indywidualna lub w pa-
rach), a nastepnie o przedstawienie swoich propozycji na forum wraz
z krotkim wyjasnieniem wyboru okreslen (por. rys. 1).

\T/'

S “a

Rys. 1. O czym mysle, kiedy slysze stowo rzeka?

Zr6dto: Opracowanie whasne.

Nastepnie prowadzacy zajecia pokazuje nagrodzony przez AMS pla-
kat pt. Wista wcigga'® autorstwa Nikodema Pregowskiego, promujacy Rok

oraz rozdzial 19. Chro#imy Ziemig! (Seretny, 2019: 206-227). Wyglad zewnetrzny
szczegbtowo omawiany jest na zajeciach z poziomu Bl. Mozna w formie powtorze-
nia od$wiezy¢/usystematyzowac te wiedze, odwolujac sie np. do III rozdziatu z czesci
mozaikowej pt. Opis wyglgdu z ksiazki Z polskim na ty (Lipiniska, 2006: 185-190) czy
fragmentdw rozdzialu pt. Opis osoby z kompendium rozwijajacego sprawnos$¢ pisania
na poziomie B1+/B2 (Lipinska, Dambska, 2016: 11-21).

10 Plakat jest fatwo dostgpny w sieci, mozna go obejrze¢ m.in. na stronie Agory:
https://www.agora.pl/przewrotny-plakat-wisla-wciaga-zwyciezca-17-konkursu-gale-
rii-plakatu-ams [dostep: 05.01.2023].


https://www.agora.pl/przewrotny-plakat-wisla-wciaga-zwyciezca-17-konkursu-galerii-plakatu-ams
https://www.agora.pl/przewrotny-plakat-wisla-wciaga-zwyciezca-17-konkursu-galerii-plakatu-ams
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Rzeki Wisty". Lektor stymuluje krdotka dyskusje na temat ogladanej
grafiki uzytkowej, pytajac o to, co dokladnie zdaniem studentéw przed-
stawia i jak dzielo jest przez nich odbierane. Minimalistyczny plakat
intryguje, ma symboliczng wymowe wynikajaca z kontekstowej wielo-
znacznos$ci czasownika wciggaé'> wspotbrzmiacego z warstwa ikonicz-
na analizowanego tekstu kultury”. Uruchamia zatem szereg asocjacji,
oddziatujac na odbiorce. Ze wzgledu na sugestie zabierania przez rzeke
wszystkiego (a wigc tez zanieczyszczen) wskazana grafika stanowi do-
bre wprowadzenie do tematu lekeji i jej zasadniczej czesci.

Nastepnie nauczyciel prosi o wykonanie ¢wiczenia (rozumienie tek-
stu) opracowanego na podstawie informacji o kampanii spotecznej Wod
Polskich (zob. tabela 1).

Cwiczenie, weryfikujac opanowanie stownictwa zwigzanego z eko-
logia i ochrong $rodowiska, informuje o kampanii spolecznej i spocie,
ktorego analiza stanowi zasadniczg czes¢ zajec.

Po wspolnym sprawdzeniu ¢wiczenia z czytania ze zrozumieniem,
w tym wyjasnieniu znaczenia stéw, ktére stuchaczom mogly sprawic¢
klopot, nauczyciel zacheca do zainteresowania si¢ problematyka za-
$miecania rzek i przeciwdzialania temu problemowi. Wyswietla spot
Portret pamieciowy (czas trwania: 1 minuta)", a po jego obejrzeniu prosi
o podzielenie si¢ pierwszymi wrazeniami (,,Co sadzisz o nagraniu? Jakie

I Senat RP oglosil rok 2017 Rokiem Rzeki Wisty.

12 Weiggac oprocz podstawowego znaczenia ‘wprowadzac gdzies kogos lub co$’ moz-
na rozumie¢ m.in. jako ‘wchlania&, ‘wsysa¢’, ‘absorbowac’, ‘zainteresowac sie czyms$
w wysokim stopniu’, a takze ‘wraz z wdechem aplikowac¢ przez nozdrza do organizmu
jakies$ substancje’ (USJP, 2003, t. 4: 366), tez te, ktore sg odurzajace i uzalezniajace.

3 Grafika jest oszczedna w formie. Na wyrazistym z6ttym tle przedstawiono nie-
bieskie fale symbolizujace rzeke, a nad nimi czarny but, od ktérego co$ w nieestetyczny
sposéb odchodzi. By¢ moze z buta wylewaja si¢ nieczystosci sugestywnie przypomina-
jace wymiociny. Te cze$¢ plakatu mozna zinterpretowaé réwniez jako widoczng owlo-
siong czg$¢ nogi — w takim przypadku rzeka wciagneta juz catego cztowieka, wystaje
tylko noga w bucie.

" Link do spotu - zob. przypis 7.
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Tabela 1. Cwiczenie sprawdzajace rozumienie tekstu Wody to nie smietnik

Prosze - zgodnie z przykladem - uzupetnic tekst, podkreslajac najlepsza sposrod
podanych mozliwosci.
/5p.(10x0,5p.)

Wody to nie §mietnik
Kampania (edukujqgca, ksztatcgca, edukacyjna, kognitywna)® Wod Polskich

1,5 tony $mieci zbieranych po kazdym weekendzie we Wroctawiu na odcinku
1 km Odry, 4 tony posprzatane (dotychczas, na czas, w czas, podczas)' jednej akcji
nad rzeka Biebrzg - to tylko dwa przyktady tego, jak zasmiecane sg rzeki i zbiorniki
wodne w calej Polsce.

Kazdego roku pracownicy Wéd Polskich, czesto réwniez dzigki pomocy (wolon-
tariuszy, wolontariatéw, praktykantow, uczestnikow)?, zbieraja setki ton $mieci, kto-
re laduja w korytach rzek, na ich brzegach oraz nad zbiornikami wodnymi. Problem
wzrasta w sezonie wiosenno-letnim, kiedy ludzie ttumnie (relaksujg sie, wypoczy-
wajg, pltywajg, zeglujg)’ nad woda. W czasie pandemii porzucanie $mieci jeszcze
sie nasilito. Od 2020 roku zglasza si¢ coraz wigcej dzikich wysypisk z (odpadkami,
resztkami, produktami, odpadami)* poremontowymi i wielkogabarytowymi. Sza-
cujemy, ze rocznie nad polskimi rzekami i zbiornikami wodnymi pojawia si¢ kilka
tysigcy ton $mieci, ktdre stanowia zagrozenie dla ludzi i (pejzazu, terenu, srodowi-
ska, horyzontu)®. Porzucone $mieci nie sa obojetne dla ekosystemoéw, przedostaja
sie do wod i w konsekwencji je (brudzg, zanieczyszczajg, oczyszczajg, zaniedbujg)°.
Naukowcy bijg na alarm, poniewaz tworzywa (plastikowe, nienaturalne, sztuczne,
chemiczne)’, $cieki i inne substancje moga prowadzi¢ do trwalego (skazenia, zaka-
zenia, trucia, otrucia)® wod oraz srodowiska.

Spot Portret pamigciowy zwraca uwage na problem (fotalnego, licznego, mnogiego,
masowego)’ zanieczyszczania polskich rzek i zbiornikéw wodnych. Kampania ma
wymiar edukacyjny, jej celem jest (poinformowanie, zachgcenie, zniechgcenie, prze-
konywanie)'® kazdego mieszkanca naszego kraju do tego, aby nie porzucaé $mieci.

Szczegoly znajduja si¢ na stronie Woéd Polskich: www.wody.gov.pl w zakladce:

Wody to nie §mietnik.

Na podstawie: https://www.wody.gov.pl/aktualnosci/1797-wody-to-nie-smietnik-kampa-
nia-edukacyjna-wod-polskich [dostep: 05.01.2023].


https://www.wody.gov.pl/aktualnosci/1797-wody-to-nie-smietnik-kampania-edukacyjna-wod-polskich
https://www.wody.gov.pl/aktualnosci/1797-wody-to-nie-smietnik-kampania-edukacyjna-wod-polskich
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uczucia w tobie wzbudza? Co szczegélnie zapamietalas/zapamietates?”).
Wyrazenie spontanicznych ocen jest wazne. Zabarwione emocjonalnie
ustosunkowanie si¢ do zagadnienia zwykle nie jest do konca popraw-
ne pod wzgledem jezykowym, ale stanowi m.in. ,informacje zwrotna
dla prowadzacego na temat tego, jak stuchacze rozumieja tekst (tez na
ile jezykowo go rozumieja), co ulatwi dalsze efektywne rozplanowanie
dziatan” (Waclawek, 2022: 9).

Nastepuje ponowne obejrzenie filmu - tym razem skoncentrowane na
rozumieniu szczegétowym. Studenci kolejne zadanie wykonuja w ze-
spotach dwu-, trzyosobowych - ogladajac spot, majg uzupetni¢ wybrane
informacje dotyczace wygladu sprawcy: zapisa¢ fragmenty usltyszanego
tekstu, wyodrebni¢ z nagrania obrazy przedstawiajace konkretng czes$é
opisu (zob. tabela 2)">. Dodatkowe uwagi mozna zapisa¢ w odpowied-
niej rubryce.

Oto zapis tekstu wypowiedzianego przez lektorke wcielajaca sig
w rzeke - ofiare przemocy: ,,To byl mezczyzna. Sylwetka krepa, okoto
40 lat. Oczy ciemne, gleboko osadzone, delikatny nos; wtosy lekko prze-
tluszczone; zakola; usta wydatne miekkie; zarost rzadki, ostry. Rzeka
pamieta, kto jg zatruwa™®. Tresciwa, rzeczowa narracja wypowiedziana
beznamietnym glosem kobiety w srednim wieku dziata silnie perswa-
zyjnie.

W spocie wizerunek sprawcy zostat odtworzony na podstawie sladow,
ktére zostawit — porzuconych $mieci. Te sg wyraziste - im odbiorca fil-
mu moze si¢ przyjrze¢, w odrdéznieniu od kadréw przedstawiajacych

> Przykladowy podzial materiatu dla zespolow: 1. zespot: ple¢, usta; 2. zespol: syl-
wetka, policzki; 3. zespdt: wiek, zarost; 4. zespol: oczy, wlosy; 5. zespol: nos, komentarz,
gdy pojawia si¢ ,,obraz” calej twarzy. Podczas zaje¢ online wykonanie print screenu jest
tatwiejsze, na zajeciach stacjonarnych studenci moga np. wyswietli¢ wybrany materiat
ikoniczny na ekranie telefonu komérkowego (nauczyciel przed zajeciami moze mieé
juz przygotowane print screeny do portretu pamie¢ciowego i w odpowiednim momen-
cie na duzym ekranie w trakcie prezentacji danego zespotu moze wyswietli¢ wlasciwe
zdjecie/zdjecia).

' Link do spotu - zob. przypis 7.
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Tabela 2. Portret pamigciowy sprawcy

WYGLAD Fragment Wizualizacja Uwagi,
ZEWNETRZNY transkrypcji (print screen) komentarz

Ple¢

Sylwetka

Wiek

Oczy

Nos

Whosy
Usta

Policzki

Zarost

Komentarz, gdy pojawia si¢
»obraz” calej twarzy

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

(blizej nieokreslonego) mezczyzne chodzacego po lesie, w okolicach
rzeki. Juz poczatkowe ujecia presuponuja, ze ukazywany migawkowo
bohater jest tym, ktory dokonat czynu zakazanego - moze gwattu i mor-
derstwa (sugeruja to zenski glos przedstawiajacy opis wygladu sprawcy
oraz pierwsze kadry filmiku ukazujace co$ duzego porzuconego w za-
ro$lach i przykrytego czarng folig — materialem, z ktérego wykonane sa
worki, w jakie wklada si¢ ciala ofiar). Mezczyzna widoczny jest zwykle
w pétmroku - albo w oddali, albo w ujeciach fragmentarycznych (np.
zblizenie na jedno oko, fragment glowy ujety od tytu itd.), co uniemoz-
liwia jednostkowg identyfikacje i zarazem ukazuje uniwersalno$¢ pre-
zentowanego wizerunku.
Warstwy jezykowa, dzwickowa i obrazowa w swoisty sposdb wzajem-
nie si¢ dopetniaja, uruchamiajac dodatkowe tresci. Objawia si¢ to jako:
a) potwierdzanie wypowiadanych przez lektorke-rzeke stow, np.:
~wlosy lekko przetluszczone” - zblizenie kamery na zaroéla,
w wysuszonych lisciach trawy azjatyckiej porzucono zatluszczony
papier (zapewne po skonsumowanym produkcie spozywczym);
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»zarost rzadki, ostry” - po kadrze ukazujacym lekki meski zarost,
pojawia si¢ nastepny - stycha¢ dzwigk ttuczonego szkla, nastepuje
zblizenie na rozbita butelke z bardzo ostrymi, niebezpiecznymi
krawedziami;

b) gra znaczenia stowa i jego desygnatu: ,,zakola” - rozumiane jako
potkolista tysina na meskiej skroni, a takze jako tuk koryta rzecz-
nego, meander (w analizowanym filmiku ukazany jako miejsce
szczegolnie nieestetyczne i niehigieniczne, gdzie w wyniku stabej
cyrkulacji wody gromadzg sie i zalegaja rozne odpady, tworzy sie
kozuch zanieczyszczen zapewne wydzielajacy odor);

¢) dysonans miedzy stowem a obrazem, np. ,,delikatny nos” - zblize-
nie kamery na porzucone nad brzegiem rzeki resztki grillowanej
ryby w aluminiowej foremce, sugerujace nieprzyjemny zapach.

Swoistym podsumowaniem pamigciowego portretu sprawcy jest ujecie

z oddali - niejako ,,przypadkowy” ukiad $mieci tworzy kolaz przedsta-
wiajacy niechlubne ludzkie oblicze, expressis verbis wskazujac czlowieka
jako tego, ktory popelnia czyny haniebne. Slogan zamykajacy spot: ,,Rze-
ka pamigta, kto ja zatruwa”, brzmi zlowieszczo, stanowi komentarz do
obrazu i zapowiedz rewanzu, odwetu za doznane krzywdy, a wigc moz-
liwej zemsty rzeki (tez: wody jako zywiolu czy - szerzej — pomsty Gai).

Komunikat jest bardzo wymowny. Po wspélnym uzupelnieniu da-

nych w tabelce i omoéwieniu elementéw, ktore go tworza — ukazujacych
zar6wno wspolgranie obrazu, dZzwigku oraz stowa, jak i dysharmonie
miedzy tymi warstwami — prowadzacy stymuluje stuchaczy do wypo-
wiedzenia si¢ na temat ostatniej czgsci spotu. Przedstawienie nagran
(z ukrytych kamer) rejestrujacych haniebne zachowanie czlowieka za-
réwno pod ostong nocy, jak i w bialy dzien (wyrzucanie do rzek lub na
ich brzegi wrecz spektakularnych ilosci réznego rodzaju $mieci)"” trud-
no skomentowac, fakty méwia same za siebie.

17 Te cze$¢ spotu mozna odczytaé jako swoiste nawiazanie do kadréw z filmu pt.
Raport mniejszosci (rez. S. Spielberg, 2002) z Colinem Farrellem i Tomem Cruise’em
w rolach gtéwnych. Dzielo powstalo na podstawie opowiadania Philipa K. Dicka,

a kluczowa zbrodnia zostata popelniona wlasnie w wodzie.
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Spot ma $wietnie dobrane tto dzwigkowe — wzmacnia napiecie, stuzy
gradacji emocji, oddaje klimat kryminatu. Przejmujaca muzyka szcze-
golnie dziata na zmysty i wyobraznie w ostatniej czgsci spotu, majacej
charakter dokumentu. Calo$¢ komunikatu dopelnia i podsumowuje
napis: ,wody to nie $mietnik reaguj // zglaszaj na: wody.gov.pl // Pan-
stwowe Gospodarstwo Wodne Wody Polskie”.

Po analizie komunikatu warto zapytac jeszcze raz studentéw o wra-
zenia, jakie wywarl na nich spot Portret pamigciowy, a takze poprosi¢
ich o odwolanie si¢ do ich osobistych doswiadczen i pomystéw na prze-
ciwdzialanie problemowi (,Czy wiesz, czy podobne sytuacje zdarzaja
sie¢ w twojej okolicy, w twoim kraju? Co mozna zrobi¢, zeby zaradzi¢
problemowi zasmiecania i zanieczyszczania wod?”).

Zajecia warto przeprowadzi¢ okoto 22 marca (Swiatowy Dzienn Wody)
lub okoto 22 kwietnia (Dzienn Ziemi). Zaproponowana tematyka moze
stac sie dobrg okazjg do ¢wiczenia poprawnosci gramatycznej — szczeg6lnie
trybu rozkazujacego i/lub czasownikéw modalnych (rady dla poczatkuja-
cego czlonka organizacji ekologicznej itd.), rekcji przyimka czy tworzenia
zdan bezpodmiotowych (por. Hofmanski, 2022: 68-71), a takze do pozna-
nia polskiej frazeologii faczacej si¢ z wodg oraz ¢wiczen redakcyjnych z tym
zwigzanych czy ¢wiczen z zakresu kompozycji i redakcji wybranej formy
wypowiedzi pisemnej (np. opis obroncy przyrody, opis krajobrazu, podanie
do burmistrza o wsparcie akgcji proekologicznej)'®. W glottodydaktyce nie-
zwykle funkcjonalne jest wykorzystanie podejscia zadaniowego (Janowska,
2011), a zatem ukierunkowanie na zadanie, ktore przelozy si¢ na konkretne
efekty (np. stworzenie filmiku promujgcego dbanie o przyrode, oszczedza-
nie wody, szacunek wzgledem jej zasobéw i umieszczenie go na stro-
nach placéwki edukacyjnej prowadzacej kurs; nawigzanie wspdtpracy
z lokalnym samorzadem itd.).

¥ W komunikatach reklamowych wykorzystuje si¢ rézne gatunki mowy, np. wy-
znanie, instrukcje, zyczenia (por. Dybalska, 2010). Analizowany komunikat mozna
potraktowac jako inspirujacy nie tylko w zwiazku z ¢wiczeniem wskazanych przykta-
dowych form wypowiedzi, pomocny jest réwniez w praktyce formulowania szeroko

rozumianych wyznan.



Maria Wactawek - Cztowiek naturze zgotowat ten los... PS_P2023.31.01s.13219

Rzeka symbolizuje m.in. tworcze moce Natury, zasade zenska, kobie-
te, ale tez groznego, zmiennego i nieobliczalnego potwora - ,,gdy wzbie-
ra, nastaje powodz, gdy wysycha, nastaje susza” (Kopalinski, 1990: 365-
367). Przywolany spofecznie uzyteczny komunikat reklamowy warto
z uczacymi sie odczyt(yw)a¢ w duchu nowej humanistyki, ze szcze-
gélnym uwzglednieniem ekokrytyki i ekofeminizmu (zwlaszcza jego
pierwszej fali). W klasycznym ujeciu ekofeministycznym podkresla sie,
ze nature zaczeto postrzegaé przez pryzmat technologii (maszyny) wraz
z o$wieceniem poszukujacym porzadku, hierarchii i wtadzy (Merchant,
1983). ,,Hierarchizacja (...) zastgpila ujecia holistyczne i interrelacyjne,
przyczyniajac si¢ do ustanowienia i usankcjonowania dominacji czto-
wieka (mezczyzny) zardwno nad natura, jak i nad kobieta” (Steciag,
2012: 27). Przed o$wieceniowg rewolucjg naukowa Ziemi¢ uwazano za
Zywy organizm, a nature personifikowano jako kobiete (matke natu-
re), odnoszono sie do niej z szacunkiem, cho¢ postrzegano ja ambiwa-
lentnie (spokojna - dzika itp.). W tak ujetym nurcie historiozoficznym
pokazano trwajace na przestrzeni dziejow zwiazki miedzy feminizacja
przyrody a naturalizacja kobiet. Zaborcza i dyskryminujaca dominacja
czlowieka (me¢zczyzny) nad naturg i w taki sam sposéb podporzadko-
wang mu kobieta ma przelozenie na jezyk i jego strukture. Tzeborah
Berman (2001) obrazuje to m.in. na podstawie potocznych metafor,
typu matka natura czy dziewiczy las, ktore zdaniem badaczki sg ,,§wia-
dectwem utrzymywania si¢ patriarchalnego dualizmu i hierarchicz-
nych tradycji, kontynuowania uprzedmiotowienia kobiet i natury oraz
separacji ludzi w stosunku do siebie i do $wiata przyrody (na zasadzie
podmiot — przedmiot)” (Steciag, 2012: 28). Jak podkresla czotowy eko-
lingwista Andrew Goatly, modele metaforyczne - w naszym przypadku
chodzi 0 model NATURA (W tym RZEKA) TO KOBIETA - silnie oddziatuja
na zideologizowanie obrazu rzeczywistosci spolecznej, a wigc obrazu
istniejacego i funkcjonujgcego w mentalnosci spotecznej, czyli podzie-
lanego przez czltonkow tejze wspdlnoty (Goatly, 2007: 1). W spocie Por-
tret pamigciowy czlowiek (mezczyzna) zostal ukazany jako oprawca,
a rzeka jako ofiara jego zbrodni - przemocy, swoistego gwaltu. Narra-
cja spotu, gra obrazem, dzwiekiem i sfowem utrzymane sg w konwencji
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relacji — pozbawionego emocji opisu wygladu (portretu pamieciowego)
sprawcy ukazanego z perspektywy upodmiotowionej rzeki rejestrujacej
dokonywane na niej czyny. W koncowej czesci komunikatu reklamowe-
go mocniej wyeksponowano kategorie pamieci (,,rzeka pamigta, kto ja
zatruwa”) i presupozycje czekajacej na czlowieka kary - zemsty sperso-
nifikowanej rzeki za zbrukanie jej czystosci (dziewiczosci). To czlowiek
naturze zgotowal i wcigz gotuje ten los, a przez to, ze naturze, to tez
drugiemu czlowiekowi' - stanowiac czes$¢ ekosystemu, jest z nim nie-
rozerwalnie zwiazany, wspoizalezny od niego.

W ujeciu antropocentrycznym homo sapiens jest ,korong istnienia”,
»miarg wszechrzeczy”. Dla humanistéw przyjecie perspektywy eko-
logicznej (por. Domanska, 2013) oznacza postrzeganie rzeczywistosci
przez pryzmat ekowartosci, takich jak: troska, wspétodczuwanie i po-
czuwanie si¢ do odpowiedzialnos$ci za obecny i przyszly $wiat. ,,Skoro
wszystko jest z soba powigzane i nasz los zalezy od bytu pozostatych
form zycia, naszym obowiazkiem jest przyjecie odpowiedzialnosci za
srodowisko, za byty pozaludzkie, za przyszte pokolenia” — przekonu-
je Piotr Skubala (2022: 8). Zgodnie z zalozeniami nowej humanistyki,
$wiata, w tym $wiata przyrody, nalezy doswiadczaé, przyjmujac per-
spektywe integrujaca, ktéra Wilhem Trampe okresla jako Mitwelt
(»$wiat z nami”; Trampe, 2001)*. Taka perspektywa poznawcza dzigki

1 W humanistyce srodowiskowej w katastrofach naturalnych dostrzega si¢ metoni-
mie Zagtady zaréwno odsytajacg do eksterminacji Zydéw, jak i bedaca refleksja nad
wspolczesnymi zagrozeniami $rodowiska naturalnego (zob. np. ,Teksty Drugie. Teoria
literatury, krytyka, interpretacja” 2017, nr 2: Srodowiskowa historia zagtady). Zajecia prze-
prowadzone z wykorzystaniem spotu Portret pamigciowy warto powiazac z narracja o Za-
gladzie, w tym z przywolywanymi juz Medalionami Zofii Nalkowskiej, odczytaniem ich
z perspektywy nowej humanistyki postantropocentrycznej. Aby przyblizy¢ cudzoziem-
skiemu uczacemu sie lekture (cho¢by fragmentéw) dzieta Natkowskiej, mozna skorzysta¢
z opowiadania Przy torze kolejowym, zaadaptowanego przez Agnieszke Tambor do po-
trzeb zewnetrznego jezykowo i kulturowo odbiorcy (poziom B1/B2; Tambor, oprac., 2011).

% Odmienng perspektywa poznawcza jest supremacja, ukazujaca wyzszos¢ (domi-

nacje) czlowieka, okreslona przez badacza jako Umwelt (,,$wiat wokol nas”).
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upodmiotowieniu w komunikacji wiacza swiat pozaludzki, nadajac jego
subiektom tozsamo$¢, okreslone cechy czy wlasciwosci. Jesli cztowiek
jest miarg wszechrzeczy, to woda jest miara wszechistnienia. Nad antro-
pocentryzmem winien krélowac bio-, geo- i ekocentryzm.

Postscriptum

Nasilanie si¢ w ostatnich latach proceséw migracyjnych, gwaltownie
wzmocnione przez konsekwencje wydarzen zwigzanych z agresja Ro-
sji na Ukraing, sprawilo, ze w polskim szkolnictwie konieczne stalo si¢
dostosowanie wymagan edukacyjnych oraz rozwigzan systemowych
do potrzeb i mozliwosci uczniow zewnetrznych jezykowo i kulturowo.
Spot Portret pamigciowy zaproponowany jako ekomaterial jezykowy
i rozwazania wokot niego osnute moga stac si¢ inspiracja nie tylko dla
glottodydaktykéw polonistycznych, ale réwniez dla nauczycieli jezyka
polskiego jako przedmiotu szkolnego. Ze wzgledu na tresci progra-
mowe wykorzystanie omawianego komunikatu reklamowego na lekcji
polskiego utrzymanej w duchu humanistyki srodowiskowej warte jest
realizacji w szkole $redniej — ewentualnie w starszych klasach szkoty
podstawowej — w zespole klasowym skladajacym si¢ zaréwno z uczniow
o pelnych, jak i niepelnych kompetencjach jezykowych*. Zaangazowa-
nie w sytuacje lekcyjng natywnych uzytkownikéw jezyka intensyfi-
kuje proces edukacyjny, a stosowane przez nich strategie rozumienia
omawianego tekstu kultury zdecydowanie wykraczaja poza literalne
rozumienie — zatem dzigki aktywnemu uczestnictwu w zajeciach obu
grup uczacych sie (z jezykiem polskim jako rodzimym i nierodzimym)
tatwiej/szybciej zostang dostrzezone znaczenia ukryte, wyrazone po-
srednio. Dobrze przeprowadzone dziatanie edukacyjne wspiera¢ bedzie

! Na heterogeniczno$¢ grupy ucznidéw polskich i uczniéw z doswiadczeniem migra-
cyjnym wplyw maja m.in. ztozono$¢ biograméw jezykowych drugiej ze wskazanych

grup uczacych sig, jej inna przeszlo$¢ edukacyjna, a nierzadko i odmienny wiek.
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wiec sprawne poslugiwanie si¢ przez uczniow z doswiadczeniem mi-
gracyjnym jezykiem szkolnej edukacji, bedace przejawem kognitywnej
akademickiej biegtosci jezykowej (ang. Cognitive Academic Language
Proficiency, CALP)*.
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