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Metaphors in Jerzy Czerniawski’s theatre posters

Abstract: The paper analyses and interprets J. Czerniawski’s artistic theatre posters.
The aim of the research was to verify the assumption that multimodal metaphors are
conceptual in their nature, to check how the detailed assumptions of G. Lakoff’s and
M. Johnson’s conceptual metaphor theory match the analyses of artistic multimodal
messages, and to confront this theory with C. Forceville’s concept of multimodal met-
aphors. The specific goal was to attempt to define multimodal metaphors in an original
way. The researcher puts forward a hypothesis, subsequently verified with analyses,
that in the process of decoding the meanings of a poster, the images are read in con-
junction with the words — titles of the performances, while the reception of the multi-
-code message constitutes mental negotiation (taking place in the recipient’s mind) of
the meanings of multi-level metaphors, in which language and image analogies result
not only from their defined meanings, but also from the connotative features of verbal
and non-verbal signs. The text fits within the framework of interdisciplinary cognitive
research on artistic discourse.

Keywords: conceptual metaphor, multimodal metaphor, artistic theatre poster, Jerzy
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Artykul ma charakter aplikacyjny i konfrontacyjny. Analizy plakatow arty-
stycznych Jerzego Czerniawskiego zostaly w nim przeprowadzone w odnie-
sieniu do teorii metafor pojeciowych George’a Lakoffa i Marka Johnsona,
metafor multimodalnych Chartlesa Forceville’a i metafory wielopoziomowej
Ewy Szczesnej. Z koncepcji tych wyzyskano to, co w analizach artystycznych
przekazow multimodalnych wydaje sie¢ poznawczo korzystne. Jednoczesnie
uwzgledniono szczegdlny charakter gatunkowy plakatu teatralnego, ktory
z jednej strony petni funkcje utylitarna, promocyjng — zacheca do przyjscia na
konkretne widowisko, z drugiej strony nalezy do dyskursu artystycznego.
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Badania nad multimodalno$cia i metaforami multimodalnymi potwierdzaja
konceptualny charakter metafory (zob. zbiér artykutdow Multinodal metaphor
2009), ale tez sktaniaja do weryfikacji niektorych zatozen koncepcji Lakoffa
i Johnsonal. Skoro metafora ma charakter pojeciowy, to moze zostac uciele-
$niona w dowolnych znakach i za posrednictwem réznych mediow. Lakoff
i Johnson pokazuja, ze w jezyku uzywamy konkretnych domen docelowych
do rozumienia abstrakcyjnej domeny zrédlowej. Natomiast w metaforach
wizualnych i domena docelowa, 1 Zrédiowa sa konkretne, cho¢ caly wizualny
lub multimodalny przekaz moze traktowacé o warto$ciach abstrakcyjnych.

Rozpatrzy¢ nalezy tez problem werbalnego opisu komunikatéw niewerbal-
nych i multimodalnych. Podejscie kognitywne pozwala na korzystanie z ca-
tego spektrum mozliwosci percepeyjnych 1 poznawczych cztowieka, a wiec
zaklada réwniez aktualizowanie wiedzy jezykowej przy odczytywaniu meta-
for niewerbalnych oraz dostrzeganie wplywu wizualnoéci na metafory jezyko-
we. Nalezy jednak podkresli¢, ze stowny opis plakatow — nawet mimo wni-
kliwego podejscia analitycznego badacza — jest jedynie przyblizeniem wraze-
nia, jakie konkretny multimodalny przekaz moze wywrzeé na odbiorcy.

Warto tez wspomnie¢ o aspekcie widocznym na poziomie dalszych analiz
— nakladaniu si¢ na siebie metafor 1 ich tre$ci w multimodalnym komunika-
cie kreatywnym. Znaczenie nie jest tu prostg suma poszczegolnych znakéw,
ale wypadkows polaczenia skladnikéw przekazu wchodzacych ze soba
w wieloetapowe interakcje. Odbiorca dostrzega zaréwno metafory mono-
semiotycze (jezykowe, wizualne) i transsemiotyczne? (obrazowo-stowne).
Niejednokrotnie w przekazie artystycznym zauwazy¢ mozna kilka oddziatu-
jacych na siebie metafor, tworzacych metafory wielopoziomowe. Wedlug
Ewy Szczesnej

tadicuchowe nawarstwianie si¢ relacji metaforycznych i w rezultacie kre-
owanie metafor wielopoziomowych daje efekt dyskursu metaforycznego,
w ktérym znaczenia metaforyczne sq reinterpretowane na skutek wcho-
dzenia w relacje metaforyczne z coraz to innymi skladnikami przekazu
(Szczesna 2004, 169).

1 Zob. Johnson 2010, 2848-2850; Forceville 2009, 19-42; Libura 2012, 117-129.

2 Mimo przyjetego w badaniach nad metaforami obrazowo-slownymi terminu metafory mul-
timodalne, przywolana zostaje w tym miejscu nomenklatura Ewy Szczesnej, ktora zaznacza, ze
,»przedrostek frans shuzy podkresleniu faktu przenikania si¢ znaczen elementéw wchodzacych
w relacje metaforyczna, a nie ich sumowania” (Szczesna 2007, 102).
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Deklarowane podejécie multimodalne implikuje prowadzenie analiz z punktu
widzenia odbiorcy — wnikliwego obserwatora-badacza, ktéry stara si¢ zre-
konstruowaé globalny sens, uwzgledniajac mozliwie wiele istotnych kompo-
nentéw znaczeniowych wszystkich skladnikow przekazu oraz dostrzegajac
szeroki kontekst (znakowy, tekstowy i kulturowy). Badacz ten nie podaje
»prawidlowych” rozwiazan, a jedynie wskazuje pewien zbidr mozliwosci
odczytywania metafor utrwalonych w plakacie’. Zaznacza, ze procesy inter-
pretacyjne sa dynamiczne, a ich efekty zalezne od dostrzezenia (lub nie)
i uwzglednienia (lub nie) kontekstéw. Warto bowiem podkresli¢, za Jolantg
Mackiewicz, ze

odkrywanie czy raczej negocjowanie senséw, ktore zachodzi w procesie
interpretacji polisemiotycznych i nieciaglych przekazéw, odbywa si¢ w ra-
mach rozmaitych interakeji: miedzy odbiorca a przekazem, miedzy prze-
kazem a (szeroko rozumianym) kontekstem, mi¢dzy odbiorca a kontekstem,
miedzy poszczegdlnymi sktadnikami przekazu (Mackiewicz 2017, 41).

Obcowanie ze sztukg Czerniawskiego* powoduje, ze ,,gubimy si¢ w mro-
kach tajemnicy” (Szelegejd 1998, 89) — niby dostrzegamy w warstwie wizu-
alnej znane znaki graficzne, a warstwa werbalna odsyla do tytuléw rozpo-
znawalnych dramatéw, ale wzajemne oddzialywanie sléw i obrazéow daje
efekt zagadki interpretacyjnej.

W udzieleniu odpowiedzi na pytanie, dlaczego twoérczo§é Czerniawskiego
jest osnuta aurg tajemniczosci, pomocne moga okazaé si¢ informacije o arty-
$cie oraz jego podejsciu do pracy tworczej. Czerniawski jest erudyta, czlowie-
kiem oczytanym, ktérego do stworzenia na plakacie teatralnym okreslonych
przedstawien wizualnych inspiruja nawet szczegdly zawarte w didaskaliach.
Poprzez prezentacje obrazéw, czasem zupelnie niezwigzanych z gléwnym
tematem dramatu, wyraza sprzeciw wobec oczekiwania, ze artysta przedsta-
wi na plakacie co$, co bedzie jednoczes$nie zaskakujace oraz anonsujace i re-
klamujace dang realizacje teatralng. Przy projektowaniu plakatéw Czerniaw-

3 Por.: ,,Kazdorazowa interpretacja metafory jest proba intuicyjnego uchwycenia jej sensu —
préba z natury rzeczy otwarta, nieobliczona na znalezienie ostatecznego rozwigzania” (Do-
brzyniska 2008, 20).

4 Duzy wybér plakatowej twoérczosci Jerzego Czerniawskiego, w tym niektére z analizowa-
nych w artykule przekazoéw, znajduje si¢ na stronie internetowej Galerii Plakatu Poster.pl:
https://www.postet.pl/plakaty/?page=18&designerld=0&categoryld=0&nationalityld=0&fil
mNationalityld=0&actor=&authorld=0&theathreld=0&tagld=0&year=0&onlyYear=0&pri
ce=0&hv=0&q=czerniawski_jerzy&available=0wyswietlaj=1&added=0&size=0.
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ski posluguje si¢ wlasna technika i przekracza granice gatunkéw sztuki.
Tworzy niezwykle podloza, ktérych gruba faktura imituje organiczne po-
wierzchnie. Percepcja widza musi by¢ wiec skoncentrowana nie tylko na
tym, co zostalo przedstawione, ale tez na sposobach wyrazania ekspresji
twoérczej. Odbiorca styka si¢ z obrazami scalonych fragmentéw réznych ma-
teril, zdeformowanych czg¢sci ciata ludzkiego, zwierzat 1 przedmiotéw. Wi-
zualizowane obiekty sa czesto zamglone lub jakby posypane warstwg drob-
nego piasku. Artysta postuguje si¢ symbolem, metonimia i metafora. Szcze-
gblnie interesujaca wydaje si¢ wlasnie metafora, ktorej gléwna zaleta,
réwniez w ujeciu samego artysty (Fijatkowska 1994, 94), jest otwarto$¢ na
interpretacje. W procesie odbioru plakatu obrazy sa odczytywane w interak-
cji ze stowami. W efekcie wnikliwe interpretacje artystycznych plakatow tea-
tralnych sa negocjacjq senséw wielopoziomowych metafor, w ktérych analo-
gie jezykowe i obrazowe nie wynikaja tylko ze znaczen definicyjnych, ale tez
z warunkowanych kulturowo cech konotacyjnych znakéw werbalnych 1 po-
zawerbalnych?.

Dwa plakaty Czerniawskiego z jego bogatej kolekcji — Do Damaszfu 1 Gra
snow — warto omowic lacznie, choé sa zupelnie rézne wizualnie. Oprécz te-
go, ze oba odnosza si¢ do dramatéw onirycznych Augusta Strindberga, to
przyciagaja odbiorce podobng tematyka: patrzenia, postrzegania, zmiany
percepcji, ciekawosci, iluzji, fatszu. Na plakacie do sztuki Gra sudw uwage
interpretatora przykuwa duze, niebieskie oko przygladajace si¢ czemus przez
dziurke od klucza. Warstwa wizualna odczytywana jest przez odbiorce za
posrednictwem obrazu mentalnego, wytworzonego pod wplywem znajomo-
$ci faktéw jezykowych. Wyrazenie gagladal, podgladal prez dzinrke od klucga
mozna odczyta¢ niedoslownie. Baza dos$wiadczeniowa podpowiada, ze
przywolane polaczenie wyrazowe moze oznacza¢ nie tylko ‘podgladanie’, ale
tez ‘cieckawos¢ wywolang przez utrudnione widzenie — brak catosciowego
ogladu sytuacji’. Samo podgladanie konotuje juz przeciez ‘cickawos¢’. Podgla-
dacz — metonimicznie przedstawiony na plakacie za pomoca wizualnego
znaku oka — nie wie, ze po drugiej stronie drewnianych drzwi na haczyku
zawieszony jest ,klucz”, ktéry nie ma typowego wygladu ani nie pelni ste-
reotypowej funkcji. W rzeczywistosci to szpikulec, ktéry po wlozeniu do
dziurki od klucza moze przeklué¢ oko podgladacza. Odbiorca ma wigc do
czynienia z metafora KLUCZ TO SZPIKULEC. Przedmiot, ktéry sluzy do

5 Por.: ,Interpretacje metaforyki sa mocno uwarunkowane wiedza potoczna, wartosciami
i ramami modalnymi charakterystycznymi dla danej kultury” (Lisowska-Magdziarz 2012, 125).
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otwierania, pozbawiony jest cechy definicyjnej, ale tez konotacji ‘pomoc’,
‘podpowied?’, ‘rozwiazywanie’. W zamian zostaje nan nalozona cecha zada-
wania boélu, ranienia, kaleczenia. Klucz pelni przeciez podwdjna funkeje: nie
tylko otwiera, ale tez zamyka, uniemozliwia wyjscie, wigzi. Wydaje sig, ze
klucz-szpikulec z plakatu moze by¢ wlasnie tym negatywnym narzedziem,
ktérym mozna zrani¢ — ,,zamkna¢” fizyczne widzenie. Oczywiscie nie jest to
jedyna mozliwo$¢ odczytania. Otwarty charakter metafory pozwala wyzna-
czy¢ Sciezki interpretacyjne, na ktérych nalezy dostrzec obie funkcje klucza
(zamykanie i otwieranie) oraz nietypowe zakoniczenie narzedzia. Nie wiado-
mo tez, po ktérej stronie drzwi jest cztowiek i na co patrzy: obserwuje $wiat
z wnetrza (jest wige uwigziony), czy jest na zewnatrz pomieszczenia, ktore
oglada przez dziurke od klucza. Rozwazenie obu opcji znéw pokazuje wie-
loznaczno$¢ plakatu. Jesli podgladacz jest uwieziony, a klucz wisi na ze-
wnatrz, to proba uwolnienia czlowieka skonczy sie jednoczesnym pozba-
wieniem go mozliwosci widzenia, zamknigciem w prywatnym mroku. Jesli
obserwator zaglada do jakiego$§ pomieszczenia, to nie zdaje sobie sprawy, ze
uzycie klucza w celu otwarcia drzwi co prawda pozwoli zobaczy¢, co jest
w §rodku, ale tez uniemozliwi mu ogladanie w ogdle, spowoduje utrate na-
rzadu wzroku. W obu przypadkach podgladanie oznacza wiec ‘widzenie pew-
nego wycinka rzeczywistosct’, ale tez konotuje ‘narazanie si¢ na niebezpie-
czenstwo [oSlepienial’.

Takie odczytanie moze by¢ motywowane trescig anonsowanej sztuki. Te-
matem dramatu Strindberga jest sen rozumiany jako stan, w ktérym czto-
wiek podglada samego siebie, przyglada si¢ nurtujacym go problemom i py-
taniom. Sen dla pisarza ,jest forma komentarza do Zycia, zwykle bardziej
nawet bolesng niz samo zycie” (Sokot 1977, LXXXIII). Mozna si¢ pokusi¢
o stwierdzenie, ze w procesie interpretacji, w ktérym odbiorca uruchamia
kontekst wymowy dziela anonsowanego przez plakat, metafory nawarstwiaja
si¢ 1 w efekcie tworzg strukture wielopoziomowa, zbudowang z nakladaja-
cych si¢ na siebie domen: KLUCZ TO SZPIKULEC, SEN TO BOLESNY KO-
MENTARZ DO ZYCIA. Klucg jest tu zatem pozbawiony konotacji ‘pomoc’
‘rozwigzanie’, a sen — interpretowany jest jako czas bolu, ciagtego cierpienia,
a nie jako stan odpoczynku. W kontekscie sztuki Strindberga podgladanie
samego siebie to dzialanie ryzykowne 1 niebezpieczne, grozace fizycznym
bélem i §lepota, rozumiana réwniez w sposéb niedostowny.

Warto jeszcze zasygnalizowal, ze tytul Gra snow to réwniez konstrukcja
metaforyczna. W tym polaczeniu wyrazowym aktualizuje si¢ przenosne zna-
czenie gry jako ‘stwarzania pozoréw, udawania’ (por. SJPDor). Wielopozio-
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mowa, multimodalna metafora (na ktora sktadaja si¢ konstrukcje SEN TO GRA
1 KLUCZ TO SZPIKULEC), motywowana jest konotacjami ‘ryzyka’, ‘niebezpie-
czefistwa’, “zagrozenia’ aczacymi wszystkie znaczenia slow i obrazéw. Mozna
tez odnie$¢ wrazenie, ze nadawca, budujac multimodalny, niejednoznaczny,
otwarty przekaz, gra z odbiorca-interpretatorem czy wrecz go zwodzi.

Plakat do drugiego onirycznego dramatu (a chronologicznie pierwszego)
Do Damaszfn réwniez uruchamia myslenie metaforyczne odbiorcy i podob-
nie jak Gra snow jest silnie motywowany sztuks Strindberga. I w warstwie wi-
zualnej, i na poziomie tekstu, do ktérego odsyla tytul, zaobserwowaé mozna
te samg technike przenikania si¢ 1 nakladania obrazéw (wizualnych i mental-
nych). W drugiej czesci trylogii Strindberga, gdy Nieznajomy odkrywa, ze
padt ofiarg oszustwa, na scenie ,,opuszcza si¢ i przesuwa istny chaos dekora-
cji — krajobrazéw, patacow i pokoi, pod ktérymi znikaja postaci i meble”
(Sokot 1977, LXXX). Na plakacie przedstawiona zostala droga ze szpalerem
drzew. Wizualna reprezentacja drogi wchodzi w relacje z tytulem sztuki,
a multimodalng calo$¢ mozna odczytac jako ,,droge do Damaszku”.

Nalozenie znaczen zwigzanych ze znakami werbalnymi i pozawerbalnymi
oraz przywolanie kontekstu tresci Strindbergowskiej sztuki wywoluje szereg
skojarzen, utrwalonych w metaforze pojgciowej ZYCIE LUDZKIE TO DROGA
(przyys¢é na Swiat, isé przez Sycie, wejsé w dany wiek | wejsé w dany etap w Sycin, wiele
Drzefsé w gycin, droga $ycia, kres iemskie wedrowki — zob. Ozog 2011, 15-25).
Jesli odbiorca uwzgledni nawigzania intertekstualne, to zauwazy, ze utwor
Strindberga odsyla do Biblii. W Dzigjach Apostelskich opisana zostala prze-
miana przesladujacego chrzescijan Szawla w wiernego Pawla. Do Damaszkn
to réwniez dramat o nawréceniu: bohater — Nieznajomy w kazdej czesci try-
logii szuka swojej drogi przemiany. Miedzy nim a Swietym Pawlem jest jed-
nak zasadnicza réznica — Nieznajomego wciaz niepokoja watpliwosci.

Motyw drogi jako metafory ludzkiego Zycia jest obecny we wszystkich
czgdciach dramatu. Ale czy droga wizualnie przedstawiona przez Czerniaw-
skiego prowadzi do konkretnego celur To raczej droga donikad, droga bez
celu lub bledna droga, ktéra jest metafora ludzi nieuporzadkowanych, bla-
dzacych, niepoddajacych si¢ racjonalnosci (Chudzik 2011, 35) — takich, jak
Strindbergowski Nieznajomy.

Analizujac metaforyke prac Czerniawskiego, warto tez omoéwi¢ dwa plaka-
ty opracowane przez niego do polskich dramatéw: Wysged? z domn® oraz Wy-

¢ Na plakacie znajduje si¢ niemieckie thumaczenie tytutu: Er ging aus dem Hause. .. Komuni-
kat jest tu jednak interpretowany z uwzglednieniem symboli i konotacji specyficznych dla
polskich znakéw werbalnych i pozawerbalnych. Autorka artykulu dziatania badawcze uzasad-
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spa ro%. Tym razem elementem laczacym nie jest osoba autora dziet literac-
kich, ktérych sceniczng adaptacje anonsuja plakaty’, ale podobienstwo wizu-
alne analizowanych artefaktow. W pierwszej kolejnosci omoéwiony zostanie
plakat Wyszed! z dommu, by w jego kontekscie przeprowadzi¢ interpretacje
niepublikowanego dzieta graficznego Wyspa riz. Na pierwszym plakacie wi-
daé czesé meskiej glowy, ktdrej twarz zastapiona jest stopniami. Dostrzec
mozna tutaj zastosowanie metonimii i metafory. Metonimia TWARZ ZA
OSOBE to wyjatkowo produktywny przypadek uszczegbélowienia CZESC ZA
CALOSC. Lakoff i Johnson podkreslaja, ze

metonimia TWARZ ZA OSOBE nie jest jedynie sprawa jezyka. W naszej
kulturze patrzymy na czlowicka — bardziej niz na jego postawe czy ruchy
— by uzyska¢ podstawowe informacje o nim. Funkcjonujemy w termi-
nach metonimii, kiedy postrzegamy czlowieka jako jego twarz i odpo-
wiednio do tych postrzezen postepujemy (Lakoff, Johnson 2010, 69-70).

Warto podkresli¢, ze przedstawienie twarzy jako osoby powoduje otwarcie
si¢ odbiorcy nie tylko na fizycznos§é czltowieka, ale odsyla do sfery psychicz-
nej. Kulturowo twarz odnosi si¢ do osobowosci, intelektu badz nastroju.

Punktem wyjscia do interpretacji metafory TWARZ TO SCHODY moze by¢
wydobycie asocjacji zwiazanych z domeng Zrédlowa. Schody moga konoto-
waé zardwno ogoélnie ‘wyjscie’, ‘wejdcie’, ‘przemieszczanie si¢’, ale tez kon-
tekstowo ‘problemy’, ‘trudno$ci’ (pot. gacgynajq si¢ schody — “zaczynaja sig
ktopoty’, ‘sytuacja staje si¢ trudna’). Wydaje sig, ze znajomos¢ tresci dramatu
Rézewicza moze ukierunkowaé odbiér. W utworze literackim przedstawiona
zostata historia Henryka — ojca, ktéry pewnego dnia wyszed! z domu i nie
wroécil do niego po pracy o stalej porze. Okazalo sig, ze mezczyzna posli-
zgnal si¢ na skérce banana, upad! i stracil pamied.

Mieszczanskie nawyki, stereotypowe sady, wszystko, co do tej pory defi-
niowalo funkcjonowanie rodziny, zostaje zapomniane, niejako uniewaz-
nione. Dotknigty amnezja mezczyzna jest szczesliwy, bo nieswiadomy
ci¢zaru pustki swej dotychczasowej egzystencii®.

nia tym, ze udostepniony jej projekt plakatu, bedacy w zakresie pomystu graficznego iden-
tycznym z publikowana wersja, zostal opatrzony polskim tytutem.

7 Wyszedt z domn to dramat Tadeusza Rézewicza, a Wyspa rig whasciwie nie jest dramatem,
ale scenariuszem filmowym autorstwa Stawomira Mrozka.

8 http://ninateka.pl/audio/wyszedl-z-domu-tadeusz-rozewicz [dostep: 08.02.2017].
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W kontekscie tresci dramatu w procesie interpretacji metafory TWARZ TO
SCHODY aktualizujq si¢ stereotypowe wyobrazenia o twarzy jako czesci ciala,
ktéra uzewnetrznia nie tylko emocje, ale tez indywidualno$¢ charakteru. Sa-
dy te zostaly réwniez utrwalone w jezyku, w nastepujacych potaczeniach
wyrazowych: wysé z twarza, ktos beg twargy. Finalnie mozna pokusi¢ sig
o stwierdzenie, ze Henryk przenosnie wysged! 3 twarzq (rozumiang jako ‘oso-
bowos¢’, ‘eodnos¢’), ktora razem z utrata pamigci stracil i teraz jest czlowie-
kiem bez twargy — ‘kim$, komu brak indywidualnosci, osobowosci, godnosci’.
Taka interpretacja multimodalnej metafory jest uzasadniona przeslaniem
dramatu, ktéry méowi o trudnosciach w odnalezieniu tozsamosci.

Uderzajacym podobiefistwem w zakresie pomystu kompozycyjnego od-
znacza si¢ plakat powstaly do dzieta Wyspa rd% — przy czym umieszczony na
nim ksztatt ludzkiej glowy nie jest ,,zbudowany” z materii Zywej, biologicz-
nej, a z czego$, co przypomina cegly. Na plakacie do dramatu Wyszed? 3 do-
mu zostal przedstawiony cztowiek przecigtny, na drugim zas§ — to raczej mur
w ksztalcie ludzkiej gtowy. Mozna tu dostrzec laficuchowe nawarstwianie
si¢ domen nast¢pujacych metafor: TWARZ TO MUR, TWARZ TO SCHODY,
KAMIENNA TWARZ. Obraz Czerniawskiego jest niezwykle intrygujacy, wy-
woluje u odbiorcy wrecz uczucie niepokoju. Trudno w tresci scenariusza
filmowego Wyspa 1% (jest to utwér o Starcu, Mezczyznie 1 Chlopcu — ostat-
nich cztonkach Zakonu Roézokrzyzowcdw i Obcym — kobiecie, ktéra nie-
spodziewanie pojawia si¢ na bezludnej wyspie) znalez¢ uzasadnienie dla po-
nownego zastosowania metafory TWARZ TO SCHODY. Jedynym aktualizuja-
cym si¢ kontekstem tlumaczacym jej uzycie jest fakt, ze zaréwno obraz
Czerniawskiego, jak i widowisko Mrozka sa wieloplaszczyznowe, wielo-
znaczne 1 metaforyczne. Plakat ten nalezy wigc zaliczy¢ do obszaru dyskursu
artystycznego i dostrzec jego nieograniczona otwarto$¢ na interpretacje.
Mozliwe, ze zabieg ponownego wykorzystania tej samej wizualnej metafory
TWARZ TO SCHODY jest wiec wynikiem filozofii plakacisty, ktory moéwit
przyjacielowi Jackowi Szelegejdowi, Ze jest juz zmeczony szukaniem powia-
zan, relacji metatekstowych, wiec projektem chce tylko zaskakiwac sam sie-
bie. Motywacja takiego, a nie innego przedstawienia wizualnego jest wiec
sprowadzenie sztuki uzytkowej do poziomu nieskrepowanej dzialalnosci
tworczej. Moze wiasnie dlatego plakat nigdy nie byt publikowany — prawdo-
podobnie jest jedynie artystyczna refleksja na temat sztuki czy filmu, ktore
Czerniawski widziat.

Artystyczne plakaty teatralne Jerzego Czerniawskiego to czgsto mono-
chromatyczne szarobure obrazy, przedstawiajace zazwyczaj zdeformowane
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czescl ludzkiej twarzy lub osadzone w prézni elementy pochodzace ze $wia-
ta przyrody. Nie zaciekawiajgq odbiorcy obietnica przeniesienia do kolorowe-
go $wiata sztuk plastycznych, ale kusza zagadka 1 perspektyws przyblizenia
si¢ do jej rozwiazania dzigki procesowi interpretacji. Stosowanie przez arty-
st¢ metonimii, metafory czy symbolu powoduje, ze zaskoczony i zaintrygo-
wany odbiorca nieustannie poszukuje przestan tych wieloznacznych przeka-
z6w, probujac odnalez¢ uzasadnienie 1 motywacje okreslonych decyzji arty-
stycznych w zakorzenionych w umysle obrazach mentalnych i szeroko
rozumianej wiedzy kulturowej. Podpowiedzi znajduje nie tylko w faktach
jezykowych 1 znanych konwencjach graficznych, ale w calej dostepnej sferze
do$wiadczenia, rozumienia, poznania — we wszelkich procesach mentalnych.
Poszukiwania interpretacyjne prowadza do eksploracji metodologicznych
i analitycznych. Przedstawione badania nad komunikacja multimodalng po-
twierdzaja konceptualny charakter metafory, ale tez sklaniaja do weryfikacji
metod Conceptual Metaphor Theory w ujeciu Lakoffa i Johnsona oraz sta-
wiania kolejnych pytai o natur¢ metafor niejezykowych. W artykule termin
metafora mnltimodalna byt uzywany intuicyjnie. W tym miejscu warto jednak
sprecyzowal jego rozumienie. Metafory multimodalne w odczuciu autorki
szkicu to konstrukcje (zawarte w multimodalnych przekazach), ktérych do-
mena zrédtowa i docelowa pochodzg z réznych systeméw semiotycznych lub
z jednego systemu semiotycznego, ale kontekst — konieczny do uwzglednienia,
dookreslajacy sens — jest wyrazony w innym systemie niz sama metafora’.
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