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SPOLECZENSTWO ,,OKA” I TEKST WIELOKODOWY
(NA PRZYKLADZIE ROSYJSKIEJ SATYRY POLITYCZNE]J)

W epoce postmodernizmu i zaawansowanych technologii rozpowszech-
nita si¢ kultura widowiskowa, nazywana takze kultura obrazu
(jako alternatywna dla tradycyjnej kultury stowa pisanego/drukowanego).
Jej istota polega na tym, ze w przestrzeni komunikacyjnej, szczeg6lnie
w sferze komunikacji masowej, zaczynaja dominowac znaki obrazowe.
Aldona Skudrzyk! wymienia wiele warto$ciujacych okreslen wspotczesne;j
komunikacji: ikonizacja semiosfery, ikonoskrypcja zamiast alfabetyzacji,
eksplozja kultury wizualnej, rozbudowa ikonosfery kosztem logosfery,
degradacja jezyka alfabetycznego na rzecz ikonicznego neojezyka, ideogra-
ficzna lingua franca, niestychana proliferacja obrazéw. Wspotczesne spote-
czenstwa faworyzuja wzrok jako podstawowy zmysl, ktory determinuje
dominujace metody poznawania rzeczywistosci, charakter kultury, sztuki,
specyfike przekazéw medialnych. Jak pisze Janusz Morbitzer, wspotczes-
ny odbiorca informacji medialnej ,,stopniowo przeksztatca si¢ z homo
sapiens w homo videns — cztowieka postrzegajacego $wiat wylgcznie
za pomocg obrazéw, wykreowanych przez specjalistow od marketingu,
reklamy i informacji”.

Geneza kultury wizualnej sigga ,,poczatkdéw rozwoju istot humanoidal-
nych’3, dalszy rozwoj kultury obrazowej zwigzany byl z jednej strony
z rozwojem mediow, z drugiej zas odpowiadat przyrodzonej cztowiekowi
wrazliwosci ikonicznej. Jeszcze Arystoteles w Metafizyce traktowat wzrok

YA. Skudrzyk: Czy zmierzch kultury pisma? O synestezji i analfabetyzmie funkcjonalnym.
Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego 2005, s. 109.

2 J. Morbitzer: Media — zniewoli¢ umyst? , Konspekt” 2002, nr 11, s. 47.

> A. Ogonowska: Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna w kontekscie wybranych
zagadnien wspotczesnej humanistyki, W: Komunikologia: teoria i praktyka komunikacji.
Red. E. Kulczycki, M. Wendland. Poznan: Wydawnictwo Naukowe Instytutu Filozofii
Uniwersytetu im. A. Mickiewicza 2012, s. 59.
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jako ,,zmyst intelektualny” i,,podstawe poznania™. Maria Woroszytowa
podkresla, ze informacje, przekazywane w sposob werbalny i niewerbalny,
odbieramy inaczej: informacja, zawarta w przekazie tekstowym, przyswa-
jana jest zaledwie w 7%, informacja dzwickowa, to jest przekazywana
za pomoca glosu — w 38%, tymczasem obecno$¢ obrazdéw wizualnych
znacznie zwigksza stopien odbioru informacji — do 55%?°.

Hannah Arendt zauwaza, ze myslenie zawsze postrzegane byto poprzez
wizje, a dominacja wzroku jest tak gteboko zakorzeniona w jezyku greckim
(awiec tez w naszym jezyku konceptualnym), ze rzadko zastanawiamy si¢
nad tym®. W XX wieku ten rodzaj percepcji nazwano ,,wzrokocentryzmem”.
Jeszcze Fryderyk Nietzsche w pracy Tako rzecze Zaratustra omawia modele
percepcji (mowi si¢ o hipertrofii okreslonych organdéw u pewnych ludzi),
nazywajac je ,,cztowiek-ucho”, ,,cztowiek-oko” i inne. Nawiazujac do tego
utworu, Anna Zienkowa poréwnuje wspotczesnego czlowieka, zgodnie
z logika Nietzschego, do olbrzymiego oka, ktore ,,przemienia cate cialo wraz
ze wszystkimi zmystami w swoje przydatki”’. ,,Wszechobecne OKO”, czyli
percepcja wzrokowa, przyémila wszystkie inne rodzaje odbioru.

Wspoélczesny cztowiek w codziennych dziataniach styka si¢ z niezwykle
bogataikonosferg. Obraz staje si¢ istotnym nosnikiem znaczen, sposobem
ekspresji, sSrodkiem komunikacji miedzyludzkiej. Analiza i interpretacja
obrazow spotykanych w przestrzeni spotecznej otwiera nowe mozliwosci
poznania mechanizméw komunikacji publicznej. Przedstawiana tendencja
uwypuklajgca znaczenie obrazu jest okre$lana przez krytykow jako zwrot
obrazowy/ikoniczny, nazywany takze zwrotem piktorialnym (pictorial turn,
William Mitchell)® we wspotczesnej humanistyce.

Nicolas Mirzoeff® charakteryzuje kulture wizualng jako codzienne
srodowisko zycia wspotczesnego cztowieka uwarunkowane przez postg-
pujaca globalizacje, wysokie tempo produkcji i konsumpcji produktow

4 Apucrorenb: Memagusura. O oywe. W: Apuctorens: Couunenus: ¢ 4-x m. T. 1. Pen.
B.®. Acmyc. Mocksa: Meicib 1976, s. 65.

5 M. Bopommnosa: Kpeonu308anulii mekcm ¢ noaumudeckom ouckypce. «llonmurndeckast
TuHTBHCTHKa». Boim. 3(23). ExarepunOypr: M3nartenscTBo Ypaabckoro rocyiapCTBEHHOTO
nenarormyeckoro yausepcurera 2007, s. 73-74.

¢ H. Arendt: Myslenie. Przet. H. Buczynska-Garewicz. Warszawa: Czytelnik 2002,
s. 160.

" A. 3eHKoBa: BusyanbHwle uccied08anus KaKk UHMePalbHAs 00NACHb COYUATbHO-2YMA-
Humapuoeo 3nanus. «Hayuansri exxerogauk MHcTHTYyTa Dmitocodun u mpaBa YpasibCKOTO
otaenenus Poccuiickoil akanemun Hayk». Beim. 5. ExarepunaOypr: UHCTHTYT mmocodun
u npasa YpO PAH 2004, s. 188.

8 W.J.T. Mitchell: Picture Theory. Essays on Verbal and Visual Representation. Chicago:
University of Chicago Press 1994.

® N. Mirzoeff: An Introduction to Visual Culture. London—New York: Routledge 1999,
s. 3.
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wizualnych, przewage wizualnych mediow we wszystkich strefach zycia
codziennego oraz ostabienie krytycznego myslenia. Wspodiczesna dominacja
obrazu w kulturze spowodowana jest migdzy innymi rozpowszechnianiem
telewizji satelitarnej, telefonii komorkowej i internetu. Zalety przekazow
medialnych z uzyciem kodu wizualnego warunkuja szerzaca si¢ ich hege-
moni¢ w sferze komunikacji publiczne;j:

1) Wspéblczesnej kulturze obrazkowej towarzyszy ,.kultura tapania
przyjemnos$ci”. Autorka tego okreslenia Daina Kolbuszewska pisze, ze
we wspotczesnej komunikacji masowej ,,konsumpcjonizm zamienit si¢
w kolekcjonowanie wrazen”'°, A najsilniejsze wrazenia to wrazenia wzro-
kowe (ros. przystowie ,,JTydrme ofiH pa3 YBHIETh, Y€M CTO pa3 YCIBIIIATE ).
Jako ilustracje mozna tu przytoczy¢ reklame chleba tostowego!!, nagrodzona
w 2006 roku na migdzynarodowym festiwalu reklamy w Miami.
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e

Rys. 1: Migciutki chlebek

2) Niemiecki badacz Erich Strabner podkresla, ze informacja wizualna
(w odrdéznieniu od informacji werbalnej) nie jest jednoznaczna, pozwala
na wiele odmiennych interpretacji'?. Przekaz wizualny i percepcja wizual-
na jest multikulturowa, jej zwielokrotnienie w postaci elektronicznej jest
natychmiastowe i prawie bezptatne, co pozwala na niemal nieograniczone
rozpowszechnienie. We wspotczesnym §wiecie zorientowanym na znoszenie
granic, przede wszystkim kulturowych, przybierajg na wartosci przekazy
wizualne, ukazujace ,,globalno$¢” produktu. Dobrym przyktadem moze
by¢ kampania reklamowa marki Absolut, zatytulowana Miasta swiata®.
Jest ona zlozona z serii fotografii i kolazy ukazujacych charakterystyczny

1"'D. Kolbuszewska 2008, cyt. za A. Kiklewicz: Czwarte krolestwo. Jezyk a kontekst
w dyskursach wspotczesnosci. Warszawa: PWN 2012, s. 165.

" A. Omurpues: Kakx Jena? «Oronex» <http://www.ogoniok.com/4948/26/>
(21.01.2014)

12Zob. A. Kiklewicz: Czwarte krdlestwo...,s. 157.

3 H. Mamzer: Czy kod wizualny jest jezykiem? W: Ikonosfera. Studia z socjologii
i antropologii obrazu. Red. K. Olechnicki 1/2005 <http://www.ikonosfera.umk.pl/index.
php?id=38>(21.01.2014)
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ksztalt butelki wodki Absolut w réznych kulturowo kontekstach. Jako tlo
wykorzystane tu sg typowe elementy bedace wizualnymi wizytéwkami
konkretnych miast. Ta seria reklam do$¢ doktadnie ilustruje problem za-
stosowania wizualnych kodéw zamiast jezyka traktowanego jako interna-
cjonalny zapis mowy.

- 'ABSOLUT GDANSK.

Rys. 2: Miasta §wiata

Z jednej strony zaprezentowany przekaz niesie informacje, ze marka jest
obecna w lokalnych kulturach. Z drugiej strony za§ — ukazuje, ze nadawca
funkcjonuje globalnie i zna go caly $wiat.

3) Doswiadczenie wizualne jest w duzej mierze ,,kolonizowane przez
istniejace teksty kultury, ktére matrycujg nasze poczucie czasoprzestrzeni,
ksztattuja tozsamos¢ kulturowsa i komunikacyjng oraz przejmuja wtadze nad
pamiecig indywidualng i kolektywng”'4. A wigc istotne miejsce w przekazie
kulturowym zajmuja teksty medialne zbudowane zgodne z zasadg ,,przej-
mowania” fragmentow lub czesci cudzych dziet ikonicznych i budowania
z nich kolejnych przekazow (np. kolaze). Wazng role w ksztattowaniu
oblicza wspoélczesnej kultury wizualnej odgrywajg rozne formy interteks-
tualno$ci wizualnej®.

Na przyktad limitowana edycja marki Absolut — ,,Absolut Polakom”
— poswiegcona jest uhonorowaniu polskiego narodu za umitowanie wol-
nosci i dazenie do niezalezno$ci. Absolut zaprosit do wspotpracy grafika

14 A. Ogonowska: Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna..., s. 57.

15 Intertekstualno$¢ to ,,specjalny zabieg, ktory polega na celowym wykorzystaniu cudze-
go tekstu lub jego segmentu, z uzyciem specjalnych sygnatoéw jezykowych” (H. ITomnkosa:
Homunanmer uouocmuns nodma-uponucma: Ha mamepuaneie mexcmos Heops Upmeno-
esa. Jluc. Ha COMCK. Hay4HOW cTem. KaHx. ¢uion. HayK. ExarepuHOypr: Ypan.roc. yH-T
uMm. A.M. Topekoro 2007, s. 124). Wedlug M. Glowinskiego: ,,intertekstualnos¢ jest forma
tradycji utrwalonej w tekscie” (M. Glowinski: O intertekstualnosci. ,,Pamietnik Literacki”,
1986, z. 4, 5. 99).
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Pawta Swanskiego, ktéry ucielesnit bliski Polakom Al
koncept ,,wolno$¢ i niezaleznos¢™'e. Efektem wspol- L
nej pracy jest gest Victorii — palcow utozonych w li- i in

tere ,,V”’ wylaniajacych si¢ z florystycznego ,,gasz-
czu” jako symbolu odradzajgcego si¢ i dynamicznie
rozwijajgcego kraju i polskiego spoteczenstwa.

W $wietle wspomnianych zagadnien uwagg jezyko-
znawcow zwraca wptyw ikonizacji kultury na jezyk
i charakter wypowiedzi. Badania kultury wizualne;j = 3
moga obejmowac rozne sfery i gatunki przekazow Rys. 3: Absolut
wizualnych: film, animacjg, fotografie, gry wideo, dla Polakow
komiksy, plakaty propagandowe, poezj¢ wizualng, literaturg dla dzieci, czg$¢
literatury picknej (np. opowies¢ Maty Ksigze), reklame, design miejskiego
srodowiska lub inng przestrzen komunikacyjng, ktéra zawiera sktadnik
wizualny, czyli co najmniej dwa kody semiotyczne.

Obecnie w polskiej i rosyjskiej literaturze naukowej dla okreslenia tekstow
laczacych naturalny jezyk werbalny z elementami innych systemow semio-
tycznych istnieje bogaty wachlarz terminéw o r6znej szerokosci pola poje-
ciowego: tekst wielokodowy, multikanatowy, multimodalny, wideowerbalny,
intersemiotyczny, semiotycznie skomplikowany, semiotycznie wzbogacony,
heterogeniczny, synkretyczny tekst'’; momuKOmIOBBINA, MHOTOKAHAIBHBIH,
TTOJTMMOTATHHBIH, BUACOBEPOATBHBIN, THHT BOBU3YJIbHEIN, HHTEPCEMHOTH-
YECKUM, CEMUOTUYECKU OCIIO)KHEHHBIN, KPEOJIU30BAHHBIM, F€TEPOTEHHBIH,
n30BepOaTbHBIN, H30BepO, KOHTAMHUHHUPOBAHHBIN, CHHKPETHUECKHUIA!S,
W roku 1990 Jurij Sorokin i Jewgienij Tarasow po raz pierwszy uzyli pojecia
teksty skreolizowane (xpeonuzosannvie mexcmot) w odniesieniu do
tekstow, ,,ktorych tekstury sktadaja si¢ z dwoch niechomogenicznych czesci:
werbalnej (jezyk, mowa) i niewerbalnej (nalezacych do innych systemow,

16 Historie marek <http://www.brief.pl/_files/img_sites/Lukasz/hm 2013 www.pdf>
(21.01.2013).

7B. Hojka: Jezyk i pismo w kontekscie powigzan interdyscyplinarnych nauki o ksigzce.
,Seria III: ePublikacje Instytutu INiB UJ”. Red. Maria Kocéjowa, 2010, nr 7, s. 170—
171.

18 P, sIkoGCoH: A3bik 6 omHowenuu Kk opyeum cucmemam kommyHuxayuu, W: tegoz, Hs-
opannvie pabomei, Mocksa: IIporpecc 1985, s. 327; M. Umyk: [emepocennviii mexcm:
@ynryuu eco cocmasnaowux. ,,.Becrank TeI'Y”. Cepus @UIIOJIOT' U, Bom. «JIuarBuUC-
THKa U MEKKYNbTypHast komMmyHuKams»y 2008, nr 13, s. 176; A. bepHaukas: K npobneme
«Kpeonusayuuy mexkcma: ucmopus u cogpemernoe cocmosanue. 2000 <http://library.krasu.
ru/ft/ft/_articles/0070277.pdf> (19.01.1014); E. Aaucumona: [lapanunesucmuka u mexcm
(k npobneme Kpeoruz08anHbIX U 2UOPUOHBIX meKcmos), « Boripock! si3pIko3HaHms» 1992, nr 1,
s. 71-78; J1. bonbmaxoBa: O codepoicatuu nousamus «noauKo0ogwiti mexcmy <http://vestnik-
samgu.samgu.ru/gum/2008web4/yaz/Bolshakova.pdf> (17.01.2014).
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niz jezyk naturalny)”". Jako przyktady takich tekstow autorzy podaja: film,
tekst audycji radiowej, komiks, karykature, plakat, reklame oraz inne srodki
agitacji wizualnej i propagandy.

Publiczne przekazy jezykowe coraz czesciej wykorzystuja wizualnos¢ jako
obszar oddziatywania na odbiorce, staja si¢ tekstami czytanymi i oglgdanymi
jednoczesnie, integrujac w sobie kod jezykowy, werbalny z kodem obra-
zowym. W odniesieniu do komunikacji masowej, a szczeg6lnie do sfery
reklamy Jacek Warchala wprowadza pojecietekstu globalnego, ktory
,,W trakcie procesu wymiany informacji staje si¢ dopiero tekstem, bedagcym
wypadkowa znaczen czgstkowych, niesionych przez rézne kody — wer-
balne, ikoniczne, proksemiczne, gestyczne — wraz z innymi naturalnymi
kontekstami i konwencjami interpretacyjnymi”?’, Jako informacyjna jedno$¢
semantyczna, aczaca w sobie tradycyjne i innowacyjne elementy, posiada
on wiele uniwersalnych cech tekstu, takich np. jak integralnos¢ i spdjnosc,
czyli jednos$¢ tematyczng, konceptualng i modalna.

Przyjrzyjmy si¢ wielokodowym tekstom satyrycznym, okre§lanym tez
mianem wideo-poezji. Projekt Obywatel dobry (Nary-Suczka)/I pasxcoanun
xopowuti (Hapu-Cyuxa) powstal na kanale telewizyjnym ,,Deszcz” i byt
elementem cyklu Poeta i obywatel w 2011 r. Wyemitowano pig¢ edycji
projektu. Szosta zatytulowana roboczo — Tandem w Rosji to wigcej niz
tandem zostala zdjeta przez cenzure. Od tej pory wszystkie edycje publi-
kowano co tydzien w blogu na portalu f5.ru i na kanale GrazhdaninPoet na
YouTube. Lacznie wyprodukowano 45 edycji. Projekt zostal wznowiony
jesienig 2012 roku pod nowa nazwa Obywatel dobry/l'ocnooun xopowiuii
w nowym formacie. Artysta Michail Jefriemow i muzyk Wasia Obtomow
czytaja aktualne wiersze (,,Ha 37100y mHSA) napisane przez Dmitrija By-
kowa, Wasilija Oblomowa i poete Orlusze (Andrieja Ortowa), utrzymane
w konwencji satyry polityczne;.

Wybrany odcinek, bardzo popularny, Jlunus no sicusnu ukazat si¢ 3 maja
2013 roku?!. Michait Jefriemow czyta wiersz Orluszy o tym, jak odbywat si¢
Htelemost” (npsamas runus) z prezydentem Wiadimirem Putinem. Podczas
czytania utalentowani rysownicy (Aleksander Jegorow i Lena Belickaja) do-
konuja wizualizacji wiersza. Intencja komunikatywna karykaturzystow jest
tu zgodna z intencjg autora i wykonawcy tekstu — polega na wysmiewaniu
wydarzen w sferze polityki i ostrej krytyce destrukcyjnych (wedhug autoréw)

JO. CopokuH, E. TapacoB: Kpeonuzo8anHvle mekcnivl U ux KOMMYHUKAMUBHbIE YHKYUU.
W: Onmumuzayus peuesozo sosoeticmeusi. Mocksa: Hayka 1990, s. 180—181.

20 Cyt. za: A. Kiklewicz: Czwarte krdlestwo. Jezyk a kontekst w dyskursach wspolczesnosci.
Warszawa: PWN 2012, s. 157.

2 Utwor mozna obejrze¢ na stronie <http://www.youtube.com/watch?v=KsUEYh1{I04>
(20.01.2014)
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dziatan elity politycznej. Jednak pomimo wspdlnych zatozen i intencji artysta
nie kopiuje mysli poety — jest on wspottworcg przekazu.

Tekst zarowno w czesci werbalnej, jak i ikonicznej bazuje na polisemii
wyrazu ,,linia”, zawartego w tytule jako Jlunus no orcusznu. Stowniki podaja
od o$miu* do dwudziestu dwoch? znaczen tego leksemu w jezyku rosyj-
skim. W interesujgcym nas tek$cie zostal on uzyty: 1) w bezposrednim
znaczeniu — ,,rysowac, kresli¢ lini¢ (kreske, taczaca punkty)”, 2) ,linia
bezposrednia” (npsamas aunus) — ,,rosyjski sposéb medialnej komunikacji
glowy panstwa z narodem, kilkugodzinna transmisja odpowiedzi prezydenta
na pytania ludzi”; 3) ,,linia dziatania, postgpowania, ideologii” (ros. gecmu
€010 TUHUIO, 2HYMb C6010 JUHUI0 — uparcie, agresywnie realizowac swoje
zasady, poglady); 4) ,.linia zycia” — okres$lajaca poczatek i koniec zycia
jednostki — watek ten taczy si¢ z popularnym w dyskursie medialnym mo-
delem metaforycznym chorego panstwa ,,Rosja jest cigzko chora, umiera”,
jej linia zycia dobiega konca; 5) ,,linia kardiogramu” — prosta linia oznacza
biologiczng $mier¢ organizmu.

Wideo-wiersz to tekst taczacy dwa rézne kulturowe zrédta informacji,
dwa odrgbne kody jej zapisywania, przekazywania i recepcji — werbalny
1 wizualny.

Tekst werbalny mozna podzieli¢ na dyskretne jednostki — znaki, ktére
za pomocg specjalnych mechanizmoéw tacza si¢ w syntagmy na réznych
poziomach. Tekst tworzony jest jako jednostka ponadczasowa na poziomie
jezyka i rozwija si¢ w czasie na poziomie mowy (wypowiedzi). Tekstu wi-
zualnego nie mozna podzieli¢ na dyskretne jednostki, a znaczenie generuje
sie przez cato$¢ formy i jej projekcji na plaszczyzne®'. W odbiorze tekstu
wizualnego aktywizuje si¢ kanal wzrokowy, taczg si¢ zmyslowo-wizualne
i myslowe (wyimaginowane) struktury, przekaz informacji odbywa si¢
w dwuwymiarowym (rysunek, karykatura) lub tréjwymiarowym (rzezba,
film 3D) systemie wspotrzednych.

W modelu procesu werbalno-wizualnej komunikacji, zaproponowanym
przez Marie Kuchte?, uwzgledniany jest 1) etap generacji-kodowania (na-
dawca), 2) etap recepcji-dekodowania (odbiorca) oraz 3) struktura bazowa

22 C. Oxeros, H. llIsenoBa: Tonkogwiti crosaps pycckoeo sizvika. Mocksa: A30yKOBHHK
1999, s. 327.

2 1. Omutpues: Tonkogwili crogaps pycckozo sszvika. 2003 <http://dic.academic.ru/dic.
nsf/dmitriev/2127/maaus> (08.01.2014)

24 C. Jlanrep: @unocous ¢ nosom kmoue. Ilep. C. EBrymenko. Mocksa: Pecry0Onnka
2000; A. Capnaa: O6pas u meouym. BuzyanwbHbwitl mekcm 6 Maccogoli KommyHuxkayuy. MUHCK:
Yetsipe ueTBeptr 2011.

2 M. Kyxra: Moodenu socnpusmus un@opmayuu 8 6epOAIbHbIX U BUVATbHBIX MEKCMAX.
«BectHuk ToMCKOro rocyaapcTBEHHOTO IMEAaroruyeckoro ynusepcurera». Tomck: M3na-
TenbeTBO ToMckoro menarormyeckoro yausepeurera 2004, Ne 3, s. 117.
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— tezaurus, poza ktorym adekwatna percepcja informacji jest niemozliwa.
Tezaurus — pierwotnie: ‘skarbnica’to 1) dzieto zawierajace kompletny zbidr
wiadomosci z jakiej$ dziedziny wiedzy; 2) leksykon obejmujacy cate stow-
nictwo jakiego$ jezyka?. Tezaurus odzwierciedla ,,obraz $wiata”, ,,jezykowy
model §wiata”. Adresat otrzymuje informacje wtedy, gdy w jego tezaurusie
po otrzymaniu wiadomosci zachodzg jakie$ zmiany. A zatem efektywnos¢
przekazu informacji zalezy od korelacji tezaurus6w nadawcy i odbiorcy.

Odbior tekstu wizualnego, w odréznieniu od werbalnego, zalezy nie od
znajomosci jezyka nadawcy. Glebia recepcji w calej polifonii znaczen zde-
terminowana jest przez bogactwo tezaurusa adresata (umiejetnos¢ odczy-
tania symboli, tta kulturowego). W naszym przyktadzie to czerwona linia,
ksztattem przypominajgca $ciany Kremla lub linia przypominajgca drut
kolczasty jako symbol niewoli, tajni agencji z teczkg CIA, rozpoznawanie
twarzy politykéw oraz faktéw ich dziatalno$ci zawodowe;j itp.?’.

Rys. 4: JIunus no xu3Hu

Nastepujacy schemat (aut. Maria Kuchta) ukazuje etapy procesu komuni-
kowania (linie przerywane wskazujg na korelacje tego modelu z modelem
Romana Jakobsona).

| GENERACJA R

KODOWANIE | .. l_ R

Tezaurus nadawcy ¢ ______ R I_(_Op_ o
| TRANSLACJA |

[ wcren e ohmene
Tezaurus odbiorcy 4‘ DEKODOWANIE |

Schemat 1: Etapy procesu informacyjnego

26 Stownik jezyka polskiego <http://sjp.pwn.pl/haslo.php?id=2578143> (19.01.2014)
7 Tlustracje to fragmenty wideo-wiersza Jlunus no scusnu. <http://www.youtube.com/
watch?v=KsUEYh1{IO4> (20.01.2014)
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Jak wida¢, w tym modelu etap generacji i kodowania informacji to proces
wyboru przez nadawce z chaosu percepcji poczatkowej, strukturyzacja, or-
ganizacja wiedzy o Swiecie w optymalnej i zrozumiatej formie i nastepnie
przedstawienie tej formy w nosniku materialnym (w tekscie wizualnym lub
werbalnym). Etap translacji jest wazny ze wzgledu na sposoby przekazywa-
nia informacji do adresata. Etap recepcji-dekodowania to proces dynamiczny
zachodzacy w §wiadomosci odbiorcy. Na tym etapie treSci znaczeniowe
przekazu sg odkodowywane, werbalny badz wizualny kod jest przetwarzany
przez odbierajacy podmiot. Bezbtedne rozpoznawanie obiektéw rysunku
jest kluczowe dla adekwatnej recepcji tekstu wizualnego. Rozpoznawanie
pozwala na wyodrebnienie w obiektach cech statych.

Rys. 5: Rosja na kolanach

Co prawda, wizualne obrazy niekiedy znieksztalcajg rzeczywisto$¢
zgodnie z nadanym przez adresata celem pragmatycznym, np. efekt perlo-
kucyjny felietonu Michaita Berga Rosja na kolanach wzmacnia si¢ dzieki
karykaturze politycznej, inkorporowanej w tekst?. Autorem tego rysunku
jest wybitny karykaturzysta Michait Ztatkowski, drugi (po Ajwazowskim)
malarz rosyjski, ktory otrzymat Order Legii Honorowej ustanowiony w 1802
przez Napoleona. Graficzna cze$¢ dzieta obrazuje kleczaca w kacie kobie-
te — Rosje, rozpoznawalng dzigki tradycyjnemu strojowi, kokosznikowi
1 dlugiemu warkoczowi. Obok niej tanczg rado$nie mate w porownaniu do
Rosji panstwa europejskie (nawet w tle przewyzszajacej ich pod wzgledem
wielkosci, co przeczy zasadom perspektywy prostej). Rozpoznanie owych
panstw nie jest trudne dzigki charakterystycznym elementom tradycyjnych
strojow (,,dwurog” Francuza, kilt Szkota czy tez cylinder Anglika).

3 M. Bepr: Poccus na rxonensx. «ExenneBusrit sxypram 09.08.2012 <http://www.
ej.ru/?a=note&id=12141#> (20.01.2014)
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Rys. 6: Pigciorgki Putin

Te deformacje znanych odbiorcy form otwieraja nowe perspektywy
percepcji obrazu, uzupetniajg jego tezaurus o nowe watki. W przykladzie
wybranego do analizy wideo-wiersza widzimy obraz pi¢ciorekiego Putina
z usmiechem podpisujacego dekret o wyroku $mierci.

W tekscie werbalnym proces recepcji i dekodowania rozcigga si¢ w cza-
sie potrzebnym na przeczytanie informacji przedstawionej linearnie, po
czym ksztaltuje si¢ obraz catosciowy. Tekst wizualny odbieramy od razu
w calosci?. Jednak w takich heterogenicznych tekstach jak wideo-wiersz
widzimy proces tworzenia czesci graficznej, ewolucji struktury wizualnej,
rozciggajacy si¢ w czasie i synchroniczny wobec linearnej lektury czesci
werbalnej. Cato$ciowe spojrzenie na czes¢ ikoniczng tego tekstu po ukon-
czeniu prezentacji byloby panoramiczne i przypominatoby tasme filmowa
z prezentowanymi po kolei kadrami.

Znaczenie w takim tek$cie ma rowniez aspekt foniczny. Gtos profesjonal-
nego artysty, poety Michaita Jefriemowa jest bogaty w barwy, miejscami
zgodnie z tekstem przypominajacy charakter i rytm wypowiedzi Putina. Cha-
rakterystyki gtosowe tworzg polifoni¢ emitowanego tekstu i niewatpliwie
maja wielkie znaczenie dla percepcji przekazu w catosci.

Nalezy zauwazy¢, ze w tekscie kreolizowanym elementy werbalne
i niewerbalne nie stanowia zwyklej ,,sumy znakéw semiotycznych”, ich
znaczenie jest zintegrowane i ,,tworzy ztozony, kompleksowo zorganizo-
wany sens’, co jest szczegdlnie wazne w dyskursie perswazyjnym. Wizu-
alizacja ma za zadanie zilustrowac, uzupetnic¢ tekst werbalny lub przywotac
u odbiorcy odpowiednie skojarzenia z przedstawiong sytuacja. Miedzy
werbalnym i ikonicznym komponentem w medialnym tekscie polikodowym
zauwaza si¢ trzy typy korelacji:

¥ C. JTaurep: Qunocoghus 6 nosom knioue...; ASl. Capua: Obpaz u meouym...

OE. AHUCHUMOBA: JIUHSBUCMUKA MEKCMA U MEXHCKYIbIMYPHAS KOMMYHUKAYUS (HA Mamepu-
ane kpeonuzoeauHwvix mexkcmos). Mocksa: Academia 2003 <http://www.academia-moscow.
ru/off-line/_books/fragment 15578.pdf> (20.01.2014)
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— bezposrednia korelacja denotacyjna, gdy znaki obu kodéw oznaczajg te
sama sytuacje i element graficzny czeSciowo odzwierciedla tres¢ elementu
stownego. Na przyktad, w naszym tek$cie — pytanie z sali o przywrdceniu
Aleksieja Kudrina na stanowisko ministra finansé6w Federacji pokrywa si¢
z odzwierciedleniem tegoz w czesci ikonicznej. Wtoruje tekstowi wiersza
replika inkorporowana w czg¢s¢ graficzng, czyli tak zwana ,,chmurka”:

Fragment tekstu:
A BOIIPOCHI — HE YCHYTH!
— Mosxer, Kynpuna BepayTsh?

Rys. 7: JInans o xxu3uan — Bezposrednia korelacja

— posrednia korelacja denotacyjna, gdy oba komponenty reprezentu-
ja rozne przedmioty, zwigzane asocjacyjnie, zas komponent ikoniczny
uzupetnia informacje wyrazone werbalnie. Szczegdlnie interesujace sa
rysunki, wizualizujgce komponenty frazeologizmow, metafor, werbalnie
nie przedstawionych w tekscie, ale taczacych si¢ z jego trescig na zasadzie
korelacji asocjacyjnej. W naszym tekscie koncowy obraz umierajacej Rosji,
podtaczonej do kropléwki wyraznie nie jest nakreslony w czegsci werbalnej,
ale wynika z niego logicznie dzigki uzupehieniu ikonicznemu:

Bcem Ha BCE OTBETHII BHSTHO.
B o01iem, TuHUS TOHATHA
Jaxe monsam 6e3 yma,

W npaktudecku npsva,

Kak xapauorpamma
3ansiieHbe MpsiMo. ..

Rys. 8: JInnns o xn3nu. Posrednia korelacja

— korelacja oparta na polisemii (lub homonimii) stowa — werbalny
i ikoniczny komponenty reprezentujg przedmioty, za ktorymi stojg réozne
znaczenia jednego stowa, czgsto znak werbalny jest uzywany do wyrazania
przeno$nego, a rysunek — do podstawowego znaczenia wyrazu. Ten rodzaj
korelacji migdzy dwoma kodami semantycznymi widzimy we fragmencie,
dotyczacym Kudrina:
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[pe3unent ckazan: «Mom4dok!
Kynpua — GopMeHHBII cadok.

[Ipennaranu To u cé, ev r\j‘a,enuq)
PHY T 71!

He paboraer, u Bcé!

Rys. 8: Jluaus no sxu3nn. Korelacja polisemiczna

W wierszu wyraz ,,cadok” jest uzyty w znaczeniu ,,0bibok, nierob”, na
rysunku za§ w znaczeniu ,,siatka do tapania owadow, motyli”.

Zaroéwno werbalne, jak i parawerbalne $rodki uzywane sa w przekazach
medialnych do celéw pragmatycznych. Wymieni¢ najwazniejsze funkcje
ikonicznych elementoéw satyrycznych tekstow wielokodowych?!:

1) funkcja informacyjna, wlasciwa dla kazdego, w tym niewerbalnego
znaku;

2) funkcja atrakcyjna, wyrazajagca si¢ w przyciaganiu uwagi czytelnika
do tekstu. Aleksander Kiklewicz podkresla, ze informacja semantyczna jest
przewaznie wyrazana w formie znakow jezykowych, podczas gdy oddzia-
lywanie znakow wizualnych przede wszystkim ma charakter emocjonalny,
warto$ciujacy?®?. Znaki analogowe (obrazkowe), szczegolnie te o atrakcyjnej
tresci, czgsto petnig funkcje fascynacyjng — zachecajg adresata do zwro-
cenia uwagi na tekst;

3) ilustracyjna funkcja cze$ci ikonicznej w stosunku do werbalne;j;

4) ekspresyjna funkcja komponentu niewerbalnego, apelujacego do per-
cepcji zmystowej odbiorcy, wzbudzanie u niego pewnych emocji (uczucia
leku, trwogi, gniewu itp.), ustawia czytelnika na pewng wyrazistos¢, eks-
presyjno$¢ komunikatu;

5) funkcja symboliczna pozwala na wyrazenie poje¢ abstrakcyjnych (mi-
los¢, wladza, zagrozenie, niewola itp.);

6) funkcja satyryczna — element ikoniczny wzmacnia i ,,materializuje”
komiczne tresci wiadomosci, a tym samym realizuje taktyke satyrycznego
wy$miewania obiektu, a takze taktyke niszczenia pewnego wizerunku
politycznego (we wspotczesnym ,,spoleczenstwie spektaklu”, przekaz
medialny coraz cze$ciej ma cechy ,,infotainment” — informowania po-

31K, Crnagkesuy: [lonumuueckuii penvemon 6 céeme meopuu peueso2o 6030etiCmeus.
Gdansk: Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego 2013, s. 444-450.
2 A. Kiklewicz: Czwarte krélestwo..., s. 158.
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przez rozrywke. Sprawy majace istotne znaczenie spoteczne sg przedsta-
wiane w kluczu krytyczno-komicznym, przyciggajacym szerokie rzesze
odbiorcow);

7) funkcja estetyczna, ktérej sedno to wywarcie wplywu estetycznego
na adresata (nowos$¢, oryginalnosé, atrakcyjnosé tekstu). Przedstawiony
wideo-wiersz przypomina wesote, jakby wykonane przez dzieci rysunki.
Niewatpliwie, wybor takiej grafiki wigze si¢ z satyryczng istota przekazu,
gdzie zalozeniem jest stworzenie efektu komicznego.

8) funkcja charakteryzujaca (asocjacyjna) — wizualizacje wraz ze $rod-
kami werbalnymi stosowane sg do stworzenia narodowego, historycznego,
przestrzennego, spotecznego kontekstu. Przy obrazie asocjacyjnym na
pierwszy plan wychodzg aluzje retrospektywno-perspektywiczne. W rozpa-
trywanym tek$cie obraz prezydenta Putina sktada si¢ przewaznie z symboli
najnowszej historii Rosji:

Touxka, Touka, 3amnsTasi,

ABTOpYUKa 30510Tas,

Bbabku, HaHO, CHMBOJI ra3a,

YpHa, BEIOOPHI TPH pasa,

Muuika ¢ gaarom, repd pocCHUCKUH,
daxesn, CHMBOJ OJIMMITUHACKUHN,

[uT 1 Mey, )KypaBiuK, Najka,
JIumy3uH, KOpTex, MUTaJIKa,
HedTesbimka, 3HaK nporeHTa,

MBI prcyeM Ipe3uieHTa.

Rys. 9: Z czego sktada si¢ Putin

Koncowy blok komunikacyjny niewatpliwie stanowi silng pozycje tekstu
perswazyjnego, co determinuje skrupulatny dobdr srodkéw werbalnych
i ikonicznych uzytych w puencie tekstu. Intertekstualne korelacje (w tek-
$cie cytat z popularnej piosenki Wierki Serduczki oraz jej zdjecie z show
Eurowizja), niewatpliwie, wzmacniaja watek satyryczny.

Finatlowym etapem odbioru czes$ci werbalnej 1 wizualnej tekstu jest etap
dialogu, czyli wspottworzenia, emocjonalnego i intelektualnego wtaczenia
si¢ odbiorcy. W przestrzeni semantycznej tekstow wielokodowych mamy
do czynienia z dialogiem $wiadomos$ci nadawcy i odbiorcy. Cel takiego
dialogu moze by¢ rozny: informowanie, translacja wiedzy, osiagnigcie poro-
zumienia, fascynacja wspotrozméwcy, wywieranie wptywu na jego poglady
ideologiczne, przyjemnos¢ estetyczna itd. Podsumowujac, tekst wieloko-
dowy stanowi calo$ciowg przestrzen semiotyczng, w ktorej wspotdziataja
rozne struktury, a kazdy element catego systemu ma swoje funkcjonalne

przeznaczenie.
JKanna Craokesuu
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OBLLECTBO ,,0KA” 1 [TOJIMKOJIOBBIA TEKCT
(HA TIPUMEPE POCCHUIMCKOM TTOJIMTUYECKOM CATHUPBI)

Pes3ome

B mocnennue nexansl 3puTenabHAS MH(GOPMANNS 3aHUMAET JOMUHAHTHYIO MO3HIIUIO
B CO3/1aBaeMbIX M MOTPEOISEMBIX YETOBEKOM TEKCTaX, HapyIlas MPEKHIOK MOHOIOIHIO
MEeYaTHOTO CI0Ba. ABTOp M31araeT (akTopsl, 00yCIOBUBIINE «BU3YallbHBIH ITOBOPOTY,
KOTOPBIH BBI3BAJ TPAHC(HOPMAIIHIO YETIOBEKA Pa3yMHOTO B «9eJI0BEKa CMOTPSIIETo» (homo
videns). B MennampHOM IPOCTPAHCTBE BO3HUKAET MHOKECTBO TEKCTOB, KOTOPBIE MOXHO
HAa3BaTh KPEOIM30BaHHBIMU. [10MMKOMOBBIN CATHPUUECKHI TEKCT MPEACTABIACT COOOU
CJI0)KHO OPTaHU30BaHHOE CEMHOTHUYECKOE SANHCTBO, KayK/ABIi 2IEMEHT KOTOPOTO HAIIPABICH
Ha peayn3aniio KOMMYHHKAaTHBHBIX 33134 COOOIICHNS.

Zanna Sladkiewicz

SOCIETY OF “EYE” AND MULTICODE TEXT
(ON THE EXAMPLE OF THE RUSSIAN POLITICAL SATIRE)

Summary

In the last decades visual information takes a dominant position in the created and con-
sumed by man texts, breaking previous monopoly of the printed word. The author describes
the factors that led to a “visual turn”, which caused a homo sapiens’s transformation into
a homo videns. In the medial space there are many texts that can be called creolized. Mul-
ticode satirical text is a complex semiotic unity, where each element is aimed at realizing
communicative tasks of the message.



