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(NA MATERIALE REKLAM Z PRASY KOBIECEJ)

W niniejszej publikacji podejmuj¢ probe analizy nazw kosmetykow
we wspotczesnym jezyku rosyjskim. Badaniom poddaje stownictwo
wyekscerpowane z reklam prasowych, zamieszczonych w takich kobiecych
periodykach jak rosyjskie wydania,,Cosmopollitan”, ,,Elle”,,,Glamour”, ,,Joy”,
a takze w rodzimych zurnalach ,,/IoGpsie coBetsr”, ,,EnuncTBennas”, ,,Ko-
TTUITKA CeMENHBIX coBeTOB”, ,,Haramm”, opublikowanych w latach 2010-2012.

Prasa jest znakomitym medium informujacym o istnieniu produktu na
rynku, areklama to jeden z najbardziej efektywnych sposobow komu-
nikowania si¢ przedsigbiorstw z docelowym odbiorcg. Podstawowym
zamierzeniem niniejszego artykutu jest usystematyzowanie obserwacji
na temat budowy zgromadzonych nazw kosmetykow oraz ich analiza
semantyczna. Potrzeba objecia badaniami terminologii z zakresu
kosmetologii wynika z faktu, ze jest to dziedzina przemystu, ktora rozwija
sie¢ w ogromnym tempie. Nowe produkty pojawiaja si¢ na rynku (nie
tylko) rosyjskim wraz ze swoimi okresleniami. Nominacja w tym obszarze
tematycznym, begdac zjawiskiem aktualnym, wymaga wiec stosownego
komentarza lingwistycznego.

Reklamy produktow kosmetycznych zamieszczone na stronach czasopism
kobiecych zdecydowanie dominujg wsrod wszystkich innych ogloszen
promocyjnych. Badania wykazaty, ze stanowig one az 80% wszystkich
reklam, co zapewne wynika ze specyfiki prasy kolorowej poswieconej
paniom, ktore sg gtownym odbiorca kosmetykow. Reklamy §rodkow
kosmetycznych, w zaleznosci od koncepcji ich autoréw, zawieraja rdzne
zabiegi perswazyjne przyciagajace uwage czytelnika. Niektore ogloszenia sa
oszczedne w stowach, preferujg prezentacje wizualna, uzywajac na przyktad
zdjecia samego produktu z widocznie zaakcentowang nazwg marki. Jednak
na taki zabieg marketingowy moga pozwoli¢ sobie jedynie najbardziej



126 Anna Romanik

rozpoznawalne koncerny, ktéore majg w tej branzy od lat ugruntowanag
pozycje. Wickszos¢ badanych reklam oprocz sloganu zachgcajacego do
kupna produktu zawiera bardzo szczegdélowa nazwe kosmetyku, co wydaje
si¢ stosownym zabiegiem, zwazywszy na fakt, ze rynek kosmetyczny jest
jednym z najbardziej konkurencyjnych wsérod innych komercyjnych gatezi
przemyshu swiatowego.

Stownictwo wyselekcjonowane do badania w tym szkicu tworzy ob-
szerny zbioér jednostek leksykalnych, okreslajacych réznorodne grupy
produktow. W sferze kosmetologii zauwaza si¢ zdecydowanie wicksze
potrzeby nominacyjne niz w innych dziedzinach dziatalnosci cztowieka,
co zdeterminowane jest w znacznej mierze faktami pozajezykowymi,
a przede wszystkim niezwykle dynamicznym rozszerzeniem si¢ asortymentu
kosmetykéw. W zgromadzonym materiale znalazty si¢ nazwy Srodkow
higienicznych, leczniczych, stuzacych do pielegnacji ciata oraz specyfikow
relaksujacych 1 upigkszajacych.

Istotny aspekt analizy nazw kosmetykéw stanowi ich strukturalne
zroznicowanie. Jak podkres§la Stanistaw Gajda!, to wilasnie od struktury
nazwy w duzym stopniu zalezy adekwatno$¢ przekazu tresci wyrazonych
za posrednictwem formy jezykowej. Zgromadzony material prezentuje
bogaty repertuar réznych typdw struktur onomazjologicznych. Wsréd
badanej leksyki mozna wyrézni¢ zaréwno formacje proste, zlozenia, jak
1 nazwy analityczne.

1. Najmniej liczebng grupe tworza nazwy kosmetykéw w postaci
pojedynczych wyrazéow. W wigkszosci przypadkow sa to jednostki
0 znaczeniu og6lnym, ktorych obecnosé jest po§wiadczona w wydawnictwach
leksykograficznych, co wskazuje na ich stabilng pozycj¢ w systemie
leksykalnym jezyka rosyjskiego. W danym zbiorze dominujg pozyczki
leksykalne przejete z jezyka angielskiego oraz francuskiego.

Za przyktad mogg tu postuzy¢ nastepujace leksemy: anmunpecnupanm,
banvzam, 2eib, 0e3000paHm, KOPPEKmop, Kpem, 10CbOH, MACKA, MYCC, Nu-
JIUHE, NOMaoa, pyMaHd, cKpad, Cbl8OPOMKA, MAMHOHbL, MOHUK, UAMNYHb.
Wsrod nazw prostych mozna wyr6znié takze grupe najnowszych jednostek
nominalnych, ktére ze wzgledu na krétka zywotno$¢ w jezyku nie zasilajg
jeszcze zasobow stlownikowych i sg gldwnie znane 1 uzywane w srodkach
masowego przekazu, w mowie potocznej konsumentow kosmetykow lub
w $rodowisku ludzi dziatajacych w branzy kosmetycznej, np. atiraiinep,
npatimep, ¢oud, xaiiamep.

Przytoczone przyktady rzadko wystepuja w tekstach reklamowych
samodzielnie, raczej wchodza w sktad nazw o rozbudowanej strukturze

'S. Gajda: Wprowadzenie do teorii terminu. Opole: WSP 1990, s. 93.
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formalnej. Wynika to ze specyfiki samej reklamy, ktéra z zatozenia,
zachecajac do kupna danego produktu, dazy do przekazania w nazwie
szczegotowe] informacji o nim, co na ogo6t wyklucza uzycie nominacji
prostych w sktadzie slogandéw reklamowych.

2. Kolejny typ strukturalny tworza formacje ztozone. W opinii wielu
jezykoznawcow kompozycja nalezy do jednego z najbardziej popularnych
sposobdéw nominacji jezykowej we wspotczesnym jezyku rosyjskim?.
Zwtaszcza w ostatnich kilku dekadach odnotowuje si¢ aktywizacje réznych
typow ztozen. Masowy udziat kompozytéw w systemie leksykalnym jezyka
rosyjskiego okre$lany jest jako ,,kommo3utHEIi B3pEIB”. Elena Ziemskaja?
zauwaza, ze zakres ich uzycia jest ograniczony, poniewaz najczesciej
odnotowuje si¢ je wlasnie w tekstach publicystycznych oraz w prasie
specjalistyczne;.

Wisréd nazw kosmetykdéw dominujg ztozenia w postaci dwuelementowych
derywatow zespolonych tgcznikiem, ktore z genetycznego punktu widzenia
moga pochodzi¢ z réznych zasobdw leksyki, zarowno rodzimej, jak
i zapozyczonej. W strukturach tego typu semantyka kazdego odrebnego
komponentu sktada si¢ na znaczenie calej nazwy. Ze wzgledu na relacje
semantyczne zachodzgce mi¢dzy dwiema podstawami ztozonych nominacji
kosmetycznych mozna wyodrgbni¢ grupe nazw, w ktorych jedna z podstaw
nazywa klas¢ kosmetyku, a druga definiuje jego posta¢ fizyczng, badz
konsystencje, np. gock-cnpeti, kapanoaw-promacmep, Kpem-eeiv, Kpem-
-KUCMb, KDeM-KPACKA, KPeM-MbLI0, KpeM-cyghie, 1aK-Manomrd, MOLoUKo-
PACNbLIUBAMENb, NEHKA-UAMNIYHb, NOOBOOKA-(hiomacmep, PYMSHA-UAPUKLL,
cnpeti-nyopa, moHuk-nyopd.

W innych przypadkach jedna z podstaw okresla funkcje lub przeznaczenie
danego specyfiku, co obrazuja nastepujace kompozyty: daza-npatimep,
banvb3am-ononackusamens, Oeck-yxo0, 2eib-agmo3azap, 2e1b-Cayid, 2e1b-
IKCPHORUAHM, OYUI-NUTUHS, KPEM-KOPPEKMOP,, TUDMUHE-CbI6OPOMKA, MACKA-
VX000, MyCC-mepmMoobwbém, nomaoa-oneck, nowada-mamy, nyopa-xauiaimep,
Cnpeti-KOHOUYUOHED, YHUCEKC-NAPPIOM.

Specyficzny typ ztozen stanowig nazwy, ktorych podstawy prezentuja
mieszany tacinsko-rosyjski zapis, np. BB-kpem, oil-onuxcup, SOS-danezam.
Tego typu nazwy, posiadajace na ogot status zapozyczen w postaci kalek
lub potkalek strukturalnych, we wspdtczesnym stowotwodrstwie rosyjskim
zajmujg coraz bardziej znaczaca pozycj¢. Po pierwsze, przejmowanie
stownictwa z jezykow obcych jest szybkim sposobem wzbogacania

2 E.A. 3emckast: Crosoobpazosanue kax desmenvrnocms. Mocka: KomKuura 2005;
A. Pstyga: Nowe stownictwo rosyjskie. Struktura formalna i semantyczna rzeczownika.
Gdansk: Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego 1994.

3 E.A. Bemckast: Cogoobpaszosanue Kax..., s. 48.
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leksyki, a po drugie, skondensowane konstrukcje posiadaja duza pojemno$¢
semantyczng, co umozliwia zawarcie w jednej nazwie mozliwie obszernej
informacj o konkretnym desygnacie.

3. Zdecydowanie najbardziej liczng i najbardziej zroznicowang pod wzgledem
strukturalnym grupe stanowia nazwy kosmetykéw w postaci zestawien.
W jezyku polskim zestawienie (multiwerbizm), czyli wielowyrazowa nazwa
wyrazajaca niepodzielng semantycznie cato$¢, uwazana jest za rodzaj ztozenia.
Natomiast w lingwistyce rosyjskiej status jednostek nominalnych w formie
wyrazenia wielowyrazowego nie jest ostatecznie okreslony i pozostaje nadal
przedmiotem sporéw wsrod teoretykow jezyka. Istnieje poglad, zgodnie
z ktorym tego typu nazwy nie sg postrzegane jako derywaty, a raczej
uznaje sie je za specyficzny rodzaj frazeologizméw*. Niemniej wspotczesni
jezykoznawcy coraz czgsciej podkreslajg potrzebe wyodrebnienia nazw
w postaci wielowyrazowej z szeregu innych wyrazen’. W ich opinii nazwy
wielowyrazowe tylko w sensie formalnym przypominajg frazeologizmy,
natomiast ich istotg jest funkcja nominatywna, czyli niepodwazalnie sg one
jednym ze §rodkéw nominacji jezykowe;.

Popularnos¢ nazw w formie zestawien w zbiorze okreslen kosmetycznych
znajdujacych si¢ w reklamach prasowych ma swoje uzasadnienie. Przede
wszystkim rozbudowana forma nazwy daje wigksze mozliwosci przekazu
precyzyjnej i szerokiej informacji o konkretnym produkcie. W dobie walki
przedsigbiorstw i koncerndéw kosmetycznych o klienta precyzja jest wrecz
niezbednym elementem dobrej promocji i w konsekwencji — sprzedazy.
Zatem w pojeciach z zakresu kosmetologii, ktore nie mieszczg si¢ w ramach
semantycznych pojedynczych wyrazow, nalezy obowiazkowo zaakcentowaé
dodatkowe wiasciwosci dyferencjalne, wyodrgbniajace konkretny termin
z systemu zblizonych do niego poje¢c.

Dmitrij N. Szmielow® podkresla, ze w czasach wspotczesnych nazywanie
przedmiotéw za posrednictwem ich opisu jest charakterystycznym
zjawiskiem dazenia do wyrazania motywacji w nazwie i odzwierciedla jedng
z czolowych tendencji rozwoju jezyka, czyli tendencje do regularnosci.

Wsrod wielowyrazowych okreslen produktow ze sfery kosmetologii
mozna wyodrebni¢ trzy modele struktur formalnych: nazwy dwucztonowe
z przydawka przymiotng, nazwy w postaci wyrazen przyimkowych oraz
bardzo rozbudowane struktury formalne.

4 B.B. Bunorpanos: O6 0CHOGHbIX MUNax Gpaseonocuueckux eOuHuy 8 pycckom si3biKe.
Uzbpannvie mpyovl. Jlexcuxonoeus u nexcuxoepagus. Mocksa: Hayka 1977, s. 155.

5 .M. Kobo3seBa: Jluneeucmuuecxas cemanmuxa. Mocksa: Duautopuan YPCC 2000;
Cnocobwl Homunayuu 6 cogpemerntom pycckom azvike. Red. JI.H. llImenés. Mocksa: Hayka
1982.

¢ Cnocobvl HoMuHaYUU 8 COBPEMEHHOM PYCCKOM SI3bIKe. .., S. 34.
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A. Za produktywny typ strukturalny nalezy uzna¢ konstrukcje dwu-
czlonowe z przydawka przymiotng postaci przymiotnika lub imiestowu
przymiotnikowego.

W budowie tego rodzaju nazw analitycznych wyrdznia si¢ dwie formy
imienne: element podstawowy (konstytutywny), czton okreslany wyrazony
rzeczownikiem (6anv3zam, cenw, Kpem, macka, nyopa, meHu, MmoHuK, myuib
itp.) oraz element podrzgdny, czlon okreslajacy, wystepujacy najczesciej
W postaci przymiotnika badz imiestowu zadiektywizowanego (mamupy-
rowuit, modenupyrowuti). W konstrukcji takich nominacji jezykowych
nazywany przedmiot jest zaliczany do konkretnej klasy kosmetykow,
a w obrebie tej klasy jest wyrozniany poprzez ceche modyfikujacy.
Znaczenie kazdego odrgbnego stowa tworzacego nazwe kompleksowa
sktada si¢ na semantyke catego wyrazenia. Niemniej nalezy podkreslic,
ze w tego typu konstrukcjach to przymiotnik i imiestow sg elementami
posiadajacymi wyraznie zdefiniowang motywacj¢ i cechy przez nie
okreslane sg reprezentantami calego poje¢cia. Na przyktad imiestowy
przymiotnikowe bedace czescig sktadowa nazwy kosmetyku wskazuja
na sposob dziatania danego preparatu lub pozadany efekt jego dziatania,
np. OpousupyrOwas nyopa, uOPUPYOWAs myuib, 60CCMaHABIUBAIOUULL
IMUKCUD, BLINPAMISIOWUL CHpell, OPEHUPYIOULAsl IMYIbCUsL, KOPPEKMU-
pyiowjue KUCMOYKU, Mamupyiowue caipemiu, mamupyowui o1eck,
MOOETUPYIOWUTL 2€1b, HECMbLBAEMbLL OATb3AM, OMOIAINCUBATOULASL MACKA,
oxnadcoaowull OaIbL3AM, OYUUWATOWUL MOHUK, NAPGIOMUPOBANHAs 8004,
VEAANCHAIOWUT KpeM, YOIUHHAIOW AL Myulb, YCRoKaugaoudas nyopa,
ymoasiowull 6anib3am.

W strukturze powyzszych nazw w roli elementu podrzednego dominuja
zadiektywizowane formy imiestowow czynnych czasu terazniejszego,
a jedynie w sporadycznych przypadkach uzyte sg imiestowy bierne.

Natomiast przydawki przymiotnikowe pod wzgledem semantycznym sg
znacznie bardziej zréznicowane. Niektore z nich przyjmuja forme epitetu
wartos$ciujgcego (cynepcmotixas nomaoa, yiempamonxue menu), wskazuja
na pore stosowania produktu (oresroti kpem, Hounoti kpem), okreslaja obiekt
przeznaczenia (demckutl wiamnyus, mysccrkoil kpem), wskazujg efekt dziatania
(aHmubaxmepuanbHblll MOHUK, AHMUYELTIOTUMHBI 2€7Tb, COTHYE3AUUMHbLLL
Kpem, mepmMo3aujummublil CNpell, SHep2emudeckull akmueu3amop), Nnazywaja
ceche charakterystyczng preparatu (szaoicusie cangemxu, 8000CmouiKas.
MYULb, KOMRAKMHASI NOOBOOKA, NEPLAMYMPOBbLe MEHLL, MEPMATbHbIL CKPAo,
MOHANBHBII Kpem, Mmyaiemuas 800d, ycmouuusas nomaoa), wskazujg na
przeznaczenie specyfiku (eueenuueckas nomaoa, KOHMYpHbIL KAPAHOAUL)
oraz definiujg posta¢ lub konsystencje produktu (aspozonsuvtii dezodopanm,
2eesas MacKa, JHcUoKas baza-guioud, JHcuoxue memi, nai04Ko8bulll 0e3000-
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Panm, NeHHwvlll aKazensb, POIUKOBbILL 0e3000PAHN, MEEPObLL 0e3000PaAHM,
UWLAPUKOBLLLL 0e3000panm).

Peryferyjne miejsce wérod dwuwyrazowych nominacji zajmuje struktura,
w ktorej sktadzie mozna wyodrebni¢ przydawke dopetniaczowa, wyrazong
rzeczownikiem w formie dopeitniacza. Przydawka laczy si¢ woéwczas
z wyrazem okreslanym na zasadzie zwigzku rzadu. W zgromadzonym
materiale taka konstrukcja nazwy reprezentowana jest tylko przez jeden
przyktad — axmusuzamop sazapa.

Przytoczone nazwy kosmetykow, charakteryzujace si¢ budowg binarna,
W porownaniu z formacjami prostymi wyrdzniajg si¢ wickszym stopniem
precyzji zawartej w nich informacji o danym produkcie. Nalezy réwniez
zaznaczy¢, ze przydawka wyodrgbniajaca w strukturze omawianych
wyrazen jest elementem nieroztgcznym catej konstrukcji, poniewaz na
rowni z pojeciem podstawowym wyrazonym rzeczownikiem stanowi
sktadowa pojecia konkretnego desygnatu. Uszczegdlowienie nazwy za
pomocga rozszerzenia jej struktury wydaje si¢ w dzisiejszych czasach
zabiegiem wrecz niezbgdnym, poniewaz w ten wlasnie sposob utatwia
si¢ konsumentowi poszukiwania konkretnego produktu. Im wi¢cej mozna
wyczyta¢ z nazwy kosmetyku, tym szybciej trafi on do klienta.

B. Kolejng grupe zestawien tworza konstrukcje w postaci wyrazen
przyimkowych. W strukturze formalnej tego typu jednostek nominacyjnych
trzon konstytutywny wyrazony jest rzeczownikiem okreslajagcym ogolny
rodzaj kosmetyku, natomiast funkcje detalizacji calego pojecia spetnia
przydawka przyimkowa. W zgromadzonym materiale egzemplifikacyjnym
mozna wyodrebni¢ nazwy z nast¢gpujgcymi przyimkami:

— NS, Np. agmoszazap OJisl meid, AHMUnpecnupanm s 0oysu, 2eib
07151 OpuUmbsL, 2eitb 05 UHMUMHOU 2Uu2etbl, 0e3000PaAHm 0 Ho2, Kapanoau
07151 Ho2mell, Kpem 075l 8eK, Kpem OJisL auyd, Kpem 0Jis Oenunsyuu, Kpem OJisl
HOPMATIbHOU KOJICU, KPEM 0151 CMEULAHHOU KOJICU, KpeM 015l HOXYOeHUsL, Kpem
07151 pYK, IAK-NJIEHKA OJ1s HO2Mell, IOCbOH 051 CHAMUSL MAKUSIICA, MACAO OJi5
Hoemell, MOIOYKO OJI5 3auUmbl YEema 80J10C, Mycc 05l YKAAOKU, NOOBOOKA
0151 21143, NpatmMep-0CHOB8A OJisl MAKUANICA PeCHUY, NPOKIAOKU 015 2pyou,
cnpeii-nyopa 0 00béma 8os0c, cpedcmeo OJisl 0eMaKusidicda, CMuK OJis
KOHMYPA 21143, CblGOPOMKA 0715l NOXYOAHUSL, ChI6OPOMKA OIS POCMA PeCHUY,
myuts OJis peCHUY, SMUKCUP OJisl CUSTHUSL KOJICU,

— €, NP. KOHOUYUOHED C IKCIPAKMOM NANAu, 10CbOH ¢ dhghexmom mepya-
HUsL, NOMAOd C MUKPONYOPOUL, ROMAOA C P GeKmom mamyaica, npoKiaoKu
C KPBLILIUKAMU, NPOKAAOKU ¢ NOBEPXHOCTBIO CEMOYKU, MOHUK C IKCMpa-
KIMOM ¢ 1A8AHObL, CbLBOPOMKA C IKCMPAKMOM 8000POCIell, CbIBOPOMKA C
IKCTPAKMOM YEPHOU UKPbL, MYUb C IPHEKMOM «KVKOTbHBIXY 21143, ITUKCUD
¢ aKcmpakmom 6enoco mprogens,
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— OT, NP. 2eIb-CMUK 0N MO301€lL, CKPAH 0M YEPHBIX MOUEK, ChIBOPOMKA
Om 8bINAOEHUS BOTOC, WAMIYHbL 0N REPXOMIL,

— TPOTHB, NP. 2elb NPOMUE YELTIONUMA, ObIMKA NPOMUE YCMAIOCTU
KOJICU, KpeM NPOMuE MOpwuH, Kpem Npomue NimeHn u HeposHoCmell,
CHIPOPOMKA NPOMUE PACUUPEHHBIX NOP, CbIBOPOMKA NPOomus ghdexma
anenbCUHOBOU KOJICU,

— MOJI, OCHO8A NOO MAKUSIC,

— mocJie, np. 6anb3am nocie Opumbsi.

Kazdy przyimek w strukturze nazwy niesie znaczenie identyfikujace dany
produkt i wyodrebnia go z grupy innych podobnych do niego produktow.
Glowna cecha pojecia stanowi czynnik wyrozniajacy analogiczny obiekt
1 ujawnia jego rézne wlasciwosci. Na przyktad przyimek ,,urs” informuje
o przeznaczeniu konkretnego srodka (do depilacji, golenia, demakijazu,
odchudzania, ochrony wloséw, paznokci), a takze precyzuje miejsce uzycia,
wskazuje konkretng cze$¢ ciata, np. dlonie, stopy, nogi, twarz, piersi,
paznokcie, szyje.

Nazwy z przyimkiem ,,c” zwracajg uwage na najistotniejszy sktadnik
kosmetyku, ktéry ze wzgledu na jego niepowtarzalne wtasciwosci chemiczne
jest ceniony w branzy kosmetycznej i stanowi o unikatowosci produktu.
Z drugiej strony wyodrebnienie w nominacji nazwy skladnikow jest
zabiegiem niezwykle istotnym dla alergikéw, co utatwia klientom selekcje
poszukiwanych §rodkow. Poza tym przydawka z przyimkiem ,,c” wskazuje
na efekt stosowania konkretnego preparatu, dlatego tez w strukturze nazwy
bezposrednio pojawia si¢ wyrazenie ,,c 3pdexTom”.

Natomiast konstrukcje z elementem ,,ipoTuB” wyrazajg przeciwdziatanie
niepozadanym zjawiskom zachodzacym w ciele cztowieka i tym samym
w odbiorze uzytkownikow kosmetyk z takg nazwa ma za zadanie zniwe-
lowanie roznorodnych defektéw urody.

Poza tym nominacje z przyimkami ,,iox” oraz ,,mocne”, ktore zajmuja
marginalng pozycj¢ w badanym zbiorze, okreslaja czas, a takze miejsce
stosowania produktu.

C. Wséréd nazw kosmetykow w postaci zestawien istotng pozycje zajmujg
konstrukcje wyrazowe o bardzo rozbudowanej strukturze formalnej. W ich
sktadzie mozna wyrdzni¢ czton podstawowy, poprzedzajaca go przydawke
przymiotna, a takze przydawke przyimkows, znajdujaca si¢ w postpozycji
w stosunku do elementu konstytutywnego. Powstaja one w rezultacie
rozbudowy nominacji prostszych. Zabieg rozszerzenia struktury nazwy
ma na celu bardziej trafng werbalizacj¢ danego pojecia. Takie nazwy
o wielokrotnej motywacji sg reprezentowane przez liczne przyktady: anmu-
603pACMHOU Kpem OJisL Tula, AHmuy2pesoll 10CbOH 071 NPOOLEMHOL KOJICU,
apomMamuzuposantvle NPOKIAOKU ¢ KPbLIGIUKAMU, OATAHCUPYIOUULL MOHUK
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c umbupem, sUMAIU3UPOBAHHBIN O1ecK 05 2y0, 80CKO8ble NOLOCKU OJis
Oenunsiyuu, 60CCMAHABTUBAIOWULL KDEM-YX00 OJisL CYXOU KOJCU CION, 2UNO-
anepeenHoe cpedCmao Oiist CHAMUS MAKUSLIICA, OPEHUPYIOWast IMYbCust OJisl
mena, JCeHCKUll Kpem 071 OVuld, 3auumHulil Kpem OJist PyK, KOJLIA2EeHOBbIl
sanonuumens 0Jis 2yo, mepyaowas 8yanb 0 meid, Myaposdas no08o0Kd
07151 211a3, MYJICCKOUL 2elb 015l OVULA, HOPMATUSUPYIOWUL KpeM NPOmus He-
COBEPUIEHCME, OCBEMISIOWASL CLLBOPOMKA OJISL TUY A, OYULAIOUUE NOTOCKU
071 HOCQ, NUMAMENbHBIN Kpem Oisi HOZmell, PeceHupyiowull 10CboH Oisl
JUYA, CMUMYTUPYIOWULL Kpem OJIsL TUYd, CYNepmoHKue NPOKIAoKU OJisl 2pyou,
moHu3Upytouee cpedcmao 0 0I0Cma, YIadCHsowull cnpeil 0Jis 8010C,
VKpennsiouas 6aza 0isk pecHuy, YIbmMpamoHKue NPOKIAOKU ¢ CemOyYKol,
IKCMPAOPOUHAPHASL CHIBOPOMKA OISl TUYA.

Powyzsze przyklady prezentuja réozne kombinacje struktur onomazjo-
logicznych, gtdéwnie roznigcych sie liczbg stow zaleznych, ktore konkretyzuja
cechy gatunkowe danego poj¢cia, wskazuja na jego indywidualne
wilasciwosci. Pominigcie ktoregokolwiek cztonu okreslajacego (cechy
modyfikujacej) w strukturze formalnej nazwy analitycznej uniemozliwia
zdefiniowanie danego desygnatu, dla ktérego dana rozbudowana nazwa
jest jedynym wiasciwym odzwierciedleniem pojecia. Wedlug Stanistawa
Gajdy’ derywacja sktadniowa jest swoistym rodzajem ,,antidotum” na
ograniczenia mozliwos$ci derywacyjnych jezyka oraz wynikiem tendencji
do motywowania nazw.

Popularno$¢ przytoczonych jednostek nominalnych w formie wyrazenia
wielowyrazowego wsrdd nazw kosmetykow ttumaczy si¢ z jednej strony
potrzebami samej branzy kosmetycznej wymagajacej dyferencjacji
produktow, natomiast z drugiej strony wynika ze specyfiki reklamy,
w ktorej dane nazwy wystepuja w roli gtownej. Reklama bowiem szuka
najcelniejszych srodkdéw perswazji jezykowej, ktore przyciggna uwage
czytelnika, przekaza jak najwiecej informacji o danym produkcie oraz
przekonajg do atrakcyjnosci i wyjatkowosci kosmetykow.

W podsumowaniu mozna stwierdzi¢, ze wyekscerpowane z reklam
prasowych nazwy kosmetykow tworza zréznicowang pod wzglgdem
strukturalnym i semantycznym grup¢ leksykalng. Analiza wykazata, ze
w zbiorze zgromadzonych jednostek nominacyjnych dominuja nazwy
W postaci zestawien, popularne sg rowniez zlozenia, natomiast mniej
liczebng grupe tworza nazwy proste. Nominacje analityczne wprawdzie
nie sg ekonomicznym sposobem derywacji, niemniej posiadajg wysoki
stopien informacyjnosci. Poza tym wieloelementowe okreslenia kosmetykéw
tworzg regularne typy modeli nazewniczych, ktore sg tatwo powielane.

7S. Gajda: Wprowadzenie do teorii terminu. .., s. 96.
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Z drugiej strony, uzywanie przez producentéw nazw analitycznych pozwala
na okreslenie konkretnego docelowego odbiorcy i wyodrebnienie danego
specyfiku z calej masy innych kosmetykow. Poza tym, nalezy réwniez
podkresli¢, ze nie bez znaczenia jest zrodto selekcji materiatu badawczego,
czyli reklama w prasie kobiecej. Czytelniczkami kolorowych magazynow
sg na ogot konsumentki produktow kosmetycznych, ktére siggajac po tego
typu prase, oczekujg informacji na ich temat. Dobra reklama zawierajaca
miedzy innymi szczegdtowy opis poszukiwanych produktow na pewno
przyciagnie ich uwage.

Anna Pomanux

CTPYKTYPHO-CEMAHTHUYECKHUI AHAJIN3
PYCCKUX HA3BAHUIT KOCMETUKHA
(HA MATEPUAIJIE PEKJIAM B )KEHCKUX )KYPHAJIAX)

Pesome

ABTOp CTaTh AENAET MOMBITKY MPOBECTU CTPYKTYPHBIH M CEMaHTHUYECKUI aHAIN3 Ha3Ba-
HHUH KOCMETHKH B COBPEMEHHOM PYCCKOM si3bIke. Vccnmemyemblil MaTepuan Obu1 H30paH u3
PEKJIAMHBIX JIO3YHI'OB, HalleYaTaHHBIX B PYCCKHX JKEHCKHX JKypHaJ1ax, Harp. «Cosmopolitany,
«Elle», «Glamoury, «J{o6psie coBeTb», «EnuncTBeHHas», «Komnmika ceMeiHbIX COBETOBY,
«Hatamm». OOHapyxeHO, 4To coOpaHHas JieCuKa 00pa3yeT MHTepECHYI0, BHYTPEHHE pa3-
HOOOpa3HyI0 CTPYKTypHYIO Ipymiy. CoBpeMeHHbIE HAUMEHOBAHUS KOCMETUKU OBIBAIOT
BBIPAKEHBI TPOCTHIMU CIIOBAMH MITH AMO3UTUBHBIMU CIOXKEHUSIMHU JIBYX CYILECTBUTEIBHBIX.
Haunbonee mpogyKTUBHBIM CTPYKTYPHBIM THIIOM KOCMETHYECKMX HOMHMHALUH SBIAIOTCA
COCTaBHBIE HANMEHOBAHUSI, COCTOSIINE M3 HECKONBKUX cJI0B. [lomynspHOCTh aHAIUTHYEC-
KX HaMEHOBAaHMH KOCMETHKU OOBSCHAETCS MOTPEOHOCTBIO AETANH3AMU MOHITHH, YTO
MIOMOTa€eT MOKYTATEI0 BEIOPaTh HCKOMBIHM MPOIYKT.

Anna Romanik

STRUCTURAL-SEMANTIC ANALYSIS OF RUSSIAN NAMES OF COSMETICS
(ON PRESS ADVERTISEMENT IN WOMEN’S MAGAZINES)

Summary

The author of the paper deals with structural and semantic characteristic of names of cos-
metics used in modern Russian language. Searched material was excerpted from commercial
slogans printed in Russian women’s magazines such as Cosmopolitan, Elle, Glamour, /lobpeie
cosemul, Eouncmeennas, Konunxa cemetinvix cosemos, Hamanu. The findings indicate that
analyzed vocabulary make up a very interesting and internally diverse structural group. The
contemporary names of cosmetics are represented by simple words and compound words
(appositional sequences of two nouns). But the most productive types of structure of names
of cosmetics are multi-verbs, composed from few words. The reason for popularity of ana-
lytical names is that they generally specify the detail of cosmetics, what helps the customer
to choose preferable product.



