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PERSWAZJA JEZYKOWA W ROZNYCH DYSKURSACH

Zaprezentowany w tym numerze ,Przegladu” blok tematyczny
poswiecony jest prezentacji wybranych zagadnien szeroko pojmo-
wanego oddzialywania jezykowego w dyskursie medialnym, poli-
tycznym i reklamowym.

Podjecie przez nas tematu komunikacji perswazyjnej nie jest
przypadkowe. W dynamicznie zmieniajacym sie stechnicyzowa-
nym $wiecie, w ktorym pierwszorzedne znaczenie majg czas, zasieg,
atrakcyjnoé¢ i sila illokucyjna komunikatéw, niezbedne jest badanie
mechanizmoéow ksztaltowania przez media, nowoczesne narzedzia
marketingowe czy dydaktyczne postaw mentalnych szerokiego kre-
gu odbiorcéw poprzez uzycie tego rodzaju wypowiedzi. Kazda for-
ma oddzialywania jezykowego rozumiana jako specyficzne dzialanie
spoteczne ukierunkowane na przekonywanie kogo$ do czego$ jest
zjawiskiem wieloplaszczyznowym i wielopoziomowym, impliku-
jacym zlozona refleksje o sztuce komunikacji perswazyjnej. Ciagle
rodza sie nowe pytania o specyfike mechanizméw wywierania wply-
wu, o sekret atrakcyjnosci komunikatu i hipnotyzujaca moc jezyka
perswazji, o nature jezykowa i psychologiczna réznych technik wy-
wierania wplywu (przekonywanie, namowa, sugestia, agitacja, ma-
nipulacja, propaganda) i dzialan komunikacyjnych, znajdujacych
sie poza granicami perswazji — takich jak indoktrynacja czy szan-
taz. Pytania te nieustannie prowokuja do refleksji nad skompliko-
wang natura perswazji jezykowej stosowanej w roznych dyskursach
komunikowania codziennego, tworzac wielowymiarowa perspekty-
we badawcza.

Zalozonym przez nas celem jest prezentacja przemyslen spe-
cjalistow, ktorych badania z zakresu réznych dziedzin naukowych
przyczyniaja sie do zglebienia wiedzy o sposobach skutecznego od-



ZANNA SEADKIEWICZ

dzialywania jezykowego w roznych typach dyskursu, zaréwno w ko-
munikacji narodowej, jak i miedzykulturowe;.

Na calosé¢ publikacji sklada sie dziesie¢ artykulow polaczonych
wspolnym tytulem: Perswazja jezykowa w réznych dyskursach,
poswieconych oddzialywaniu slowa obcojezycznego w dyskursie
publicznym; strategiom i mechanizmom kreowania pozytywnego
i negatywnego wizerunku rzeczywistosSci lub podmiotu politycznego
w dyskursie medialnym i parlamentarnym; genezie badan medioling-
wistycznych w Polsce i Rosji oraz specyfice perswazyjnej przekazow
reklamowych.

Mamy nadzieje, ze material ten zostanie przychylnie przyjety przez
Czytelnikow i przyczyni sie do kontynuacji badan nad perswazja je-
zykowa, za$ dla studentéw i doktorantéw bedzie stanowil zrédlo in-
spiracji do prowadzenia badan w dziedzinie komunikacji publicznej
i miedzykulturowe;.



