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Reklama opiera sie na przycigganiu uwagi, czyli mechanizmie
intelektu, ktory selekcjonuje wysylane w naszym kierunku bodzce.
Podczas obserwacji, jak wyjasnia Edward Necka:

stymulacja zewnetrzna jest zwykle nadmierna w stosunku do mozliwo$ci
przetworzenia naplywajacych informacji. Mechanizm uwagi zapewnia nam moz-
liwo$¢ ignorowania informacji w danej chwili niepotrzebnych, dzieki czemu pro-
cesy poznawcze moga uwzgledni¢ tylko te dane, ktore sa niezbedne do realizacji
biezacych celow'.

Sposrod funkcjonalnych elementéw obserwacji najwazniejsze jest
jednak rozumienie zalozonego przekazu, dlatego tez odbiorca powi-
nien szybko i trafnie identyfikowa¢ tres$é logotypu z zakresem ofero-
wanych ustug. Zadaniem logo, jako komercyjnego elementu identy-
fikacji wizualnej, jest przyblizenie konsumentowi profilu ustugowego
danego przedmiotu oraz zapadniecie w pamie¢ potencjalnego klien-
ta. To wla$nie na znaku firmowym budowana jest renoma instytucji.
Niezaleznie od no$nika, na ktérym ono wystepuje, jego interpretacja
powinna zachodzi¢ szybko i prawidlowo. Logo z pewnoS$cia moze by¢
rozpatrywane w kategorii komunikatu perswazyjnego, wykorzystuja-
cego wszelkiego rodzaju strategie reklamowe.

Logotyp, obok tzw. sygnetu, stanowi zwykle jedna z dwoch czeSci
skladowych znaku i jest on nazwa podmiotu, wyrazona za pomoca
tekstu o charakterystycznym kroju czcionki. W procesie percepcji lo-
gotypu na jego interpretacje ma wplyw nie tylko warstwa semantycz-
na uzytego stowa lub grupy stow, ale rowniez forma graficzna, czyli za-

! E. Necka, Pobudzenie intelektu. Zarys formalnej teorii inteligencji, Universitas,
Krakéw 2000, s. 23.
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stosowana kolorystyka, uklad, ksztat liter, ich wielko$¢, kroj czcionki
itp.2. Sygnet tworzy warstwe obrazowa logo i najczesciej nawigzu-
je tematycznie do profilu podmiotu. Niekiedy sygnety przybieraja
abstrakcyjne ksztalty, jednak na poziomie asocjacyjnym pozostaja
w spojnym zwigzku z trescig logotypu i zakresem oferowanych ustug.

W niniejszej analizie nacisk polozono na percepcje logotypow,
jednakze ich odbioér nie zachodzi w oderwaniu od sygnetow oraz
innych wizualnych skladowych. Fakt ten zwigzany jest z pojeciem
komunikatu multimodalnego, czyli takiego, ,[...] w ktéorym glo-
balny sens [...] jest (wspoDrealizowany przez wiecej niz jeden kod
semiotyczny”3. Logo jako forma przekazu funkcjonujacego w roz-
nych przestrzeniach i zawierajacego elementy tekstowe i obrazowe
z pewno$cig posiada cechy komunikatu wielokodowego. Stosunek
tekst-obraz tworzy plaszczyzne wizualng, odbierang jednoczesnie
calo$ciowo i wielopoziomowo#*. Kody semiotyczne nie tworza jed-
nak ani funkcjonalnej autonomii, ani sumy znaczen. Ich wzajemne
oddzialywanie powoduje multiplikacje przekazu, jaki ze soba niosa,
i kreowanie nowych senséow, ktorych to kody nie posiadajg, kiedy
dzialaja w odosobnieniu.

Logo poddane zostana mikroanalizie, ktora uwzglednia relacje
zachodzace wylacznie w ich obrebie, z pominieciem otoczenia czy
tez no$nika, na jakim wystepuja. Ponadto przyklady zostang omo-
wione z perspektywy odbiorcow, do ktérych skierowany jest przekaz
znaku firmowego, czyli os6b rosyjsko- lub polskojezycznych. Ad-
resat interpretuje dostrzegany komunikat na podstawie globalnej
sumy zawartych w nim senso6w oraz wlasnych do§wiadczen i asocja-
c¢ji zwigzanych z oddzielnymi kodami semiotycznymi.

Percepcja logotypu reklamowego to miedzy innymi jego literal-
ne odczytanie. Czynnikami skladajacymi sie na proces czytania s3:
czytelnik, tekst, typografia i czynniki techniczne, sytuacja oraz ob-
serwacjas.

W kontekscie percepcji logotypu firmowego zakladamy, ze czy-
telnik jest osoba dorosla, ktéra czyta biegle w jezyku ojczystym. Me-

2 T. Platek, Marka i jej wizerunek, ,Zeszyty Naukowe Ruchu Studenckiego” 2011,
nr2,s. 33.

3 J. Mackiewicz, Badanie mediéw multimodalnych — multimodalne badanie
mediéw, ,,Studia Medioznawcze” 2017, nr 2 (69), s. 35.

4 M. Makowska, Pokaz mi swoje logo — logo miast jako plaszczyzna wizualna,
»Acta Neophilologica” 2014, nr 16/1, s. 88.

5 B. Zachrisson, Studia nad czytelnosciq druku, Wydawnictwa Naukowo-Technicz-
ne, Warszawa 1970, s. 27.
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chanizmy czytania u dziecka lub osoby niedo$wiadczonej przebiegaja
odmiennie, wiec grupa ta zostaje pominieta.

Tekst logotypu reklamowego stanowi jedno lub kilka stow i za-
wiera nazwe firmy. Wedlug Renaty Przybylskiej, mianem nazwy fir-
my okresla sie:

— tzw. oficjalna pelng nazwe, ktora jest polaczeniem rzeczownika
ijego okreslen,

— krotsza nazwe lub tzw. nazwe wilasciwa, ktéra ujmowana jest
w cudzystow i wystepuje po oficjalnej pelnej nazwie®.

Typografia nazywa sie ,[...] sztuke doboru i uzycia roznych kro-
jow czcionek [...] w celu przekazania informacji, glownie za pomoca
druku”’. Oprocz ogbdlnego ksztaltu liter, na proces czytania ma row-
niez wplyw ich grubo$¢ oraz szerokos$¢, odstepy miedzy znakami czy
tez zastosowanie w tekécie majuskul (tzw. wielkich liter, liter druko-
wanych) i minuskut (liter matych). Do czynnikow technicznych, kto-
re rzutuja na czytanie w konteksScie percepcji logotypu, zaliczany jest
kolor i kontrast tekstu, odleglo$¢ i wielko$¢ znakow, material i tech-
nika wykonania, umiejscowienie znaku firmowego. Wlasnie typogra-
fia i czynniki techniczne logotypu sg glownym (choé¢ nie jedynym)
przedmiotem zainteresowania w niniejszej pracy. W kontekscie logo-
typu typografia interpretowana jest przez odbiorce w pewnym stop-
niu ,intuicyjnie”, poniewaz zwykle nie posiada on fachowej wiedzy
z zakresu krojow pisma. Percepcja oparta zostaje na subiektywnych
odczuciach, w ktorych ,[...] forma zastosowanego pisma wywoluje
w odbiorcy okre$lone skojarzenia, np. cienka linia traktowana jest
jako znak ‘lekkosci’, a wieksza czcionka jako znak ekspresywnosci”®.

Sytuacja czytelnicza, w jakiej odbieramy logotyp, bywa ro6zno-
rodna i zalezy gléwnie od no$nika znaku firmowego.

Odbiorca reaguje na bodziec, jakim jest tekst. Aby tak sie stalo,
komunikat musi by¢ jednak czytelny. Bror Zachrisson czytelnos¢ de-
finiuje jako ,[...] latwos¢ i dokladnos¢ w rozumieniu tekstu o okre-
Slonym znaczeniu™. Autor podaje tez rozszerzone okreslenie tego
pojecia, cytujac za Curtem Bergerem: ,definicje czytelno$ci mozna

¢ R. Przybylska, O wspoélczesnych nazwach firm, ,Jezyk Polski” 1992, zeszyt LXXII
2-3,.138.

7 B. Zachrisson, Studia..., s. 27.

8 M. Makowska, ,Jakim jezykiem mowiq tekst i obraz?” O relacji tekst—obraz na
przykladzie demotywatoréw, ,Tekst i Dyskurs — Text und Diskurs” 2013, nr 6,
s. 181-182.

9 B. Zachrisson, Studia..., s. 34.
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wiec ujac jako sume cech charakterystycznych liter (albo stow), kto-
rych istnienia wymaga zdolno$¢ ludzkiego oka do ich rozpoznania
i przeczytania™°. Zabiegi graficzne, znieksztalcenia i przeksztalcenia
przy tworzeniu logotypéw maja na celu przyciagniecie uwagi klienta
i ulatwienie identyfikacji profilu podmiotu. Nieudane manipulacje
moga jednak utrudni¢ lub nawet uniemozliwi¢ prawidlowy odbiér lo-
gotypu. Swiadomo$¢ mechanizméw dzialania percepcji stéow stanowi
punkt wyjscia dla stworzenia czytelnego logotypu.

Identyfikacja wizualna stéw dokonywana jest w oparciu o ich ze-
wnetrzne ,cechy charakterystyczne”, ktore wedlug Milesa Tinkera
determinuja':

— pierwsza litera stowa,

— ostatnia litera stowa,

— litery z tzw. wydluzeniami gérnymi (b, d, f, h, k, 1, t — w jezyku
angielskim),

—litery z tzw. wydhuzeniami dolnymi (g, j, p, q, y — w jezyku an-
gielskim),

— polozenie zaokraglonych linii liter minuskutowych,

— polozenie prostych linii liter minuskulowych,

— umiejscowienie samoglosek, okreslajacych liczbe sylab w sto-
wie.

Suma tych cech wplywa na ogoélny ksztalt stowa i umozliwia jego
rozpoznanie, poniewaz, jak twierdzi Tinker:

proces percepcji rozpoczyna sie od dostrzezenia ogdlnego zarysu stowa, a zo-
staje uzupeliony wowczas, kiedy czytelnik uchwyci wystarczajaca liczbe szcze-
golow, takich jak spolgloska poczatkowa lub grupa spoélgloskowa, sylaba, samo-
gloska czy litera konicowa, ktore umozliwiaja rozpoznanie slowa pasujacego do
kontekstu, w jakim ono wystepuje.

Czestotliwos¢ wystepowania poszczegélnych cech charaktery-
stycznych w stowach uzalezniona jest od alfabetu, na ktéorym oparty
jest dany jezyk. Wiekszo$¢ rosyjskich liter ma odmienny ksztalt od
znakow polskiego systemu zapisu, dlatego niektoére z zaproponowa-
nych przez Tinkera czynnikoéw beda schodzily na dalszy plan podczas
analizy percepcji rosyjskojezycznych logotypow. Za przyklad owej
odmiennos$ci cech determinujacych odbioér stow moze poshuzyé po-

o Tamze.

1 M.A. Tinker, Podstawy efektywnego czytania, Panstwowe Wydawnictwo Nauko-
we, Warszawa 1980, s. 27.

2 B, Zachrisson, Studia..., s. 36.
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rownanie liczby liter z wydluzeniami dolnymi i gébrnymi w obu alfa-
betach.

Systemy znakow jezyka polskiego (opartego na tacinie) i rosyjskie-
go (cyrylica) zawieraja odpowiednio 32 i 33 litery. W alfabecie rosyj-
skim wystepuja dwa znaki — znak miekki ,p” i twardy ,,5”, ktore nie
reprezentuja zadnego dzwieku. Ro6znica miedzy liczbg symboli w obu
jezykach jest zatem niewielka. W alfabecie polskim wystepuje az je-
denascie liter z wydluzeniami, w tym cztery z dolnymi (g, j, p, y) i sie-
dem z gornymi (b, d, f, h, k, 1, t). Dodatkowo wyr6zni¢ mozna takze
dziewie¢ liter diakrytycznych (g, ¢, €, L, 1, 0, §, 7, z), ktorych ksztalt
wykracza poza linie minuskul. Alfabet jezyka rosyjskiego zawiera je-
dynie siedem znakow z wydluzeniami, w tym pie¢ z dolnymi (z, p, v,
11 117), jeden z gornym (6) oraz jeden z oboma (¢). Cyrylica posiada
rowniez dwie litery diakrytyczne (€, i), jednakze kropki nad litera
»,€ najczesciej sa pomijane.

Polski system znakéw zawiera zatem dwadzie$cia jeden liter, kto-
rych zarys wykracza poza linie liter minuskutowych. W przypadku
jezyka rosyjskiego mozna wyr6zni¢ tylko dziewie¢ takich znakow.
Co wiecej, wydhuzenia dolne wiekszosci liter rosyjskich (i, 1, 1) sa
znaczaco krotsze w odroznieniu od pozostalych symboli z tej grupy.

Czynniki te wplywaja na percepcje rosyjskojezycznych stow, po-
niewaz obrys sloéw, czyli tzw. ogo6lny ksztalt stowa'3, zazwyczaj nie
przecina linii liter minuskulowych. Tym samym powstaje wrazenie
mniejszego zroznicowania wyrazow pod wzgledem wizualnym, co
uwidacznia rysunek 1.

legetypifsece

Rys. 1. Schemat po lewej przedstawia ogblny ksztalt stowa ,logotyp”, schemat
po prawej — ogdlny ksztalt stowa ,iorotun” (opracowanie wlasne).

Analizie poddano wylacznie loga zawierajace logotypy z wy-
raznymi modyfikacjami ksztaltu liter lub ich przeksztalceniami
w elementy obrazowe. Teksty zawierajace podobne modyfikacje

3 M. A. Tinker, Podstawy..., s. 31.
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okresli¢ mozna mianem kreolizowanych, ktore definiowane sa jako
»L...] TEKCTHI, (paKTypa KOTOPBIX COCTOUT U3 JABYX HETOMOTEHHBIX
yacTel: BepOasbHOMU (A3bIKOBOM/pedyeBoii) 1 HeBepOaJIbHOU (IIpH-
Ha/IjIeXaned K ApyruM 3HaAaKOBBIM CHCTEMaM, HeXKeJId €CTECTBEH-
HBIH A3BIK) 4,

Modyfikacje ksztaltu liter w logotypach najczeSciej wystepuja
w samogloskach ,,0” oraz ,a”. Ich forma pozwala na wpisanie w tzw.
oko, czyli pole zamkniete kreskami znaku, rozmaitych symboli, na-
wigzujacych do profilu firmy. W jezyku polskim oraz rosyjskim sa-
mogloski te maja taki sam ksztalt, wiec w obu przypadkach obser-
wuje sie podobne tendencje. Wykorzystanie graficznych elementow
w logotypach spowodowane jest tym, ze:

[...] coBpeMeHHOE TTOKOJIEHHE ¢ HOBBIM PUTMOM 3KU3HHU OBICTpPEE pearupy-
€T Ha fIpKUe, BBIPA3UTeJIbHbIE 00PA3IIbI PEKJIAMHOTO TBOPUYECTBA, & BO-BTOPBIX
— YeJIOBEYECKHUU IJIa3 BOCIIPUHUMAET HE OT/EeJIbHbIe OYKBBI, a TPYIIIbl OYKB
WJIH CJIOB, SIpDKUE, KPACOYHBIE PUCYHKH. VIMEHHO CJIMSHHE CJIOBECHOTO U BHU-
3yaJIbHOTO f3bIKa MaKCHMAaJIbHO CIOCOOCTBYET co3/1aHuIo0 3(bEeKTUBHOU pe-
KJIaMBbI'®.

Za przyklad modyfikacji litery ,a” w logotypie moze postuzyc
znak firmowy petersburskiego salonu pieknosci ,,Aurelia”. W war-
stwie jezykowej sklada sie on z nazwy wlasciwej pisanej tacinka oraz
z pelnej oficjalnej nazwy pisanej alfabetem rosyjskim ,canon kpa-
cotel”. Takie zestawienie spowodowane jest niejednoznacznos$cia
nazwy skroconej, ktéra w odosobnieniu nie kojarzy sie z profilem
firmy. Wyrazenie ,salon piekno$ci” wystepuje tutaj w roli wyjasnie-
nia, dlatego tez pisane jest duzo mniejsza, niepogrubiong czcion-
ka pod nazwa wlasciwa. Majuskuly poprawiaja widoczno$¢ napisu
oraz tworza wpisujaca sie w prostokat ,podstawe” dla nazwy wia-
snej. Zenskie imie Aurelia sugeruje grupe docelowa ustug propono-
wanych przez firme. Nazwe skrocona zapisano minuskulami, przy
czym pierwsza litere znacznie powiekszono, aby tworzyla wrazenie
majuskuly. Zabieg ten umozliwil jednocze$nie wpisanie w oko lite-

4 10. CopokuH, E. Tapacos, KpeoauzosaHHble meKcmbl U UX KOMMYHUKAMUBHAA
dymxyus, w: P.I'. Koros (pex.), Onmumusayusa peuegozo so3deiicmaus, Hayka,
MockBa 1990, c. 180.

5 JL.II. Amupn, Cpedcmea 8u3yanbHol aKkmyaiu3ayuu Kax 2pagdocemMaHmuieckas
Pa3HOBUOHOCMb  A3bIKOBOIL USPbI8 KPEOAU308AHHBIX MEKCMAax peKAamMHOll
KommyHukayuu, ,J3sectusa CaparoBckoro yHuBepcutera. Hosas cepus. Cepus
dumnosorus. JKypHanuctuka” 2013, T. 13, BBIIL. 2, C. 30.
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ry symbolicznego przedstawienia twarzy kobiety, co wyraznie ko-
jarzy sie z profilem podmiotu. Na pionowej kresce ostatniej litery
»,a~ umieszczono element w kolorze pomaranczowym, ktory swoim
ksztaltem przypomina kosmyk wlosow i wizualnie nawigzuje do
pierwszego znaku. Warstwa tekstowa i graficzna nakladaja sie na
siebie i tworza jedna plaszczyzne. Kolorystyka logo utrzymana jest
w zgaszonych odcieniach brazu i pomaranczu. Prawidlowe zasto-
sowanie zabiegow graficznych pozytywnie wplynelo na czytelnosé
logotypu.

lurelia

CAJIOH KPACOTbI

Rys. 2. Logo salonu pieknosci ,Aurelia”
Zrédio: http://spbstyles.ru/Salon-krasoty-Aurelia-s2/ (15.04.2018)

Logo rosyjskiego salonu optycznego ,,Ououku” (w thumaczeniu
yokularki”) juz na pierwszy rzut oka wydaje sie niezbyt udane, po-
niewaz zastosowana kolorystyka utrudnia percepcje nazwy wlasne;j.
Biatle litery kontrastujace z ciemnoniebieskim tlem wysuwaja sie na
pierwszy plan i sa odczytywane, zanim odbiorca zauwazy litery ciem-
nozielone. Autor loga, aby nawigza¢ graficznie do profilu firmy, zmo-
dyfikowal rowniez forme liter ,,0”, dodajac im wydluzenia gorne, ktore
mialy odwzorowa¢ ksztalt oprawek okularow. W efekcie obie samo-
gloski, a w szczegblnosSci druga, przypominaja nieco rosyjska litere
,0” pisana kursywa (0). Logo jest malo czytelne, czas jego percepcji
i interpretacji wydluza sie, co znaczaco obniza skutecznos$¢ reklamy.

-

_ Rys. 3. Szyld reklamowy z logo salonu optycznego ,,Ououxu”
Zrodlo: https://www.weboptica.ru/pro/articles/417 (15.04.2018)

Modyfikacje ksztaltu liter w logotypie moga utrudni¢ lub wrecz
uniemozliwi¢ prawidlowe odczytanie ich tresci. Przykladem takiego
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zjawiska jest logo gminy wiejskiej Gizatki w wojewddztwie wielkopol-
skim, w powiecie pleszewskim. Sklada sie ono z trzech plaszczyzn.
Goérna tworzy napis ,Gmina”, Srodkowa i zarazem glowng — napis
Gizalki, a dolng — hasto promocyjne ,naturalnie atrakcyjna!”. Plasz-
czyzna gorna i dolna, ze wzgledu na zastosowanie czcionki o tym sa-
mym kolorze i kroju, sa wizualng klamra kompozycyjng logo. Kazda
z liter nazwy gminy zostala poddana modyfikacjom, majacym na celu
symboliczne wyrazenie miejscowych atrakeji turystycznych i przy-
rodniczych. Wedlug informacji podanych na oficjalnej stronie gminy
litery przedstawiaja kolejno:

G — kosz z grzybem

I — shup graniczny, historyczna granica na Pro$nie

7 — rzeke Prosne

A — chate
L — kajak
K — sosne, las
I — grzyb.

Niestety zmiany w ksztalcie znakéw negatywnie wplynely na czy-
telnos¢ tekstu. Odbiorca, ktory nie zna nazwy gminy, zapewne od-
czyta ja zle lub nie odczyta jej w ogole. Szczegdlny problem stanowi
identyfikacja dwoch kolejnych liter ,,I”, ,Z” oraz odgadniecie kolejno-
Sci znakéw umieszczonych pionowo (A, L). Zamiana ostrych katow
Z na zaoblenia przy bezpos$rednim sasiedztwie pionowej linii litery
I bez kropki moze sugerowac, ze jest to jedna litera — ,R”. W ten spo-
sob powstaja nieprawidlowe warianty: Gralki, Griaki, Gizlaki. Dodat-
kowo dwie ostatnie litery zapisane s3 minuskulami, co wprowadza
pewna niekonsekwencje i tym bardziej poglebia mylng interpretacje
pierwszej litery ,I” jako czeSci ,R” z powodu braku kropki. Paleta
barw, cho¢ spdjna, jest doé¢ szeroka — zastosowano az 9 kolorow.
Rozbudowana symbolika, modyfikacje ksztattu liter, wielobarwno$c
i niejednoznacznos$¢ logo gminy Gizalki sprawia, ze odbiorcy trudno
wyodrebni¢ determinanty stowa, co obniza jego perswazyjnos$é.

® E‘acl-é ) ..

; Rys. 4. Oficjalne logo gminy Gizalki
Zrbdlo: http://www.gizalki.pl/124-herb-i-logo.html (15.04.2018)
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Kolejnym logo, ktore zawiera przeksztalcenia ksztaltu liter, jest
znak firmowy sklepu internetowego ,,ODZIEJSIE.PL”. W tym przy-
padku wizualne przedstawienie zawiera jedynie nazwe skroécona pod-
miotu, jednakze jej warstwa semantyczna pozwala na szybka i bez-
bledng identyfikacje zakresu oferowanych ustug. Jak podaje Stownik
Jezyka polskiego, ,odzia¢ sie” jest archaizmem, uzywanym w znacze-
niu ,ubra¢ samego siebie”®. Zastosowanie formy trybu rozkazujacego
ma na celu podwyzszenie perswazyjnosci tekstu. Widoczne po prawe;j
stronie rozszerzenie domen ,,..pl”, brak polskich znakow diakrytycz-
nych oraz uzycie minuskut sugeruja wirtualny charakter prowadze-
nia dzialalnoSci. Zastosowanym przeksztalceniem jest zamiana litery
,J” na symbol sylwetki czlowieka, w ktorym glowa imituje tutaj krop-
ke, a nogi — wydluzenie dolne. Piktogram, pomimo powielania stylu
calego napisu, nie integruje sie jednak z warstwa tekstowa, poniewaz
jego ksztalt nie zachowuje wszystkich cech charakterystycznych dla
zastgpionego nim znaku. Szeroko$¢ symbolu przewyzsza grubos$c li-
tery ,j”. Modyfikacja wplywa negatywnie na percepcje pojedynczego
znaku, jednak calo$¢ nie traci czytelnosSci, w przeciwienstwie do po-
przedniego przykladu logo. Zamiana tylko jednego znaku nie spowal-
nia proces6w percepcyjnych.

o ztg‘“§.
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Rys. 4. Logo sklepu internetowego z odzieza ,,ODZIEJSIE.PL”
Zrédlo: https://www.odziejsie.pl/ (15.04.2018)

Podsumowujac nalezy powiedzie¢, ze dobrze zaprojektowane logo
zawiera sygnet i logotyp, ktore koresponduja ze soba i wzajemnie sie
uzupekniaja. Modyfikacje w ksztalcie liter powinny by¢ wprowadzane
umiejetnie — tak, by nie zaciera¢ cech determinujacych interpretacje
danego znaku. W przeciwnym wypadku logotyp traci na czytelnosci,
a co za tym idzie obnizg sie jego perswazyjno$c. Caloé¢ znaku firmo-
wego powinna by¢ trafnie odebrana w ciggu kilku milisekund, aby
adresat mogl odczytac¢ go nawet przy krotkiej projekeji, np. podczas
jazdy samochodem przez miasto.

16 https://sjp.pwn.pl/sjp/odziac-sie;2494111.html (15.04.2018).

| 149



KAROLINA WIELADEK

Zrodia ilustracji:

Wszystkie ilustracje pochodza ze stron internetowych zezwalajacych na kopiowanie
z podaniem Zrodla. Wszystkie ilustracje zostaly przytoczone w tekScie na zasadzie
cytowania, bez ingerencji w strukture graficzna utworu.

Kaposmua Benénmex
IIEPHEITLMA ITOJIBCKNX 1 PYCCKUX PEKJIAMHBIX JIOTOTUIIOB
Peswome

Pexnama ocHOBBIBaeTCS Ha IPUBJIEUEHUH BHUMAaHU:A, TO €CTh MeXaHU3Me HUHTeJI-
JIEKTa, KOTOPHIN BOCIIPUHUMAET OTIIPaBJAeMyt0 HaM nHdopmanuo. [71aBHasA neip
PEKJIaMHOT'O JIOTOTHUIIA KaK KOMMEPYECKOTO 3JIeMEeHTa BU3YyaIbHOU HIeHTU(DUKA-
LMY 3aKJII0YAETCs B 03HAKOMJIEHUU ¢ TpoduieM gaHHOTrO cyobhekTa. ['paduueckue
n3MeHeHUs B GopMme OYKB MOTYT NPEMATCTBOBATH IPABIJIBHON WHTEPIIPETAINH
JIOTOTHUIIA WJIX 3HAYNUTEJIBHO OCJIOKHATH ee. B HacTosmell craTbe aHATU3UPYIOTCA
(upmeHHBIE 3HAKH, B KOTOPHIX HAOIIOAIOTCA 3HAYNMbIe MOudUKau B popme
OyKB.

Karolina Wieladek
PERCEPTION OF POLISH AND RUSSIAN ADVERTISING LOGOTYPES
Summary

A well-designed logo contains a signet and a logotype which complement each other
and familiarize the audience with the object’s profile. Modifications in the shape of
letters should be introduced in a way that does not affect the features determining
the interpretation of the sign. Otherwise, the logotype loses its readability and its
persuasiveness decreases. The commercial sign should be properly interpreted with-
in a few milliseconds. It is important for the recipient to be able to read it even during
a short projection. The paper analyses the readability of logos containing logotypes
with significant modifications of the shape of the letters or their transformations into
iconic elements.
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