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SMIECIOWA CODZIENNOSC KONSUMENTA.
POWIESC GENERATION ,IT” WIKTORA PIELEWINA
W SWIETLE TEORII PEYNNEJ NOWOCZESNOSCI
ZYGMUNTA BAUMANA

Juzod czaso6w Heraklita Swiat ludzki jest postrzegany na podobien-
stwo nieustannie zmieniajacego sie strumienia woéd. Owa koncepcja
plynnosci wszystkiego, co istnieje, zyskala szczegolng aktualno$c na
przelomie XX/XXI wieku w obszarze nauk o kulturze i spoleczen-
stwiel. W filozofii spolecznej Zygmunta Baumana stanowi ona nad-
rzedna kategorie definiujaca cywilizacje i kondycje ludzka epoki no-
woczesno$ci. Nalezy jednak od razu zaznaczyé¢, ze polski badacz ma
na mysli niezupelnie te sama koncepcje dynamicznej rzeczywistos$ciz;
zostaje ona dopelmiona nowymi sensami, determinowanymi kon-
kretnym momentem historycznym. W epoce plynnej nowoczesnosci

1 Por.: ,,Wspblezesny Swiat ludzki pojety jako ‘semioprzestrzen’ znakow, dyskursow
isens6w posiada heraklitejski charakter ulegajac nieustannym permutacjom, gdzie
kazde nasze dzialanie moze zmieni¢ (i zmienia) dotychczasowe znaczenia obiektu
badz znaku”. W. Kalaga, Mglawice dyskursu. Podmiot, tekst, interpretacja,
Universitas, Krakow 2001, s. 154.

2 Efezjanin opieral idee powszechnej zmiennoéci i wzglednoSci na fizyczno-
kosmicznym porzadku i strukturze. Poprzez metaforyczny obraz rzeki sformulowat
teorie harmonii przeciwienstw, ktore nie wykluczajg sie, ale istnieja wzgledem
siebie. Nie byl zatem zwolennikiem relatywizmu absolutnego, ani skrajnym
pesymista, jak postrzegali go starozytni, przeciwnie — ,jego najwieksza zastuge”
stanowi ,opracowanie [...] fundamentalnego zwiazku miedzy teorig [...] harmonii
przeciwienstw [...] a moralnym dzialaniem” zaréwno jednostki, jak i spotecznosci,
a takze polityczna praktyka. Zob. M. Fattal, Stowa i czyny u Heraklita, ,Archiwum
Filozofii Historii i My$li Spolecznej” 2013, vol. 58, s. 11—16.
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Heraklitejski permanentny ruch nie tylko ulega zawrotnemu przy-
spieszeniu — tempo zmian relatywizuje warto$ci, uwalnia od norm,
zasad i regul. Gloszone przez starozytnego Efezjanina postulaty za-
chowania proporcji, nie naruszania harmonii przeciwienistw, dbania
o réwnowage wszelkich sktadowych zycia indywidualnego oraz spo-
teczno-politycznego, korygowania dominacji jednego przeciwienstwa
nad drugim s3 powaznie zagrozone w nowoczesnej cywilizacji. Tym,
czego dotkliwie brakuje dzisiejszemu $wiatu, jest, zdaniem Baumana,
wlasnie umiar, a znienawidzona przez starozytnego mysliciela hybris
(pycha) $wieci triumfy w plynnej nowoczesnosci.

Polski filozof symboliczna Heraklitejska rzeke zastepuje — bar-
dziej adekwatng w odniesieniu do realiow obecnego $wiata — kon-
cepcja plynnego stanu skupienia. Nasilajace sie od drugiej potlowy XX
wieku procesy globalizacji dokonywaly ,.coraz szybszego ‘skraplania
sie’ struktur i instytucji spolecznych™s, czyli zacierania ich granic, za-
tracania jasno sprecyzowanych funkcji i znaczen. Owo skraplanie sta-
nowilo gtowna sile napedowa spolteczenstwa: ,,‘Plyn’ nie moze zacho-
wac ksztaltu i nie wlany do naczynia bedzie nieustannie sie zmienia¢
pod wplywem najmniejszych nawet sil. W plynnym stanie skupienia”
nie mozna ,powstrzymac ciaglej kapaniny, saczenia sie, przemaka-
nia” i ostatecznego rozmieknienia“.

Tak rozumiana plynnoé¢ nie jest juz wylacznie Heraklitejska
zmienno$cia jako fundamentalng cecha $wiata, z poziomu ontolo-
gicznego zostaje ona przeniesiona do obszaru zycia spolecznego,
w ktérym naczelng wartoScia jest predko$¢ przemian moderniza-
cyjnych. W efekcie rodzi sie pytanie o formy funkcjonowania jed-
nostki (a takze spoleczenstwa i calej kultury) w warunkach plynnej
nowoczesnosci zarbwno w obszarze zycia zbiorowego, jak i, co dla
nas szczegoélnie istotne, w sferze codziennoSci. Socjofilozoficzne roz-
strzygniecia Baumana wyraznie koresponduja z intuicjami i konsta-
tacjami wyrazonymi w formie literackiej przez Wiktora Pielewina
w powieéci Generation ,II” (1999). Diagnoza naukowa spotyka sie
z diagnoza artystyczng w pesymistycznym prze$wiadczeniu o upadku
wspolezesnej kultury jako przestrzeni warto$ci duchowych, o deficy-
cie tozsamoSci i nowych zagrozeniach, generujacych nieznane wceze-
$niej leki. Kultura plynnej nowoczesnosci, zgodnie stwierdzaja socjo-
log i literat, uwzglednia wylacznie rynkowy mechanizm rentownosci,

3 Z. Bauman, Tozsamos$é. Rozmowy z Benedetto Vecchim, przel. J. Laszcz, GWP,
Gdansk 2007, s. 49.
4 Tamze.
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orientuje sie jedynie na instrumentalizm i pragmatyzm. To kultura,
ktéra mowi jezykiem zysku i strat, by odwola¢ sie do innego auto-
rytetu, Theodora Adornos. Merkantylizacja codziennego zycia ,,upra-
womocnia permanentng modyfikacje, zastepowanie i udoskonalanie
siebie oraz §wiata™. Kryteria, za pomoca ktorych ocenia sie warto$é
ludzkich zachowan, pogladow, postaw, a takze warto$¢ idei i zasad, s3
kryteriami rynku konsumpcyjnego. Przyjemno$¢ codziennego konsu-
mowania stala sie nadrzedng wartoScia normatywna spoleczenstwa
plynnej nowoczesnosci. ,,Globalna komodyfikacja, czyli utowarowie-
nie wszelkich mozliwych sfer zycia™, w tym réwniez do§wiadczenia
potocznego — najpelniej definiuje dzisiejsza kulture.

W powiesci Generation ,,IT” Pielewin dokonuje wiwisekeji jednego
z najpotezniejszych i najbardziej skutecznych, jego zdaniem, moto-
row napedowych gospodarki konsumpcyjnej, jakim jest reklama. Pi-
sarza interesuja plynace z tego zrodla zagrozenia dla realizujacego sie
w codziennym bycie bezpieczenstwa ontologicznego. Chodzi o jedna
z najbardziej fundamentalnych kwestii zycia ludzkiego — bezpieczen-
stwo egzystencjalne rozumiane jako ,bezpieczenstwo ontologiczne”
odnoszace sie do ,ufnoSci, z jaka wiekszo$¢ istot ludzkich traktuje
cigglo$¢ wlasnej tozsamosci oraz stalo$¢ otaczajacego je Srodowiska
spolecznego i materialnego. Przekonanie o wiarygodnoSci oséb i rze-
czy, tak istotne dla pojecia zaufania, jest podstawa poczucia onto-
logicznego bezpieczenstwa®. Idac za mysla Anthony’ego Giddensa,
Catarina Kinnvall stwierdza, ze bezpieczenistwo ontologiczne polega
na przekonaniu, iz codzienny, ,,zwykly bieg rzeczy toczy sie po wlasci-
wych (i solidnych) torach, oraz ze z optymizmem mozna spoglada¢
w przyszlo$é™.

5 Zob. M. Urbaniak, Gorzki posmak plynnej nowoczesnosci. Wybrane zagadnienia
z filozofii spolecznej Zygmunta Baumana, ,Kwartalnik Naukowy Uczelni Vistula”
2014, 101 4, S. 9.

6 Tamze, s. 9.

7 Tamze.

8 A. Giddens, Nowoczesno$¢ i tozsamos$é. ,Ja” i spoleczenstwo w epoce pbznej
nowoczesnosci, przel. A. Szulzycka, PWN, Warszawa 2001, s. 57. Katarzyna
i Andrzej Zybertowiczowie definiuja bezpieczenstwo ontologiczne jako ,poczucie
podmiotu, ze zachowuje on pewien obszar sprawstwa odno$nie do biegu zdarzen,
ktore postrzega jako dla siebie istotne/wazne”. K. i A. Zybertowiczowie, Okietznaé
zmiane. Bezpieczeristwo ontologiczne, rozwdj technologiczny a kryzys Zachodu,
,Filo-Sofija” 2017, nr 36, s. 521—538.

9 Z. Danielewicz, Bezpieczenistwo egzystencjalne i specyfika jego wybranych
noetycznych zagrozen, ,Studia Koszalinsko-Kolobrzeskie” 2016, nr 23, s. 295.
Tutaj konieczne jest u$cislenie, ze tak rozumiane bezpieczenstwo egzystencjalne
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Niezbywalne dla bezpieczenistwa ontologicznego poczucie trwa-
osci jednostkowej tozsamosci nie moze by¢ ustanowione w czasach
plynnej nowoczesnosci z racji przesytu rynku oferujacego nadmiar
dobr i wartoéci charakteryzujacych osobowo$¢ czlowieka. Bauman
i Pielewin zgodnie przyznaja, ze definicja jednostki plynnej nowo-
czesnoSci to definicja wspolczesnego konsumenta, a hedonistyczna
przyjemnos$¢ ciaglego konsumowania zafiksowala jego rozwdj men-
talny na poziomie fazy oralnej, co w powiesci Generation,I1” zostaje
wyrazone przez dyskredytujace epitety:

[...] opaHyc — NpPUMUTHUBHBIN BUPTYaJbHBIH OPraHU3M IaPA3UTHUYECKOTO
tumna. [...] EMy HeZlocTynHO HU aGCTpaKTHOE MBIIIJIEHUE, HU Jlaske camopedJiek-
cus;

¥ opaHyca HeT HU yllleld, HU HOCa, HU IJIa3, HU yMa. [...] 9To 6eCCMBbICTIEHHbBIN
TIOJTUII, JIMIIIEHHBIH SMOIMH WJIM HaMePEeHUH, KOTOPBIH IVIOTAET U BHIOPAChIBAET
MyCTOTY;

WJTIO30PHAsA CTPYKTYPA, Y KOTOPOH HET IIEHTPA, XOTs BCe IIPEeJIMETHI ¥ CBOM-
CTBa COOTHOCATCS uepe3 (UKIMIO BTOTO IIEHTpa, HasbiBaemyiwo identity [...].
Identity — 10 asbITHBOE BTO, ¥ ATUM BCE CKa3aHO™.

Problem z samookre$leniem w dobie plynnej nowoczesnosci to
posiadanie zbyt duzej liczby wyboréw w ksztaltowaniu wlasnego ob-
razu, gdy wszystkie wybory wydaja sie rownie atrakcyjne — ,rynek
konsumenta” oferuje ,cala game tozsamosci [ ...] nabywca moze z roz-
mystem kupowaé symbole takiej tozsamosci, do jakiej aspiruje”™. Nie-
zliczona rzesza ekspertow dba kazdego dnia o dostarczenie gotowego
caloSciowego modelu osobowosci pod szyldem znanej marki. Pozwa-
la to konsumentowi usytuowac sie w ramach konkretnej tozsamosci.
Bohater Pielewina moéwi: ,,‘iyTs k cebe’ — 310 Marazun’ 2. Finalnie
wiec podmiotowo$¢ zostaje nabyta w krotkim czasie jako gotowy pro-
dukt. Niestety, jak stusznie zauwaza Bauman, ,nigdy nie wiadomo na

nie jest tozsame z wolnoScia od leku/niepokoju egzystencjalnego — stalej
i w zasadzie nieprzezwyciezalnej przypadtoéci jednostek, a takze spoteczenstw.
»Nie da sie uniknaé¢ ontologii leku, to znaczy wpisania go w sytuacje bycia-w-
$wiecie”, rzucenia w chaos Swiata, skazania na permanentna troske i niepewno$¢é
wyboréw sposréd szeregu przeciwstawnych mozliwosci. ,Nasza ontologiczna
krucho$é jest funkcja czasowoSci”, a takze poczucia ,absurdu”, ,bezsensu
rzeczywistoS$ci, nihilizmu aksjologicznego”. K. Tarnowski, Lek i nadzieja, ,,Znak”
2009, nr 653, s. 106—113.

1o B, IleneBuH, Generation ,,JT”, DKCMO, MockBa 2007, s. 134, 136, 139.

1 7. Bauman, T. May, Socjologia, przel. J. Lozinski, Wydawnictwo Zysk i S-ka,
Poznan 2004, s. 129.

2 B. IleneBuH, Generation ,IT"..., s. 57.

28 |



SMIECIOWA CODZIENNOSC KONSUMENTA...

pewno, czy aktualna” w danym dniu ,tozsamo$¢ jest najlepsza i daja-
ca najwieksza satysfakcje™3. Skomponowana napredce sztuczna oso-
bowo$¢ jest bytem niezwykle pltynnym, rodzajem maski wykreowanej
wylacznie na biezace potrzeby rynku. Ten za$ skwapliwie dba o po-
szerzanie oferty nowych, bardziej atrakcyjnych osobowos$ci. Mozli-
wosci okreslenia samego siebie wydaja sie nieograniczone, albowiem
rownie nieograniczone sa kombinacje reklamowanych przedmiotow.
Pielewinowski bohater stwierdza: ,,CamouaenTHGUKAIIUA BO3MOXK-
Ha TOJIPKO Yepe3 COCTaBJIEHHE CITHCKA MOTPeDJIIeMBIX MPOAYKTOB,
a TpaHcopmanusa — TOJIBKO uepe3 ero usmeHenue 4. W ten spo-
s6b poczucie tozsamo$ci w nowoczesnym $wiecie zagrozone jest, jak
wszystko inne, blyskawiczng przemijalnos$cia. Bardziej problema-
tyczne wydaje sie jednak nie to, ze ,narracja biograficzna jest wciaz
na biezaco weryfikowana”, lecz fakt, ze proces ten ,rozgrywa sie
w kontekscie wielokrotnego wyboru zaposredniczonego przez syste-
my abstrakcyjne™s, jakim sa media. Budowanie tozsamo$ci w akcie
refleksyjnej samoobserwacji zastepuje kompulsywna kontrola zmie-
niajacych sie codziennie medialnych projektow tozsamosciowych, co
skutkuje ubezwlasnowolnieniem przez rezim abstrakcji. W ,mySle-
niu autobiograficznym” kluczowa role odgrywa ,poczucie spojnosci
historii wlasnego zycia™®. Proba ustanowienia takiej spojnosci, sca-
lonej, trwalej podmiotowosci jednostki zdaje sie wysitkiem skazanym
na niepowodzenie. MyS$lenie o autobiografii jako o czym$ wcigz umy-
kajacym wywoluje poczucie bezradnosci i beznadziei:

Aporia pozostaje nierozstrzygnieta — gorgczkowo zmieniamy, modernizuje-
my i ulepszamy siebie oraz swoje otoczenie, dazac do wyczekiwanego stanu sa-
tysfakeji, lecz proces ten z zalozenia nie moze posiada¢ etapu ostatecznego, gdyz
poczucie zadowolenia i zaspokojenia pragnien oznacza spolteczng Smierc?.

Rynek konsumencki moze sprawnie funkcjonowaé tylko wtedy,
gdy ,pragnienia odbiorcow sa systematycznie podsycane, dlatego
tez dzialalno$¢ marketingowo-brandingowa stala sie wspdlczesnie
sztuka generowania nowych potrzeb bez mozliwos$ci ich ostatecznego
zaspokojenia™®. Doskonale rozumie ten mechanizm gléwny bohater

13 Z. Bauman, Tozsamos¢. Rozmowy..., s. 80.

4 B. IleneBuH, Generation ,IT"..., s. 138.

5 A. Giddens, Nowoczesno$é i tozsamosé..., s. 8—9.
16 Tamze, S. 100—101.

v M. Urbaniak, Gorzki posmak..., s. 15.

8 Tamze, s. 17.
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Pielewina Tatarski robiacy w reklamowym biznesie zawrotna kariere.
Rola stworzonych przez niego klipéw reklamowych jest roztaczanie
pokus, uwodzenie i podsycanie ,ekstazy rosnacego popedu” (,,BocTopr
B pactymeMm 3y7ze”)?. Plynna tozsamo$¢ nowoczesnej jednostki nie
potrafi dlugoterminowo zachowywa¢ jednakowego, ugruntowanego
ksztaltu. Kazdego dnia podlega ,,obsesyjnemu procesowi nieustannej
modernizacji, re-formowania sie, permanentnej innowacji’*°. Sta-
le podsycany gtdd niezadowolenia zmusza do pozbywania sie tego,
co nieaktualne, wczoraj nabyta tozsamo$é (w postaci zakupionego
produktu) nastepnego dnia moze okazac sie bezuzyteczna, nieprzy-
datna, gdyz nie pasuje do lansowanych aktualnie trendéw. Skrzetnie
skrywanym sekretem marketingu jest kuszenie konsumentow, tak by
pragnienia pozostawaly niezaspokojone. W powieSciowym S$wiecie
Pielewina wla$ciwo$¢ te narrator ujmuje w stowa:

[...] BUPTyO3HEIe MacTepa skaHpa, KOTophIx oH [Tatarski — B.Z.] Bumen uHo-
I/1a [10 TeJIEBU30DPY, YXUTPSINCH IPOAABATH CAMOE BBICOKOE €3KeTHEBHO, HO Ta-
KM 06pa3oM, u4To He ObLII0 HUKAaKUX (JOpPMasIbHBIX IIOBO/IOB CKa3aTh, OY/ITO OHU
YTO-TO IPOJAIH, U Ha CJEAYIOIUN JIeHb OHU MOIJIM CMeJIO HAaUMHATh BCe 3a-
HOBO™.

Ten rodzaj cynicznej wirtuozerii Bauman nazywa ,ekonomig
oszustwa”, ktore, co znamienne, nie ma charakteru dysfunkcji, lecz
jest ,gwarancja wlasciwego dzialania i jedyna zasada, ktoéra moze
zapewni¢ przetrwanie”??. Kazdego dnia rynek wchlania, przeksztal-
ca i skazuje na natychmiastowe zapominanie zaré6wno towary, jak
i ich konsumentéow. Wspomniany geniusz reklamy Tatarski, ktéry
sloganem ,Ojczyste dymy slodkie sg i mile” (,u gpIM oTeuecTBa Ham
cianiok u npuster”)? reklamujacym papierosy ,,Parlamient”, uchwy-
cil wprawdzie biezaca chwile, doznal jednakze przykrego uczucia
niepewnosci na widok spotu innego wirtuoza reklamy, promujacego
konkurencyjng marke papieroséow. Z bélem skonstatowal: ,ITapsa-
MEHT OBICTPO CTaJl CAMBIM IIOIYJIIPHBIM B MOCKBE COPTOM CUTapeT
U Tellepb CTOUT B J[BA pa3a JI0pPOKe. BIlociie/icTBUYM bIM OTeUecTBa

9 B. Ileneeun, Generation ,II”..., s. 78. Thumaczenie za: W. Pielewin, Generation ‘P’,
przel. E. Rojewska-Olejarczuk, W.A.B., Warszawa 2002, s. 68.

20 M. Urbaniak, Gorzki posmak..., s. 21.

21 B, IleneBuH, Generation ,IT"..., s. 34.

22 7. Bauman, Plynne zycie, przel. T. Kunz, Wydawnictwo Literackie, Warszawa
2007, s. 129.

23 B. Ileneun, Generation ,IT"..., s. 71. Thumaczenie za: W. Pielewin, Generation
‘P..., s. 62.
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Tak 1 KaHyn1 B Jlety”?4. Przykra §wiadomos$¢é nieuniknionej tymcza-
sowosci stworzonego produktu wzmaga w bohaterze lek przed ulot-
noscia wlasnego istnienia w reklamowej branzy. Jest niemal pewne,
ze ta sama rzeka zapomnienia, ktora skazala na wieczny niebyt atrak-
cyjny jeszcze wezoraj i wielce pozadany spot reklamowy, pochlonie
lada dzien takze jego tworce. Stad tez Tatarski kazdego dnia odczuwa
obsesyjny lek przed niesprostaniem chimerycznym potrzebom ryn-
ku. Niechybnie skutkowaloby to nie tylko utrata wladzy nad bezwol-
nymi oranusami, ale czyms$ znacznie gorszym — zréwnaniem z nimi.
Obserwuje juz taki mechanizm u swych kolegéw-copywriteréw, ich
roéwniez spopiela ogien codziennej konsumpcji. Pielewin wprowa-
dzit do powieéci motyw kartaginskiej kopalni, zwanej tez tofetem
lub gehenna. Tak w mitologii starozytnej Mezopotamii okre$lano
doly, w ktorych palono dzieci skladane w ofierze béstwu Baalowi.
Wspdlczesny Swiat rowniez ma swego Baala — role spalarni $émieci
pelnia media: ,MarepuanbHbIli OTOHbP — 3TO U €CTh Ball MUP. |[...]
YyeJIOBeK B 5TOH »KU3HU MPUCYTCTBYeT IIPU CXKUTAHUHU Mycopa CBOeH
identity”* — mowi jedna z postaci utworu — tajemnicza zjawa sirruf.
Widmo uzmystawia Tatarskiemu, ze jego zadaniem jako ,kreatora
rzeczywistoSci” jest sklanianie oranusow, by wpatrywali sie kazdego
dnia w ptomien konsumpcji: ,,Oronp, B KOTOPOM BBI CrOpaeTe, HA/IO
00cy»kuBaTh. VI THI OTHOCHUIIIBCSA K 00CTY?KUBAIOIIIEMY ITepCOHAITY 2%
Pozbawiony zdolnosci do refleksji, a co za tym idzie — wyzuty z pod-
miotowosci konsument, nie zdajac sobie z tego sprawy, wiedzie egzy-
stencje Smieciowa: ,,A Mycop — 9TO0 U ecTb er0 He3HaHue. JTo identity,
KOTOPOU Ha caMOM jieJie HeT. [...] BbI Bce paBHO He 3HaeTe, UTO C 9TH-
MU KU3HAMU Jiey1ath. V1 Kyzaa Obl BbI HU IJISIZIETH, BBl BCE PABHO IJIS-
JIUTEe B OTOHB, B KOTOPOM cropaer Bamia xu3Hp ?. Jednakze w dobie
plynnej nowoczesnos$ci do tej samej spalarni $émieci trafiajg réwniez
obstugujacy ogien. To jedynie kwestia czasu. Nie ochroni Tatarskiego
przed $mietnikiem ani blyskotliwa kariera, ani nawet ,boska wladza”
nabyta podczas rytualnych za$lubin z legendarna boginig Isztar, sym-
bolizujaca w powiesci ,idee zlota”. Boska potega copywritera jest nie
tylko tymczasowa, ale w istocie bardzo ztudna, sprowadza sie jedynie
do ,objawiania za pomocg obrazu telewizyjnego”. Zrodlo rzeczywistej
wladzy pozostaje poza zasiegiem boskiego Tatarskiego, odpowiedz

24 B. IleneBuH, Generation ,IT"..., s. 73.
2 Tamze, S. 191.
26 Tamze, s. 187.
27 Tamze, S. 191.
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na nurtujace go pytanie ,Kto tym wszystkim rzadzi” nigdy nie wy-
brzmi. W czasach plynnej nowoczesno$ci wladza stala sie abstrakeyj-
na i niedefiniowana przez jakiekolwiek instytucje, jak wszystko inne
podlega ona nieskonczonej cyrkulacji, podmiot i przedmiot wladzy
wymieniaja sie pozycjami. Jesli wiec Tatarski jako genialny kreator
rzeczywistoSci jest pozycjonowany w stosunku do wtadzy podmio-
towo, a odbiorcy jego reklamowych komunikatéw — przedmiotowo,
to w ostatecznym rezultacie obie strony zostana uprzedmiotowione,
a raczej utowarowione, uznane za bezuzyteczne i trafig na spoleczny
$mietnik. Koncowym produktem konsumpcji staja sie wszyscy, kazdy
zostaje zuzyty, skonsumowany. Czasy plynnej nowoczesnosci znacz-
nie poszerzyly ekstensje pojecia odpadu, ktére ,denotuje obecnie nie
tylko obiekty materialne, takze idee, abstrakcje, oraz istoty ludzkie.
Jak wszystkie $§mieci, ludzi-odpady postrzega sie jako bezuzytecznych,
bezdochodowych”#. Kazdy moze znaleZ¢ sie na spolecznym wysypi-
sku ludzkich odpadéw, niezaleznie od posiadanych przywilejow czy
débr, poniewaz wszyscy postrzegani sa poprzez pryzmat konsump-
cyjnej rentownosci lub jej braku — zgodnie konkluduja socjolog i li-
terat. Idea ekonomicznej zbednosci oznacza ,spoleczng bezdomno$é
z towarzyszaca jej utrata poczucia wlasnej wartoéci i sensu zycia”.

Zycie w epoce plynnej nowoczesnosci codziennie drastycznie
przypomina o powszechnej, blyskawicznej przemijalno$ci wszystkie-
go bez wyjatku. Nie ma w istocie niczego trwalego, kazdy uzyteczny
i niezbedny dzisiaj przedmiot jutro powedruje na $mietnik. Nic nie
jest ,absolutnie konieczne, nic nie jest niezastapione. Zaden krok
i zaden wybor nie sa ostateczne i nieodwotalne. Nad mieszkanca-
mi $wiata plynnej nowoczesno$ci unosi sie widmo zbednosci”°. Tu
wlasnie tkwia powody codziennej frustracji, wszyscy boja sie wyklu-
czenia z luksusu konsumpcji. Permanentne uczucie strachu przed
zbednoscia zréwnuje kreatoréw rzeczywistosci z oranusami — jedni
i drudzy padaja ofiara rynku.

O ile czlowiek poczatku XX wieku byt definiowany poprzez He-
ideggerowska kategorie bycia-ku-$mierci®, o tyle kondycje jednostki

28 7 Bauman, Zycie na przemial, przel. T. Kunz, Wydawnictwo Literackie, Krakow
2005, S. 66.

29 Tamze, S. 26.

30 M. Urbaniak, Gorzki posmak..., s. 7.

st Smieré jest tu najwyzszym i ostatecznym $wiadectwem bycia. M. Heidegger,
Przyczynki do filozofii. Z wydarzania, przel. B. Baran, J. Mizera, Wydaw. Baran
i Suszczynski, Krakow 1996, s. 265.
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epoki plynnej nowoczesnoSci okresla nowa kategoria: bycie-ku-wy-
sypisku3®. Z dnia na dzien ro$nie masa ,ludzkich odpadow”, ktorych
codzienng egzystencje wypekia jedynie kompulsywne konsumowa-
nie towardw, a jednocze$nie — wbrew ich $wiadomosci — bycie kon-
sumowanym przez rynek. Czujno$¢ konsumenta skutecznie usypia
reklama, obiecujac jednocze$nie rozwigzanie dysonansu poznawcze-
go. Jeden ze spotdw reklamowych Tatarskiego dotyczacy biura nieru-
chomos$ci brzmi: ,JTambl 1 rocioza! 3a STUMU CTEeHAMU Bac HUKOTA
He KOCHETCSI KOTHUTUBHBIN auccoHaHc! [loaToMy BaM coBepIlIeHHO
He3a4yeM 3HaTh, YTO 3TO Takoe 33. Deklarowana w hasle gwarancja
uchronienia konsumenta przed poznawcza i emocjonalng dezorien-
tacja jest ze wszech miar falszywa. Sugeruje bowiem, ze egzystencjal-
ne bezpieczenstwo moze by¢ osiggniete wylacznie poprzez calkowita
lojalno$¢ i ufnos$é wobec reklamy. Tymczasem tylko lojalnoé¢ w sto-
sunku do samego siebie stwarza realna szanse zbudowania wlasnego
systemu przekonan, niezbednego dla ,ja” prawdziwego. Dla samo-
realizacji podstawowe punkty odniesienia powinny by¢ ustanawiane
»,0d wewnatrz”, w zalezno$ci od tego, jak jednostka ,konstruuje i re-
konstruuje swoja historie”+. Jesli punkt odniesienia lokowany jest
na zewnatrz w procesie narzucania jednostce autobiografii, musi ona
spodazac po cudzych §ladach, ktére zawsze wioda donikad, do ja fal-
szywego, w najlepszym przypadku do ‘ja’ nieokres§lonego™ss. Mowiac
slowami Pielewina i Baumana — do ,ja” Smieciowego. O ile ,zaufanie
do do$wiadczen codziennoSci jest warunkiem bezpieczenstwa on-
tologicznego™?®, to plynna codzienno$¢ pozbawia konsumenta tego
rodzaju elementarnej ufno$ci. Czy mozna bowiem ufaé¢ dniu wypel-
nionemu iluzorycznymi treSciami? Jak zaufa¢ codziennosci bedacej
do$wiadczaniem chaosu informacyjnego, zawrotnego przyspieszenia,
relatywizmu warto$ci? Kazdy dzien wymusza adaptacje do nowych
warunkdw, co skutkuje utrata wiary we wlasne umiejetnos$ci przysto-
sowawcze, ale tez w zdolnoé¢ dekodowania dynamicznie zmieniaja-
cych sie znaczen i sensoéw. Nie sposdb ustanowi¢ zasad porzadkuja-
cych rzeczywisto$é. Ten niezwykly ped i szum informacyjny skazuja
na natychmiastowe zapominanie — to, co dzi$ jest uzyteczne, jutro
staje sie odpadem.

32 Por. M. Urbaniak, Gorzki posmak..., s. 17.

33 B. IleneBuH, Generation ,IT"..., s. 114.

34 A, Giddens, Nowoczesno$é i tozsamo$é..., s. 111.
35 Tamze.

36 Tamze, S. 55.
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Istotna role w procesie budowania podstawowej ufnosci odgrywa
codzienna organizacja czasu i przestrzeni, miedzy innymi droga ruty-
nizacji powszechnych czynnosci, ,stabilizowania wzoréw”s’.

[Rutyna] stabilizuje $wiat obiektow i ludzi, zaspokaja elementarna ludzka
potrzebe sensu i rozumienia codziennie przezywanej rzeczywistosci. Porzadek
rutyny przyczynia sie do powstawania wyksztalconych struktur istnienia, bo daje
poczucie bycia i tworzy zasadnicza dla bezpieczenstwa ontologicznego réznice
w stosunku do ,niebycia”s®.

Tak rozumiana rutynizacja codziennosci, zakladajaca Swiadoma
troske o porzadek i tad swego $§wiata nie moze sta¢ sie do$wiadcze-
niem konsumenta. Nie rozumie on, ze pospolito§é i prozaicznosé
dnia codziennego to w istocie wielka filozofia rzeczy matych, generu-
jaca poczucie podstawowej ufnoSci wobec siebie i otaczajacego Swia-
ta. Rutyna dnia konsumenta, sprowadzajaca sie wylacznie do bezre-
fleksyjnego mechanicznego pochlaniania i wydalania skazuje go na
ontologiczny niebyt. Narrator Pielewina méwi wprost o niebycie ko-
lektywnym zmanipulowanych przez media telewidzéw, impulsywnie
i bezwiednie przelaczajacych kolejne kanaly telewizyjne:

Bo3HMKaeT BUPTYaJIbHBIH CyOBEKT, KOTOPBIM Ha BpeMs TeJlenepeiadn
CYIIECTBYeT BMECTO UeJOBEKa, BXO/ASA B €ro CO3HAHUE KaK pyKa B PE3HHOBYIO
nepyatky. [...] IIpomcxojsiiee yMecTHO Ha3BaTh ONBITOM KOJUIEKTHBHOTO
HEOBITHS, TOCKOJIbKY BHUPTYaJbHBIA CYyOBEKT, 3aMeNAIoNUi COOCTBEHHOE
CO3HAHUe 3PUTeJisA, He CYIIeCTByeT abCOIOTHO — OH BCETO JIMIID 3P deEKT, BO3-
HUKAIOMUH B pe3yJsbTaTe KOJUIEKTHBHBIX YCHJIUH MOHTa)KEPOB, OIEPATOPOB
U pexxuccepa®.

Zawrotne tempo i niestychany dynamizm epoki plynnej nowocze-
sno$ci powoduja specyficzne rozplyniecie czasu i przestrzeni. Prze-
strzenne rozeznanie miejsca, w jakim bytuje konsument, nie jest
mozliwe z racji zatarcia granicy miedzy sferg odczuwang jako osobi-
sta, intymna, pozytywnie zrutynizowana a kreowana przez wirtuozow
reklamy. Kreacja tej przestrzeni nie jest w istocie niczym innym jak
tylko stwarzaniem pozoréw realnoéci. O jednym z kreator6w Tatarski

37 K. 1 A. Zybertowiczowie, Okietznaé zmiane..., s. 529.

3% A. Giddens, Nowoczesno$é i tozsamo$é..., s. 56.

39 B. IleneBuH, Generation ,IT"..., s. 128. Tego rodzaju stan zbiorowego nieistnienia
jest doskonalym narzedziem panowania nad konsumentami — ,subtelnym
i efemerycznym, bo glteboko zinternalizowanym psychicznie, a przy tym niezwykle
skutecznym”. Zob. M. Urbaniak, Gorzki posmak..., s. 21.
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mowi: ,,[...] 6osibllle Bcero Ha CBeTe éMy HPaBUJIOCHh BBIZIaBaTh IIPO-
JYKTBI CBOETO Pa3bIIPaBIIET0OCs BOOOPaKEHUsI 32 XPOHUKY Peasib-
HbIX coObIThir 4°. Uczac sie u doswiadczonego kolegi kunsztu, sam
Tatarski tworzy spot reklamowy trafnie ilustrujacy sztuke sprzeda-
wania wymys$lonego Swiata:

Cama 110 cebe cTeHa, Ha KOTOPOM HapHUCOBaHA [TaHOPaMa HECYIeCTBYIOIIEro
Mupa, He MeHsiercsi. Ho 3a oueHb GOJIBIIYI0 CYMMY MOKHO KYIIHTh B KauecTBe
BH/Ia 32 OKHOM HaMaJIeBaHHOE COJIHIIE, JIa3ypHYI OyXTy W THXUU Beuep. [...]
€aMoO OKHO, /ISl KOTOPOT'O IOKYIIAeTCsl BHJI, TOKE HAPUCOBAHO. TOraa, MOMKET
OBITh, ¥ CTEHA HAPUCOBAaHA?4!

Powtarzane okreslenie ,namalowany” jednoznacznie semantyzu-
je obiekt jako sztucznie powolany do zycia, wyobrazony, fantazyjny.
Stwarzanie dla konsumentow ,falszywej panoramy zycia”, zacieranie
granicy, ktora ,dla oczywisto$ci Swiata, a wiec dla rbwnowagi ducha
powinna byé¢ wyrazna i dobrze widoczna”™?, skazuje ich na utrate
pewnosci siebie i przykre poczucie zagubienia. Zaklada ponadto in-
fantylizacje czlowieka. Tatarski cynicznie wystawial na sprzedaz ob-
razy odwolujace sie do tak typowej dla czlowieka tesknoty za niezre-
alizowanymi dzieciecymi marzeniami:

[...] aT0 Kacaocs [...] 1060 KAPTUHKHU U3 TeX, KOTOPbIe BOJTHOBAJIU KOT/Ia-
TO B JIETCTBE: MaJIbMbI, IIAPOXOJ], CHHee BeuepHee HeOO, — Ha/o ObLIO OBITH
KJIMHUYECKUM HAHOTOM, YTOOBI COXPAHUTH CIIOCOOGHOCTH IPOEIUPOBATH CBOIO
TOCKY 10 HECOBITOYHOMY HA 9TH CTOMPOIIEHTHO TOPTOBBIE IIITAMITHI*S,

Paralelnie z zawlaszczaniem i deformowaniem przestrzeni zycio-
wej konsumenta dokonuje sie wladanie jego czasem. Chodzi o co$
znacznie wiecej niz dysponowanie godzinami, jakie codziennie po-
Swieca konsument na ogladanie reklamy lub zakup nowego towaru.
Pretensje rynku siegaja znacznie dalej — w przestrzen pozaczasowa,
w wieczno$¢. Ilustruje to wyraznie stosowny cytat: pexiama ,[...]
cTpeMHUTcs yOenuTh, YTO NOTpebIeHNe PEKIIAMUPYEMOTO MIPOIYKTa

40 B, IleneBuH, Generation ,IT”..., s. 88.

4 Tamze. Zdumiewajaco Pielewinowski motyw malowania $wiata koresponduje
z tym, co pisze Bauman na temat wizji ustabilizowania ,dryfujacej tozsamosci”
epoki ponowoczesnej: ,na podobiznach malowanych farbami dzisiejszych
do$wiadczen $wiat nie wywiera wrazenia solidno$ci i trwaloéci”. Z. Bauman,
Ponowoczesnosé jako zrédlo cierpient, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2000, s. 43.

42 Tamze, S. 35.

43 B. IleneBun, Generation ,IT..., s. 84.
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BeJIET K BBICOKOMY U GJIarONPUATHOMY IEPEPOIKIEHHIO, IIPHYEM He
IIocJie CMEPTH, a cpasy ke Iocjie akTa norpebseHus 4. Roztacza-
na przed konsumentem perspektywa nieSmiertelno$ci nie moze nie
skusi¢, bazuje bowiem na najsilniejszym bodajze ludzkim leku przed
skoniczono$cig jednostkowego bytu. Wbrew pesymistycznym, aczkol-
wiek uczciwym projektom Heraklita i Haideggera gloszacym codzien-
ne, bezpowrotne przyblizanie sie ku nicoéci, reklama, roszczac sobie
pretensje do wladzy boskiej, oferuje projekt pocieszycielski, uwodzi-
cielska perspektywe wiecznej szcze$liwosci, pokonania ziemskich
ograniczen, obietnice ponownych narodzin: codziennie blizej nie ku
Smierci i pustce, przeciwnie — codziennie blizej ku nowemu zyciu“.
Sam Tatarski z nieklamang duma, przepeliony szczeSciem oznaj-
mia, ze ,zadnej $§mierci nie ma”. Pycha kreatora rzeczywistosci oraz
towarzyszaca jej postawa braku bojazni wobec spraw ostatecznych
kaza zadaé pytanie o sens leku, ale tez bezleku w epoce ponowocze-
snej4. Jak dowodza Pielewin i Bauman, wspotczesny czlowiek-kon-
sument niczego nie obawia sie bardziej niz niemozno$ci uczestnictwa
w grze rynkowej. Codzienno$§é konsumenta przepelnia jeden rodzaj
strachu — jak nadazy¢ za dynamicznie zmieniajacymi sie trendami,
nie okaza¢ sie zbednym# i nie zostaé¢ wyrzuconym na margines spo-
teczny. Jest to w rzeczywistosci lek o sprawy nieistotne, tymczasowe,
pozbawione wyzszych warto$ci, podczas gdy bezlek odnosi sie do ra-
cji wyzszych, takich jak sens zycia, Smieré. Nalezy jednak dokonaé
pewnego rozréznienia jakoSciowego: bezlek konsumenta nie jest tym
samym bezlekiem, jaki odczuwa kreator rzeczywisto$ci. Ten pierwszy
to slaby, nedzny i pozbawiony mo6zgu oranus, ktéry zatracil zdolnos¢
rozrdzniania realiow od mirazy. Nie boi sie, bo zaufal reklamie. Nie
boi sie, bo odczuwanie leku, jak zauwaza Seren Kierkegaard, wlasci-
we jest istocie duchowej, a takg oranus nie jest. Zdaniem filozofa ,lek

44 Tamze, S. 201.

4 Zasadne wydaje sie odczytanie koncepcji boskiej wladzy copywriter6w w kon-
tekscie Legendy o Wielkim Inkwizytorze Dostojewskiego. Tatarski niczym Wielki
Inkwizytor przychodzi uwolni¢ czlowieka spod ciezaru ziemskiej niedoskonalej
egzystencji. W rozmowie z Wielkim Inkwizytorem Chrystus nazywa trzy
najwazniejsze sily zdolne zjedna¢ sumienia ludzkie dla poczucia szczeécia kosztem
wolnoéci: cud, tajemnica, autorytet. Sile tej trojcy posiada Tatarski.

46’Swiat ponowoczesny przymierza sie do ewentualnoéci zycia z niepewno$cia
na state, do warunkéw na zawsze juz niepewnych, i to taka niepewnoscia, jakiej
zredukowaé¢ zadna miara sie nie da”. Z. Bauman, Ponowoczesno$é¢ jako zrodio
cierpien..., s. 44.

47 Nie nalezy myli¢ tego rodzaju zbedno$ci z typem ,.czlowieka zbednego” w literaturze
rosyjskiej XIX wieku.
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jest szansa na wlaSciwg egzystencje. Tylko lek moze przeprowadzié
czlowieka przez otwarty na oSciez $wiat i da¢ mu przeczucie kierunku.
Bez leku ludzkie wedrowki staja sie bezsensownym blgkaniem od jed-
nego mirazu do drugiego”™®, w Pielewinowskim $wiecie — od jednej
reklamy do drugiej. Wedlug dunskiego filozofa brak leku oznacza brak
spoczucia, ze co$ rzeczywiscie sie zdobywa, eksploruje, ku czemus sie
zdaza”#. Dodajmy — ku czemu$ innemu niz tylko zakup kolejnego
towaru. Brak leku wynika z nieprzecietnej bezduszno$ci — konstatu-
je Kierkegaard. Jesli postuzy¢ sie terminologia dunskiego myséliciela,
bezduszno$¢ zmanipulowanego, zahipnotyzowanego oranusa nale-
zaloby okresli¢c mianem przecietnej, natomiast bezduszno$¢ kreato-
ra rzeczywisto$ci — wyjatkowo nieprzecietnej, poniewaz jego bezlek
wynika z pychy, ktorej oranus nie przejawia. Podczas gdy copywriter
dziala z pelng Swiadomo$cia, to zahipnotyzowany przez niego oranus
nie odczuwa ani leku, ani pychy. Jeéli lek pozwala skonfrontowac sie
z rzeczywisto$cia taka, jaka ona jest: chaotyczng, nieprzewidywalna,
plynna, to jest sprawa zrozumiala, dlaczego copywriter tak usilnie
zabiega o uwolnienie konsumenta spod Kierkegaardowskiego stra-
chu. ,Nie lekaj sie” — uspokaja codziennie telewidza spot reklamo-
wy. Smierci nie ma — przekonuje Tatarski z wyzyn swego majestatu.
I kiedy boski kreator uwolnil konsumentéw od trwogi, zaghuszyl ich
sumienia. Oni za$ poklonili sie Tatarskiemu-Baalowi. Na tym polega
ich blad. Blad kreatora jest bardziej doniosty, wlasciwie nalezaloby
mowié o winie pychy. Pycha za$ zawsze kroczy przed upadkiem. Pra-
gnienie wyzbycia sie leku jest putapka dla czlowieka, Pielewinowska
spalarnig, Baumanowskim $mietnikiem. Wszystkie bezlekowe dusze
pochlonie rynek, ktdry nie jest bynajmniej mirazem.

Rosyjski pisarz i polski socjolog-filozof zgodnie konstatuja, ze cy-
wilizacja dostatku dobr materialnych blednie jest kojarzona z cza-
sem szcze$liwosci. Ich argumentacje warto wzmocnic refleksja Marii
Szyszkowskiej, promotorki filozofii codziennoéci. Pisze ona: ,Zeby
byé¢ szczesliwym, poza innymi warunkami (subiektywnymi i zroz-
nicowanymi indywidualnie), niezbedny jest kontakt z drugim czto-
wiekiem, a nie z rzeczami”>°. Nalezy starannie oddzielac szcze$cie od

48 S, Kierkegaard, Pojecie leku, przel. A. Djakowska, ALETHEIA, Warszawa 1996,
s. 188.

49 Tamze, s. 189.

50 M. Szyszkowska, Twércze niepokoje codziennosci, Twoj Styl, Warszawa 1999,
s. 255. Por. takze inne prace tej autorki: Zagubieni w codziennosci, Twdj Styl,
Warszawa 2000; Odcienie codziennosci, Kresowa Agencja Wydawnicza, Bialystok
20009.
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sensu istnienia, gdyz niebezpieczne w skutkach jest odnajdywanie
sensu zycia w ulotnych chwilach szcze$cia. Pielewin i Bauman powie-
dzieliby — szcze$cia plynnego.

Filozofia codzienno$ci postuluje wazko$¢ do$wiadczenia potocz-
nego, bowiem wilaénie w codziennosci ,dzieja sie wszelkie sprawy
zasadniczej wagi”'. Inny postulat dotyczy wyzwalania sie z wadliwej
hierarchii warto$ci. Fakt ludzkiego istnienia filozofia codzienno$ci
wskazuje jako dobro najwyzsze. Usensownianie istnienia dokonuje
sie poprzez do$wiadczenie potoczne, oparte na niezgodzie wobec re-
zygnacji z wlasnego ,ja”, niezgodzie na to, by poddawac sie rzeczy-
wisto$ci, zamiast ja przetwarzaé. W Swiecie ponowoczesnym troske
o rozwdj osobowos$ci pozostawia sie falszywym idolom, takim jak
chociazby reklama. Zwycieza postawa przystosowawcza, mimikra
przynoszaca wymierne korzysSci, choé, jak pokazuja Pielewin i Bau-
man, krotkotrwatle i czesto zludne. Na sposobie myslenia wspoleze-
snej jednostki, a wiec zarazem i sposobie jej zycia, ciaza negatywnie
rozmaite uwodzicielskie teorie, ktérych sie nie weryfikuje, lecz ktore
sie biernie przyswaja. Stan niedostatku prawdy poteguje jezyk, stow
czesto uzywa sie po to, by odwréci¢ uwage od niezaprzeczalnych fak-
tow i zafalszowa¢ prawde. Reklamowy biznes jest tutaj wzorcowym
przykladem. Rozwigzaniem alternatywnym wobec negatywnego
w skutkach przystosowania czlowieka do otaczajacej go rzeczywisto-
Sci jest w filozofii codziennoéci pozytywne nieprzystosowanie: cele-
browanie dnia codziennego, indywidualny rozwoj, konsekwentne bu-
dowanie wlasnego ,ja”, krytyka, odwaga w ksztaltowaniu pogladu na
Swiat, dazenie do wyzszych wartoéci. Pozytywne nieprzystosowanie
ma charakter tworczy, wyraza samodzielno$¢ rozwojowa:

[...] zadaniem kazdego, w jego wlasnej codziennej skali, jest wyzwalanie sie,
ksztaltowanie w spos6b obcy konformizmowi i oportunizmowi. [...] Idzie wszak
o to, by rzeczywisto$¢ przystosowac¢ do wlasnych coraz lepiej u$wiadamianych
potrzeb — nie zas odwrotnies?.

Czlowiek konca XX wieku, pisze Szyszkowska — potwierdzajac
jednocze$nie intuicje Pielewina i Baumana — ucieka przed samym
soba. Szuka tego, co przychodzi z zewnatrz. Unika glebszego namystu
nad wlasnym zyciem i stara sie upodobni¢ do tych, ktorzy go otaczaja.
Szyszkowska, w §lad za wloskim filozofem Giorgio del Vecchio, przy-

5t M. Szyszkowska, Tworcze niepokoje codziennosci..., s. 9.
52 Tamze, S. 14.
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pomina, ze podstawowym prawem czlowieka jest ,prawo do samot-
nosci”s3. Bedgc sam na sam ze soba, jednostka ma szanse na refleksje,
krytyczny namyst nad sobg i otaczajaca rzeczywistoscia. Nazbyt do-
brze prawidlowo$¢ te rozumieja Pielewinowscy kreatorzy rzeczywi-
sto$ci, dlatego pieczolowicie zabiegaja o to, by towarzyszy¢ czlowie-
kowi w jego codzienno$ci poprzez telewizyjny przekaz. Ich filozofia
codzienno$ci opiera sie na idei przeksztalcania osoby w konsumenta
realizujacego cele ustalone nie przez samego siebie, ale narzucone.
Pielewinowski bohater konstatuje: ,B Halle Bpems Jtoju y3HAIOT
0 TOM, YTO OHH JyMAaIoT, 110 TeseBu3opy 4. To media definiuja jed-
nostke, méwia, kim jest, czego pragnie i co dla niej najlepsze. Rozsad-
niej za$, powiada Bauman, ,,ogniskowa¢ uwage na tym, co lepsze, niz
uganiad sie za tym, co pono¢ najlepsze. W za$lepieniu stanem dosko-
nalym latwo przegapié, zlekcewazy¢ lub zaprzepasci¢ wiele mozliwo-
Sci drobnych, lecz catkiem realnych ulepszen”ss. Wazko$¢ drobnego
najtatwiej uchwyci¢ w do$wiadczeniu potocznym, w codzienno$ci.
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Boxena XKerimo

MYCOPHBIE BY/ITH KOHCYMEHTA. POMAH BUKTOPA I1IEJIEBUHA
GENERATION ,IT” B 3EPKAJIE TEOPUU TEKYYEN COBPEMEHHOCTU
SUTMYHTA BAYMAHA

Pesome

Llespio cTAaTHH ABJISIETCA aHAIM3 pomaHa Bukropa [eneBuna Generation ,,I1” B KOH-
TEKCT€ TEOPUM «TEKy4Yed COBPEMEHHOCTH» IOJIBCKOTO (rocoda U COLMOIIOTa
3urmynra baymana. Kak poccHiCKU TUCATEb, TAK U ITOJIBCKUH YUEHBIN YKA3bIBAIOT
HAa OTpUIIATEJIbHBbIE PE3YJIbTAThl BJIMSAHHUSA COBPEMEHHOU — HEOOBIKHOBEHHO
ruOKOH, TeKy4yel, cBOOOJHOU OT TPaHUIl U YCJIOBHH — KOMMEPYECKOU IIMBUJIU-
3alMU Ha IIOBCEJHEBHYIO JKU3Hb UEJIOBEKA, €r0 MEHTAJIUTET, CUCTEMY IIEHHOCTEH,
CcaMOUZIEHTU(PUKAIIUIO W YyBCTBO COOCTBEHHOTO JIOCTOMHCTBA. Puiocodun mo-
BCEZHEBHOCTH, 0OCHOBAaHHOM Ha aniohe03e « MaJIeHbKUX JIEHCTBUN » 1 3200T€ O INYHBIX
ujeasnax, yrpokaer puaocodus «TeKydeld COBPEMEHHOCTH», IPOBO3IJIAIIAIOIIAS
oAipa’kaHUe TAaKUM H/I0JIaM, KaK peKjlaMa U MacCMeIHs.
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SMIECIOWA CODZIENNOSC KONSUMENTA...

Bozena Zejmo

THE WASTE DAILY LIFE OF CONSOMER. VIKTOR PELEVIN’S
NOVEL GENERATION “P”IN THE LIGHT
OF ZYGMUNT BAUMAN’S THEORY OF LIQUID MODERNITY

Summary

The purpose of the article is to analyze the novel by Victor Pelevin Generation “P”
in the context of the theory of “fluid modernity” of the Polish philosopher and soci-
ologist Zygmunt Bauman. Both the Russian writer and the Polish scholar point out
the negative effects of the modern — unusually flexible, fluid, free from borders and
conditions — commercial civilization on a person’s daily life, his mentality, value
system, self-identification and selfesteem.



