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Viralowos¢ piosenek na TikToku
a kontekst kulturowy
Studium interakcji miedzy muzyka a uzytkownikami

The virality of songs on TikTok and cultural context:
A study of the interaction between music and users

Abstract: This article focuses on the musical aspect of the TikTok application. The aim
of the study is to identify elements of a musical piece and other factors that may influ-
ence the popularity of a song published on this platform. The main research method
is the analysis of the content of songs that have gone viral on TikTok. In addition, exist-
ing sources related to the subject of the study were analysed. The results of the research
show that the elements that can contribute to a piece of music “breaking out” on TikTok
include: lyrics that address typical human problems, a fast tempo, and simple and effec-
tive choreography created for the song. The resonance of the song with pop culture and
the activity of influencers also play a significant role in its promotion.
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Trudno wyobrazi¢ sobie zycie bez muzyki. Od najdawniejszych czasow
ludzie tworzyli i wykorzystywali ja do roznych celéw. Muzyka towa-
rzyszy rytuatom, obrzedom, uroczystosciom rodzinnym i panstwowym,
jest nosnikiem wartosci i emocji. Umozliwia autokreacje oraz eskapizm.
Stanowi wazny element kazdego spoteczenstwa i reprezentowanej przez
niego kultury.

Podobnie jak trudno wyobrazi¢ sobie egzystencje bez muzyki, tak
samo problematyczne wydaje si¢ my$lenie o korzystaniu z mediow, ktore
bylyby jej pozbawione. Mowa tu o uzywaniu zaréwno mediéw tradycyj-
nych, typu radio czy telewizja, jak i nowych nowych mediéw' - portali

1 Termin ,nowe nowe media” zostal wprowadzony przez amerykanskiego medio-
znawcg i pisarza Paula Levinsona. Badacz okre$la w ten sposob przede wszystkim portale
spolecznoéciowe (a takze blogi i podcasty), ktore zapoczatkowaly odmienne praktyki
korzystania z tre$ci medialnych - polegajace na tym, ze uzytkownik moze jednoczesnie
odbiera¢, tworzy¢ oraz modyfikowa¢ komunikat.
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spotecznosciowych, aplikacji mobilnych lub gier online. W przypadku
niektoérych platform cyfrowych mozna nawet powiedzie¢, ze muzyka
stanowi ich rdzen - punkt, wokdt ktorego ksztaltuje sie specyfika catego
serwisu. Przykltadem takiej platformy jest TikTok.

Cel niniejszego artykutu polega na wskazaniu potencjalnych czyn-
nikéw, ktére zwigkszaja lub nawet determinuja popularnos¢ utworu
muzycznego opublikowanego na TikToku. Aby rozpatrzy¢ przyjety pro-
blem badawczy, przeanalizowatam tre§¢ viralowych utworéw dostepnych
w aplikacji. Oprocz tego zbadalam reakcje uzytkownikéw, wyrazone
w formie tworzonych przez nich trendéw i materialéw wideo. Sprawdzi-
tam takze, w jakim stopniu popkultura oddzialuje na wybor najczesciej
odtwarzanych utworéw.

Specyfika aplikacji TikTok

TikTok, powstaly w 2016 roku, stanowi miedzynarodowa wersje chin-
skiej aplikacji Douyin (Tereszkiewicz, 2022: 213). Znaczgca decyzja dla
jego rozwoju bylo polaczenie go z serwisem Musical.ly, uruchomionym
w sierpniu 2014 roku (Dankowska-Kosman, 2021: 167), ktére uksztalto-
walo muzyczny charakter platformy. TikTok oferuje swoim uzytkow-
nikom mozliwo$¢ ogladania, komentowania, a takze samodzielnego
tworzenia krétkich filméw wideo przy uzyciu zasobdéw i narzedzi do-
stepnych w aplikacji, miedzy innymi fragmentéw utworéw muzycznych,
filtrow i efektow wizualnych (sparkly, confetti, fireworks, snowfall itp.),
elementow animacji (blyski, ptomienie, rozmycie itp.) czy naklejek.
Przejscie do czesci poswieconej analizie czynnikéw, ktdre sprzyjaja
viralowosci piosenek opublikowanych na TikToku, musi zostaé poprze-
dzone omoéwieniem specyfiki tej aplikacji w kontekscie funkcjonowa-
nia w niej muzyki. Niezbedne jest rdwniez okreslenie perspektywy, z jakiej
w niniejszych rozwazaniach bedzie ujmowana muzyka. Na potrzeby ar-
tykulu przyjmuje jej techniczne, a zarazem - moim zdaniem - najpojem-
niejsze znaczeniowo rozumienie jako uporzadkowanej struktury dzwie-
kow przebiegajacych w czasie (Jabloniska, 2018: 114). Takie podejscie ma
na celu zminimalizowanie ryzyka wstepnej oceny utworéw muzycznych
zyskujacych popularnos¢ na TikToku. Ich analiza wymaga bowiem wy-
zbycia sie potencjalnego uprzedzenia wobec tresci z tej aplikacji. Wynika
ono z powszechnego w spoleczenstwie myslenia o nich jako o materia-
tach skoncentrowanych na zabawie, ptytkich i rozrywkowych, przezna-
czonych dla mlodszych odbiorcéw. Kierujac si¢ taka logika, mozna by
intuicyjnie utozsami¢ muzyke obecng na platformie z najnowszymi po-
powymi hitami wspolczesnych idoli mtodziezy. Aby przetamac ten sche-
mat, nalezy uswiadomi¢ sobie réznorodnos¢ funkcji muzyki, zmienne



potrzeby stuchaczy oraz zjawisko modyfikacji sposobdéw jej tworzenia,
utrwalania i odbioru. Oprécz dostarczania rozrywki muzyka pozwala
przeciez wyraza¢ i regulowa¢ emocje (Zaborowski, Bennett, 2025: 452),
jest komunikatem, no$nikiem tresci kulturowych, informacji o rzeczy-
wistosci (Rusak-Mietlinska, 2024: 86) oraz wartosci. Z kolei rozwdj
technologii, zwlaszcza internetu, znacznie wplynal na warsztat tworcow
muzyki, a takze preferencje dotyczace praktyk jej stuchania. Popularnymi
miejscami, w ktorych obecnie si¢ ono odbywa, staly sie serwisy streamin-
gowe i portale spotecznosciowe, na przyklad TikTok.

Muzyka na TikToku

Na TikToku muzyka najczesciej petni funkcje tta dzwigkowego publi-
kowanych nagran wideo. Podejmujac si¢ badania zawartosci tych utwo-
réw, warto rozwazy¢, czy mozna je wstepnie skategoryzowaé. Poniewaz
w przypadku tiktoka®> méwimy o szczegdlnym tekscie kultury, funkcjo-
nujacym w konkretnej strukturze medialnej, wydaje si¢ to jak najbar-
dziej mozliwe. Swoisto$¢ materialu muzycznego umieszczanego na owej
platformie ksztaltujg przede wszystkim specyfika samego medium (idea
powstania platformy i jej cel) oraz kontekst tworzenia i odbioru muzyki
w jego ramach. Analizujac charakter utworéw popularnych na TikToku,
nalezy wzig¢ pod uwage takze mechanizmy sterujace, a wigc dzialania
wewnetrzne, ktore wplywaja na cyrkulacje tresci na platformie. Wsrod
nich trzeba wskaza¢ prace algorytmoéw, decyzje i posuniecia wlascicieli
aplikacji oraz dzialania oddolne, czyli aktywnos¢ uzytkownikéw (polu-
bienia i odstony materialéw wideo).

Swoisto$¢ utworéw dostepnych na TikToku - a zarazem pewng
sztampowos$¢ w mysleniu o nich - oddajg juz czesto stosowane wobec
nich okreslenia, takie jak ,,muzyka tiktokowa” lub ,muzyka z TikToka”
Do tej grupy zaliczane sg utwory, ktdre odznaczajg sie konkretnymi ce-
chami. Wyrdznia je przede wszystkim fragmentaryczno$¢. Uzytkownik
zainteresowany skonstruowaniem wlasnej tresci na tej platformie moze
skorzysta¢ ze zbioru urywkéw utwordéw muzycznych (,dzwigkdéw”) ofe-
rowanego w aplikacji (Gwiozdzik, 2023: 518). Klipy muzyczne s3 udo-
stepniane zgodnie z postanowieniami umoéw licencyjnych zawieranych
przez szefostwo TikToka z przedstawicielami wytworni muzycznych oraz
wlascicielami praw autorskich chroniagcych piosenke. Te muzyczne
»probki” ograniczaja si¢ do mniej wiecej jednominutowych fragmentéw
(Munro, 2024). Najczesciej obejmujg one koniec zwrotki, przedrefren

2 Nazwa ,tiktoki” okreslam typowe filmiki publikowane na platformie. Do takich
zaliczam krotkie (gléwnie kilkunastosekundowe) nagrania zawierajace obraz i dzwigk.



(ang. pre-chorus) i refren, most (ang. bridge) i refren, sam refren albo in-
trodukcje i poczatek pierwszej zwrotki (Juda, 2022: 207). Warto zauwa-
zy¢, ze owa fragmentaryczno$¢ doskonale wpisuje sie w typowa dla tikto-
kow lapidarnos¢ (Jachymek, Sawicka, Juda, 2024: 10-11). Ta cecha utwordw
moze by¢ tez efektem przemian kreowania i odbioru muzyki. Powstanie
serwisow streamingowych (na przyklad Spotity), cyfryzacja muzyki oraz
mozliwo$¢ samodzielnego tworzenia i upubliczniania jej w sieci spowo-
dowaly wzrost produkcji dziel muzycznych, a w rezultacie - zwigksze-
nie konkurencji na rynku konsumpcyjnym. W pracy Kultura brzmienia
i degradacja nosnika w kontekscie streamingu. Muzyka i sztuka dZwieku
na granicy systemow Szymon Nozynski i Marcin Marcinkiewicz pisza
o wplywie, jaki zmiany te wywarly na instytucje radia i przemyst mu-
zyczny. Wsrod skutkéw omawianych przeobrazen wymieniajg ograni-
czenie dlugosci materialu zawartego na albumie artysty oraz specyficz-
ny sposob emisji piosenek w radiu: rezygnacje z dluzszych fragmentéw
muzycznych, na przyklad obszerniejszych partii instrumentalnych lub
solo, czy przesuniecie refrenu na poczatek (Nozynski, Marcinkiewicz,
2022: 143). Wykorzystanie fragmentu utworu moze zatem pelni¢ funkcje
typowo marketingowa, podobna do dzialania traileréw filmowych: ma
przyku¢ uwage odbiorcy, zacheci¢ go do wystuchania kompletnej wersji
i w konsekwencji — do kupienia plyty artysty.

Przegladajac zasoby muzyczne oferowane uzytkownikom badanej
aplikacji, zauwaza si¢ ich wszechstronno$¢ gatunkowg oraz zréznicowa-
ny czas powstania. Warto w tym miejscu podkresli¢, ze samo ogladanie
tresci na TikToku utrudniloby wyciagniecie takiego wniosku. Uzytkow-
nik ma bowiem styczno$¢ z materialami, ktére algorytm dostosowuje
do jego preferencji na podstawie analizy jego aktywnosci na platformie
(Coulter, 2022: 139). Zapoznanie si¢ z dostepnymi zasobami aplikacji
pozwala jednak zweryfikowaé pierwotny osad. W bazie znajdujg si¢
piosenki $§piewane w réznych jezykach, hity z aktualnych list przebojow
i zestawien (na przyklad Billboard Hot 100) oraz starsze, kultowe juz dzi-
siaj utwory takich grup, jak The Beatles, ABBA, Queen, Led Zeppelin
czy Pink Floyd. Reprezentujg one takze rozmaite gatunki muzyczne: pop,
hip-hop, rock, soul, metal, a nawet muzyke klasyczna.

Charakteryzujac utwory funkcjonujace na TikToku, Lexie Jorgenson
(2022: 9) w pracy The influence of Tik Tok: Promotion trends in mainstream
pop music pisze, ze muzyka, rozrywka i taniec stanowig rdzen (oryg.
backbone - ‘kregostup’) tej aplikacji, elementy skladowe niemal kazdego
opublikowanego w niej filmiku. Dzwieki pojawiajace si¢ w tle nagra-
nia nadajg mu nie tylko odpowiedni nastrdj. Stowa, kontekst powstania
wybranego utworu czesto nie sg przypadkowe — dopetniajg przekaz da-
nego wideo. Mozna wiec powiedzie¢, ze na TikToku muzyka i obraz
(zwlaszcza taniec) pozostajg ze sobg w symbiozie. Nie sposdb analizowa¢



jednego z tych elementéw w oderwaniu od drugiego. Wideo i towarzy-
szaca mu muzyka, jako komunikat realizowany w ramach przekazu au-
diowizualnego, stanowig spojng catos¢ (Toscher, 2021: 7). W odniesieniu
do TikToka muzyke nalezy traktowa¢ réwniez jako tworzywo — materiat
podlegajacy ciggtym modyfikacjom. Uzytkownicy moga poddawac ja
obrébce: dokonywac¢ cie¢, remiksdw czy powtdrzen, by uzyskaé brzmie-
nie adekwatne do konstruowanego przekazu.

TikTok a ,produkcja” trendéw muzycznych

TikTok stal sie aplikacjg, ktéra odgrywa znaczng role w przemysle mu-
zycznym. Wplywa na kreowanie trendow i gustow muzycznych odbior-
cow oraz na ich decyzje konsumenckie. W kontekscie tej aplikacji Ben-
jamin Toscher (2021: 1-2) w pracy Resource integration, value co-creation,
and service-dominant logic in music marketing: The case of the TikTok
platform pisze o ,dostawcach muzyki” (oryg. music providers). Okresla
tym mianem grupe osob, ktora bierze udzial w procesie implementacji
utworu na platforme oraz ukierunkowuje jego dalszg na niej cyrkula-
cje. Funkcje dostawcoéw muzyki pelnig promotorzy muzyczni, przedsta-
wiciele wytworni ptytowych (z ktérymi wlasciciele TikToka zawieraja
umowy licencyjne na udostepnianie fragmentéw utwordéw) oraz inni
reprezentanci branzy (Toscher, 2021: 5). Warto nadmieni¢, ze TikTok
posiada dzial muzyczny (in-house music team), ktéry monitoruje, w jaki
sposdb dany utwor rezonuje wsrod publicznosci. Zespol ten moze wply-
wac na popularno$¢ piosenek, na przyktad dodajagc nowe materiaty do
playlist dostepnych w sekcji ,,Dzwigki” oraz ,,stosujac stowa kluczowe
w panelu administracyjnym, aby zoptymalizowaé wyszukiwanie utwo-
réw w interfejsie wyszukiwania” (Whateley, 2022, cyt. za: Jorgenson,
2022: 20, thum. wlasne). Przypadki takich artystow jak Lady Gaga, Ben-
son Boone czy Megan Thee Stallion, ktérych piosenki - odpowiednio:
Bloody Mary (2011), Beautiful Things (2024) i Savage (2020) — zyskaly
przychylnos¢ uzytkownikéw TikToka, pokazuja, Ze istnieje silna korela-
cja miedzy globalnym sukcesem utworu a jego pozytywnym przyjeciem
i popularnoscig na tej platformie.

Viralowos¢ piosenek na TikToku — badania wtasne

W przedstawionej tu analizie probuje wstepnie zweryfikowaé istnienie
zalezno$ci miedzy viralowos$cig utworéw na TikToku a ich popularno-
$cig w szerszym obiegu muzycznym. Aby zbada¢ wystepowanie takiej
korelacji, poréwnalam dwa reprezentatywne zestawienia najchetniej



stuchanych obecnie utworéw muzycznych. Postuzylam sie lista Hot 100,
prowadzong i cotygodniowo aktualizowang przez amerykanski maga-
zyn ,,Billboard”, oraz rankingiem najpopularniejszych utworéw z Tik-
Toka, dostepnym i uaktualnianym na platformie Spotify. Celem tego
zestawienia jest zaprezentowanie i opis mozliwej korelacji miedzy suk-
cesem piosenki na TikToku a jej odbiorem przez inne media i instytucje.
Przytoczone dane pochodzg z 27 wrze$nia 2025 roku.

Z zestawienia wynika, Ze osiem spo$rod trzydziestu czolowych po-
zycji na liscie Billboard Hot 100 znajduje sie takze na liscie Spotify
100 Greatest TikTok Songs ¢ Viral Hits. Oto tytuly i wykonawcy tych
piosenek (kolejnos¢ losowa):

- Ordinary, Alex Warren

- Manchild, Sabrina Carpenter

- Love Me Not, Ravyn Lenae

- Die with a Smile, Lady Gaga & Bruno Mars

— Undressed, sombr

- Pink Pony Club, Chappell Roan

— Back to Friends, sombr

— Luther, Kendrick Lamar & SZA

Relacja ta pokazuje, ze viral moze sta¢ si¢ przebojem. Takg zaleznos¢
zauwazyla réwniez Andi Coulter. W trakcie prac nad swoim artykulem
w czerwcu 2022 roku stwierdzila, ze w zestawieniu Billboard Hot 100
cztery z pieciu najpopularniejszych utworéw zyskaly wczesniej status
viralu na TikToku. Byly to piosenki: As It Was Harry’ego Stylesa, First
Class Jacka Harlowa, About Damn Time Lizzo i Running Up That Hill
Kate Bush (Coulter, 2022: 145). Powtarzalno$¢ opisanego procesu, od-
notowana juz przez badaczy, dowodzi, ze rola TikToka w branzy mu-
zycznej ro$nie.

Aby wskaza¢ potencjalne cechy utworu, ktére moga wzbudza¢ przy-
chylno$¢ stuchaczy, zbadatam pi¢¢ viralowych utworéw wedlug ran-
kingu platformy Spotify (stan z 27 wrze$nia 2025 roku), mianowicie:
Back to Friends (sombr), Ordinary (Alex Warren), APT (Rose & Bruno
Mars), Shake It to the Max (Fly) - Remix ($piewa Moliy) i Love Me
Not (Ravyn Lenae). Piosenki te poddatam analizie zawarto$ci w celu
sprawdzenia, jakie elementy moga sprzyja¢ akceptacji utworu, a poz-
niej wzrostowi jego popularnosci wsréd uzytkownikéw TikToka. Kate-
gorie uwzglednione w analizie to: gatunek muzyczny, tempo, tematyka,
obecnos$¢ modyfikacji (cover, remiks itp.) i wykonanie ($piew, taniec,
lip sync, komentarz, challenge).

Wyniki badania pozwalajg wyrdzni¢ elementy wspdlne dla najpopu-
larniejszych piosenek. Trzy z pigciu analizowanych utwordw reprezen-
tuja gatunki muzyki popularnej: chamber pop, k-pop i afropop. Kolej-
nym czynnikiem wspolnym dla wigkszos$ci sposrdd tych przebojow jest



szybkie tempo: trzy z nich maja wlasnie takie tempo, jeden - umiar-
kowane, ale do$¢ szybkie (allegretto), jeden - umiarkowane (modera-
to). Mozna zatem zauwazy¢, Zze na czolowych miejscach zestawienia
Spotify brakuje wolniejszych piosenek. Tematem wszystkich badanych
utwor6w sg relacje miedzyludzkie, a dokladniej: damsko-meskie relacje
uczuciowe. W piosenkach pojawiaja sie tez takie motywy, jak rozterki
zyciowe, stawanie przed wyborem (Back to Friends), pytanie o obecng
kondycje $wiata i jego przyszlo$¢ (Ordinary), tesknota za drugim czlo-
wiekiem (Love Me Not). W dwdch dominujagcym motywem jest zabawa,
gra, szalenstwo i taniec (APT oraz Shake It to the Max (Fly) - Remix).
W kontekscie brzmienia utworéw warto doda¢, ze dwa z nich to wersje
poddane modyfikacjom (remiksy). W wykorzystaniu piosenek mozna
zauwazy¢ pewne przebijajace si¢ sposoby ich zastosowania przez uzyt-
kownikéw we wiasnych filmikach.

Interakcja miedzy muzyka a uzytkownikami

Pomiedzy utworami muzycznymi publikowanymi na TikToku a jego
uzytkownikami zachodzi zjawisko swoistego rezonansu, ktéry rozu-
miem tutaj jako forme komunikacji, oddzwigk, reagowanie na wystany
bodziec. Zespot TikToka w porozumieniu z przedstawicielami branzy
muzycznej udostepnia fragmenty roznych utworéw w zasobach apli-
kacji, a uzytkownicy reaguja na ich obecno$¢ poprzez polubienia oraz
wykorzystanie danego klipu dzwigkowego we wlasnych nagraniach
(Toscher, 2021: 7). Proces ten mozna nazwa¢ wymiang informacji na linii
dostawca muzyki - odbiorca, ktdrej celem jest poznanie opinii konsu-
menta o produkcie. Nie wszystkie elementy owej komunikacji sg jawne
i wyczuwalne dla odbiorcy. Moze on si¢ natkna¢ na konkretny materiat
»przypadkowo” — w zaktadce ,,Dla Ciebie” (ang. For You page). Wybierajac
dany utwor do swojego nagrania, uzytkownik wysyta sygnat, ze piosenka
mu sie podoba, angazuje go do podjecia kreatywnego dzialania.
Benjamin Toscher (2021: 6-8) wyrdznia cztery sposoby interakcji mie-
dzy muzyka (oraz wartosciami, jakie za sobg niesie) a aktywnoscia od-
biorcéw: taniec, lip sync, challenge i memy. Przeprowadzona na potrzeby
tego tekstu analiza najpopularniejszych tiktokéw z wykorzystaniem vira-
lowych utworéw wykazata, Ze piosenki ,trendujace” na platformie czgsto
stanowig tlo tanca, ktéry wykonujg uzytkownicy. Sg to choreografie za-
czerpniete z teledyskow albo autorskie propozycje ukladéw tanecznych.
Istnienie przelozenia si¢ popularnosci takiego uktadu na viralowo$é
utworu mozna przyja¢ w przypadku APT (Rose & Bruno Mars) i Shake
It to The Max (Fly) - Remiks (Moliy). Zwlaszcza w przypadku drugiego
tytulu mamy do czynienia z aktywizujagcym oddzialywaniem piosenki.



Viralem stalo si¢ bowiem nie tylko nagranie, lecz takze taniec wymy-
Slony przez uzytkownikow, ktérego gléownym elementem jest charakte-
rystyczne (i widoczne rowniez w teledysku Moliy) kotysanie biodrami.
Z kolei choreografie do utworu duetu Rose & Mars wyrdznia osobliwy
ruch rekoma na poczatku ukltadu, polegajacy na rytmicznym przekltada-
niu jednej dloni nad druga w perspektywie wertykalnej (nawigzanie do
gestow, jakie wykonujg uczestnicy znanej koreanskiej gry imprezowej).
Przygladajac sie obu uktadom i ich wielokrotnemu kopiowaniu, moz-
na postawi¢ hipoteze, ze nie s3 to choreografie trudne do opanowania
przez typowego uzytkownika aplikacji. Zasadne staje sie zatem zalozenie,
ze utwory sprzyjajace tworzeniu choreografii i tatwe do zatanczenia maja
wiegkszy potencjal osiggania popularnosci na TikToku.

Wspélnym elementem przewazajacej cze$ci badanych viralowych
utwor6w jest charakteryzujace je wspomniane juz szybkie tempo. Wy-
stepuje ono w czterech z pieciu wybranych topowych piosenek z listy
Spotify. Dodatkowo kazda z nich zawiera wyrazny bit - mocno wyeks-
ponowany rytm i stosunkowo prosta melodie. Nie mozna jednak bez-
wzglednie przyjaé, ze obecno$¢ wymienionych cech w utworze gwa-
rantuje jego stuchalnos$¢ i odtwarzanie. Reakcje na muzyke sg kwestig
indywidualna, uwarunkowang wieloma czynnikami, takimi jak nastroj,
osobiste doswiadczenia czy upodobania muzyczne. Mozna wszakze - jak
stwierdza Alicja Ryczkowska (2016: 139) - wskaza¢ pewne mechanizmy
odbioru muzyki, ktére wydajg si¢ uniwersalne i tym samym stymulujg
wieksza grupe osoéb do pozytywnej jej oceny. Naturalnym zjawiskiem
jest na przyklad wystukiwanie rytmu melodii palcami czy tupanie w cza-
sie jej stuchania, zwane wodzeniem akustycznym (Ryczkowska, 2016:
139). Wykorzystany w utworze wyrazisty podklad muzyczny znacznie
ulatwia wczuwanie si¢ w takty muzyki. Ekspresywny bit i szybkie tempo
piosenki mozna zatem uzna¢ za elementy motywujace i pobudzajace do
ruchu - improwizacji, autorskiego tanca czy choc¢by kiwania sie na boki.

Takie przypuszczenie potwierdzajg rozwazania zaprezentowane przez
Kinge Michalek, ktora analizowala fenomen popularnosci teledysku
Baby Shark. Charakterystyczne dla tego utworu powtarzajace sie proste
wersety (zawierajace wyrazy mono- i dwusylabowe) i onomatopeje (,,do-
-do-do-do”) oraz towarzyszacy im nieskomplikowany uklad taneczny
(mimetycznie odtwarzajacy ruch paszczy rekina) daja efekt, ktory tatwo
mozna odwzorowaé. Co wigcej, obecnos¢ muzyki i tanca wrecz zache-
ca do replikowania piosenki lub wspdtuczestniczenia w jej wykonaniu —
wspdlnego $piewania. Potwierdzaja to przyktady nagran wideo, w ktorych
rodzice prezentuja zywe reakcje swoich dzieci na dzwigki Baby Shark
(Michatek, 2022: 66-67). Podobna zalezno$¢ miedzy szybkim tempem
utworu a wzmozong aktywnoscig stuchaczy zauwazaja Mateusz Kupczyk
i Piotr Osak, badajacy role muzyki w uprawianiu sportu: ,,Jezeli muzyka



jest szybka, rytmiczna, to liczba uderzen serca zwigksza sie, przyspiesze-
niu ulega takze tempo oddychania, podnosi si¢ ci$nienie krwi, zwieksza
sie ilos¢ wydzielanego potu, natomiast do mdzgu docieraja dodatkowe
impulsy, ktére majg dzialanie pobudzajace” (2023: 171).

Funkcje stymulatora zaangazowania w utwor moze pelni¢ réwniez
jego tekst. Wszystkie piosenki analizowane w tej pracy podejmuja temat
bliskich relacji miedzyludzkich. Mito$¢, przyjazn, tesknota czy utrata ko-
go$ znaczacego s3 stanami uniwersalnymi, ktore towarzyszg ludziom bez
wzgledu na reprezentowang przez nich kulture. Utatwia to identyfikacje
z danym utworem, umozliwia odniesienie jego tresci do wlasnych do-
$wiadczen. Zalezno$¢ miedzy tematyka a czestotliwoscig wykorzystania
piosenki mozna zaobserwowaé w przypadku Back to Friends (sombr),
Ordinary (Alex Warren) oraz Love Me Not (Ravyn Lenae). Najpopular-
niejsze filmiki z fragmentami tych przebojow prezentujg relacje miedzy-
ludzkie - przewaznie damsko-meskie, na przyktad sceny ze spotkania
we dwoje na plazy, wspolnego gotowania czy wyjscia na randke. Uzyt-
kownicy aplikacji nierzadko wykorzystujg technike lip sync, ktora polega
na ruszaniu ustami do stéw granego w tle utworu. Zestawienie obrazu
i stow traktujacych o relacjach czyni z tiktokdéw osobiste, emocjonalne
komunikaty.

Jednakze twdrczo$¢ uzytkownikéw nie przedstawia tylko dostownej
interpretacji tresci piosenek (Love Me Not jako tto filmiku o rozstaniu
z partnerem lub partnerka). Czesto s3 to obrazy calkiem niepasujace do
nastroju oryginatu, na przyklad o wydzwieku humorystycznym, co jest
widoczne chociazby w nagraniu Gabea Ervina. Obserwujemy mlodego
mezczyzne, ktory wypelnia plastikowa butelke ze specjalnym wkladem
na owoce kolejno mlekiem (butelka) i platkami kukurydzianymi (wktad).
Réwnoczesnie wyswietla sie napis: ,,the milk and cereal never touch but
they come out at the same time”. Fragment piosenki Alexa Warrena
Ordinary pojawia si¢ wtedy, gdy autor nagrania prébuje tego sposobu
konsumpgji i wida¢, ze jest pozytywnie zaskoczony smakiem. Tytul Or-
dinary okazuje si¢ w tym przypadku gra stow, zaprzeczeniem ogladanej
sytuacji. ,Zwykle” platki z mlekiem moga smakowaé niezwykle.

Nastepnym czynnikiem, ktéry moze wplywaé na popularnos¢ utwo-
réw na TikToku, jest ich wykorzystanie przez influenceréw. Craig Marks —
byly redaktor naczelny magazynéw muzycznych Spin i Billboard - za-
uwaza, ze do viralowosci utworu na tej platformie przyczyniaja sie nie
artysci, ale rozpoznawalni tiktokerzy, influencerzy (tacy jak Addison
Rae lub Charli D’Amelio), ktorzy swoja osobg promujg dang piosenke
(Jorgenson, 2022: 6). Ilustracje tego zjawiska stanowi przypadek utwo-
ru Love Me Not. Zostal on wydany w maju 2024 roku, natomiast jego
viralowo$¢ na TikToku rozpoczeta sie od publikacji remiksu przez uzyt-
kownika o nicku ,thatsode” w pazdzierniku 2024 roku. Analizowane tu



utwory staly sie takze przedmiotem interpretacji znanych osobowosci
medialnych oraz samych artystow je wykonujgcych. Tiktok nastoletniej
influencerki Piper Rockelle, ktory wykorzystuje fragment Love Me Not
Ravyn Lenae, ma obecnie 2,1 miliona polubien, a pod nagraniem artysty
o pseudonimie ,sombr”, w ktérym dzigkuje on swoim fanom za przy-
czynienie si¢ do otrzymanej nominacji do nagrody Grammy, widnieje
280 tysiecy polubien (stan z 17 listopada 2025 roku). Liczby te wskazuja,
ze zaangazowanie influenceréw i osobowosci medialnych w propagowa-
nie utworu moze odgrywac istotng role w jego popularyzacji.

Czestym zabiegiem obecnym w strukturze ,trendujacych” utworéw
jest rozpoczynanie nagrania od refrenu. Taka sytuacje obserwujemy
w przypadku klipéw Ordinary oraz Back to Friends. Dzialanie to, zauwa-
zalne w viralowych brzmieniach na TikToku, przypomina procedure sto-
sowang w przemysle muzycznym i rozgtosniach radiowych, mianowicie
rozpoczynanie komponowania lub emisji piosenki od refrenu. Szymon
Nozynski i Marcin Marcinkiewicz nazywaja ten zabieg ,,dekonstrukcja
formy muzyki popularnej” (2022: 143). Takie przesuniecie w strukturze
utworu powinno szybko przyciggna¢ uwage stuchacza i go zaciekawic.
Podobne wytyczne dotyczace tworzenia viralowych tresci mozna zna-
lez¢ w wielu poradnikach dostepnych online®. Dlatego zasadne wydaje
sie zalozenie, ze wigkszg szanse na zyskanie popularnosci majg utwory,
ktére juz od pierwszych sekund silnie oddzialuja na emocje odbiorcy,
wzbudzajg jego ciekawo$¢ i sprzyjaja zaangazowaniu.

Produkty popkultury (filmy, seriale) takze moga pelni¢ funkcje kata-
lizatora popularnosci lub ponownej popularnos$ci utworéw muzycznych.
Jednym z nowszych przykladow tego zjawiska jest wykorzystanie hitu
amerykanskiej grupy *NSYNC z 1999 roku Bye, bye, bye w filmie Dead-
pool & Wolverine z 2024 roku. Po jego premierze pojawily sie na Tik-
Toku liczne odwzorowania tanca gléwnego bohatera, Deadpoola, ktéry
w scenie otwierajacej film odtwarzal choreografie amerykanskiego boys-
bandu. Podobny mechanizm mozna zauwazy¢ w przypadku odwrotnego
dzialania, kiedy to odbiorcy zainspirowali sie sceng z serialu Wednes-
day, w ktérej protagonistka wykonuje osobliwy taniec do piosenki Goo
Goo Muck grupy The Cramps. Uzytkownicy TikToka na podstawie tego
ukladu stworzyli wlasng choreografie, wykorzystujac jako tto muzyczne
Bloody Mary Lady Gagi (Juda, 2024: 164). I taniec, i sama piosenka szyb-
ko staly sie¢ viralami.

3 Wsrod wskazéwek podaje sie miedzy innymi kierowanie wypowiedzi bezposéred-
nio do odbiorcy, rozpoczecie filmiku od zadania ciekawego pytania lub od nieoczeki-
wanej historii, umieszczenie na poczatku napiséw zapowiadajacych zawarto$¢ filmiku,
zwracanie uwagi na jako$¢ uzywanego sprzetu i na o$wietlenie (np. GeneratorHajsu,
2024).



Podsumowanie

Przed przejsciem do podsumowania trzeba zaznaczy¢, ze skonstruo-
wanie idealnego typu utworu mogacego pelni¢ funkcje wzorca dla ar-
tystow nie jest, oczywiscie, wykonalne. W artykule zidentyfikowalam
jedynie kluczowe tendencje oraz wspolczesne praktyki tworcze, ktore
potencjalnie sprzyjaja wzrostowi popularnosci utworéw muzycznych
w mediach spoteczno$ciowych. Zaprezentowane badania pokazuja,
ze do czynnikow stymulujgcych viralowo$¢ piosenek na TikToku moz-
na zaliczy¢ szybkie tempo, latwy do zlapania rytm z wyraznie slyszal-
nym, charakterystycznym bitem (co sprzyja réwniez poruszaniu sie
w takt utworu), chwytliwy tekst, podjecie uniwersalnej problematyki
(na przyklad uczug, relacji miedzyludzkich) oraz dziatalnos$¢ influen-
cerow, ktdrzy moga rozpoczacé swoista mode na dany utwdr. Nie na-
lezy w tym zestawieniu pomijac tez roli popkultury, tego, czy i w jaki
sposob wykorzystuje utwory muzyczne. Ich obecno$¢ w chetnie ogla-
danych serialach i filmach moze wzbudzi¢ zainteresowanie odbiorcéow
konkretng piosenka.

Przedstawione badanie mozna uzna¢ za punkt wyjscia do pogte-
bienia analizy zyskiwania popularnosci w mediach spotecznosciowych
przez okreslony tekst kultury. Aby otrzymac bardziej reprezentatywne
wyniki, niezbedne byloby przede wszystkim zwigkszenie proby badaw-
czej. W kontekscie muzyki interesujgcym zagadnieniem - ktére wediug
mnie stanowiloby komplementarng cze$¢ niniejszych badan - jest watek
gltéwnych praktyk odbioru muzyki. Warto pozna¢ upodobania ludzi co
do tego, gdzie i w jaki sposob jej stuchaja, oraz ilos¢ uwagi, jaka jej po-
$wiecaja, gdyz da to cenng wiedze na temat aktualnych potrzeb i ocze-
kiwan publicznosci.
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