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Miedzy radiem a streamingiem:
podcast jako medium przysztosci

Between radio and streaming: The podcast as the medium of the future

Abstract: The podcast has become one of the most important forms of digital culture
in the 21 century, operating at the intersection of traditional radio, the internet, stream-
ing platforms and social media. The aim of this article is to present it as a complex me-
dium of communication and culture by analysing its definition, origins, relationship with
radio and its place in today’s media convergence landscape. The first section clarifies the
basic concepts associated with podcasts and videocasts and outlines the history of pod-
casting’s development. It then discusses the state of research, highlighting the most sig-
nificant strands of media and cultural studies. The subsequent sections of the article are
devoted to the relationship between podcasts and radio, an analysis of the podcast as
a product of remediation, and an example of technological, structural and cultural me-
dia convergence. The podcast has also been presented as a form of communication that
fulfils informational, educational, entertainment, identity-forming and phatic functions,
as well as a space for building audiences and para-social relationships. The analytical
section presents three case studies: State of the World Report (Raport o stanie $wiata),
Kryminatorium and The Diary of a CEO, representing different genres and communica-
tion strategies within podcasting. The analysis indicates that the podcast is not merely
a technological evolution of radio, but has developed its own forms of narrative, distri-
bution and cultural participation. It serves as a medium for information, education and
community-building, and is one of the most distinctive features of the digital media
landscape.
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Wprowadzenie

Podcast jest obecnie jednym z najszybciej rozwijajacych sie formatéw
mediéw cyfrowych i dla wielu odbiorcéw stal si¢ codziennym medium
towarzyszacym. Jego popularno$¢ wynika z polaczenia cech tradycyj-
nego radia z mozliwosciami oferowanymi przez internet, a zwlaszcza
platformy streamingowe oraz media spotecznosciowe. Funkcjonuje on
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na styku réznych form komunikacji i dystrybucji tresci i stanowi przy-
ktad przemian zachodzacych we wspoétczesnym srodowisku medialnym
w warunkach konwergencji technologicznej i kulturowej (Doktorowicz,
2012; Nissen, 2015: 11-21).

Niniejszy tekst powstal z zamiarem ukazania podcastu jako odrebnego
medium kultury cyfrowej oraz udzielenia odpowiedzi na pytanie, w jakim
stopniu mozna go uwazal za rozwinigcie tradycji radiowej, a w ja-
kim - za autonomiczng forme komunikacji, znamienna dla dzisiejszego
ekosystemu mediow. Artykul ma charakter teoretyczno-przegladowy
i opiera si¢ na analizie literatury przedmiotu z zakresu medioznawstwa,
kulturoznawstwa i badan nad podcastingiem. Celem opracowania jest
uporzadkowanie elementarnych poje¢ zwigzanych z podcastem, przed-
stawienie jego genezy i rozwoju, jak rowniez omodwienie najwazniej-
szych perspektyw interpretacyjnych obecnych w najnowszych badaniach.
W artykule zaprezentowano definicje podcastu i videocastu, zarys hi-
storii podcastingu, stan badan nad tym medium, a takze relacje miedzy
nim a radiem oraz procesami remediacji i konwergencji mediéw. Ponad-
to zostalo ono przeanalizowane jako forma komunikowania i przestrzen
budowania wspolnot odbiorcéw. Rozwazania teoretyczne uzupelniono
analizag wybranych podcastéw, reprezentujacych rézne modele pro-
dukcji i komunikacji z odbiorcami. Podstawe analizy stanowig wybrane
polskie i zagraniczne publikacje poswigcone podcastingowi, radiu cyfro-
wemu, konwergencji mediéw oraz procesom komunikowania.

Definicja podcastu

Podcast (oraz videocast) mozna wstepnie zdefiniowac jako cykliczny
program audio lub audiowizualny udostepniany za posrednictwem in-
ternetu i serwiséw streamingowych, ktéry odbiorca moze subskrybowa¢
i odtwarza¢ w dogodnym dla siebie czasie. W literaturze przedmiotu
podkresla sie, ze stanowi medium idealnie dopasowane do stylu zy-
cia uzytkownika w XXI wieku: jest mobilny, niezalezny od ramoéwki,
dostepny na wielu urzadzeniach cyfrowych oraz pozwala na laczenie
stuchania z innymi aktywnosciami (towarzyszy czynno$ciom dnia
codziennego). Typowy podcast ma charakter seryjny: kolejne odcinki
ukazujg si¢ w okreslonych odstepach czasu, caly podcast zas prezentuje
zazwyczaj jeden, spdjny profil tematyczny. Poszczegdlne epizody moga
przybiera¢ forme monologu, dialogu, wywiadu, reportazu lub swobod-
nej rozmowy, a ich tematyka moze obejmowaé zardwno tresci infor-
macyjne i publicystyczne, jak i rozrywkowe, edukacyjne czy niszowe.
Medium to odgrywa role przestrzeni komunikacyjnej, gdzie mozliwe
jest prowadzenie rzeczowej, a zarazem angazujgcej rozmowy, w ktorej



splatajg si¢ krytyczne myslenie, wiedza specjalistyczna, praktyki fa-
nowskie z budowaniem wspdlnoty odbiorcéw wokdt konkretnego ro-
dzaju tre$ci. W polszczyznie funkcjonuja rézne warianty nazwy (,,pod-
cast”/,,podkast”, ,podcaster”/,podkaster”), podobnie jak w przypadku
wideocastu”/,wideocastu”/,,wideokastu”. Ta rozmaito$¢ odzwierciedla
proces adaptacji obcego terminu i wcigz nie w pelni ustalong norme jezy-
kowg. Réwnoczesnie w praktyce medialnej omawiane pojecie bywa nad-
miernie rozszerzane — mianem podcastu okresla si¢ niekiedy na przyktad
nagrania wykladow czy zaje¢ online, ktore z jego definicjg taczy jedynie
forma audio, ale nie serialowos¢, profil i sposob dystrybucji.

Historia podcastu

Poczatki podcastu wigza sie z rozwojem internetu i technologii cyfro-
wych juz w latach 8o. XX wieku, jednak przetom nastapit na poczatku
XXI wieku wraz z udoskonalaniem i rozbudowg infrastruktury sieciowej,
serwisow WWW, baz danych oraz urzadzen do nagrywania i montazu
dzwieku, co stworzylo warunki do dystrybucji tresci audio w mode-
lu zdecentralizowanym (Breitman, 2023). Kluczowe znaczenie mialo
w szczegblnosci opracowanie formatu RSS (Really Simple Syndication),
ktéry umozliwia agregowanie i subskrypcje tresci z réznych zrédet. Me-
chanizm ten pozwala uzytkownikowi sledzi¢ aktualizacje wybranych
serwiséw i programow bez koniecznosci kazdorazowego recznego wy-
szukiwania nowych materialéw. W 2001 roku programista Dave Winer
wzbogacil format RSS miedzy innymi o mozliwo$¢ dolgczania do niego
plikéw multimedialnych (atrybut ,enclosure”), co otworzylo droge do
automatycznego pobierania plikow przez odbiorcéw i stalo sie podsta-
wa techniczng podcastingu. Rownolegle radiowiec Adam Curry zaczal
eksperymentowac z nagrywaniem wlasnych programoéw audio dystry-
buowanych w ten sposdb, a w konsekwencji zostal autorem jednego
z pierwszych podcastow i wspolzatozyt firme zajmujacy sie rozwojem
programoéw tego typu. Udoskonalenie RSS pozwolilo zakladaé profile
podcastowe na platformach hostingowych oraz dystrybuowaé podca-
sty dalej w serwisach streamingowych, co z kolei przyczynilo si¢ do
popularyzacji owego formatu wsréd tworcoéw i odbiorcow.

Za symboliczny poczatek rozpowszechnienia terminu ,podcast”
uznaje si¢ 2004 rok, kiedy dziennikarz Ben Hammersley uzyl go w arty-
kule zamieszczonym na famach ,The Guardian” Neologizm ten powstat
z polaczenia nazwy odtwarzacza muzycznego iPod oraz slowa ,broad-
cast” i odnosit si¢ do mozliwosci dystrybucji tresci zblizonej do audycji
radiowej za posrednictwem przeno$nego urzadzenia audio. Pierwotnie
podcasty byly relatywnie trudno dostepne i wymagaly od uzytkownika



wyzszego poziomu zaawansowania technicznego, co ograniczato ich za-
sieg. Sytuacja ulegta zmianie wraz z dalszym rozwojem RSS, wprowadze-
niem oprogramowania do automatycznego pobierania odcinkéw oraz
pojawieniem si¢ pierwszych rozpoznawalnych produkeji, takich jak The
Daily Source Code Adama Curryego. W debacie medialnej zaczely padaé
pytania o wplyw podcastu na przyszlos¢ radia, czego przykladem jest
artykul The End of Radio?, opublikowany w magazynie ,Wired” W ko-
lejnych latach obserwowano rosngce zainteresowanie nowg formg - za-
réwno wsrdd amatordw, jak i wérdd profesjonalnych tworcoéw radiowych.

Na przetomie pierwszej i drugiej dekady XXI wieku niektorzy bada-
cze i praktycy wskazywali okres ,doliny rozczarowania’, kiedy poczat-
kowy entuzjazm ostabl, jednak juz mniej wiecej od 2014 roku méwiono
o ,renesansie podcastu” (Fenn, Raskino, 2008: 1-20). W tym czasie po-
wstaly glo$ne produkcje narracyjne tego rodzaju, miedzy innymi krymi-
nalny Serial, a duze firmy medialne i serwisy streamingowe inwestowaly
w rozwdj infrastruktury podcastowej (Llinares, Fox, Berry, 2018: 1-13,
123-145). W Polsce najwczesniejsze proby nadawania tresci w analizowa-
nym formacie nastapily w polowie pierwszej dekady XXI wieku, gtownie
w $rodowiskach amatorskich. Pozniej do eksperymentatoréow dolfaczyli
dziennikarze, redakcje radiowe oraz specjalisci z réznych dziedzin, trak-
tujacy podcast jako uzupelnienie tradycyjnych form medialnych lub
alternatywe dla nich.

Stan badan nad podcastami

Podcast jest stosunkowo nowym przedmiotem badan medioznawczych
i kulturoznawczych, szczegoélnie w polskiej literaturze naukowej. Mimo
dynamicznego rozwoju rynku podcastowego oraz rosnacej popularno-
$ci tego medium liczba kompleksowych opracowan teoretycznych nadal
pozostaje ograniczona. Jak zauwaza Richard Berry (2016: 15-30), pod-
cast przez dlugi czas znajdowal si¢ na marginesie badan nad mediami
cyfrowymi, gdyz byl postrzegany gléwnie jako technologiczne rozsze-
rzenie radia, a nie autonomiczna forma komunikacji. W konsekwencji
pojawial sie raczej jako przyklad przemian medialnych niz samodzielny
przedmiot refleksji naukowe;j.

Wspolczesne badania coraz czesciej wskazujg jednak na konieczno$é
analizowania podcastu jako odrebnego formatu funkcjonujacego w sro-
dowisku konwergencji mediéw. Martin Spinelli i Lance Dann (2019: 43-97)
podkreslajg, ze wyksztalcit on wlasne praktyki produkcyjne, modele dys-
trybucji i sposoby budowania relacji z odbiorcami, ktore odrézniaja go
zardwno od tradycyjnego radia, jak i od innych formatéw internetowych.



Szczegdlne znaczenie zyskujg tutaj mozliwos¢ stuchania tresci na zadanie,
mobilnos$¢ odbioru oraz personalizacja dos§wiadczenia medialnego.

Istotnym kontekstem teoretycznym jest koncepcja konwergencji
mediéw Henryego Jenkinsa. Wedlug tego autora wspolczesne media
dzialajg w warunkach ciaglego przeptywu tresci pomiedzy platformami,
a odbiorcy stajg si¢ aktywnymi uczestnikami procesu komunikacyjnego
(Jenkins, 2007: 1-25). Podcast stanowi przyklad medium wpisujgcego si¢
w te logike, poniewaz laczy elementy radia, mediéow spolecznosciowych,
platform streamingowych i komunikacji mobilnej. Jednocze$nie rozwija
swoiste formy uczestnictwa, organizujac spolecznosci skupione wokot
okreslonych twércow i tematow.

Coraz wigksze znaczenie w literaturze przedmiotu zyskuje wlasnie
spoleczny wymiar podcastéw. Badacze wskazuja, ze regularny kontakt
z glosem prowadzacego sprzyja powstawaniu relacji paraspotecznych
oraz poczucia wspdlnoty pomiedzy nadawcami a odbiorcami (Spinelli,
Dann, 2019: 43-97). Podcast nalezy tym samym postrzega¢ nie tylko jako
narzedzie przekazywania informacji, lecz takze jako przestrzen budowa-
nia wiezi, wymiany doswiadczen i tworzenia wspolnot zainteresowan.

Z przegladu literatury wynika, ze badania nad podcastami znajduja
sie obecnie na etapie intensywnego rozwoju. W polskim medioznawstwie
refleksja naukowa koncentruje si¢ przede wszystkim na relacji miedzy
nimi a radiem, na technologicznych aspektach dystrybucji oraz zmia-
nach praktyk odbiorczych (Doktorowicz, 2012; Stachyra, 2016). Nadal
brakuje natomiast opracowan poswieconych ich calosciowej typologii
oraz funkcjonowaniu z perspektywy kulturoznawczej. Wypelnienie tej
luki stanowi jedno z podstawowych zalozen niniejszego artykutu. Podje-
to w nim bowiem prébe syntetycznego ukazania podcastu jako medium
kultury cyfrowej, ktore laczy funkcje komunikacyjne, kulturowe, infor-
macyjne, edukacyjne, rozrywkowe i wspdlnototworcze.

Radio a rozwdj podcastu

Relacje miedzy radiem a podcastem sg wielowymiarowe. Z jednej stro-
ny podcast wyrasta z tradycji radiowej: wykorzystuje podobne gatunki
(wywiad, reportaz, stuchowisko, felieton), operuje dzwigkiem jako pod-
stawowym $rodkiem ekspresji i odwoluje sie do doswiadczenia towarzy-
szenia odbiorcy w codziennych czynnosciach. Z drugiej strony rézni sie
od radia sposobem dystrybucji, brakiem $cislej raméwki oraz wigksza
elastycznos$cig formalng.

Tradycyjna audycja radiowa z reguly jest osadzona w $cisle okreslonej
ramowce programowej i podporzadkowana charakterowi stacji, co de-
terminuje zaréwno jej dlugo$¢, jak i strukture tresci. W ostatnich latach



obserwuje si¢ jednak wyrazng tendencje¢ do rejestrowania audycji radio-
wych i udostepniania ich pézniej w postaci podcastow, dzieki czemu
odbiorcy mogag odstuchiwa¢ wybrane programy w dogodnym momen-
cie, z pominieciem ograniczen czasowych emisji na zywo. Praktyka ta
ostabia popularng na poczatku XXI wieku teze o rzekomej konkurencji
prowadzacej do ,$mierci radia’, ktore zostanie wyparte przez podcasty.
Coraz liczniejsze grono dziennikarzy radiowych tworzy réwnolegle au-
torskie serie podcastowe, korzystajac z wiekszej swobody tematycznej
i czasowej niz w tradycyjnym ,eterze”. Z perspektywy genologicznej
podcast moze odpowiada¢ wielu znanym gatunkom radiowym, takim
jak reportaz, stuchowisko, felieton, wywiad czy audycja typu talk-show,
a réznica dotyczy gtéwnie sposobu dystrybucji i modelu odbioru.

Wspolczesny krajobraz audialny obejmuje zatem media komplemen-
tarne: radio pozostaje medium raméwkowym, nastawionym na emisje¢
na zywo, natomiast podcast pozwala na archiwizacje, poglebianie tresci
oraz docieranie do wyspecjalizowanych nisz odbiorczych. W praktyce
coraz cze$ciej obserwowane bywa zjawisko przenikania si¢ obu mediow
(Loviglio, Hilmes, 2013: 1-9). Wiele stacji radiowych udostepnia swo-
je audycje w formie podcastéw, czyli umozliwia odstuchanie programu
»Z przesunieciem czasowym’, co zaspokaja oczekiwania uzytkownikéw
przyzwyczajonych do otrzymywania réznorakich materialéw on demand.
Wspolczesne radio nieraz wykorzystuje tez narzedzia sieciowe (strony
WWW, media spofecznosciowe, platformy streamingowe), a wiec zbliza
sie pod wzgledem funkcjonowania do podcastow.

Podcast jako produkt remediacji

Narodziny podcastu mozna interpretowal przez pryzmat teorii remedia-
cji, ktéra sformutowali Jay David Bolter i Richard Grusin. Wskazujg oni,
ze nowe media nie powstaja w oderwaniu od wcze$niejszych form komu-
nikacji, lecz przejmuja ich cechy i dostosowujg je do zmienionych warun-
kéw technologicznych i spotecznych (Bolter, Grusin, 1999: 20-63). Podcast
stanowi przyktad tego procesu. Z jednej strony przejal od radia wykorzy-
stanie glosu, narracji dZzwickowej, wywiadu i reportazu. Z drugiej — zostat
wzbogacony o cechy charakterystyczne dla srodowiska cyfrowego, takie jak
dystrybucja na zadanie, subskrypcja tresci, integracja z mediami spofecz-
nosciowymi czy mozliwo$¢ stuchania na urzadzeniach mobilnych.

Same podcasty zresztg podlegaja kolejnym procesom remediacyjnym.
Rozwdj videocastéw prowadzi do przejmowania rozwigzan znanych
z telewizji internetowej i platform typu YouTube. Jednoczesnie trady-
cyjne media adaptuja rozwigzania podcastowe, czyli przede wszystkim
publikuja audycje radiowe i programy telewizyjne w formie odcinkéw



dostepnych na platformach streamingowych. Relacja pomiedzy mediami
ma wiec charakter dwukierunkowy, co potwierdza zalozenia teorii reme-
diacji. Analiza wspoélczesnego rynku medialnego wskazuje, ze podcast
nie zastepuje dawniejszych mediow, lecz staje sie elementem szerszego
ekosystemu komunikacyjnego, funkcjonujacego na styku radia, interne-
tu i mediow spoteczno$ciowych.

Podcast z perspektywy konwergencji mediow

Podcast stanowi modelowy przyktad konwergencji mediéw, rozumia-
nej jako przenikanie si¢ technologii, struktur instytucjonalnych oraz
praktyk kulturowych. Z perspektywy technologicznej podcast laczy
klasyczng formule audycji audio z infrastrukturg cyfrowa: wspoldzia-
tajagcymi réznymi formatami plikéw, kanalami RSS, serwisami hostin-
gowymi, aplikacjami mobilnymi, platformami streamingowymi oraz
algorytmami rekomendacyjnymi. Z perspektywy strukturalnej wida¢
wspoéludzial instytucji tradycyjnych (nadawcy radiowi, wydawcy) i no-
wych graczy cyfrowych (platformy streamingowe, niezalezni producen-
ci, sieci podcastowe). Nowe formy komunikowania zdecentralizowanego,
indywidualnego i sieciowego ograniczyly dominujacg pozycje tradycyj-
nych nadawcéw, a odbiorcom umozliwity wieksza kontrole nad dobo-
rem tresci. Prostota techniczna produkeji (wystarczajacym zapleczem
s3 podstawowy mikrofon i oprogramowanie do montazu) powoduje,
ze podcast staje sie narzedziem ekspresji dostepnym dla szerokiego gro-
na uzytkownikéw, a jednoczes$nie zachowuje potencjal profesjonalizacji
i instytucjonalizacji (Doktorowicz, 2012: 11-21). Z perspektywy kulturo-
wej medium to czerpie z réznych wzorcéw gatunkowych - od audycji
radiowych, przez blogi i vlogi, wywiady, dzienniki osobiste, po reporta-
ze i poradniki — wskutek czego powstaje elastyczny format, ktéry moze
by¢ dopasowany do potrzeb zaréwno tworcéw, jak i odbiorcow. Tym
pierwszym pozwala kreowal spersonalizowane przestrzenie narracyjne,
drugim - budowa¢ wlasne ,raméwki” zlozone z ulubionych serii i au-
torow. Taka elastycznos¢ formy sprawia, ze podcast odpowiada oczeki-
waniom stuchaczy funkcjonujgcych w srodowisku nadmiaru informacji
i silnej presji czasowej.

Podcast jako proces komunikowania
Podcast mozna analizowa¢ w kategoriach proceséw komunikowania

masowego, grupowego i (w pewnym sensie) interpersonalnego. Z jed-
nej strony jest dostepny dla potencjalnie nieograniczonej publicznosci,



z drugiej — wokdl poszczegodlnych serii ksztaltujg sie wzglednie zwarte

spotecznosci odbiorcéw, utrzymujace kontakt z tworcami za posrednic-

twem mediow spotecznos$ciowych, komentarzy czy korespondencji elek-

tronicznej. Ponadto forma przekazu bywa celowo swobodna, co sprzyja

korzystaniu z podcastu jako tzw. medium towarzyszacego, obecnego

w tle innych aktywnosci. Te cechy jego struktury i nawigzywanych po-

przez niego relacji sprawiajg, Ze moze on realizowa¢ wszystkie podsta-

wowe funkcje komunikowania sie:

- funkcje informacyjna - przekazywanie wiadomosci, komentarzy, analiz;

- funkcje edukacyjng - popularyzacja wiedzy specjalistycznej, rozwija-
nie kompetencji;

- funkcje identyfikacyjng — mozliwo$¢ odnalezienia wspolnoty pogla-
doéw, wartoéci, zainteresowan;

- funkcje perswazyjng - ksztaltowanie opinii odbiorcow poprzez dobor
odpowiedniej tresci oraz sposobu jej prezentacji i rodzaju narracji;

- funkcje rozrywkowa - dostarczanie przyjemnosci, relaksu, ,towarzy-
stwa” podczas innych czynnosci;

- funkcje fatyczng - podtrzymywanie relacji miedzy tworcg a odbiorcg
poprzez cykliczno$¢ i poczucie bliskosci.

Poszczegdlne funkcje komunikowania sie rzadko wystepuja w izolacji;
najczesciej przenikajg sie w zlozonej, wielowgtkowej strukturze odcin-
kow, w ktorych tresci poznawcze wspolistnieja z elementami budujacymi
wiez i poczucie wspolnoty miedzy nadawca a odbiorcami (Nissen, 2015:
89-107). W zaleznosci od tematyki oraz sposobu prowadzenia programu
rézne sg proporcje tych funkcji, a sporo podcastéw ma charakter wielo-
aspektowy, czyli faczy na przyklad komponenty informacyjny, edukacyj-
ny i rozrywkowy w ramach jednego formatu.

Podcast jako przestrzen budowania wspolnot

Jedng z najwazniejszych cech podcastingu jest zdolno$¢ do tworzenia
wspdlnot skupionych wokdt pewnych tresci, wartosci oraz doswiadczen.
W przeciwienstwie do tradycyjnych mediéw masowych podcasty na ogot
sa kierowane do jasno okreslonych grup odbiorcow, ktérych tacza za-
interesowania lub potrzeby. Zjawisko to mozna interpretowaé w $wietle
koncepcji ,nowoplemion” Michela Maffesolego (1996). Francuski socjo-
log twierdzi, ze wspdlczesne spoleczenistwa coraz czesciej organizuja sie
wokot podzielanych stylow Zycia, emocji i zainteresowan, a nie trwalych
struktur spolecznych. Podcasty doskonale wpisuja sie w te logike, gdyz
dzieki nim powstajg wspolnoty skoncentrowane wokdt konkretnych te-
matow, takich jak rozwdj osobisty, zdrowie psychiczne, polityka, kultura
popularna czy biznes.



Pomocnym narzedziem analiz bedzie tu réwniez koncepcja wspdlnot
interpretacyjnych Stanleya Fisha (1980). Wedlug tego badacza odbiorcy
tworzg grupy, ktore interpretujg rzeczywistos¢, uzywajac podobnych ko-
dow kulturowych. Podcasty nie tylko przekazujg informacje, lecz takze
dostarczajg okreslonych sposobdw rozumienia $wiata, przez co staja sie
miejscem formowania wspdlnych interpretacji i doswiadczen. Jak zauwa-
za Anna Euritt (2022: 18-62), jest to medium o wyjatkowo intymnym
charakterze, poniewaz korzysta sie z niego najczesciej indywidualnie,
za posrednictwem stuchawek, co wzmacnia poczucie bezposredniego
kontaktu miedzy tworcg a odbiorcg oraz sprzyja budowaniu trwatych
wiezi paraspolecznych.

W przypadku podcastéow wspolnota zawiazuje si¢ zardwno wokot
okreslonej tematyki, jak i wokdtl osoby prowadzacego. Regularny kon-
takt z tym samym glosem, powtarzalnos¢ formatu oraz rytual stuchania
przyczyniaja sie do powstawania relacji, w ktérych odbiorca ma wraze-
nie znajomosci i bliskosci z autorem. Mechanizm ten jest szczegdlnie
widoczny w podcastach rozwojowych, lifestyleowych i konwersacyjnych,
w nich bowiem osobiste doswiadczenia prowadzacego staja sie istotnym
elementem narracji (Spinelli, Dann, 2019: 69-97). W rezultacie podcast
nalezy postrzega¢ nie tylko jako medium informacyjne lub rozrywkowe,
ale réwniez jako narzedzie tworzenia wiezi spolecznych oraz przestrzen
uczestnictwa kulturowego.

Analiza wybranych podcastow

Aby poglebi¢ rozwazania teoretyczne dotyczace podcastu jako medium
kultury cyfrowej, przeanalizowano trzy wybrane podcasty reprezentu-
jace odmienne gatunki i modele komunikacji: informacyjny (Raport
o stanie $wiata), kryminalny (Kryminatorium) i wywiadowy/konwersa-
cyjny (The Diary of a CEO). Dobér tytultéw do studium przypadkéw
mial charakter celowy i byl podyktowany checig ukazania zréznicowa-
nia wspdlczesnego podcastingu pod wzgledem formy, sposoboéw narra-
cji oraz relacji z odbiorcami.

W badaniu zastosowano metode analizy tresci i analize dyskursu.
Pierwsza z nich pozwolila zidentyfikowa¢ i opisa¢ najwazniejsze cechy
formalne i strukturalne podcastéow, druga zas umozliwita zbadanie $rod-
kow konstruowania przekazu, budowania relacji ze stuchaczami, a takze
kreowania znaczen w ramach poszczegdlnych formatéw. Skoncentrowa-
no si¢ na czterech gléwnych kryteriach analitycznych: (1) formie nar-
racji i strukturze przekazu, (2) modelu komunikacji pomiedzy tworcg
a odbiorcami, (3) sposobach wykorzystania mediéw spolecznosciowych
jako elementu ekosystemu podcastowego oraz (4) stopniu konwergenciji



medidéw, pojmowanym jako integracja réznych kanaléw dystrybucji
i form komunikacji.

Szczegblng uwage zwrocono na cechy uznawane w najnowszej lite-
raturze przedmiotu za charakterystyczne dla podcastingu i odréznia-
jace go od tradycyjnych mediéw audialnych. Nalezg do nich: elastycz-
no$¢ tworcza, rozumiana jako swoboda w zakresie dtugosci odcinkdw,
doboru tematéw i form narracyjnych; zdolno$¢ do budowania trwatych
relacji z odbiorcami poprzez regularny kontakt i rozwijanie wiezi para-
spotecznych; dostosowanie przekazu do okreslonych nisz odbiorczych
oraz wysoki stopien personalizacji tresci; wreszcie — mobilnos¢ i intym-
no$¢ przekazu wynikajgce z mozliwosci stuchania podcastow w dowol-
nym miejscu i czasie, czesto za posrednictwem stuchawek, co wzmacnia
poczucie bezposredniego kontaktu pomiedzy tworcg a odbiorca. Tak na-
kreslona perspektywa badawcza pozwala ukaza¢ podcast nie tylko jako
format technologiczny, lecz takze jako ztozong praktyke komunikacyjng
funkcjonujaca w srodowisku wspolczesnych mediéw cyfrowych.

Raport o stanie swiata

Podcast Raport o stanie swiata, tworzony i prowadzony przez Dariusza
Rosiaka, stanowi przyklad dojrzatego, refleksyjno-informacyjnego pro-
jektu medialnego osadzonego na styku dziennikarstwa jakosciowego,
analizy geopolitycznej oraz eseju publicystycznego. Format ten jest alter-
natywa wobec szybkich, fragmentarycznych przekazéw informacyjnych
charakterystycznych dla wspoélczesnych mediow newsowych, oferuje
bowiem odbiorcom poglebiong interpretacje wydarzen miedzynarodo-
wych oraz proceséw spoteczno-politycznych zachodzacych w skali glo-
balnej. Podcast nie aspiruje do bycia Zrédtem biezacych informacji, lecz
pelni funkcje interpretacyjng i kontekstualizujacg, pozwala zrozumie¢
znaczenie wydarzen w dluzszej perspektywie historycznej i kulturowe;j.

Projekt Rosiaka jest realizowany w konwergencyjnym modelu dystry-
bucji - odcinki sg dostepne w formie audio na platformach streamin-
gowych oraz w wersji wideo na YouTubie, co umozliwia ich elastyczny
odbior. Rownolegle dziataja media towarzyszace, przede wszystkim Face-
book, ktéry odgrywa role informacyjng i archiwizujaca, a takze stanowi
przestrzen interakcji i wymiany opinii miedzy stuchaczami. Konwergen-
cja w przypadku Raportu o stanie swiata nie polega na intensyfikacji
przekazu wizualnego czy emocjonalnego, lecz na rozszerzeniu zasiegu
i dostepnosci tresci o charakterze analitycznym, tradycyjnie kojarzonych
z prasg opiniotworczg i radiem publicznym.

Struktura tego programu opiera si¢ na autorskim komentarzu pro-
wadzgcego, uzupelnianym rozmowami z zaproszonymi ekspertami,



korespondentami zagranicznymi, badaczami oraz dziennikarzami spe-
cjalizujagcymi sie w okreslonych regionach $wiata. Taki uklad nadaje
audycji pewng wieloglosowos¢ przy jednoczesnym zachowaniu wyraz-
nej osi narracyjnej, kontrolowanej przez Rosiaka. Wystepuje on w roli
przewodnika interpretacyjnego, ktory porzadkuje informacje, selekcjo-
nuje watki i nadaje im znaczenie, unikajac przy tym uproszczen czy
uje¢ sensacyjnych. Podcast ma wyraznie zaplanowang konstrukeje — po-
szczegllne segmenty tematyczne skladajg si¢ na spdjng opowies¢ o sta-
nie wspodlczesnego $wiata. Jezyk komunikacji jest formalny, precyzyjny
oraz nasycony terminologig politologiczng, historyczng i socjologiczna,
lecz tresci s3 podawane przystepnie dla odbiorcy, ktéry nie posiada spe-
cjalistycznego wyksztalcenia. Za charakterystyczne cechy narracji nalezy
uzna¢ spokojny, wywazony ton i dbalos¢ o logiczny tok wywodu. Pro-
wadzacy unika ekspresji uczu¢ i osobistych ocen, buduje swoj autorytet
na rzetelnosci, erudycji i doswiadczeniu zawodowym. Odniesienia auto-
biograficzne pojawiajg sie sporadycznie i stanowia jeden z kontekstow;
wynikajg z praktyki reporterskiej autora, a nie ze strategii nawigzywania
wiezi emocjonalnej z odbiorca.

Relacja ze stuchaczami/widzami ma charakter ekspercko-edukacyjny
i opiera si¢ na zaufaniu do kompetencji dziennikarskich prowadzacego.
Odbiorca jest traktowany jako partner poznawczy, zdolny do refleks;ji,
krytycznego myslenia i samodzielnego formutowania opinii. Podcast
nie pelni funkcji rozrywkowej ani motywacyjnej; jego gtowny cel po-
lega na poglebieniu rozumienia rzeczywistosci miedzynarodowej oraz
przeciwdzialaniu uproszczonym narracjom obecnym w mediach ma-
sowych. Interakcje w przestrzeni medidow towarzyszacych koncentru-
ja sie przede wszystkim wokoél merytorycznych komentarzy, polemik
i uzupetnien poruszanych tematoéw. Stopien profesjonalizacji Raportu
o stanie $wiata jest znaczny, o czym $wiadczy nie tyle rozbudowana
oprawa wizualna, ile konsekwencja redakcyjna, jako$¢ researchu i sta-
bilno$¢ formatu. Podcast funkcjonuje jako marka dziennikarska, silnie
zakorzeniona w etosie mediow opiniotwdrczych, a zarazem doskonale
adaptujaca si¢ do srodowiska nowych mediow. W tym sensie projekt
Dariusza Rosiaka mozna postrzega¢ jako przyklad remediacji klasycz-
nego reportazu i publicystyki radiowej w formacie podcastowym, ktory
zachowujac wysokie standardy dziennikarskie, odpowiada na potrzeby
wspolczesnych, mobilnych i selektywnych odbiorcow tresci.

Kryminatorium

Podcast Kryminatorium, tworzony i prowadzony przez Marcina Myszke,
stanowi jeden z najbardziej rozpoznawalnych i wptywowych przyktadow



polskich produkgji z nurtu true crime. Jego wyrdznikiem jest narracyjna
forma opowiesci, ktora wcigga odbiorce w $wiat autentycznych zagadek
kryminalnych, réwnoczesnie przekraczajac ramy sensacyjnej rozrywki.
Autor koncentruje si¢ na szczegdtowej rekonstrukeji glosnych lub mniej
znanych spraw: analizuje przebieg wydarzen krok po kroku, zaglebia
sie w motywacje sprawcow, a takze ukazuje szeroki kontekst spoteczny,
kulturowy i prawny omawianych przestepstw. Dzieki takiemu podejsciu
program zyskuje wymiar edukacyjny i refleksyjny - staje si¢ przestrze-
nig namystu nad mechanizmami zla, funkcjonowaniem wymiaru spra-
wiedliwosci oraz spotecznymi konsekwencjami przemocy.

Kryminatorium mozna zaklasyfikowaé jako podcast kryminalny
o charakterze storytellingu, bliski formalnie reportazowi audio. Domi-
nujacy strategia przekazu jest sugestywny monolog prowadzacego, ktéry
jednoczes$nie odgrywa role narratora i interpretatora zdarzen. Marcin
Myszka umiejetnie buduje napiecie, stosujac modulacje glosu, celowe
pauzy oraz przemyslang strukture opowiesci. Tego rodzaju srodki wy-
razu pozwalajg wykorzysta¢ caly potencjal dzwieku jako nosnika emo-
cji i atmosfery, a zarazem poteguja immersyjny efekt audycji. Wysoki
poziom realizacyjny podcastu przejawia si¢ rowniez w dopracowanym
montazu audio - starannie dobrane tlo muzyczne, takie jak niepokojace
brzmienia syntezatorow czy oszczedne partie fortepianu oraz subtel-
ne efekty dzwigkowe, zostalo podporzadkowane narracji i petni funk-
cje dramaturgiczng. Zbliza to produkcje do standardéw profesjonal-
nych audycji radiowych.

Jezyk przekazu w Kryminatorium cechuje sie precyzjg oraz reporterska
rzeczowoscig, a rownoczesnie jest nasycony elementami dramaturgicz-
nymi. Specjalistyczne terminy z zakresu prawa i kryminologii przeplatajg
sie z emocjonalnie nacechowanymi zwrotami, co pozwala odbiorcy nie
tylko zrozumie¢ przebieg wydarzen, lecz takze glebiej wczué si¢ w opo-
wiadang historie. Komunikacja zaklada aktywne zaangazowanie stucha-
cza, a retoryka wspolnego ,zanurzania si¢ w mrok” stosowana przez
autora sprzyja budowaniu poczucia wspolnoty doswiadczen. W tym
kontekscie szczegdlnie wyrazne staje si¢ zjawisko relacji paraspotecz-
nej — regularny kontakt z charakterystycznym, spokojnym, a zarazem
stanowczym glosem prowadzgcego sprawia, ze odbiorca postrzega nar-
ratora jako wiarygodnego przewodnika i powiernika cudzych opowiesci,
co wzmacnia z nim wi¢Z emocjonalng.

Podcast funkcjonuje w zlozonym ekosystemie medialnym: jest dostep-
ny zaréwno na platformach audio, na przyklad Spotify, jak i w formie
wideo na YouTubie, ma zatem wymiar multimedialny. Mimo obecnosci
warstwy wizualnej to dzwigk pozostaje kluczcowym elementem przekazu,
nadajacym calosci silnie radiowy rys. Istotng role odgrywaja tez media
spolecznosciowe, w szczegdlnosci Instagram, ktory pelni rézne funkcje:



informacyjng - poprzez zapowiedzi kolejnych odcinkéw, teasery oraz
materialy archiwalne; wizerunkowa - dzieki prezentowaniu kulis pra-
cy tworcy; a takze spolecznosciowg - umozliwia autorowi interakcje
z odbiorcami w postaci komentarzy, ankiet czy sesji pytan i odpowiedzi.
Platforma ta nie stanowi wiec jedynie dodatku promocyjnego, ale jest
integralnym elementem strategii komunikacyjnej, wzmacniajacym zaan-
gazowanie i lojalnos¢ stuchaczy.

Znaczacy wpltyw Kryminatorium na rozwoj podcastingu w Polsce uwi-
dacznia si¢ rowniez w sferze kultury uczestnictwa. Odbiorcy nie pozo-
stajg biernymi konsumentami tresci, lecz wlaczaja sie w dyskusje online,
dzielg sie wlasnymi interpretacjami, teoriami oraz lokalnymi historiami
kryminalnymi. Tego rodzaju interakcje sprzyjaja budowaniu dynamicz-
nej wspolnoty skupionej wokot programu, a jednoczesnie przyczyniajg
sie do popularyzacji wiedzy z zakresu prawa, procedur sledczych i psy-
chologii przestepczosci. W rezultacie Kryminatorium jest nie tylko zré-
dlem emocji i rozrywki, lecz takze przestrzenia edukacyjng i refleksyj-
ng, ktdra ilustruje rosngce zainteresowanie polskich odbiorcéw narracyjng
analizg autentycznych spraw kryminalnych prowadzong w formie audio.

The Diary of a CEO

The Diary of a CEO stanowi przyklad silnie sformalizowanego, profe-
sjonalnego podcastu, ktéry mozna nazwac szeroko zakrojonym projek-
tem medialnym o charakterze wywiadowo-refleksyjnym, sytuujacym
sie na styku podcastu, videocastu oraz medialnej platformy narracyj-
nej poswieconej analizie wspolczesnych doswiadczen jednostkowych
i spotecznych. Pomystodawca formatu jest Steven Bartlett, przedsie-
biorca dobrze znany réwniez jako tworca internetowy, ktérego biografia
i praktyka zawodowa odgrywaja istotng, cho¢ nienachalng, role w uwia-
rygodnianiu projektu. Nie mamy jednak do czynienia z autobiograficz-
nym dziennikiem w doslownym sensie - tytulowg figure CEO nalezy
rozumie¢ raczej jako metafore zarzadzania wltasnym zyciem, emocjami
i decyzjami, co nadaje podcastowi uniwersalny, a zarazem motywacyjny
wymiar.

Tematyka The Diary of a CEO obejmuje szerokie spektrum zagadnien
zwigzanych z kondycja psychiczng, mechanizmami sukcesu i porazki,
zdrowiem, relacjami interpersonalnymi, tozsamoscig, traumg oraz funk-
cjonowaniem w péznokapitalistycznym $wiecie presji produktywnosci.
Warto zaznaczyé, ze liczne fragmenty podcastu staly sie juz skrzydlatymi
stowami, ktore kraza w internecie i staly sie dewiza wielu oséb. Cha-
rakterystycznym elementem oraz jedng z przyczyn popularnosci anali-
zowanej produkgji jest narracja oparta na konsekwentnym podwazaniu



mitdw czy stereotypow dotyczacych naszego Zzycia, osiggania sukcesow,
bycia ,kim§” itp. Rozmowy prowadzone s3 z osobami reprezentujacy-
mi rézne dziedziny - od biznesu i sportu, przez psychologie i medy-
cyne, po kulture popularng - lecz wspolnym mianownikiem pozostaje
koncentracja na indywidualnym doswiadczeniu jako punkcie wyjscia
ogolniejszej refleksji spotecznej. Bartlett unika powierzchownej inspira-
cyjnosci, zamiast tego eksponuje ambiwalencje, niejednoznacznos$¢ oraz
ukazuje koszt emocjonalny rozmaitych zyciowych osiggnie¢.

Gatunkowo The Diary of a CEO wpisuje sie w tradycyjne wywiady, ale
godnym podkreslenia jego wyrdznikiem jest wysoki stopien profesjona-
lizacji, z wyraznymi pierwiastkami narracji terapeutycznej i refleksyjne;j.
Format ten charakteryzuje si¢ spowolnionym tempem rozmowy, dlugimi
wypowiedziami gos$ci oraz znaczaca rolg ciszy i pauz, ktére wzmacnia-
ja wrazenie autentycznosci przekazu i pozwalajg odbiorcy snu¢ wlasne
przemyslenia podczas danego odcinka. Bartlett wciela sie w moderatora,
ktéry nie dominuje narracji, lecz kieruje nig poprzez precyzyjnie formu-
fowane pytania i aktywne stuchanie. Jego obecnos¢, acz wyrazna, zostala
podporzadkowana wyeksponowaniu rozmdwcy, co odréznia The Diary
of a CEO od formatoéw silnie egocentrycznych.

Podcast jest szeroko dostepny w przestrzeni internetowej: w wersji
audio na platformie Spotify oraz jako videocast na YouTubie. Wideo nie
petni tu funkeji czysto ilustracyjnej; obserwacja mimiki, gestow i reak-
¢ji emocjonalnych rozmoéwcéw stanowi integralny element doswiadczenia
odbiorczego. Tym samym The Diary of a CEO realizuje model konwergencji
mediéw, w ktdrym podcast przestaje by¢ wylacznie forma audio, a staje
sie¢ wielokanalowym formatem narracyjnym. Projekt spetnia wszystkie
kluczowe kryteria wspotczesnego podcastu, a zarazem wykazuje cechy
instytucjonalizacji typowe dla dojrzatych marek medialnych. Elastycz-
nos$¢ tworcza przejawia sie w doborze tematdw i gosci, jednak struktura
odcinkéw pozostaje stabilna i rozpoznawalna. Jezyk komunikacji jest
precyzyjny, uporzadkowany i pozbawiony kolokwializméw, co sprzy-
ja kreowaniu wizerunku podcastu jako przestrzeni powaznej reflek-
sji, a nie rozrywki. Stopien profesjonalizacji produkcji mozna okresli¢
jako bardzo wysoki — chodzi tu zaréwno o jakos¢ dzwigku i obrazu, jak
i 0 spojng identyfikacje wizualng, rytm publikacji oraz przemyslang stra-
tegie dystrybucji tresci.

Relacja z odbiorcami ma charakter ekspercko-refleksyjny. Podcast
nie buduje bliskosci poprzez intymne zwierzenia prowadzacego, lecz
poprzez zapraszanie stuchaczy do wspdlnej analizy doswiadczen gosci.
Odbiorca nie jest traktowany jako osoba, ktéra wymaga motywacji czy
wsparcia, lecz jako partner intelektualny zdolny do krytycznej refleksji.
Interakcje w mediach towarzyszacych koncentruja si¢ wokot interpreta-
cji tresci, dzielenia si¢ wnioskami oraz rekomendowania odcinkéw, co



wzmacnia wizerunek projektu jako przestrzeni dialogu, a nie fandomu.
Instagram pelni funkcje zaréwno promocyjng, jak i archiwizujacy. Pub-
likowane tam fragmenty rozméw zarazem sg autonomicznymi mikro-
narracjami, dostosowanymi do logiki krotkiej formy wideo, i zachowuja
spojnos¢ z dluga formg podcastu. W ten sposdb The Diary of a CEO
tworzy rozbudowany ekosystem medialny, w ktérym kazda platforma,
realizujagc odmienng funkcje komunikacyjna, wzmacnia calosciows stra-
tegie konwergencji.

Zakonczenie

Podcast mozna postrzega¢ jako medium uksztaltowane na przecieciu
tradycji radiowej, rozwoju internetu oraz proceséw konwergencji me-
diéw. Jego definicja pozostaje dynamiczna, ale najwazniejsze cechy: od-
cinkowo$¢, mobilnos$¢, dystrybucja on demand, mozliwos¢ subskrypcji
i tworzenia mikrospotecznosci wokot prezentowanych tresci, pozwalajg
uzna¢ go za odrebng forme komunikowania (Doktorowicz, 2012: 11-21).

Historia podcastu, cho¢ relatywnie krétka, pokazuje znamienny cykl
faz: od innowacji, przez okres boomu i chwilowego spadku zaintereso-
wania, po ponowny wzrost i stabilizacje pozycji w ekosystemie mediow
(Fenn, Raskino, 2008: 13-21). Obecnie nie tyle konkuruje on z radiem,
ile wspdttworzy z nim zlozony krajobraz audialny, w ktérym odbiorca
zyskuje wieksza kontrole nad trescig, czasem i sposobem jej odbioru.

Analiza przeprowadzona w artykule wskazuje, ze podcast nalezy trak-
towac nie tylko jako format technologiczny, lecz takze jako zjawisko kul-
turowe i spoleczne. Jego rozwdj odzwierciedla szersze procesy transfor-
macji mediéw zwigzane z personalizacjg przekazu, kulturg uczestnictwa
oraz rosngcy rolg komunikacji sieciowej. Podcast staje si¢ przestrzenig
wymiany wiedzy, budowania wspoélnot i negocjowania znaczen, co czyni
go jednym z najbardziej charakterystycznych mediéw kultury cyfrowej
XXI wieku.
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Urszula Pazdzior - magister kultury mediéw ze specjalizacja w komunikacji
medialnej. Jej zainteresowania naukowe koncentruja sie wokdt nowych medidw,
komunikacji cyfrowej oraz kultury audialnej ze szczegélnym uwzglednieniem
podcastu jako wspolczesnej formy narracji. Badajac, w jaki sposéb podcasty
ksztaltuja relacje, tozsamos¢ i wspolnoty odbiorcéw w kulturze cyfrowej, taczy
refleksje teoretyczng z analizg praktyk medialnych.
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