Katarzyna Ceklarz
Akademia Nauk Stosowanych w Nowym Targu
@ https://orcid.org/0000-0003-4948-9364

Miedzy kreacjg a utowarowieniem
dziedzictwa kulturowego Podhala

......................................

Between the creation and the commaodification of Podhale’s cultural heritage

Abstract: The article presents the results of research on contemporary transformations
of the cultural heritage of Podhale. The analysis focuses on three key issues: pro-
cesses of creation and self-creation of Podhale as an imagined space, transforma-
tions of regional performative forms, and the ongoing commercialization and com-
modification of tradition. The study examines social practices developing in the 215t
century in the Podtatrze region, with particular emphasis on Podhale, understood as
a set of activities related to the management of highlander (Gérale) heritage in both
its symbolic and material dimensions. These practices play a significant role in the pro-
cess of constructing and negotiating the contemporary image of the region.
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Niniejszy artykul bedzie dotyczy¢ wspolczesnych przemian dziedzic-
twa kulturowego Podhala. Jest on rezultatem moich wieloletnich badan
obejmujacych wywiady, obserwacje uczestniczacg oraz analize zrddet
zastanych'. Poruszane w nim zagadnienia koncentrowa¢ si¢ bedg wokét

1 Badania terenowe na Podhalu prowadze nieprzerwanie od 2014 roku w miej-
scowo$ciach takich jak Zakopane, Bukowina Tatrzanska, Bialka Tatrzanska, Poronin
czy Nowy Targ. Przede wszystkim realizowalam tam wywiady poglebione i swobodne
z mieszkanicami regionu oraz z osobami zaangazowanymi w lokalng turystyke i promocje
dziedzictwa. Istotny element stanowila rowniez obserwacja uczestniczaca, dokonywana
przy wielu okazjach bytnosci w terenie. Prowadzenie systematycznych badan ulat-
wia mi fakt, Ze miejscem mojej pracy zawodowej jest Nowy Targ, czyli ,,stolica” Podhala.
Uzupelnieniem materialu terenowego byla analiza dokumentéw archiwalnych, mate-
riatéw promocyjnych, przekazéw medialnych oraz tresci internetowych dotyczacych
Podhala i jego kultury. Zebrane dane pozwolily uchwyci¢ zaréwno oficjalne strategie
kreowania wizerunku regionu, jak i oddolne praktyki spoteczne wspéltworzace dzisiej-
sze znaczenia ,goralszczyzny”. Dzieki temu moglam przesledzi¢ procesy transformacji
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trzech gléwnych zjawisk: kreacji i autokreacji Podhala jako krainy wy-
obrazonej, metamorfozy wybranych regionalnych widowisk oraz ko-
mercjalizacji i utowarowienia miejscowych tradycji. Podstawe studiow
nad wskazanymi zjawiskami stanowi analiza praktyk spolecznych
rozwijajacych sie w XXI wieku na obszarze Podtatrza, ze szczegdlnym
uwzglednieniem Podhala. Praktyki te ujetam jako zespdt dziatan odno-
szacych sie do zarzadzania goralszczyzng w jej wymiarze zaréwno sym-
bolicznym, jak i materialnym, ktdre sg czescig procesu konstruowania
wizerunku regionu.

Podhale jest regionem znanym w catej Polsce. Truizm ten nalezalo
wypowiedzie¢ na wstepie niniejszego artykulu, by rozpoczaé analize
pierwszego z trzech wymienionych wyzej obszaréw namystu. Stawiam
bowiem teze, ze w badanym regionie funkcjonuja silne mechanizmy kre-
owania wizerunku terenu Podtatrza, a ich rola polega na wytwarzaniu
i reprodukowaniu zmitologizowanych wyobrazen na jego temat. W cen-
trum mojego zainteresowania znalazl si¢ wiec mechanizm konstruowa-
nia wizji wspolczesnej goralszczyzny oraz stereotypdéw odnoszacych sie
do tego obszaru.

Aspekt pierwszy: kreacja i autokreacja goéralszczyzny jako
krainy wyobrazone;j

Kreacja goralszczyzny nastepuje zaréwno oddolnie, za sprawg samych
zainteresowanych, jak i odgdrnie, gdy dokonuja jej osoby naplywowe,
niezwigzane z regionem silg sentymentu. Zalozylam, ze osoby identy-
fikujace si¢ jako gorale traktuja miejscowg kulture ludowsa jako wlasne
dziedzictwo, immanentnie wpisane w ich tozsamo$¢, i w tym wypad-
ku méwi¢ bede o autokreacji. Natomiast osoby naplywowe angazujg
sie w rozne inicjatywy kreacyjne z innych powodéw niz poczucie goral-
skiej przynaleznosci grupowej, na przyklad ekonomicznych. Celem owej
kreacji ma by¢ podtrzymywanie osiggnietej rozpoznawalnosci oraz
umacnianie nieprzemijajacej dzigki temu ,mody na goéralszczyzne”
w turystyce, co przeklada si¢ na zyski ekonomiczne wigkszej czesci spo-
teczenstwa Podtatrza i Beskidow, czyli gtéwnie (cho¢ nie tylko) gorali.
Niezaleznie od powoddw zaangazowania ani od tego, kto rzeczony cel
realizuje, w uproszczeniu chodzi o generowanie korzysci materialnych
poprzez oferowanie osobom przyjezdnym (tzw. ceprom, turystom) do-
$wiadczen osadzonych w tradycyjnej kulturze goralskiej.

dziedzictwa kulturowego w jego wymiarze symbolicznym i materialnym oraz okregli¢
ich role w konstruowaniu wspolczesnej przestrzeni wyobrazonej Podhala.



Ciekawym przykltadem wspodlczesnego kreowania wspolnoty jest auto-
identyfikacja Goérali Kliszczackich - grupy etnograficznej sasiadujacej
z kulturowo wyrazistymi Podhalanami. Wybralam ten przyklad, ponie-
waz Kliszczacy buduja swojg tozsamo$¢ ,tu i teraz” (inaczej mowigc:
»ha naszych oczach”), dzigki czemu mozna ten proces zrekonstruowac.
W literaturze przedmiotu owg spolecznos¢ ujmowano jako grupe ,,przej-
$ciowq’, sytuowang pomiedzy goéralami a niegéralami (Bujak, 1902: 161-
168; Jakubiec, 1901: 256-259; Kamocki, 2000: 30; Mastowiec, 2015: 54—60;
Udziela, 1905: 70-72). Jeszcze ¢wier¢ wieku temu Urszula Janicka-Krzyw-
da pisata: ,,Kliszczacy byli w duzym stopniu grupa przejsciowa pomie-
dzy Goéralami a Lachami (Krakowiakami Zachodnimi)” (2000: 89). Ten
odgorny, naukowy dyskurs dotyczacy taksonomii etnograficznej oraz
procesy delimitacyjne zmierzajagce do wytyczenia granicy miedzy go-
ralszczyzng a niegdralszczyzng mialy przemozny wplyw na ksztaltowa-
nie si¢ pogranicznej tozsamosci historycznie niejednoznacznej grupy
etnograficznej, jaka sg obecnie Gorale Kliszczaccy. Jak stusznie zauwazyt
Antoni Kroh, ,,dzieki konsekwentnej pracy pokolen etnograféw niektdre
Kliszczaki (niektorzy Kliszczakowie?) dzisiaj wiedzg, ze sg Kliszczakami,
poniewaz ich o tym informowano - w szkole, w prasie, na regionalnych
festynach badz przy innej okazji” (1999: 186).

Fot. 1. Wielkoformatowa reklama, ktora do 2025 roku stata przy drodze
krajowej nr 7 (,zakopiance”) w Strozy, zawierajaca jasny przekaz, kim sg
mieszkancy okolicy (fot. K. Ceklarz, pazdziernik 2021)



Réwnolegle wsrdd samych Kliszczakéow pojawila sie tendencja do
wyznaczania wlasnych granic symbolicznych, co generowalo wewnatrz-
grupowg refleksje nad kwestig tozsamosci (Ceklarz, 2022a: 137). Zjawi-
sko to ma w XXI wieku charakter dwutorowy i przebiega jednoczesnie
na poziomie instytucjonalnym, ktéry obejmuje dziatalnos¢ instytucji
kultury odpowiedzialnych za zarzadzanie dziedzictwem w ramach po-
lityki kulturalnej (miedzy innymi Kliszczackiego Centrum Kultury
w Tokarni), oraz na poziomie indywidualnym, co wynika z potrzeby
jednostkowej samoidentyfikacji osdb poszukujacych wlasnych korzeni.
Jest to przypadek chociazby depozytariusza tradycji tej spotecznosci i jej
lidera Andrzeja Sloniny, bedacego rzezbiarzem, regionalistg i zalozycie-
lem Ekomuzeum, zwanym ,,ambasadorem kultury Gorali Kliszczackich”
(Ceklarz, Gorny, 2017: 289-296). Nierzadko obie perspektywy ulega-
ja konwergencji i tworzg wspolng plaszczyzne dziatan przynoszacych
obustronne korzysci. Znakomicie obrazuje ten mechanizm wspolczes-
ne eksponowanie nazwy ,Kliszczacy”, wokdt ktdrej konsoliduje sie
i wzmacnia lokalna identyfikacja. Etnograficzna (wskazana przez ba-
daczy) geneza etnonimu ,Kliszczacy” wydaje si¢ dzisiaj mniej wazna
dla miodego pokolenia uzytkownikéw niz integrujaca rola, jaka odgry-
wa on dzieki miedzy innymi funkcjonowaniu w przestrzeni publicznej
i mediach. Dla Kliszczakdéw nie jest istotne, kto ich ,wymyslil”, lecz to,
ze s3 spolecznoscig ,nazwang’, a wiec mogacg wokot tej nazwy sie sku-
piac i organizowaé. Obserwujemy tu zatem klasyczny przyklad procesu
»aktywnego wytwarzania dziedzictwa” (Harrison, 2013: 240) i tego, co
Maria Matlanicz-Przybylska (2013: 174) okreslita jako ,wspolczesny pro-
jekt tozsamosciowy”.

Proces aktywnego wytwarzania dziedzictwa zachodzi réwniez na sa-
mym Podhalu, ktére - w zwigzku z rozwojem bazy turystycznej oraz
podnoszeniem jakosci ustug gastronomicznych i hotelowych - coraz cze-
$ciej kreowane jest jako przestrzen luksusowego wypoczynku osadzonego
w estetyce i symbolice kultury goéralskiej. Oczywiscie tego typu strategie
konstruowania wizerunku regionu adresuje si¢ do odbiorcéw z segmen-
tu premium, ktorzy poszukuja ustug najlepszej jakosci, wyjatkowych
przezy¢ i oferty odbiegajacej od przecietnych form relaksu i rekreacji.
Wspolczesne spoteczenstwo cechuje popyt na ustugi ekskluzywne, co
sprawia, ze uslugodawcy daza do osiagania najwyzszych standardéw
ich $wiadczenia. Liderem w kreowaniu elitarnego wizerunku Podhala
jest dostepne darmowo (ale tylko w obiektach wysokiej jakosci) czaso-
pismo ,Tatra Premium Magazine’, ktére — na wzor niebieskiego prze-
wodnika Michelin - dokonuje swoistej ,mistyfikacji rzeczywistosci”
(Barthes, 2008: 157-160) poprzez selekcje i redukcje przekazywanych in-
formacji z Podhala i o nim. Ma to na celu przemyslang mitologizacje gor
oraz miejscowej kultury zgodnie z logika rynku turystycznego. ,Tatra



Premium Magazine” sytuuje promowany produkt — w tym wypadku sze-
roko rozumiang goralszczyzne (od stroju przez folklor az po architektu-
re regionu) — w porzadku naturalnych potrzeb turysty-klienta, ktéremu
obiecuje uczestnictwo w lepszym, bo archaicznym i ,,naturalnym’”, géral-
skim $wiecie marzen (Ceklarz, 2024a: 163-165). Wykorzystujac mecha-
nizm selektywnego modelowania przekazu, polegajacy na redukowaniu
okreslonych tresci oraz takim doborze narracji, by ostabi¢ realno$¢ opi-
sywanych osob i zjawisk, redakcja magazynu wprowadza zamiast nich
wyidealizowane, zmitologizowane reprezentacje. Zabieg taki stuzy two-
rzeniu atrakcyjnej oferty, intensyfikacji ruchu turystycznego oraz komer-
cjalizacji doswiadczen, w ktorych istotnym zasobem staje sie dziedzictwo
kulturowe Podtatrza. Oto przyklad tego typu narracji na temat gorali:

To twardy, szczery, prostolinijny lud, kochajacy wolno$¢ i zycie. Barw-
ny, skfonny do bitki i do wypitki, a jednoczesnie honorowy, szlachetny
i bogobojny. Tak to si¢ musi skonczy¢, gdy sie jest ulepionym z naj-
lepszej gliny, przez samego Boga, w chwili relaksu. [...] ,Skrzypecki”
ich uczg radosci, a gorskie szczyty wolnosci, ktorg nazwali ,,$lebodg”
(Duma, 2017/2018: 16).

Powstajacy w ten sposob opis ma charakter hybrydyczny: taczy od-
wolania do natury, ekologii i lokalnosci z retoryka komfortu, nowoczes-
nosci oraz stylu zycia klasy uprzywilejowanej. W czasopismie obecny jest
takze mechanizm obietnicy uczestnictwa w rzeczywistosci wyjatkowej,
ktéra odpowiada pragnieniu wejscia w ,,$wiat spetnionych wyobrazen”
(Stomma, 1994: 115). W przypadku Podhala, przedstawianego jako swo-
iste ,krolestwo superlatyw” (Czaja, 1994: 77), obietnica ta dotyczy do-
$wiadczenia nieskazonej przyrody, goralskiej ,,slebody” (wolnosci), daw-
nosci oraz autentycznosci. Owa wizja rozmija si¢ jednak z empiryczng
rzeczywisto$cig. ,,Tatra Premium Magazine” niczym w soczewce ukazuje,
w jaki sposdb mieszkancy regionu, czerpigcy korzysci z rozwoju tury-
styki, siegaja po utrwalone wyobrazenia i klisze kulturowe, by nieustan-
nie dostosowywac oferte do oczekiwan odbiorcy. Ten za$ pragnie wejs¢
w starannie zaprojektowang przestrzen iluzji. Z tej perspektywy Podhale
jawi sie jako produkt symboliczny, ktérego atrakcyjnos¢ budowana jest
miedzy innymi poprzez idealizujgce przedstawienia samych gorali oraz
przypisywanie kulturze goralskiej statusu dobra wyjatkowego, a nawet
narodowego (Ceklarz, 2022b: 551-552).

Urzeczywistnianie marketingowej wizji regionu uwidacznia sie, oczy-
wiscie, nie tylko na tamach magazynu premium (cho¢ tam zostaje ona
jasno opisana). Widac¢ je rowniez w najnowszych aranzacjach przestrze-
ni noclegowych, komponowaniu wyrafinowanych positkéw (na przy-
kiad z rodzaju kuchni molekularnej) stylizowanych na goralskie, a takze
kreowaniu ustug prezentowanych jako ,goralskie oferty specjalne”, typu



regionalna wieczerza wigilijna. We wszystkich tych przejawach dzialal-
nosci oddolnej przedsigbiorcow turystycznych z Podhala dziedzictwo
kulturowe pelni istotng i wysoko ceniong funkcje uzytkowg. Dla os6b
wywodzacych si¢ z regionu jego tradycja stanowi naturalny, wewnetrznie
spojny i czytelny system znaczen oraz symboli. Fundament ten umozliwia
im konstruowanie produktéw, pakietow i ofert turystycznych, ktérych
zadaniem jest nie tylko przyciggniecie odbiorcy, lecz takze utrzymanie
go w strefie precyzyjnie zainscenizowanego goralskiego doswiadczenia,
tworzacej swoista, odgérnie kontrolowang banke informacyjng. W ra-
mach tego procesu powstajg nowe rozwigzania (architektoniczne, gastro-
nomiczne, rozrywkowe) inspirowane kulturg ludows, podporzagdkowane
wymogom rynku i logice wspodlczesnego biznesu. Przykladem moze by¢
na wskro$ neogoéralski wystroj wnetrz takich obiektow hotelowych, jak
Nosalowy Park Hotel & Spa, Bachleda Residence Zakopane i Bachleda
Hotel Kasprowy, czy restauracyjnych: Ksiestwa Goralskiego, Restauracji
Europejskiej i innych. Nierzadko projektuja je specjalisci z zakresu aran-
zacji wnetrz, ktorzy nie pochodzg z regionu i nie utozsamiaja si¢ z goral-
szczyzng jako wlasnym dziedzictwem kulturowym. Z tego wzgledu
elementy symboliczne kultury Podhala sg przez nich wykorzystywane
tworczo, selektywnie i eklektycznie, wskutek czego zaczynaja funkcjono-
wac jako etnotowary — nowe jakosci kulturowe, cz¢$ciowo oderwane od
swoich pierwotnych kontekstow. W rezultacie ksztaltuje sie nowa wizja
Podhala jako raju turystycznego, ktéra zarazem stanowi wyrazny krok
w strone daleko idacej transformacji regionalnego dziedzictwa.

Fot. 2. Czekoladki w ksztalcie i o smaku oscypka produkowane przez firme
Ksiestwo Goralskie. Fragment wystroju wnetrza sklepu firmowego przy ulicy
Krupéwki w Zakopanem (fot. K. Ceklarz, marzec 2024)



Wzrost znaczenia ekonomicznego etnotowaréw (Comaroff, Coma-
roff, 2011: 29) oraz proces budowania ich marki znalazly odzwiercie-
dlenie w sposobach aranzowania miejsca, gdzie od dekad koncentruje
sie ruch turystyczny u podndza Tatr, czyli na ulicy Krupéwki. Gléwna
arteria miasta jest dzi$ intencjonalnie projektowang przestrzenig, ktdra nie-
rzadko onie$miela odwiedzajacych. Krupowki pelne s3 muzyki goralskiej
i pseudogoralskiej, aromatéw kuchni, oscypkdow, koni, luksusowych
sklepéw, a przede wszystkim niemilkngcego gwaru miasta, ktore pulsuje
ruchem turystéw (Ceklarz, 2024b: 380-382). Przestrzen ta kreowana
jest wielotorowo: przez inwestoréw i biznesmenéw dazacych do maksy-
malizacji zysku oraz przez urzednikéw. Ci ostatni w 2015 roku ustanowili
wokol niej Park Kulturowy Krupéwki, co oznaczalo objecie terenu licz-
nymi obostrzeniami, miedzy innymi zakazem umieszczania reklam
wielkopowierzchniowych. I wreszcie charakter ulicy tworzg takze turysci,
ktérzy w systemie popytu i podazy wplywaja na zagospodarowanie
lokali usytuowanych wzdluz deptaku. Z tego wzgledu Krupéwki oferujg
dzi$ niepowtarzalny konglomerat wrazen, rzutujacych na doswiadczenie
i odbior rzeczywistosci Zakopanego. Z drugiej strony nadmierna kon-
centracja ruchu turystycznego (Zidtkowska-Weiss, 2012: 164) i zwigzana
z nim komercjalizacja przestrzeni przyczyniaja si¢ do postepujacej gen-
tryfikacji centrum miasta. Do$¢ rzec, ze obecnie przy ulicy Krupdéwki
na stale mieszka mniej niz 300 zakopianczykow.

Sledzac i dokumentujac zaréwno sposoby konstruowania obrazu
Podhala na potrzeby turystéw, jak i formy, w jakich region odbierajg
przyjezdni, stwierdzi¢ mozna, Ze proces wykorzystywania dziedzictwa
kulturowego jako zasobu o rosngcym znaczeniu ekonomicznym coraz
czesciej jest traktowany jako jeden z istotnych warunkéw powodze-
nia przedsiewzie¢ rynkowych. Dlugoletnie obserwacje ujawniaja wy-
razne napigcie miedzy podporzadkowywaniem dziedzictwa Podhala
logice narracji atrakcyjnej sprzedazowo a konieczno$cia jego ochrony
i zachowania. W tym kontekscie warto doda¢, ze walory turystyczne
regionu moga si¢ przeksztalca¢ w mechanizm prowadzacy do swoistej
pulapki: dazenie do maksymalizacji zyskow odbywa sie¢ kosztem osla-
bienia znaczenia elementéw symbolicznych. Dobrym przykladem tego
zjawiska s3 wspomniane Krupéwki - przestrzen, w ktorej od wielu lat
mamy do czynienia z nadmierng turystyfikacja’, gdzie utrzymuje sie
przekroczenie poziomu hatasu, a wystepy artystow réznego autoramen-
tu (ostatnio romskich muzykdéw), dawniej sporadyczne, z czasem staly

2 Turystyfikacja — proces przeksztalcania przestrzeni, gospodarki oraz praktyk kul-
turowych pod wplywem rozwoju turystyki, skutkujacy podporzadkowaniem ich funkcji
lokalnych potrzebom os6b odwiedzajacych dane miejsce oraz komercjalizacja dziedzic-
twa kulturowego (MacCannell, 2002: 65).



sie sktadnikiem codziennos$ci ucigzliwym dla lokalnych mieszkancow.
Krup6éwki ujawniajg liczne problemy spoteczne® bedace nastepstwem
komercjalizacji dziedzictwa oraz krajobrazu kulturowego Podhala. Wi-
dac silng zaleznos¢ miedzy ekonomicznym wykorzystaniem dziedzictwa
kulturowego a procesami jego banalizacji.

Nieodzowne w tej sytuacji jest ukazanie osobom zaangazowanym
w kreowanie nowych przestrzeni turystycznych na Podtatrzu, w jaki spo-
sob kultura ludowa funkcjonuje wspdlczesnie w obrebie mechanizméw
rynkowych i jakie moga by¢ tego pozytywne i negatywne konsekwen-
cje. Taka perspektywa wpisuje si¢ w aktualne globalne tendencje zwia-
zane z ochrong dziedzictwa kulturowego obszaréw turystycznych - co-
raz czesciej podkresla sie potrzebe poszanowania lokalnej tradycji oraz
uwzgledniania jej rzeczywistego znaczenia.

Aspekt drugi: metamorfozy widowisk regionalnych

Drugim nurtem rozwazan poswieconych wpltywowi turystyki na mo-
dyfikacje dziedzictwa kulturowego regionéw gorskich, na ktéry chcia-
tabym zwrdci¢ uwage w niniejszym artykule, jest refleksja nad zmia-
ng postaw spotecznosci lokalnych wobec przejawéw niematerialnych
tradycji typowych dla tych obszaréw. Skupie sie zatem na analizie
wspolczesnych form organizowania aktywnosci wspdlnotowej oraz
konstruowania widowisk o charakterze zinstytucjonalizowanym i spro-
fesjonalizowanym. Mam tu na mys$li przeobrazenia goralskich wydarzen
performatywnych i folklorystycznych cechujacych sie diugim trwaniem
oraz silnym zakorzenieniem w kulturze regionu. Mozna bowiem na tej
podstawie sprobowa¢ uchwyci¢ mechanizmy adaptowania tradycyjnych
zwyczajow i obrzedéw do potrzeb kultury popularnej, polityki lokalnej
i ponadlokalnej, a takze turystyki. Ta ostatnia stanowi réwniez istot-
ny czynnik wzmacniajacy obecng na Podhalu ,tradycje wynaleziong”
(Hobsbawm, 2008), widoczng miedzy innymi we wspolczesnych reinter-
pretacjach mitu zbdjnickiego (o czym dale;j).

Niematerialne dziedzictwo kulturowe Podhala podlega cigglym prze-
ksztalceniom, obejmujgcym procesy selekeji, reinterpretacji i renego-
cjacji i dokonywanym zgodnie z aktualnymi potrzebami spotecznymi.
Na kierunek owych przemian oddzialujg zaréwno liderzy reprezentujacy
depozytariuszy dziedzictwa regionalnego, jak i lokalne instytucje kultury,

3 Mam tu na mysli permanentne przeludnienie (overtourism), ktore generuje wzrost
cen, czyli ,turystyczng inflacj¢”, problemy z porzadkiem i estetyka przestrzeni publicznej
oraz jej komercjalizacje, w konsekwencji za$ konflikty pomiedzy mieszkaficami a tury-
stami, w tym zwlaszcza napiecie miedzy funkcja mieszkalng a turystyczna Krupowek.



wladze samorzadowe oraz odbiorcy ich dzialan, ktéorymi w realiach
Podhala s3 przede wszystkim turysci. Aby przyjrzec sie temu zjawisku,
wybratam trzy silnie zinstytucjonalizowane widowiska: po pierwsze, wi-
dowisko zwigzane z religijno$cig i tradycyjnymi artefaktami (palmami)
wykorzystywanymi w okresie Wielkanocy; po drugie, adresowane do
dzieci; po trzecie, przeznaczone dla odbiorcy dorostego.

Zaczne od przemian zauwazalnych w organizacji i przebiegu Kon-
kursu Palm Wielkanocnych, odbywajacego si¢ w Rabce-Zdroju od
1958 roku (Ceklarz, 2019a: 129-142). Jest to, obok konkursu palm w Lip-
nicy Murowanej, najstarsze tego typu wydarzenie w Polsce. Od poczat-
ku miato ono charakter egalitarny i instytucjonalny, a jego zasadniczy
cel polegal na ochronie i kultywowaniu tradycji poprzez aktywizowanie
lokalnej spofecznosci w zakresie przekazu i upowszechniania elemen-
tow dziedzictwa kulturowego, jakimi s3 wykonywanie i $wiecenie palm.
Z biegiem lat zmianie ulegly jednak zaréwno zalozenia konkursu, jak
i pelnione przez niego funkcje. Punkt ciezkosci przesunat si¢ z podtrzy-
mywania miedzypokoleniowego przekazu tradycji na zwiekszanie atrak-
cyjno$ci samego wydarzenia dzieki wzmocnieniu jego wymiaru wido-
wiskowego i ludycznego (Combs, 2011: 18; Kolankiewicz, 2005: 10-11).
O ile poczatkowo konkurs pozostawal silnie osadzony w kontekscie reli-
gijnym i obrzedowym (Bujak, 1983: 22-25), a jego celem bylo zachowanie
zwyczaju wykonywania palm wielkanocnych wedtug utrwalonych wzo-
réw, o tyle z czasem zasadniczo zmienily si¢ kryteria oceny stosowane
przez komisje ztozong z etnograféw i przedstawicieli lokalnej wspolnoty.
Wprowadzono nowe kategorie, w ktdrych tradycyjno$¢ wykonania pal-
my stanowi juz tylko jeden z elementéw wartosciowania. Coraz wyzej
oceniane zaczely by¢ palmy nietradycyjne, lecz imponujgce rozmiarami,
a wiec efektowniejsze wizualnie. Sg one czgsto przygotowywane przez
instytucje (szkoly, zespoly regionalne itp.) i wymagaja zbiorowego zaan-
gazowania na etapach zaréwno transportu, jak i publicznej prezentacji
(stawiania do pionu), nierzadko z udzialem oséb wystepujacych w stro-
jach regionalnych. W rezultacie konkurs, ktérego pierwotng funkcjg byta
konserwacja zwyczaju, przeksztalcil sie¢ w narzedzie promocyjne miasta
i regionu, atrakcje turystyczng oraz forme edukacji regionalnej. Na tym
przykltadzie wida¢, jak logika performatywnosci zaczyna dominowaé
nad logika tradycyjnosci (Domanska, 2007: 52-53; Dziadowiec, 2016:
271-272).

Drugim przykladem przeobrazen widowisk regionalnych oraz prze-
ksztalcania tradycji pod wplywem selektywnego i adaptacyjnego dobo-
ru tresci przez kolejne pokolenia organizatoréw, twdércow i uczestnikow
wydarzenia (ktérzy funkcjonuja w zmieniajacych sie realiach wspol-
czesnosci) jest Karpacki Festiwal Dziecigcych Zespotéow Regionalnych
w Rabce-Zdroju. Jego dlugotrwata historia (od 1975 roku) pozwala



przeanalizowa¢ ewolucje podejscia organizatoréw do samej formuly wi-
dowiska, znaczenia juroréw-etnograféw oraz ich stanowiska wobec sce-
nicznych reprezentacji tradycji w kolejnych dekadach, a takze stosunek
jej depozytariuszy do folkloru przedstawianego na scenie. Interesujgcy
mnie mechanizm wskazywal Jozef Burszta (1974: 316-321) juz pét wieku
temu. Na wybranym tu przykladzie wida¢, jak obecne praktyki zarza-
dzania dziedzictwem coraz czesciej uwzgledniajg jego wspdlnototworczy,
dynamiczny i temporalny charakter, lecz jednoczesnie nadajg mu wymiar
komercyjny, wlaczajac zasoby kulturowe w szeroki nurt ,,przemystu dzie-
dzictwa” (Hewison, 1987). Za szczegélnie ciekawy przejaw tej zmiany uwa-
zam nacisk juroréw na odtwarzanie tradycyjnej rzeczywistosci dziecigcej
na dawnej wsi. Wyraza sie¢ on miedzy innymi w promowaniu skromne-
go stroju odpowiadajacego doswiadczeniu dzieci — zamiast stosowanej
wczesniej miniaturyzacji stroju dorostych - jak réwniez w preferowaniu
takich tresci scenicznych, ktére odwolujg sie do niegdysiejszych zabaw
dzieciecych, niebedacych prostym nasladownictwem zachowan doros-
tych (Ceklarz, 2018b: 257). Ta istotna zmiana przeklada si¢ na wzrost
autentyczno$ci przekazu, co jest lepiej odbierane przez publicznos¢,
a wiec tatwiejsze do ,,przekucia” w sukces komercyjny.

Fot. 3. Konkurs Palm Wielkanocnych organizowany przez Muzeum
im. Wladyslawa Orkana w Rabce-Zdroju (fot. K. Ceklarz, kwiecien 2025)



Interesujgce przemiany dostrzec mozna takze w prestizowym wido-
wisku pod nazwg Sabatowa Noc, ktére odbywa si¢ na Podhalu i stano-
wi punkt kulminacyjny Sabalowych Bajan, ogdlnopolskiego festiwalu
folkloru urzadzanego od 1967 roku. Organizatorem jest Dom Ludowy
w Bukowinie Tatrzanskiej — instytucja o wyjatkowo silnej pozycji, jesli
chodzi o upowszechnianie kultury goéralskiej w Polsce, znana réwniez
z organizacji medialnego Goralskiego Karnawatu. Widowisko to wspdt-
tworzg i prowadza prof. dr hab. Stanistaw Hodorowicz, byly prorektor
Uniwersytetu Jagielloniskiego i senator RP, zaangazowany popularyza-
tor kultury Podhala, oraz dr hab. Stanistawa Trebunia-Staszel, prof. U],
rozpoznawalna w gronie naukowym antropolozka kultury i etnolozka,
a zarazem liderka animatoréw kultury w Malopolsce. Oboje tacza kom-
petencje akademickie z zakorzenieniem we wspolnocie lokalnej, ktorg
reprezentujg i promujg. Z tego wzgledu Sabalowa Noc ma charakter nie
tylko elitarny, lecz takze opiniotwdrczy dla srodowisk zwigzanych z kul-
turg ludows i lokalng politykg. W ramach wydarzenia sg przyznawane
honorowe tytuly ,,Zbojnika” i ,Wierchowej Orlicy”

Na przykladzie Sabalowej Nocy widaé, w jaki sposéb dziedzictwo
Podhala $wiadomie definiowane przez jego depozytariuszy podlega
warto$ciowaniu, a nastepnie selekcji. Nawigzujac do idei ,,supermarke-
tu kultury” Gordona Mathewsa (2005), mozna stwierdzi¢, Ze wybrane
komponenty dziedzictwa (w tym przypadku zbdjnictwo z calg bogata
osnowg legend, podan i mitéw) zostaja wlaczone do strategii rozwoju
regionu, wskutek czego zyskuja okreslong range symboliczna i funkcje
spoleczng. Gdy za$ analizuje si¢ przebieg Sabalowej Nocy z wykorzy-
staniem zalozen koncepcji ,tradycji wynalezionej” (Hobsbawm, 2008),
nasuwa sie wniosek, ze tworcy widowiska dobrali elementy dziedzictwa
Podhala zgodnie z mechanizmem przystosowywania tradycji do wspot-
czesnych oczekiwan odbiorcéw oraz roli owego szczegdlnego swieta re-
gionalnego. Wida¢ to zwlaszcza na przykladzie afirmacji fenomenu zboj-
nictwa, ktérego rzeczywistym podlozem byly przeciez akty sprzeciwu
wobec obowigzujgcego porzadku prawnego. Wydaje sie, ze ta prawda hi-
storyczna zostala odrzucona na rzecz legendy o ,,§warnych chtopcach, co
$wiat réwnali” W takim ujeciu Sabalowa Noc stanowi wyrazng ilustra-
cje konstruowania tradycji i zjawisk kulturowych w nowym kontekscie
symbolicznym, tu: opartym na micie zbdjnika jako ,dobrego chlopca”
(a nie rozbojnika i ztodzieja), i zarazem ten mit reprodukuje. Jest ona tez
przyktadem tworczego, lecz rownoczesnie selektywnego wykorzystania
regionalnego dziedzictwa na potrzeby turystyki kulturowej (w wydarze-
niu uczestniczy kilkuset odbiorcéw) przez samych spadkobiercéw owego
dziedzictwa (Ceklarz, 2022c: 175-176).

Opisane tutaj trzy widowiska sg wedlug mnie istotnymi wydarze-
niami w swoich kategoriach, odbywajacymi si¢ na Podhalu od dekad.



W zwigzku z tym okazuje sie, ze procesy ich metamorfizacji spowodowa-
nej wymienionymi czynnikami maja przetozenie takze na ksztaltowanie
tozsamosci regionalnej. Egzemplifikuje to Sabalowa Noc, ktérg wspot-
tworzg, jak wspomniatam, elity intelektualne regionu i ktéra stanowi
forme afirmacji wlasnej wspolnoty, budowanej na poczuciu solidarnosci
grupowej oraz warto$ciach powszechnie uznawanych w gronie jej czlon-
kéw. W odniesieniu do festiwalu dziecigcego podkresli¢ nalezy mechani-
zmy wynikajace ze zmiany podejscia komisji konkursowej i instruktoréw,
pozostajacych pod wplywem klasycznej etnografii. Z kolei analizujac kon-
kurs palm wielkanocnych, staratam si¢ wskaza¢ proces odwrotny - prze-
suniecie akcentu z wymiaru tradycyjnego na performatywny.

Aspekt trzeci: komercjalizacja i utowarowienie tradycji
Podhala

Trzeci nurt moich rozwazan bedzie zogniskowany wokot problemu ko-
mercjalizacji, banalizacji oraz utowarowienia goéralskich tradycji Pod-
hala. Wymienione zjawiska pozostajg bowiem w $cistym zwigzku z du-
zym i stale rosngcym zainteresowaniem turystow regionem, ale réwniez
z przemianami legislacyjnymi, ktére odnoszg si¢ do ochrony podhalan-
skich zasobéw dziedzictwa materialnego i niematerialnego, krajobrazu
kulturowego, planowania i zagospodarowania przestrzennego, a takze
ochrony zabytkow. Jednym z efektéw tych zmian bylo utworzenie wspo-
mnianego juz Parku Kulturowego Krupéwki w centrum Zakopanego.
Nieustanny wzrost liczby oséb odwiedzajacych Podhale - od okoto
2,5 miliona rocznie na poczatku XXI wieku do okoto 5,3 miliona
w 2025 roku - oddzialuje na sposéb funkcjonowania wielu sfer kultury
odwolujacej sie do tradycji ludowej. Zjawiska moim zdaniem szczegdl-
nie istotne badawczo mozna opisa¢ za pomocg kategorii turystyfikacji,
utowarowienia (Korduba, 2013: 13), a takze sprzedazy kultury, rozumia-
nej jako forma etnoprzedsiebiorczosci (Comaroff, Comaroff, 2011: 13-17),
ktorg realizujg zar6wno mieszkancy regionu, czyli gorale, jak i ludnos¢
naplywowa. Wida¢ je miedzy innymi w materiatach reklamowych, two-
rzonych tez dla goérali lub z wykorzystaniem ich wizerunku oraz przy
uzyciu rozleglego zasobu goralskich symboli. Jesli sparafrazowaé ame-
rykanskiego teoretyka medioéw i krytyka kultury Neila Postmana, twier-
dzacego, ze reklama telewizyjna nie mowi o cechach produktow, lecz
o charakterze ich odbiorcéw (konsumentdéw), czyli nas samych (Post-
man, 1985: 126), to okazuje sie, Ze wlasnie badane przez niego zrédlo da-
nych moze by¢ pomocne w opisie utowarowienia goralszczyzny. Po prze-
analizowaniu kilkuset przyktadow spotéw telewizyjnych, przydroznych



billboardéw i reklam prasowych mozna stwierdzi¢, ze mamy do czynie-
nia z zaawansowanym procesem instrumentalnego przeksztalcania kapi-
tatu kulturowego w kapital finansowy (Ceklarz, 2018a: 227-241).
Najczytelniej wida¢ ten mechanizm w przypadku goérali, ktorzy funk-
cjonuja jako motyw kulturowy zredukowany do uproszczonego komuni-
katu, a zarazem nasycony bogata symbolikg oraz skojarzeniami odwotu-
jacymi sie do kultury Podhala. Utowarowieniu dziedzictwa kulturowego
towarzyszg stereotypizacja i idealizacja nie tylko osoby goérala/goralki,
ale tez zmitologizowanej jego odmiany - zbdjnika, ktorego wizerunek
obecny w reklamie, filmie i folklorze scenicznym ulega trywializacji oraz
banalizacji. Wspolczesne wyobrazenia na temat zbdjnictwa, traktowa-
nego jako element dziedzictwa ,utrwalony w kulturze”, to réwniez zna-
komity przyktad autokreacji, o ktdrej juz wspominalam. Uproszczenia
i znieksztalcenia wida¢ takze w sposobie wykorzystania gwary goralskiej
w reklamie, zwlaszcza telewizyjnej. Stowa gwarowe, poprzez odejscie od
poprawnosci jezykowej, zostaja sprowadzone do funkcji ornamentu, tak
aby lepiej odpowiadaly oczekiwaniom i kompetencjom kulturowym sze-
rokiego grona odbiorcéw. Zjawisko to wywoluje glo$ny sprzeciw gorali,
poniewaz stala obecno$¢ pseudogwary w przekazach medialnych skut-
kuje jej deformacja, co depozytariusze miejscowego dziedzictwa kulturo-
wego odbierajg jako jego naruszenie. Wyrazistg ilustracjg owego procesu
jest mechanizm sztucznego ,,dogdralszczania” — w rozumieniu nadanym
temu pojeciu przez Antoniego Kroha (2013: 442-447) - oraz celowe-
go wytwarzania pseudogoralszczyzny na potrzeby rynku turystycznego.
W konsekwencji kreowanie i promowanie kulturowo nacechowanych
produktéw czy praktyk ,etno” staje si¢ narzedziem generowania czgsto
zafalszowanych i wyidealizowanych wyobrazen o regionie. Pod wply-
wem masowej turystyki jego gospodarka kulturowa przeksztalcita sie
w rozbudowane etnoprzedsiewziecie, lub nawet w etnoprzemyst o znacz-
nej skali oddzialywania, a wszystko, co goralskie, w tym samo Podhale,
zaczelo funkcjonowa¢ jako rozpoznawalna marka, swoisty etnologotyp.
Postepujaca komercjalizacja i turystyfikacja uwidaczniajg si¢ row-
niez w nowoczesnej architekturze regionu oraz w wystroju i wyposaze-
niu wnetrz obiektéw komercyjnych i publiczno-prywatnych (hotelach,
pensjonatach) wznoszonych pod Tatrami w XXI wieku (Ceklarz, 2019b).
Obydwa te obszary dzialalnos$ci architektow, projektantow i dizajneréw
oferujg duze mozliwosci komponowania przestrzeni z wykorzystaniem
etnicyzujacych odwotan, cytatéw i parafraz zaczerpnietych z lokalnej
tworczosci ludowej oraz ze stylu zakopianskiego, a zarazem stanowig
pole do réznorodnych eksperymentdw estetycznych i interpretacyjnych.
W tym zakresie dostrzegam wyrazna tendencje¢ do intensywnego akcen-
towania waloréw kulturowych, co skutkuje swoista kondensacjg goral-
szczyzny w okreslonych przestrzeniach, takich jak wnetrza restauracji,



hotelowe lobby czy dworce kolejowe. I znéw: omawiany proces opiera
sie najczesciej na znaczeniach uproszczonych i selektywnie dobranych.
Zabiegi te sluzg architektom i projektantom do nadawania oraz pod-
trzymywania statusu autentycznos$ci géralszczyzny, czyli ,autentyfika-
cji’, zgodnie z ujeciem zaproponowanym przez Erica i Scotta Cohendw
(2012: 1295-1314). W obu obszarach wykorzystywania kultury (architek-
turze i dizajnie) wida¢ powstawanie ,sztuki turystycznej’, przesyconej
regionalnymi detalami, podporzadkowanej logice utowarowienia i two-
rzonej z mysla o zysku. Nie jest to juz sztuka goralska w $cistym sensie,
lecz raczej sztuka neogoralska, projektowana tak, aby odpowiadac¢ oczeki-
waniom klienta-turysty oraz wpisywac sie w utrwalone wyobrazenie
Podhala. Odwolujgc si¢ do ustalen socjologa Deana MacCannella (2002:
143-144), mozna uzna¢ owo zjawisko za forme mistyfikacji goralszczy-
zny, polegajaca na wytwarzaniu ,pozoru autentyczno$ci’ poprzez este-
tyzacje i dostosowanie przekazu do zapotrzebowania przyjezdnych. Wy-
razistym przyktadem tego rodzaju praktyk sg dzialania biznesowe firmy
Ksiestwo Goralskie, w ktore wlgcza ona motywy regionalne. Z drugiej
strony mozna interpretowac ten proces takze jako przejaw elastycznosci
oraz zdolno$ci adaptacyjnych, wynikajacych z umiejetnosci rozpoznania
handlowego potencjalu lokalnego dziedzictwa przez jego depozytariuszy.

Jednym z etnomotywoéw szczeg6lnie intensywnie wykorzystywanych
w dziatalnosci komercyjnej jest oscypek. Wspomniane wyzej mecha-
nizmy rynkowe spowodowaly przeobrazenie oscypka z lokalnego pro-
duktu spozywczego w dobro luksusowe i zarazem rozpoznawalny znak
towarowy. W ostatnich dekadach nastapita zmiana znaczen przypisywa-
nych temu serowi, ktéry stopniowo oddzielal si¢ od pierwotnego kontek-
stu kulturowego. Dlatego spore emocje wywolujg przypadki falszowania
oscypkow przez nieuczciwych sprzedawcéw (oferujacych sery wykona-
ne niezgodnie z certyfikowang procedurg) oraz wykorzystywanie ich
formy przez producentéw przedmiotéw ,dizajnerskich” i w przestrze-
niach nierzadko bardzo odleglych od dziedzictwa kulturowego Podhala.
Wyrazistymi przyktadami owej praktyki sg zlote felgi samochodowe
o charakterystycznym romboidalnym ksztalcie, stylizowane na wzor
oscypka, a takze lampy w ksztalcie oscypka, oscypkowa bizuteria czy
fasada budynku. Ten istotny znak wspdltworzy reprezentacje regionu
i staje sie elementem budujagcym znaczeniowg mape Podhala (Dziado-
wiec, Wiacek, 2015: 7-9), a tym samym jest kolejnym czynnikiem, ktdry
wplywa na kreowanie wyobrazen o regionie oraz na jego komercjalizacje.

W podobny sposéb w analizowana narracje wpisujg sie tworcy pa-
migtek sprzedawanych przyjezdnym pod Tatrami. Suweniry im oferowa-
ne s3 interesujgcym $wiadectwem czaséw, w ktdrych zyjemy, aktualnej
mody i panujacych gustow oraz funkcjonujacych stereotypow prze-
cietnego goscia turystycznych miejscowosci Podhala. Asortyment tych



Fot. 4. Przydrozna reklama o!scypkéw, czyli seréw bedacych nie oscypkami,
lecz ich imitacja (fot. K. Ceklarz, grudzien 2022)

drobiazgéw obejmuje przedmioty bardzo zréznicowane. Jesli poming¢
rzeczy sprowadzane z Chin i pozostajace bez zwigzku z regionem, gdzie
trafilty do sprzedazy, znajdzie si¢ tu pamigtki typowe dla miejscowosci
turystycznych i odwolujace si¢ do rozmaitych wzorcow, wérdd ktérych
obecne sg réwniez motywy podhalanskie. Wyrazna przewaga suweni-
réw niezwigzanych z Podhalem nad lokalnym rekodzielem spowodowa-
ta, ze pojawily sie instytucjonalne proby tworzenia etnopamigtek opar-
tych na wzorach zakorzenionych w dziedzictwie kulturowym regionu.
Inicjatywe taka podjely miedzy innymi Tatrzanski Park Narodowy oraz
Muzeum Tatrzanskie, ktére w 2019 roku zorganizowalo konkurs na pa-
migtke regionalng. Wzieli w nim udzial profesjonalni projektanci, ktorzy
nadestali 293 propozycje, z czego okolo 80% nawigzywalo bezposrednio
do goralskiej tradycji ludowej. Szczegdlnie wyraznie zaznaczyla sie¢ obec-
no$¢ motywu oscypka, ktory dla mlodych projektantow okazuje sie
jednym z najistotniejszych punktéw odniesienia w tworzeniu pamiatek.
Potwierdza to sformulowany wyzej wniosek, ze oscypek ma duzy poten-
cjal symboliczny i nalezy do najbardziej rozpoznawalnych emblematéw
regionu. Wyniki konkursu pozwolily zauwazy¢ nowy sposob postrzega-
nia zasobow kulturowych Podhala przez mlode pokolenie projektantéw
oraz wykazaly, ze kultura ludowa nadal jest dla nich waznym kapitalem
symbolicznym. Wcigz bowiem mozna jg nazwad¢, jak ujat to jeden z mo-
ich rozméwcdw, ,towarem pozostajgcym w cenie” (Ceklarz, 2023: 165).
Dziedzictwo kulturowe Podhala stanowi inspiracje dla wspolczesnych
etnodizajneréw badz zostaje przez nich bezposrednio wlaczone w prak-
tyki biznesowe, gdyz etnodizajn obejmuje nie tylko same wytwory kul-
tury ludowej, lecz takze ich zaplecze znaczeniowe, zrodla oraz warunki



funkcjonowania. Wyjatkowo$¢ podhalanskiego oscypka stala si¢ dzisiaj
cze$cig obiegu rynkowego. Cho¢ jest on reprodukowany i poddawany
komercjalizacji, nie traci calkowicie swojej pierwotnej warto$ci kulturo-
wej; przeciwnie — jego obecno$¢ w przestrzeni handlu przyczynia si¢ do
przemian regionalnej polityki tozsamo$ciowej gorali.

Podsumowanie

Z zaprezentowanych rozwazan wynika, ze turystyka odgrywa pod Ta-
trami role nie tylko gospodarczg, ale réwniez kulturotworczg, wplywa
bowiem na sposoby wytwarzania znaczen i przeksztalcania lokalnych
symboli. Ruch turystyczny nieustannie oddzialuje na tradycyjng kulture
regionu i prowadzi do jej modyfikacji. Jednym z nastepstw tych proceséw
jest wlaczenie goralszczyzny w obreb gospodarki, opartej w duzym
stopniu na homogenizacji i uogélnianiu tresci kulturowych. Z drugiej
strony komercjalizacja, mimo Zze niesie za sobg liczne zagrozenia dla
autentycznosci kultury, moze uruchamiaé tez procesy o charakterze
pozytywnym. Nalezy do nich wzrost potrzeby poszukiwania autentycz-
nos$ci wéroéd samych depozytariuszy dziedzictwa. W tym sensie utowa-
rowienie staje si¢ czynnikiem, ktory pobudza refleksje nad autokreacjg
i wzmacnia dazenie do ponownego definiowania i odnajdywania ,,praw-
dziwej” goralskosci.

Wigkszo$¢ moich rozméwcéw z Podhala wykazywata znaczng $wia-
domos¢ nieuchronnoséci zmian zachodzacych w dziedzictwie kulturo-
wym oraz tego, w jaki sposéb owo dziedzictwo - rowniez z ich wlasnym
udzialem - bywa wykorzystywane do celéow komercyjnych. Kategoria
dziedzictwa kulturowego stala sie wspoélczes$nie istotnym instrumen-
tem polityki regionalnej, strategii rozwojowych i dziatan biznesowych,
a zarazem dobrem podlegajacym réznego rodzaju zawlaszczeniu przez
rozmaite grupy interesu. Do grup tych zaliczam lideréw spotecznosci lo-
kalnych, pracownikéw instytucji kultury realizujacych edukacje formal-
ng i pozaformalna, przedstawicieli samorzadu terytorialnego nizszego
i wyzszego szczebla odpowiedzialnych za promocje miejscowosci i regio-
ndw, a takze srodowiska biznesowe, przede wszystkim zwigzane z branzg
turystyczna, ktéra na Podtatrzu pozostaje jednym z podstawowych Zré-
det utrzymania. Przedstawiona analiza dziedzictwa kulturowego Podhala
jako funkcjonujgcego w silnym uwiklaniu w mechanizmy turystyki uka-
zuje sposoby dzialania szerszego, globalnego utowarowienia kultury. Jest
to zjawisko trwale i wielowymiarowe, manifestujace sie w calym spektrum
praktyk i proceséw, ktdre staratam sie zasygnalizowa¢ w niniejszym tekscie.
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