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— miniatura czy karykatura
dziedzictwa Kkulturowego?

Turystyka i kultura — razem czy osobno

Kiedy na co dzien myslimy o dziedzictwie kulturowym, przed naszymi
oczami przesuwaja sie obrazy pomnikow, zabytkow architektonicznych i muzedw.
Skojarzenie obciazone jest czesto martyrologiczno-patriotycznym wydzwickiem.
Trudno zatem dziwic sie, ze przez wielu dziedzictwo kulturowe postrzegane byc¢
moze jako ,nadbagaz”. Gdy jednak spojrzymy z perspektywy kulturoznawczej,
wowczas okaze si¢, ze pojecie dziedzictwa jest o wiele szersze i zawiera w sobie
nie tylko podnioste (acz nierzadko ,przyciezkawe”) tresci. Z pewnos$cia w jednej
przestrzeni wspoiczesnego zycia spotecznego dziedzictwo kulturowe stanowi ele-
ment wywolujacy niezwykle pozytywne asocjacje — sfera ta jest turystyka, ktora
w znacznej mierze korzysta z dobrodziejstw wszystkiego, co do dziedzictwa kul-
turowego zaliczy¢ mozna.

Turystyka jest obecnie integralnym elementem zycia. Wspolczesnemu czio-
wiekowi towarzyszy nieustajaco — zanim skoncza sie jedne wakacje, zaczyna on
mysle¢ juz o nastepnych. Podrozowanie jest juz nie tylko forma regeneracji sit
fizycznych i duchowych, ale takze sposobem zdobywania doswiadczenia, nawig-
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zywania nowych kontaktow czy utrzymania prestizu. Zwigzek turystyki i kultury
jest niekwestionowany. Rozpatrywac¢ go mozna z réznych perspektyw. Jak propo-
nowat Krzysztof Przectawski:

Turystyka niewatpliwie nalezy do kultury. Kultura jako dorobek spoteczny jest dzietem cztowieka,
wynika z jego intencjonalnego dziatania. Podobnie turystyka, jak juz o tym byta mowa, jest przede
wszystkim zachowaniem cztowieka'.

Socjolog wyroznia nastepujace rodzaje zwiazkow taczacych turystyke i kul-
ture:

1. Turystyka jest funkcja kultury (stanowi wyraz jakiej$ kultury, kultura
narzuca, warunkuje zachowanie, postrzeganie swiata).

2. Turystyka jest elementem kultury (zostaje wpisana w kulture wspolczesna,
to codzienno$¢, moda, styl zycia).

3. Turystyka jest przekazem kultury (staje sie nosnikiem wartosci kulturo-
wych).

4. Turystyka jest spotkaniem kultur (albo zderzeniem kultur — wymiana war-
tosci miedzy przedstawicielami roznych kultur).

5. Turystyka moze by¢ czynnikiem przemian kulturowych?.

Kultura jest jedna z najwazniejszych atrakcji, ktére turystyka oferuje ludziom
spragnionym wciaz nowych wrazen. Ten aspekt wspolczesnego podrézowania
uwypukla Zygmunt Bauman, wskazujac owa zachlanno$¢ wrazen jako dominante
kluczowa dla zrozumienia czlowieka ponowoczesnego: ,Turysta opuszcza dom
w poszukiwaniu wrazen. Wrazenia i opowiesci o wrazeniach — oto jedyny tup,
z jakim wraca, i jedyny, na jakim mu zalezy™.

W ostatnim czasie zwigksza si¢ liczba turystéw w ogole, ale nade wszystko
wzrasta liczba tzw. turystow kulturowych*. Wychodzac z zalozenia, iz kazdy tury-
sta jest jakos uwarunkowany kulturowo, podrozujac, wchodzi w stycznos¢ z kul-
turg odmienna, nasuwa si¢ wniosek, ze wlasciwie kazda turystyka zasluguje na
miano ,kulturowej”. Cho¢ wielu badaczy zzyma sie na tworzenie niepotrzebnych
typologii i podziatow, w literaturze przedmiotu wsrod wielu rodzajéw aktywnosci
turystycznej wyrdznia sie te, ktorej glownym celem jest obcowanie z bogactwem
kulturowym. Krzysztof Podemski proponuje, by — przyjmujac antropologiczna
definicje kultury — uznac, ze:

turystyka kulturowa koncentrowataby si¢ na catoksztalcie zycia odwiedzanych spotecznosci, szcze-
golnie zas na ich zyciu codziennym. W przypadku przyjecia definicji wezszej, turystyka kulturowa

K. Przectawski: Turystyka a swiat wspotczesny. Warszawa 1994, s. 11.

Tamze.

Z. Bauman: Dwa szkice o moralnosci ponowoczesnej. Warszawa 1994, s. 30.

Swiatowa Organizacja Turystyki szacuje udziat turystow kulturowych na poziomie przekra-
czajacym 1/3, wskazuje takze na dynamiczny rozwoj tego rodzaju turystyki. Za: M. Bywater: The
market for cultural tourism in Europe. ,,Travel and Tourism Analyst” 1993, No. 6, s. 30.
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zorientowana bylaby na to, co potocznie nazywamy kultura, na plastyce, muzyce, architekturze,
poezji, powiesci, dramacie czy kinematografii®.

Turystyka kulturowa bylaby zatem rodzajem aktywnosci turystycznej szcze-
gblnie uwrazliwionej na przestrzenie kulturowego dziedzictwa®. Problem jednak
pojawia si¢ w momencie, gdy probujemy owo dziedzictwo zdefiniowaé — czy
sq to wylacznie materialne artefakty, czy takze wydarzenia? W koncu mowi sie
o ,dziedzictwie duchowym”, niekoniecznie znajdujacym swe odzwierciedlenie
w kamieniu czy na papierze. Najlepszy dowdd stanowi podzial zaproponowany
przez UNESCO, ktoére rozroznia dziedzictwo materialne — skladaja si¢ nan
zabytki nieruchome i ruchome, oraz dziedzictwo niematerialne, przekazywane
przede wszystkim za pomoca przekazu ustnego i tradycji’. W ten sposéb koto sie
zamyka, gdyz tak rozumiane dziedzictwo bardzo silnie koresponduje z caloscio-
wym rozumieniem kultury w jej aspekcie materialnym i duchowym. Zwolennicy
koncepciji, iz kazda turystyka jest kulturowa, otrzymuja w ten sposéb kolejny
argument przemawiajacy na ich korzys¢.

Podobne niuanse definicyjne, cho¢ wzbogacaja teoretyczne konstrukty, nie
powinny przestania¢ zasadniczej kwestii, na ktora kilka lat temu zwrdcit uwage
znany brytyjski socjolog badajacy turystyke John Urry. Jego zdaniem nieusta-
jaco rosnie grupa produktoéw turystycznych, ktore okreslane sa jako kulturowe.
J. Urry nazywa to zjawisko kulturalizacja praktyk turystycznych, rozumiejac
pod tym pojeciem nasycenie oferty turystycznej kulturowymi elementami, ktore
maja stuzy¢ pozadanemu przez turystow samorozwojowi®. To, co kulturowe,
przyciaga turystow znuzonych wylegiwaniem si¢ na plazach i saczeniem drin-
kow z palemka. Ponowoczesny turysta, spragniony nowych wrazen, chce raczej
zanurzy¢ si¢ w oceanie kulturowej odmiennos$ci. A ona przemawia don roznymi
formami narracyjnymi — od architektury i zabytkow poprzez przedstawienia, kon-
certy, na kuchni skonczywszy.

> K. Podemski: Turystyka kulturowa dla kazdego. W: W kregu humanistycznej refleksji nad
turystykq kulturowq. Red. M. Kazimierczak. Poznan 2008, s. 11.

¢ W jezyku angielskim istnieje pojecie heritage tourism, ttumaczone zazwyczaj jako turystyka
dziedzictwa kulturowego. Zob. definicja dziedzictwa, J. Jafari: Encyclopedia of tourism. Routledge,
London 2003, s. 276.

7 Polski komitet ds. UNESCO. http://www.unesco.pl/kultura/dziedzictwo-kulturowe/ [data
dostepu: 3.11.2011].

8 Ch. Rojek, J. Urry: Touring cultures: transformations of travel and theory. Routledge 1997,
s. 4.
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Pamiatki turystyczne — zmaterializowane wspomnienie

Podkoszulek, ciupaga, kubek, bursztyn, piernik, kalendarz — co laczy
wymienione przedmioty? Na pozor rozne, posiadaja wspolng funkcje — wszyst-
kie one sa lub moga by¢ turystycznymi pamiatkami. W branzy turystycznej
czesto zartuje sie, ze kazde miejsce moze staé si¢ potencjalng atrakcja tury-
styczna, wystarczy je tylko odpowiednio wypromowa¢. Podobnie kazda rzecz
moze zaistnie¢ jako souvenir. Masowy przemyst turystyczny przeksztalca,
wydawaloby si¢, zwyczajne rzeczy w obiekty obdarzone gi¢gbokim znaczeniem,
przyczyniajac si¢ do zmiany ich statusu w spolecznej swiadomosci. Dlaczego
pamiatki sgq tak wazne dla turystéw? Co takiego musi si¢ zdarzy¢, by w prze-
ladowanym produktami ,,supermarkecie kultury” niektdre przedmioty staty sie
upragnionymi souvenirami? Jak pamiatki turystyczne uosabia¢ moga dziedzic-
two kulturowe?

Relacje pomigdzy przedmiotami, jakimi sq pamiatki turystyczne, a dziedzic-
twem kulturowym rozpatrywa¢ mozna na roznych plaszczyznach, najpierw jed-
nak nalezy zrozumie¢, iz pamiatki nie sq zwyktymi bibelotami, o ktorych zapo-
mina si¢ niedlugo po powrocie do domu. Kupowanie pamiatek stanowi jeden
Z najwazniejszych rytualéw turystycznego swiata, gdyz ujawnia swojq role na
kazdym etapie podrdzy®: najpierw bedac obiektem wyobrazonym, oczekiwanym,
dla ktorego zostawia si¢ w walizce troche wolnego miejsca, potem objawiajac si¢
fizycznie w trakcie realnej podrozy, na koncu zas taczac swoim bytem terazniej-
szos¢ posiadania z przesziloscia wspomnien. Souvenir stanowi zatem dopetnienie
podrézy, swoiste trofeum, potwierdzenie bycia ,tam”. Zamyka klamre wyjazdu,
zaczynajacego sie od planowania i pakowania bagazy.

Cho¢ wydaje sie, ze to wspolczesna turystyka odkryta przemyst pamiatkarski,
tak naprawde zbieranie i kupowanie souvenirow nalezy do najstarszych czynnosci
podréznikéw. Wystarczy odwotaé sie do legendarnej ,,Odysei”, w ktorej Homer
kaze glownemu bohaterowi zabiera¢ na poktad statku rozne cudowne przedmioty,
jak choc¢by wor z wiatrami z wyspy Eola. Aby jednak nie opiera¢ sie li tylko na
mitycznym przyktadzie, mozna siggna¢ do autentycznej historii podrozowania.
I tak, w $redniowieczu z roznych miast przywozono $wiete amulety (z Santiago
muszle $w. Jakuba, co pozostato tradycja do dzisiejszego dnia) czy drogocenne
drobiazgi charakterystyczne dla danej krainy. Gromadzenie pamiatek upowszech-
nito si¢ wraz z pojawieniem tzw. grand tours — wyjazdéw szlachetnie urodzonych
mtodziencéw, ktorzy podczas podrozy nie tylko mieli zyska¢ nowe doswiadcze-
nia, ale mogli réwniez rozpocza¢ tworzenie prywatnych kolekcji dziet sztuki czy

° O rytuale podrozy zob. V. Turner: The ritual process. Structure and anti-structure. University
of Chicago Press 1969; Tenze: Image and pilgrimage in Christian culture. Columbia University Press
1978.
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artefaktow dawnych kultur (zwlaszcza wysoko cenionego antyku)'®. Umasowienie
podrézy w XIX wieku przyniosto jedynie wzrost zainteresowania souvenirami
i poczatek formowania ,przemystu pamiatkarskiego”. Zainteresowaniu temu
sprzyjata coraz wyrazniej rysujaca si¢ tendencja uprzywilejowania zmystu wzroku
w doswiadczeniu turystycznym. W koncu XIX stulecia popularnos¢ zyskaty
karty pocztowe, wowczas rozpowszechnita si¢ takze fotografia. Turysta, chcacy
uchwyci¢ chwile, pragnacy, by wspomnienia nabraty materialnego wyrazu, coraz
wieksza wage zaczal przyktada¢ do gromadzenia przedmiotow, ktérych wizeru-
nek odwolywalby go do doswiadczen minionej podrozy.

Poczatkowo przedmioty uznawano za pamiatki, gdy pochodzily z miejsca,
ktore podréznik czy turysta odwiedzal. Fascynacje¢ kolekcjonowania takich rze-
czy znakomicie, acz nie bez domieszki ztosliwosci, odmalowat Mark Twain:

Nie byto juz czego ogladac, wiec wszyscy rzucili si¢ na poszukiwanie trofedéw. Starczytoby na peina
tadownie statku. Taszczono je z Malakowa, z Redanu, z Inkermanu i Bataktawy — zewszad. Zno-
szono armatnie kule, kanonierskie wyciory, odtamki granatow — zelastwa w sam raz na niewielki
frachtowiec. Niektorzy z naszych przytargali z daleka nawet kosci i bardzo byli zawiedzeni, gdy
lekarz okrgtowy powiedzial im, ze to tylko kosci muldéw i wotéw. Czutem, ze nasz Blucher nie
przepusci takiej sposobnosci. Wniost na poktad pelny worek i wybierat sie po nastepny. Naktonitem
go, by dal sobie spokoj. Ale i tak zdazyt zamieni¢ swa kajute w muzeum wszelakiego szmelcu
nagromadzonego podczas swych wojazy. Teraz klasyfikuje swe zdobycze. Niedawno jedna z nich
wpadia mi w rgce i przeczytatem opis: ,Fragment rosyjskiego generata”. Przysunalem to cos do
Swiatla, by si¢ lepiej przyjrze¢ i stwierdzitem, ze jest to cze$¢ konskiej szczeki z dwoma siekaczami.
Troche sie uniostem:

— Fragment rosyjskiego generata? Blucher, czy nigdy nie nabierzesz rozumu?

— Spokojnie, bracie. Staruszka i tak si¢ nie domysli. (Miat na mysli swoja ciotke).
Osobnik ten gromadzi pamiatki z catkowita beztroska: zwala je na sterte, a potem klasyfikuje, nie
baczac na ich charakter, cechy, a nawet na elementarne prawdopodobienstwo. Widziatem, jak tupat
kamien na dwie potowy, z ktorych jedna opisat jako ,szczatek mownicy Demostenesa”, a drugg
,skamielina z epoki Abelarda i Heloizy”. Widziatem tez, jak zbieral przydrozne otoczaki i na statku
Lklasyfikowal” je jako pamiatki z miejsc odlegtych o setki mil. Oczywiscie, buntuje si¢, ale za
kazdym razem stysze¢ te sama, chtodna odpowiedz:

— Spokojnie staruszku. Staruszka i tak si¢ nie potapie.
Od kiedy naszej czworce udato si¢ wyrwaé noca do Aten, nieklamana rados$¢ sprawia mu wreczanie
kazdemu z pasazerow kamyczka z Pagorka Marsowego, gdzie niegdys nauczat sw. Pawet. Wszystkie
znalazl na plazy, tuz przy statku, ale chetpi si¢, ze otrzymat je od ktoregos z nas. W koncu nie moja
jest sprawa demaskowac te oszustwa; ma w nich rados¢, a nikt z obdarowanych tez na tym nie traci.
Blucher mowi, ze dopdki beda w poblizu jakie$ plaze, nie zabraknie mu pamiatek po sw. Pawle.
Nie jest w tym gorszy od pozostatych. Zauwazylem, ze wszyscy podrdézni uzupetniaja luki w swych
zbiorach w podobny sposob. Do $mierci nie uwierze znaleziskom''.

100 genezie i ewolucji grand tours zob. T. Moore: The Grand Tour: The European Adventure of
a Continental Drifter. St. Martin’s Press 2002; Ch. Hibbert: The grand tour. Putnam 1969; E. Cha-
ney: The evolution of the grand tour: Anglo-Italian cultural relations since the Renaissance. Frank Cass
2000.

"' M. Twain: Prostaczkowie za granicq. Katowice 1992, s. 205.
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Ten cytat swietnie ilustruje tezg, ze niewazne, co odgrywa rol¢ pamiatki,
liczy sie znaczenie, ktore nadaje si¢ rzeczy — jej autentycznos¢ potwierdza w tym
przypadku sam wiasciciel. Pamiatka jest bowiem przedmiotem, a wiec rzecza,
ktora posiada znaczenie poprzez jej wytworzenie, a nastepnie uzywanie. Marek
Krajewski stwierdza, ze przedmioty to obiekty posiadajace spoteczne sensy'’.
Kazdy przedmiot takich sensow posiada wiele. Podczas uzywania przedmiotow
owe sensy sa kazdorazowo aktualizowane. Pamiatki to nie tylko rzeczy — to mate-
rialne elementy spolecznych systemow. Jak zauwaza Clifford Geertz, mozna je
traktowaé jako modele rzeczywistosci (odzwierciedlajq charakter rzeczywistosci)
lub modele dla rzeczywistosci (pokazuja, jak rzeczywistos¢ wyglada¢ powinna)'.

Pamiatki turystyczne mozna zatem analizowac, stara¢ si¢ uchwyci¢ ich sensy
i znaczenia. To za$ przybliza do zrozumienia ukrytego dla ludzkiego oka kultu-
rowego trzonu, a wiec wartosci, idei itp. Dlatego pamiatki turystyczne stanowia
znakomity obiekt badan dla semiotyki turystyki, ktora traktowa¢ mozna jako
szczegdlowy dziedzine semiotyki kultury. Sabina Owsianowska wskazuje dwa
zasadnicze cele tego ujecia badawczego:

[chodzi o] odkrycie systemu znakow, kodow, odtworzenie ukrytej struktury aktu turystycznego
lub — w mysl poststrukturalizmu — wysledzenie jedynie ich uktadu i konstatacji ,,kalejdoskopowe;j
natury” na podstawie analizy tekstow [...], zachowania ludzi, dziatan zaangazowanych instytu-
cji. [...] Natomiast druga grupa badan odwotuje si¢ przede wszystkim do rynkowego charakteru
doswiadczenia turystycznego, czyniac przedmiotem zainteresowania mozliwos¢ wykorzystania
wiedzy z zakresu semiotyki w efektywnym konstruowaniu komunikatéw marketingowym i modelo-
waniu zachowan turystow'.

Obydwie te plaszczyzny odnalez¢ mozna w semiotycznym zainteresowaniu
pamiatkami turystycznymi. Z jednej strony bowiem badacz probuje dociec, na
czym polega fenomen souvenirow, i stara si¢ odnies¢ to zjawisko do ogotu proce-
sow kulturowych, z drugiej za§ — opierajac si¢ na swojej wiedzy, moze wskazywac
na takie kreowanie wizerunkow, ktére okaze si¢ ekonomicznie najbardziej obiecu-
jace dla przemyshu pamiatkarskiego, a ten jest niebagatelny, gdyz — jak si¢ szacuje
— przynosi okoto 1,5 mld dolarow rocznie'.

Zgodnie z definicja stownikowg pamiatka jest ,podarek, upominek przypo-
minajacy jakas osobe, miejsce lub zdarzenie, zwiazany z pamigcig o kims$ Iub
o czym$™'. Dwie cechy wyrozniaja zatem pamiatke z szeregu innych przedmio-

2 M. Krajewski: W strone socjologii przedmiotow. W: W cywilizacji konsumpcyjnej. Red.
M. Golka. Poznan 2004, s. 45.

13 Tamze, s. 58.

4°S. Owsianowska: Semiotyka turystyki. ,Studia i Monografie”. ,Nauki o Turystyce”, nr 7.
Red. R. Winiarski. Krakow 2003-2004, s. 124.

5 L. Hilgers: Ode to Souvenirs. ,Via magazine”. http://www.viamagazine.com/attractions/ode-
-to-souvenirs [data dostepu: 3.11.2011].

1 Pamiqtka. W: Stownik jezyka polskiego PWN. Warszawa 2004, s. 635.
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tow. Po pierwsze, jest to funkcja podarku, prezentu — to przedmiot, ktorym obda-
rowujemy inna osobe. Ale nie kazdy podarek jest pamiatka. Aby mogt sie nia
sta¢, musi by¢ nosnikiem pamiegci. Jak pisze Anna Wieczorkiewicz: ,,Pamiatka
to odprysk przesztosci, esencja minionych doznan, skojarzenie z wczesniejszym
stanem szcze$liwo$ci”".

Pamiatka turystyczna laczy turyste z minionym doswiadczeniem, miej-
scem, ludzmi. Te funkcje jeszcze lepiej oddaje synonim okreslenia ,pamiatka
turystyczna” — wywodzacy sie z jezyka francuskiego — souvenir, ktory oznacza
pamie¢, co$ dla pamieci, wspomnienie. Na t¢ ceche pamiatek wskazuje rowniez
S. Owsianowska:

Semiotyczna analiza relacji miedzy indeksowoscia a niezastepowalnoscig dla ich posiadacza
przedmiotami (irreplaceable possessions) ukazuje, iz tworza one polaczenie, dzigki ktéremu wias-
ciciel moze samodzielnie odwotywac sie do wybranych chwil z przesztosci. Obiekty te nabierajg
szczegolnej wartosci w wyniku bezposredniego, fizycznego kontaktu z miejscem, wydarzeniem lub
osoba, do ktérej si¢ odnoszg (walory estetyczne czy funkcjonalne nie odgrywaja w tym przypadku
znaczacej roli) i jako takie nie moga by¢ zastapione najwierniejsza nawet kopia. Negocjowanie
autentycznos$ci wptywa na zakotwiczanie doswiadczenia w rzeczywistym $wiecie i utatwienie orien-
tacji w czasie wlasnie za posrednictwem semiotycznych odniesien do przesztosci. Jest to jeden
z wazniejszych aspektow semiotycznych badan nad zagadnieniem przynaleznosci i tozsamosci'®.

Owe semiotyczne odniesienia do przesztosci tworzone sg przez osoby kupujace,
posiadajace pamiatki. Istnieja zatem dwie podstawowe grupy souvenirow. Te, ktore
zostaly celowo wyprodukowane, by by¢ pamiatkami, oraz takie, ktore pamiatkami
staja si¢ w wyniku indywidualnej interpretacji, jednostkowego znaczenia nadanego
jakiemus$ przedmiotowi przez wiasciciela (a znaczenie to moze by¢ zupelnie nie-
dostrzegalne dla osoby postronnej, co prowadzi choéby do sytuacji, gdy mama
sprzatajaca pokoj corki wyrzuca kamyczek, ktory ona przywiozla z romantycznej
wycieczki). Innymi slowy — istnienie kazdej pamiatki jest zalezne od jej wtasci-
ciela, souvenir traci swa funkcje bez interpretatora, ktory odkrywa jego sensy. Aby
przedmiot w swojej ,,pamiatkowosci” mogt by¢ tatwiej rozpoznawany, nierzadko
zostaje oznaczony poprzez adekwatny podpis czy umieszczenie wsrod innych
trofeow. Dziata tu mechanizm analogiczny do wskazanego przez Deana MacCan-
nella w odniesieniu do procesu tworzenia atrakcji turystycznej. Wedtug badacza
atrakcja turystyczna jest zwigzek mi¢dzy turysta, widokiem a oznacznikiem, begda-
cym informacja o widoku'. Widok, ktory nie posiadalby oznacznika, nie bytby
traktowany w kategorii atrakcji (tylko dzigki umieszczeniu na jakiej$ kamienicy
tablicy z informacja, Ze tu urodzit sie kto$ stawny, budynek staje si¢ atrakcja, cho¢
nie rozni sie¢ niczym od sasiednich budowli). Tak tez dzieje sie z pamiatka, ktora
bez odpowiedniego oznacznika nie zostataby nalezycie ,odczytana”.

7" A. Wieczorkiewicz: Apetyt turysty. O doswiadczaniu Swiata w podrézy. Krakow 2008, s. 45.
8 S. Owsianowska: Semiotyka..., s. 128—129.
¥ D. MacCannell: Turysta. Nowa teoria klasy prozniaczej. Warszawa 2008, s. 64.
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Pamiatki funkcjonujq na zasadzie metonimii, a wiec figury majacej na celu
zastapienie nazwy jakiego$ przedmiotu lub zjawiska nazwa innego, pozosta-
jacego z nim w uchwytnej zalezno$ci. Susan Stewart zauwaza, ze souveniry sa
czes$ciami zastepujacymi catos¢?®. Wedtug badaczki zastepuja jednak nie obiekt,
lecz wydarzenie, doswiadczenie — w tym przypadku chodzi o przezycia zwia-
zane z podroza. Faktycznie, cho¢ przywozimy pamiatki z okreslonych miejsc,
tak naprawde poprzez odwotanie do odwiedzanej przestrzeni przypominaja nam
one samg podroz i emocje z nia zwiazane. W turystyce liczy si¢ bowiem nade
wszystko przezycie, wrazenie (co $wietnie oddaje Z. Bauman, nazywajac turyste
skolekcjonerem wrazen”). Cho¢ taka interpretacje mozna rozszerzy¢ na wszyst-
kie pamiatki, istnieje szczegolny ich typ — tzw. memorabilia, ktore odwotuja do
jednostkowego wydarzenia, bedacego czescia (cze¢sto celem) podrozy, np. slub
monarchoéw lub celebrytow, festiwal, koncert, spektakl.

Dziedzictwo kulturowe i souveniry —
kultura w kalejdoskopie

Jaki zatem zwiazek zachodzi pomiedzy dziedzictwem kulturowym a pamiat-
kami turystycznymi? Na ile traktowaé¢ go mozna jako zbe¢dny ,nadbagaz”? Przy-
pomnijmy: dziedzictwo kulturowe stanowi wspoélczesnie wazny cel uprawiania
turystyki. Skoro turysci zainteresowani sq kultura i jej spuscizna, zar6wno mate-
rialna, jak i duchowa, mozna zatozy¢, iz pamiatki, ktére kupuja czy gromadza,
wiazac¢ sie beda bezposrednio z dziedzictwem. Prébujac ustali¢ zakresy owej
interakcji, warto postuzy¢ sie bardzo ogolna klasyfikacja pamiatek.

Pierwszy, najbardziej podstawowy podzial pamiatek uzna¢ mozna za analogie
do podziatu kultury na elitarna i masowa. Istnieja pamiatki-unikaty oraz te pro-
dukowane przez przemyst turystyczny na skale masowa. Te pierwsze nierzadko
same zaliczane sa do dziedzictwa kulturowego. Cenne przedmioty o wartosci
antykwarycznej kupowane przez turystow co bardziej majetnych faktycznie sq
dobrami kultury, dla ktérych bycie pamiatka stanowi wtorng funkcje. Nie zostaly
one wytworzone specjalnie w celu sprzedazy wtasnie turystom. Ich kulturowa bio-
grafia jest czgsto bogata i stanowi odzwierciedlenie historii danego narodu, grupy
ludzi czy regionu?. Pamiatki produkowane przemystowo sa wylacznie pamiat-
kami. Owszem, moga zyska¢ nowe sensy i znaczenie poprzez ich uzytkowanie,

20 S, Stewart: On longing: narratives of the miniature, the gigantic, the souvenir, the collection.
Duke University Press 1984, s. 136.

2O kulturowej biografii rzeczy zob. I. Kopytoff: Kulturowa biografia rzeczy. W: Badanie kul-
tury. Elementy teorii antropologicznej. Red. M. Kempny, E. Nowicka. Warszawa 2003, s. 249-275.
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jednak kupowane sgq wlasnie dlatego, ze sa pamiatkami, nie zas ze wzgledu na ich
Lprzesztos¢”. Rézni je takze walor estetyczny. Do dziedzictwa kulturowego zali-
cza sie obiekty o wysokiej wartosci estetycznej, cenne z powodu swojego piekna
(jakkolwiek by ono bylo rozumiane) czy niepowtarzalnosci?’. Pamiatki masowe
sq powszechnie dostepne i nietrudno znalez¢ ich blizniacze zamienniki. Obraz
XIX-wiecznego zydowskiego malarza kupiony w krakowskim antykwariacie ,,Desa”
mozna traktowac¢ jako element kulturowego dziedzictwa. Plakat z ,Empiku”
bedzie juz tylko produktem masowym, nienalezacym do klasy elitarnych przed-
miotéw (cho¢ plakaty wybitnych twércow jako dziedzictwo kulturowe moga by¢
traktowane).

Z przedstawionym podziatem taczy si¢ poniekad kolejna mozliwa Sciezka ana-
lityczna, dla ktorej pomocna okazuje si¢ interpretacja semiotyczna podkreslajaca
znakowy charakter przedmiotow. Pamiatki turystyczne same naleza nierzadko do
dziedzictwa kulturowego. Wigkszo$¢ z nich, ta bedaca wytworem przemystu tury-
stycznego, jest jednak powigzana z dziedzictwem na zasadzie oryginal — kopia.
Wigkszos¢ z nich w istocie jest metonimiami prawdziwych obiektow zaliczanych
do kulturowej spuscizny. Miniaturki stawnych budynkow uwazanych za klasyke
architektury, obrazki tychze wymalowane na podkoszulkach, popielniczkach czy
plotnie, figurki, rekodzielo wzorowane na przedmiotach z dawnych epok i wiele
innych souvenirow — wszystkie one stanowig ubozsze zamienniki, kopie tego,
czego indywidualnie posiada¢ nie mozna, gdyz nalezy do calej ludzkosci.

Souvenir

Dziedzictwo
Turysta kulturowe

Rysunek 1. Trojkat interpretacyjny

22 W tym przypadku epitet ,bezcenny” bedzie odnosit sie do przedmiotu, ktory jest tak war-
tosciowy, ze nie da si¢ ustali¢ jego ekwiwalentu pieni¢znego, nie zas do przedmiotu, ktory jest
bezwartosciowy, lichy, marny.
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Turysta dzieki wtasnie istnieniu pamiatek moze ,posias¢” czeS¢ kulturowej
spuscizny. Jednoczesnie poprzez souveniry, ich namacalnos$¢ i ,zwyczajno$¢”
wchodzi w semiotyczng relacje z dziedzictwem, rozpoczyna proces semiozy. Tak
jak metonimia, bedaca figura stylistyczna, wzbogaca znaczenie tekstu, rozszerza
jego sensy, odwoluje do ,czegos wiecej”, tak tez pamigtka turystyczna odgrywa
role klucza do lepszego zrozumienia bogactwa kultury.

Pamiatki moga réwniez wciela¢ w materialna forme zjawiska nalezace do
duchowego dziedzictwa ludzkosci. Wystarcza proste przyklady obrzedow czy
rytualéw, ktore uwaza sie za wazne dla kultury danej grupy. Wszelkie ceremonie
zwigzane z rytami przejscia, ktore zachowaly sie w tradycji ludowej poszczegol-
nych regionoéw, jesli sq odtwarzane na potrzeby ruchu turystycznego znajdujg swoj
materialny wyraz w pamiatkach, ktore turysci mogg naby¢ po takiej ,,insceniza-
cji”. Przyktadowo, muzyka Fryderyka Chopina, ktéra sama w sobie jest czyms
niematerialnym, w formie roznego rodzaju pozytywek, bedacych souvenirami,
zostaje przechowana i rozpowszechniona, co pozwala szerszej grupie odbiorcow
obcowac z dobrem kultury dosc¢ elitarnym.

Pamiatka turystyczna wiaze si¢ z dziedzictwem cze¢sto w sposob wtorny,
bedac jego powieleniem, zastepnikiem. Mozliwa jest jednak rowniez sytuacja
odwrotna — souvenir sam staje si¢ czescia kulturowej spuscizny. Oczywiscie, taka
teza wydaje sie ryzykowna, gdyz trudno jednoznacznie stwierdzi¢, od ktorego
momentu przedmiot zaliczy¢ mozna do dziedzictwa kulturowego. I znow pojawia
si¢ pytanie o sam zakres znaczenia tego pojecia. Na ile obiekty bedace wyra-
zem kultury masowej sq uznawane za takie dziedzictwo? Czy Myszka Miki albo
muzyka Beatlesow naleza do kulturowej spuscizny? Jesli tak, to rowniez pamiatki
mogg zosta¢ don zaliczone.

Jednym z ciekawszych przykladéw jest rosyjska matrioszka. Ta drewniana
laleczka, ktorej geneza nie zostala do konca poznana, wiasciwie od razu, gdy
ujrzata ja szeroka publiczno$¢ podczas Miedzynarodowej Wystawy w Paryzu
w 1900 roku, stata sie pamiatka symbolizujaca Rosje?. Jej rola jako souveniru
nie podlega dyskusji. Matrioszke uznano za przedmiot uosabiajacy Rosje — w ten
sposob stala sie ona czeScig spuscizny kulturowej. Oczywiscie, mozna kwestiono-
wac pierwotna funkcj¢ matrioszki jako souveniru, niemniej jednak jej kulturowa
biografia pokazuje, Ze uznanie za ,,dobro kultury” okazato si¢ wtorne wobec jej
popularnosci wsrod turystéw i zwyktych obywateli Rosji (zaréwno carskiej, jak
i radzieckiej czy wspotczesnej Federacji Rosyjskiej). Matrioszka do tego stopnia
»zyskala prestiz”, ze doczekala si¢ kilku muzeow, ktore obecnie same stanowiq
turystyczne atrakcje’*. Nie sposob jednoznacznie ustali¢, w ktorym momencie

# 0O pochodzeniu i historii matrioszki zob. H.H. Anekcaxuu: Mampewra. Mocksa 1998.

24 Muzea matrioszki istnieja w kilku miastach rosyjskich (m.in. Niznim Nowogrodzie, Sergi-
jew Posadzie), ale najwigksza popularnoscia cieszy si¢ muzeum moskiewskie — My3eit Matpemixa.
http://www.fond-narprom.ru/1/16 [data dostepu: 3.11.2011].
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dziedzictwo kulturowe staje sie produktem popkultury Iub produkt masowy
zostaje uznany za element kulturowej spuscizny. Biografie przedmiotéw, podob-
nie jak ludzi, sa bowiem zlozone i wielowymiarowe. Przedmioty moga pelnic
rézne funkcje, a ich znaczenie zalezy od ludzi, ktorzy ich uzywaja.

Kultura — slodkie brzemie ponowoczesnosci

Z niniejszych rozwazan wynika, iz istnieje relacja pomiedzy dziedzictwem
kulturowym a pamiatkami turystycznymi. Zbadanie owego zjawiska daje szerokie
mozliwosci analizy wspoiczesnej kultury. Kupowanie i uzytkowanie przedmiotow
okres$lonego rodzaju pozwala wyrazi¢, z kim czlowiek si¢ identyfikuje i jaki typ
wspolnoty jest mu najblizszy. Pamiatki turystyczne stanowia odbicie naszych
fascynacji, poszukiwan, tesknot. Sa tez wyrazem panujacej mody i zmieniajacych
si¢ tendencji kulturowych. Ich bogactwo i zréznicowanie pozwala wnioskowac¢, iz
odgrywaja w zyciu turysty (a ktoz dzisiaj turysta nie jest?) role niebagatelna. Skoro
zatem w jaki$ sposéb odwotuja si¢ do dziedzictwa kulturowego, bedac jego czescia
czy chociazby tylko kopia, petnig istotng funkcje¢ kulturowa — pozwalajq przybli-
zac¢ i propagowac idee uznawane za spuscizne duchowa ludzkosci.

Niestety, z faktu, iz souveniry sa zazwyczaj produktem masowym, wynika
spore zagrozenie o charakterze estetycznym. Ich tandetne wykonanie, szpetne
nasladownictwo bez zrozumienia istoty pierwowzoru psuja odbior samego dzie-
dzictwa. Kicz to jeden z najwiekszych wrogéw takich wartosci, jak prawda, dobro,
a nade wszystko pickno. I w tym znaczeniu owa relacja pomiedzy dziedzictwem
a pamigtkami staje si¢ ,nadbagazem”. Zbytnia presja, powodowana przede wszyst-
kim czynnikami ekonomicznymi, sprzyja manipulacji spuscizna kulturowa, ktéra
traci swa lekkos¢ i przemienia si¢ w kiczowate potworki wciskane turystom na
kazdym kroku. Dziedzictwo nadmiernie multiplikowane, stajace si¢ produktem
masowym, przytlacza, powodujac percepcyjny przesyt (jak choc¢by wizerunki
wiezy Eiffla spotykane w kazdej mozliwej formie wsrdd paryskich souvenirow),
a przez to zniecheca do préoby poznania i zrozumienia oryginatu. Masowos¢ pro-
dukcji przedmiotow, ktore z kolei aspiruja do miana dziedzictwa kulturowego,
zagraza dewaluacja tego pojecia. Jak konstatuje Jeremy Rifkin:

Rynek wsysa coraz wigksze obszary swiatowej kultury — cuda przyrody, katedry, muzea, patace,
parki, obrzedy i $wigta — i przeksztalca je w rézne formy dobr stuzacych rozrywce i nauce najbogat-
szych ludzi na swiecie. To, co stanowito ongi$ o historycznej wielkosci kultury, teraz redukuje si¢
do rekwizytow i dekoracji teatralnej w ptatnym widowisku?®.

% J. Rifkin: Wiek dostepu: nowa kultura hiperkapitalizmu, w ktdrej ptaci sie za kazdq chwile
zycia. Wroctaw 2003, s. 147—148.
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Wspotczesna kultura jest kulturg przedmiotow. Dopoki jednak nie stajg sie
one zbednymi gadzetami, stuzy¢ moga cztowiekowi w odkrywaniu jego tozsamo-
$ci zakorzenionej w dziedzictwie przesztych pokolen.

Tourist souvenirs — a miniature or a caricature of cultural heritage?

Summary

Cultural heritage constitutes one of the most important constituent elements of a modern tour-
ist product. When explaining the phenomena connected to the phenomenon of modern travelling,
understanding interactions co-creating a tourist offer seems to be a key task not only from the
academic point of view, but also a potential development of the region. Tourist souvenirs can be
perceived as a certain product of cultural narration, social expectations and hard laws of economy.
Can they lead to a better “plunge” in culture or rather they oversimplify a rich understanding of
tradition boiling it down to popculture artefacts? A semiotic-cultural analysis presented in the very
article is to introduce the circle of issues connected to the dynamics of relations between cultural
heritage and tourist souvenirs, as well as bringing processes lying at the bottom of the so called
tourism culturalisation closer.

Reisesouvenirs — Miniatur oder Karikatur des Kulturerbes?

Zusammenfassung

Das Kulturerbe ist eines der wichtigsten Elementen des gegenwartigen Touristenproduktes.
Mochte man die mit dem Phanomen des heutigen Reisens verbundenen Erscheinungen erklaren,
muss man die einem Touristenangebot zugrunde liegenden Interaktionen nicht nur vom wissen-
schaftlichen Standpunkt, sondern auf potentielle Entwicklung der Region hin erkennen. Reisesou-
venirs konnen als eine gewisse Resultante von Kulturnarrationen, gesellschaftlichen Erwartungen
und festen wirtschaftlichen Rechten betrachtet werden. Man weif} nicht, ob sie zur Kulturvertiefung
beitragen konnen, oder sie vereinfachen eher die Tradition, indem sie sie auf Popkulturartefakte
zuriickfiihren. Die im vorliegenden Beitrag durchgefiihrte semiotisch-kulturwissenschaftliche
Analyse bezweckt, die mit den Verhiltnissen zwischen dem Kulturerbe und den Reisesouvenirs ver-
bundenen Fragen zu schildern und die der sog. Kulturalisierung des Tourismus zugrundeliegenden
Prozesse niherzubringen.



