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Abstrakt

Artykul prezentuje cze¢$§¢ wynikow badan
autorow nad stronniczoscia polityczna pol-
skich mediow w okresie poprzedzajacym elek-
cj¢ parlamentarng w 2023 r. W opracowaniu
zostata przedstawiona analiza zawartosci
trzech najpopularniejszych telewizyjnych
audycji informacyjnych w Polsce: ,,Wiado-
mosci” TVP, ,,Wydarzen” Polsatu i ,,Faktow”
TVN, nadawanych w ciggu miesigca przed
dniem wyboréw parlamentarnych. Zebrane
dane wykorzystano do obliczenia miernika
w postaci Indeksu Stronniczosci Politycznej

Abstract

The article presents some of the results of
research conducted by the authors on the
political bias of the Polish media in the
period preceding the parliamentary election
in 2023. The article presents the results of
a content analysis of the three most popular
Polish television newscasts: “Wiadomosci”
(TVP), “Wydarzenia” (Polsat) and “Fakty”
(TVN), broadcast in the month preceding the
day of the parliamentary elections. The col-
lected data was used to calculate a measure
in the form of the Media Political Bias Index,
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Mediow, ktory umozliwia poréwnywanie
skali stronniczosci roznych mediow w tym
samym czasie oraz tego samego medium
w réznych okresach. Zaprezentowane wy-
niki pozwalaja oceni¢, ktora audycja
informacyjna byla najbardziej, a ktora
najmniej stronnicza, oraz poréwnac sile
stronniczosci z wynikami dotyczacymi
okresu przed poprzednimi wyborami parla-
mentarnymi.

Stowa kluczowe: stronniczos$¢ polityczna,

which allows comparing the scale of bias
of different media at the same time and
the same medium in different periods. The
presented results make it possible to assess
which newscast was the most and least
biased and to compare the strength of bias
with the results obtained in the period pre-
ceding the previous parliamentary elections.

Keywords: political bias, election campaign,
television newscasts, Media Political Bias
Index, content analysis

kampania wyborcza, telewizyjne audycje
informacyjne, Indeks Stronniczosci Poli-
tycznej Mediow, analiza zawartosci

Wprowadzenie

Niezaleznie od dynamicznych zmian w Srodowisku polityki i mediow (Klep-
ka, 2023; Kutaga i Czepiec-Veltzé, 2022, s. 83; Magus, 2018, s. 14) esencja
wspotczesnej demokracji pozostaja wybory, w Polsce w szczegolnosci parla-
mentarne, decyzje wyborcow za$ pozostaja konsekwencja ich wiedzy o dokona-
niach i ofercie politycznej podmiotdéw biorgcych udziat w rywalizacji wyborczej.
Od wielu lat zaré6wno politolodzy, jak i medioznawcy dowodzg, ze wiedza ta
pochodzi gtéwnie z mediéw (Bennett i Entman, 2001, s. 6; Klepka, 2018, s. 13;
Magus, 2016, s. 39; Mutz, 1998, s. 62; Shehata i Stromback, 2014, s. 93). W przy-
padku Polski w badaniu przeprowadzonym przez Centrum Badania Opinii Spo-
tecznej w 2023 r. na pytanie, skad przede wszystkim czerpie Pan(i) informacje
o tym, co dzieje si¢ w kraju i na $wiecie, tylko 6% ankietowanych udzieli-
lo odpowiedzi innej niz taka, ze z telewizji, z internetu, z radia lub z prasy
(CBOS, 2023, s. 2).

Z uwagi na owe uwarunkowania warto$ciowa perspektywe badawczg stano-
wig systematyczne analizy stronniczo$ci politycznej mediow, z ktorych poten-
cjalni wyborcy czerpig informacje na temat partii politycznych i kandydatow, na
ktorych moga oddawacé swoje glosy. Badania tego rodzaju wigzg si¢ z licznymi
trudnosciami. Wymagaja konceptualizacji samego pojecia stronniczosci poli-
tycznej mediow, traktowanego przez wielu badaczy w sposob intuicyjny i nie-
jednoznaczny (DellaVigna i Kaplan, 2007; Entman, 2007, s. 163; Gans, 2004;
McQuail, 2010, s. 357). Konceptualizacja taka powinna umozliwia¢ operacjona-
lizacj¢ odpowiednich sktadowych stronniczosci, dajacych si¢ empirycznie wy-
odrebnié, a w konsekwencji — prowadzenie badan pozwalajacych na zestawianie



Stronniczo$¢ polityczna telewizyjnych audycji informacyjnych... 4

ze soba skali stronniczosci politycznej réznych mediow lub analiz¢ zmian pod
tym wzgledem, jakie zachodza w jednym medium z biegiem czasu.

Celem niniejszego artykutu jest analiza i poréwnanie skali stronniczo$ci po-
litycznej trzech telewizyjnych audycji informacyjnych w Polsce, ktore ciesza sie
najwyzszymi wynikami ogladalnosci, w okresie poprzedzajacym parlamentar-
ng kampani¢ wyborczg w 2023 r. Uzyskane wyniki w przypadku dwoch z nich
mozna bylo skonfrontowa¢ z wynikami analogicznych badan prowadzonych
w czasie poprzednich kampanii wyborczych w Polsce. Dzigki takiej perspek-
tywie mozliwe stato si¢, poza osiggnigciem celu glownego, takze uchwycenie
ewolucji skali stronniczosci audycji informacyjnych nadawanych przez telewizje
publiczng 1 przez najpopularniejszg telewizje komercyjna.

Stronniczo$¢ mediéw i jej badanie

Juz w 1975 r. amerykanski badacz Alden Williams w artykule po$wigco-
nym przekazom telewizyjnym, opublikowanym w czasopismie ,,Journal of
Communication”, podkreslal, ze powinny istnie¢ narzedzia pomiaru stronniczo-
sci wiadomosci telewizyjnych, a ich stworzenie winno by¢ wspdlnym przed-
sigwzigciem naukowcow 1 praktykéw (Williams, 1975, s. 191). Po uplywie
potwiecza trudno uznaé, ze ten postulat zostal zrealizowany. Badacze wcigz
jednak zwracaja uwage na zalety, jakie mialby wskaznik, miernik czy ogol-
nie przyjety sposob operacjonalizacji stronniczos$ci politycznej mediow. Przede
wszystkim umozliwilby kolejnym badaczom prowadzenie analiz bez kazdorazo-
wego poszukiwania klarownej operacjonalizacji, co dawatoby szans¢ na powta-
rzalno$¢ procedury badawczej oraz poréwnywalno$¢ wynikow badan w czasie,
w réznych kontekstach i systemach politycznych. Z kolei dzigki istnieniu duze-
go i porownywalnego zbioru badan empirycznych wykonanych z wykorzysta-
niem tak samo zoperacjonalizowanej centralnej kategorii badawczej i tej samej
metodologii w rozmaitych okresach i odmiennych okoliczno$ciach politycz-
nych mozna bytoby bada¢ znaczenie roznorakich czynnikow, ktore potencjalnie
ksztattuja specyfike stronniczo$ci politycznej mediow, takich jak ich wiasnos¢
czy regulacja rynku medialnego. Mozliwo§¢ prowadzenia opisanych badan
pozwalataby analizowaé¢ wiele zmiennych wyjasniajacych, a w rezultacie —
uzyska¢ dokladniejszy obraz przyczyn i uwarunkowan stronniczo$ci w rela-
cjach medialnych (Hopmann i in., 2012).

Niniejszy artykul prezentuje cze$¢ wynikow badan, ktérych autorzy stawia-
ja sobie za cel stworzenie panoramy stronniczosci politycznej polskich mediow.
Przeanalizowano glowne serwisy informacyjne telewizji TVP, TVN i Polsatu,
czyli ,,Wiadomosci”, ,,Faktow” i ,,Wydarzen”, w dalszej kolejnosci planowana
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jest analiza serwisow informacyjnych czterech rozgtosni radiowych cechuja-
cych si¢ najwyzszymi wynikami stuchalnos$ci, tj. radia RMF FM, Radia Zet,
Jedynki (Programu 1 Polskiego Radia) oraz radia TOK FM. Nastepnie zaprojek-
towano badania stronniczosci glownych ogolnopolskich dziennikow: ,Faktu —
Gazety Codziennej”, ,,Super Expressu”, ,,Gazety Wyborczej”, ,,Rzeczpospoli-
tej” 1 ,,Dziennika Gazety Prawnej”, oraz pigciu tygodnikow opinii: ,,Polityki”,
,Goscia Niedzielnego”, ,,Newsweeka”, ,,Sieci” i1 ,,D0 Rzeczy”. Jak juz wskazano,
w artykule zostanie przedstawiona pierwsza czgs¢ wynikow, odnoszaca si¢ do
telewizyjnych audycji informacyjnych'.

Wielu badaczy prowadzi analizy w czasie poprzedzajagcym najwazniejsze
wybory w danym systemie politycznym, gdyz wyraza przekonanie, ze jest on
najlepszym okresem pozwalajacym na oceng stronniczo$ci politycznej mediow
(Groeling, 2008; Kolczynski, 2017; Levasseur, 2008, s. 434; Schulz i Zeh, 2005).
Mozna wymieni¢ liczne przestanki, ktore przemawiaja za takim doborem okre-
su badawczego. To w tym czasie w sposOb najbardziej czytelny i najmniej zaka-
muflowany tre$¢ przekazu moze sprzyja¢ okreslonemu uczestnikowi rywalizacji
wyborczej badz stanowi¢ jego krytyke. W trakcie kampanii wyborczej najta-
twiej zidentyfikowac aktoréw politycznych, ktorymi stajg si¢ komitety wybor-
cze lub kandydaci. Ponadto w tym wlasnie okresie nalezy si¢ spodziewaé szcze-
g6lnej zaleznos$ci pomiedzy przekazami medialnymi a postawami i decyzjami
obywateli, ktorzy w toku kampanii wyborczej poszukuja w mediach informac;ji
o ofercie politycznej uczestnikow wyborow. W przypadku referowanego bada-
nia za okres wyjatkowo wart analizy uznano czas kampanii wyborczej przed
elekcja parlamentarng z 15 pazdziernika 2023 r.

Na potrzeby badan przyjeto, ze przez stronniczos$¢ polityczng mediéw rozu-
mie¢ bedzie si¢ takie ksztatltowanie tresci przekazéw medialnych, ktore fawo-
ryzuje lub dyskryminuje okre$lonego uczestnika rywalizacji wyborczej, czyli
komitet wyborczy, w szczegolno$ci poprzez rdéznicowanie bycia prezentowa-
nym w mediach za sprawa widocznosci medialnej, konotacji (tj. wydzwieku)
przekazu i ekspozycji (Klepka, 2021, s. 79). Strukture elementéw sktadowych

' W publikacji autorzy postuguja si¢ okresleniami ,telewizyjna audycja informacyjna”
lIub ,,serwis informacyjny”. Nie uzywaja okreslenia ,,program informacyjny” (stosowanego
w wielu polskich pracach), gdyz w ustawie o radiofonii i telewizji (Ustawa, 1992) wyraz-
nie rozrézniono znaczenie pojec ,,program” i ,,audycja”. Przez program rozumie si¢ ushuge
medialng, za ktéra odpowiedzialno$¢ redakcyjng ponosi jej dostawca i ktorej podstawo-
wym celem jest dostarczanie audycji ogétowi odbiorcow poprzez sieci telekomunikacyjne
w celach informacyjnych, rozrywkowych lub edukacyjnych. Audycje stanowi natomiast ciag
ruchomych obrazoéw z dzwigkiem lub bez niego (audycja audiowizualna) albo ciag dzwig-
kéw (audycja radiowa), stanowiacy, ze wzgledu na tres¢, forme, przeznaczenie lub autorstwo,
odrebng cato$¢ w stworzonym przez dostawce ustugi medialnej programie lub katalogu
audycji publicznie udost¢pnianych w ramach audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie.
Zwazywszy na przepisy ustawy, nie ulega watpliwosci, ze analizowane materialy medialne
sa ,,audycja”, a nie ,,programem”.
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oraz gltéwne pytania, na ktore odpowiedzi udziela kazdy z nich, przedstawia
schemat 1.

Konotacja

Widocznos¢ Ekspozycja (wydzwiek)

Jak czgsto komitet Jak czgsto komitet Jaki jest stosunck
wyborczy jest wyborczy jest przekazu do komitetu
prezentowany w mediach? eksponowany w mediach? wyborczego?

Jak czgsto w badanym Jaka jest konotacja
materi nitet (pozytywna, negatywna,
wyborczy jest pierwszy ambiwalentna, neutralna)
W newsie? przekazu?

Ile miejsca w ogolnym
materiale zajmuyj
wyborezy?

Schemat 1. Sktadowe stronniczo$ci politycznej mediow
Zrodto: opracowanie whasne.

Zaproponowana konceptualizacja stronniczosci politycznej mediow umozli-
wia identyfikacj¢ trzech cze¢$ci sktadowych. Kolejnym krokiem w badaniu prze-
kazéw medialnych byt pomiar kazdej z nich. W tym celu przyjeto trzy wskaz-
niki: widocznos$ci medialnej, ekspozycji medialnej oraz wydzwieku medialnego,
odpowiadajace przedstawionym sktadowym stronniczo$ci politycznej mediow.
Stuza one do syntetycznej oceny obecnosci i sposobu prezentacji kazdego komi-
tetu wyborczego w mediach. Wskaznik widoczno$ci medialnej (Wim) przyjmu-
je wartosci od 0 do 1 i oddaje relacje pomiedzy liczbg wystgpien danego komite-
tu w audycji a liczbg materialow medialnych, w ktorych pokazano wystgpienia
komitetow. Wskaznik ekspozycji medialnej (Em) pozwala na oceng, jak silnie
eksponowano okreslonego uczestnika rywalizacji wyborczej, a wige jak czesto
newsy rozpoczynaly si¢ informacja na jego temat w relacji do wszystkich new-
sow, w ktorych zakodowano w pierwszej kolejnosci obecno$¢ jakiegos komitetu.
Podobnie jak poprzedni wskaznik przyjmuje on wartosci od 0 do 1.

Wskaznik wydzwieku medialnego (Wm) dla kazdego komitetu wyborczego
obliczany jest jako réznica migedzy odsetkami newsow, w ktorych prezentowano
go korzystnie i niekorzystnie. Wskaznik ten przyjmuje wartosci z przedziatu
od —1 do 1. W razie gdyby wszystkie newsy dotyczace danego komitetu byty ko-
rzystne, czyli gdyby nie wystapily newsy niekorzystne, ambiwalentne ani neu-
tralne, wskaznik ten przyjatby warto$¢ 1. I odwrotnie — gdyby kazdy przekaz me-
dialny byt niekorzystny dla komitetu, wowczas wskaznik przyjatby wartos¢ —1.
Warto$¢ wskaznika zblizona do 0 oznacza najwyzszy poziom neutralno$ci
przekazu. W niektorych przypadkach wskaznik Wm nie mogt zosta¢ obliczo-
ny z uwagi na brak jakichkolwiek materiatlow na temat okreslonego komitetu
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wyborczego. Sposdb obliczania kazdego ze wskaznikéw przedstawiono na
schemacie 2.

Wskaznik widocznosci
medialnej (Wim) =

0, 1)

widocznosé danego komitetu (liczba newsow)
suma widocznosci wszystkich komitetéw (liczba newséw)

Wskaznik ekspozycji
me dialnej (EIT[) — eKkspozycja danego Komitetu (pierwszy w newsie)
. ‘ suma ekspozycji wszystkich komitetéw (newsy)

0, 1)

Wskaznik V\"}’di“"i {;ku suma newséw o wydéwieku korzystnym dla komitetu
n]ed l a] nego (W].n) — suma newsdéw dotyczacych komitetu

. 1 1 suma newséw o wydzwieku niekorzystnym dla komitetu
( - ) suma newsow dotyczacych komitetu

Schemat 2. Wskazniki stuzace do pomiaru stronniczosci politycznej medidow

Zrodto: opracowanie whasne.

Zaprezentowane wskazniki zostaly wykorzystane do stworzenia Indeksu
Stronniczosci Politycznej Medidw (ISPM). Zasadniczym celem indeksu jest
pomiar badanego zjawiska z zastosowaniem zespotu wskaznikow, co zwigksza
trafno$¢ oceny w porownaniu z sytuacja, gdy oglada si¢ zjawisko z perspekty-
wy wielu pojedynczych wskaznikow (Nowak, 2007, s. 187). ISPM pozwala na
syntetyczng ocen¢ poziomu stronniczos$ci politycznej kazdego medium, a w re-
zultacie — na poréwnywanie tego samego medium w czasie, dzieki czemu moz-
na uchwyci¢ zmiany czy tendencje w stronniczo$ci mediow. Ponadto ISPM
skonstruowano tak, by stuzyl do porownywania réznych mediow. Indeks po-
zwala takze oceni¢, ktore medium jest bardziej stronnicze, a ktore mniej. Stron-
niczo$¢ — rozumiana jako trwata dyspozycja do prezentowania danego podmiotu
czesciej, uwypuklania informacji o nim oraz ciggltego faworyzowania lub statej
krytyki — moze zatem zosta¢ ujeta w postaci nastepujacej formuty:

ISPM = 0,3 x Wim + 0,1 x Em + 0,6 x [Wm

max(Wim) max(Wim) max(Wim)|

W powyzszym rownaniu zaproponowano okreslong sile i okreslony sposob
obliczania kazdego z przyjetych wskaznikow czastkowych. Wszystkie trzy od-
nosza si¢ do tego komitetu wyborczego, ktory w badanym medium mial najwyz-
szy wskaznik widoczno$ci medialnej. Przetestowane dane empiryczne dowodza,
ze komitet wyborczy najczesciej obecny w konkretnym medium najlepiej od-
zwierciedla skale stronniczosci. Sama wartos¢ wskaznika widoczno$ci medial-
nej podmiotu najczesciej prezentowanego w medium ma istotne znaczenie dla
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oceny sily stronniczosci. Im zatem jest on nizszy w odniesieniu do najczesciej
prezentowanego uczestnika rywalizacji wyborczej, tym wigcej miejsca poswig-
cono w analizowanym medium innym podmiotom biorgcym udzial w elekcji.
Wartos¢ tego wskaznika uzyskata druga co do wielkosci wage w konstrukcji in-
deksu, na poziomie 0,3 wartosci ostatecznego miernika.

Jako element uzupetniajacy — o najmniejszej wadze, wynoszacej 0,1 — przy-
jeto wskaznik ekspozycji medialnej komitetu wyborczego o najwyzszym wskaz-
niku widocznoséci medialnej. Zmienna ta zastuguje na uwzglgdnienie, jednak
przypisanie jej niskiej wagi w indeksie wynika z silnego powiazania jej z sama
widoczno$cia, a takze z faktu, ze sita oddzialywania tego wskaznika jest
w znacznej mierze pochodng wydzwigcku eksponowanego materiatu.

Najwigkszg wage przypisano wskaznikowi wydzwigku medialnego komi-
tetu wyborczego o najwyzszym wskazniku widocznos$ci medialnej. Nadanie
mu wagi 0,6 wynika z przekonania, ze ciggle faworyzowanie lub krytykowa-
nie stanowi najsilniejszy mechanizm stronniczego relacjonowania polityki. Do
budowy indeksu wykorzystuje si¢ warto§¢ bezwzgledna tego wskaznika, ktory
w odroznieniu od pozostatych przyjmuje wartosci z przedziatu od —1 do 1. In-
deks powstat w celu pomiaru sity, a nie kierunku stronniczosci, stad kierunek
wartosciowania komitetu o najwyzszym wskazniku widoczno$ci medialnej nie
jest brany pod uwage — liczy si¢ jedynie sita wydzwicku, mierzona wartoscia
bezwzgledna wskaznika.

Idea budowy indekséw pochodzi z nauk ekonomicznych, w ktorych wigk-
szo$¢ zjawisk ma charakter iloSciowy i1 mierzalny. Sila, jaka nadaje si¢ po-
szczegblnym czesciom sktadowym indeksu, takze w przypadku wielu mier-
nikéw stosowanych w statystyce ekonomicznej budzi watpliwosci i dyskusje
badaczy (Cyhelsky, 1983). Los ten dotyczy niemal wszystkich indekséw kon-
struowanych w ekonomii oraz innych naukach spolecznych. Podkresli¢ nalezy
jednak, ze cho¢ zaproponowane rozwigzanie moze by¢ przedmiotem polemik
i modyfikacji i ewoluowa¢ na etapie przysztych badan, niewatpliwg wartos$-
cig przedstawionego narzg¢dzia jest mozliwos¢ porownywania wynikow ISPM
dla wszystkich badanych mediéw dzigki zastosowaniu identycznej procedury
badawcze;.

Metodologia

Proba badawcza objegta wieczorne wydania audycji informacyjnych nada-
wanych w trzech polskich programach telewizyjnych. Od czasu narodzin tego
typu audycji dostarczajg one kazdego dnia wiadomosci z daleka i bliska o zwy-
czajnych i najdonios$lejszych wydarzeniach. Przygotowujacy i prezentujacy je
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dziennikarze nawiazujg jedyng w swoim rodzaju wig¢z ze spoteczenstwem oraz
tworza unikatowg kultur¢ informacyjng i agende dnia, a takze kreujg narracje,
ktora taczy pozornie niezaleznych od siebie widzow w zbiorowa publicznosé¢
(Hoskins, 2008, s. 3289). Jak podkreslaja badacze mediow, serwisy informacyj-
ne s najstarszym i najwazniejszym gatunkiem audycji telewizyjnych z punktu
widzenia spotecznej doniostosci, esencja telewizji, oknem na $wiat, a zarazem
wizytowka stacji telewizyjnej (Godzic, 2004, s. 30).

Badanie objeto okres jednego miesigca poprzedzajacego dzien wyborow
parlamentarnych 15 pazdziernika 2023 r. Do badania wybrano trzy wieczor-
ne (nadawane po godzinie 18) telewizyjne audycje informacyjne, ktore ciesza
si¢ najwyzszymi wskaznikami ogladalnosci wedtug danych Nielsen Audience
Measurement. Dane na ten temat zamieszczone zostaty w tabeli 1.

Tabela 1
Wyniki ogladalno$ci wieczornych telewizyjnych audycji informacyjnych we wrzes$niu
i w pazdzierniku 2023 r.

Nazwa audycji Wrzesien 2023 Pazdziernik 2023
,.Wiadomosci”, TVPI1 (19.30) 2 405 987 2 796 037
L JFakty”, TVN (19.00) 2223 482 2704 817
,.Wydarzenia”, Polsat (18.50) 1413 076 1 769 736
,,Panorama”, TVP2 (18.00) 1205 823 1 562 216

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement dla portalu
wirtualnemedia.pl; ,, Wiadomosci” liderem programow informacyjnych. Widzow zyskata takze ,, Pano-
rama”, M. Kurdupski, 2023 (https:/www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci-liderem-programow-
informacyjnych-fakty-stracily-widzow); ,, Wiadomosci” liderem programow informacyjnych. Wszystkie
dzienniki ze spadkiem oglgdalnosci, M. Kurdupski, 2023 (https:/www.wirtualnemedia.pl/artykul/
propaganda-wiadomosci-prowadzacy-fakty-wydarzenia-wrzesien-2023-rok).

Przeanalizowano zawarto$¢ wszystkich wydan ,,Wiadomosci” TVP, ,,Fak-
tow” TVN 1,,Wydarzen” Polsatu, ktore zostaly wyemitowane od 15 wrzesnia do
14 pazdziernika 2023 r. Ogoélem zarejestrowano 90 audycji, po 30 wydan
kazdej z nich. Jako jednostke analizy przyjeto pojedyncza informacje, czyli
newsa. W badanym materiale zidentyfikowano 991 newsow. Szczegdtowej
analizie stuzacej do budowy indeksu i do dalszych analiz poddano wytacz-
nie te z nich, ktore w jakikolwiek sposob odnosity si¢ do kampanii wyborczej
1 jej konkretnych uczestnikow. Sposrod wszystkich 991 newséw kryterium to
spetnialo 561.

W badaniu wykorzystano manualng analize zawartosci (Idzik i Klepka,
2019; Klepka, 2016). Zaproponowano klucz kategoryzacyjny, ktorego pierwsza
czeg$¢ miata na celu charakterystyke badanego materiatu. Odnosita si¢ glow-
nie do parametrow ilosciowych, takich jak czas trwania catej audycji oraz
odsetek i czas trwania newsoOw poswieconych problematyce wyboréw. Druga
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czeg$¢ klucza kategoryzacyjnego odnosita si¢ tylko do korpusu newsow, ktore
w toku kodowania catych audycji zostaty uznane za powigzane w jakikolwiek
sposob z tematyka elekcji parlamentarnej lub kampanii wyborczej. Nawigza-
nie musiato mie¢ charakter bezposredni. W analizowanych serwisach infor-
macyjnych politycy najczesciej byli podpisani jako czlonkowie konkretnego
komitetu wyborczego lub prezentowani na tle baneru wyborczego, co pozwa-
lato jednoznacznie zakwalifikowa¢ material jako odnoszacy si¢ do kampanii
wyborczej.

Z uwagi na zasadnicze cele postawione przed badaniem najwazniejszym
etapem analizy bylo okreslenie widocznosci i wydzwigku przekazow zawar-
tych w czgsci materialu badawczego, ktora dotyczyla podmiotéw bioracych
udzial w kampanii wyborczej. Identyfikacja widocznosci komitetu wyborczego
w przypadku kazdego newsa poswieconego wyborom polegata na okresleniu,
ktére z podmiotdow w nich uczestniczacych zostaly zaprezentowane w newsie
poprzez analize¢ lub czytelne odwotanie do programu wyborczego, decyzji, dzia-
fania z przeszto$ci badZz wypowiedzi czy odniesienia do polityka zwigzanego
z komitetem.

Nie ulega watpliwosci, ze ocena wydzwigku materialu medialnego stanowi-
fa o wiele wigksze wyzwanie metodologiczne i wymagata znacznie wigkszego
wysitku, albowiem to od oceny badacza i od konstrukcji samego klucza zalezy
ostateczny wynik catego badania. Trudnosci te maja dwojaka nature. Z jedne;j
strony wiedza, do$wiadczenie i subiecktywny punkt widzenia badacza moga
wpltywaé na zakwalifikowanie newsa jako bardziej lub mniej faworyzujacego
dane ugrupowanie. Z drugiej za$ strony ogromna role odgrywajg operacjonali-
zacja kategorii oceniajacych wydzwigk oraz ich precyzyjny opis, gwarantujacy,
ze gdyby ktorykolwiek badacz chciat powtdrzy¢ procedure badawcza, uzyskalby
w efekcie mozliwie jak najbardziej zblizone wyniki. Okreslono wydzwigk kaz-
dego newsa w odniesieniu do kazdego uczestnika wybordéw, ktory w nim wy-
stapil. W ocenie wydzwigku materiatu medialnego uwzgledniano takze paski,
stanowigce swego rodzaju tytul newsa, oraz przytaczane w nim opinie eksper-
tow 1 komentatorow.

Na szczegdlng uwage zastuguja kategorie przyjete do oceny wydzwieku.
Jezeli caly news lub materiat stawial podmiot startujagcy w wyborach w po-
zytywnym S$wietle, oceniano go jako ,.korzystny”; odpowiednio, w razie gdy
material miat charakter krytyczny — jako ,,niekorzystny”. Materiaty, w ktérych
pojawiata si¢ ocena wskazujgca zarowno pozytywne, jak i negatywne aspekty
komitetu wyborczego, opisywano jako ,,ambiwalentne”. Z kolei te, ktore nie wy-
razaly zadnych ocen, koncentrowaly si¢ na prezentacji faktow, dobranych tak,
by nie faworyzowaty ani nie stanowily krytyki zadnego komitetu wyborczego,
okreslano jako ,,neutralne”. Schemat klucza kategoryzacyjnego zamieszczono
w tabeli 2.
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Tabela 2
Schemat klucza kategoryzacyjnego
Element klucza Kategorie badawcze
Identyfikacja data nadania
Objetosc czas trwania audycji, liczba newsow
Zawartos$¢ tematyka kolejnych newséw
Materialy na temat wyboréw czas trwania i liczba newséw dotyczacych

kampanii wyborczej

O ktérym komitecie wyborczym jest mowa | komitet A

w newsie? komitet B...
komitet Z

Informacja o ktorym komitecie pada | komitet A

w newsie jako pierwsza? komitet B...
komitet Z

Jaki jest wydzwigk newsa w odniesieniu do | pozytywny

kazdego wystepujacego w nim komitetu? negatywny
ambiwalentny
neutralny

Zrodto: opracowanie whasne.

Kazdy z newsow byt kodowany niezaleznie przez dwoch koderow. Wspot-
czynnik zgodno$ci wskazan dotyczacych widocznosci i ekspozycji wynosit po-
nad 97%, z kolei w przypadku wydzwigku — ponad 85%. Do dalszych ana-
liz wykorzystano usrednione dane pochodzace od obu koderéw. Zgromadzony
materiat odnoszacy si¢ do widocznosci, ekspozycji 1 wydzwieku stanowit pod-
stawe obliczen wskaznikéw oraz budowy Indeksu Stronniczosci Politycznej
Mediow.

Wyniki

Analiza struktury newséw w badanych audycjach informacyjnych pozwala
na wskazanie, ze dwie audycje poswigcity parlamentarnej kampanii wyborczej
stosunkowo podobny odsetek newsoéw. W przypadku ,Wiadomosci” i ,,Fak-
tow” mowi¢ mozna o duzym ich udziale, wynoszacym ponad 60%. ,,Wydarze-
nia” tematyce kampanijnej poswigcity niecate 40% newsow. Szczegdtowe dane
znajduja si¢ na wykresie 1.
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Wykres 1. Liczba newsow poswigconych kampanii wyborczej na tle ogolnej liczby newsow
Zrodto: opracowanie wlasne.

Liczba news6w w znacznej mierze znajduje odzwierciedlenie w proporcji
czasu poswieconego kampanii wyborczej do ogdlnej dtugosci audycji. W ,,Wia-
domosciach” 1 ,,Faktach” odsetek ten wynosi ponad 60%, a w przypadku ,,Wy-
darzen” jest nizszy i wynosi niewiele ponad 43%. Szczegdtowe dane przedsta-
wiono na wykresie 2. Istniejace zroznicowanie pozwala sformutowaé wnioski
o nadawaniu wigkszego znaczenia tematyce wyborczej przez audycje TVP
i TVN oraz o depolityzacji audycji telewizji Polsat. W tej ostatniej w najwaz-
niejszym okresie przed wyborami parlamentarnymi zdecydowano si¢ na po-
$wigcenie uwagi innym tematom niz trwajaca w Polsce kampania wyborcza.

Kluczowy element badan stanowito obliczenie wskaznikow widocznosci,
ekspozycji i wydzwigku medialnego w odniesieniu do kazdego komitetu wybor-
czego, ktory bral udziat w elekcji parlamentarnej w 2023 r. Wyniki obliczen za-
prezentowano w tabeli 3. W pierwszej kolejnosci wskazniki unaoczniaja, ze we
wszystkich audycjach informacyjnych w najwigkszym stopniu widoczne byty
dwa glowne komitety wyborcze, czyli Zjednoczona Prawica i Koalicja Obywa-
telska, lecz wyraznie najbardziej na czotlowych uczestnikach rywalizacji kon-
centrowano si¢ w ,,Wiadomosciach”, w ktdrych lacznie ponad 80% materiatow
poswiecono tym dwom komitetom. W ,,Faktach” 6w odsetek byt nizszy i wy-
nidst nieznacznie ponizej 60%. W ,Wydarzeniach” tylko w potowie newsow
zarejestrowano odniesienia do dwoch gtownych komitetow. Analogicznie tatwo
spostrzec, ze to widzowie ,,Wydarzen” mieli najwigksze szanse uzyskac infor-
macje o réznych komitetach wyborczych, a perspektywa ,,Wiadomosci” ograni-
czata si¢ do wskazania rywalizacji pomigdzy dwoma glownymi uczestnikami
kampanii — w nielicznych newsach wspominano o komitecie Trzecia Droga, nie-
mal wcale nie pojawiaty si¢ za$ informacje o innych komitetach wyborczych.
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Wykres 2. Udzial czasu newsow poswigconych kampanii wyborczej w ogdlnym czasie trwa-
nia newsow
Zrédto: opracowanie whasne.

Tabela 3
Wskazniki widocznosci medialnej (Wim), ekspozycji medialnej (Em) i wydzwigku medial-
nego (Wm) obliczone dla badanych audycji informacyjnych

Wskazniki | PiS/ZP KO Konfederacja T];:z;i: iL]:;Vzi:; Sf:'lzol:“z.
Wim 0,46 0,38 0,02 0,08 0,04 0,02
,,Wiadomosci” Em 0,54 0,42 0,00 0,04 0,00 0,00
Wm 0,95 —1,00 —0,18 —0,75 —0,60 0,00
Wim 0,31 0,28 0,06 0,17 0,17 0,01
»Fakty” Em 0,55 0,30 0,03 0,05 0,10 0,00
Wm —0,92 0,34 —0,65 0,18 0,18 0,00
Wim 0,26 0,24 0,10 0,19 0,18 0,03
,,Wydarzenia” Em 0,65 0,23 0,02 0,08 0,00 0,00
Wm —0,17 0,02 0,05 0,01 0,01 0,00

Zroédto: opracowanie wlasne.

W przypadku ekspozycji rowniez dwaj glowni uczestnicy rywalizacji wy-
borczej mogli si¢ cieszy¢ najwyzszymi wskaznikami i zazwyczaj to od nich roz-
poczynaty si¢ newsy. Nie odnotowano tu duzego zréznicowania pomigdzy ser-
wisami informacyjnymi. W ,Wydarzeniach” najczesciej rozpoczynano newsy
od Zjednoczonej Prawicy, takze w pozostatych audycjach ten komitet wyborczy
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najczesciej byt wspominany w newsach pierwszy. We wszystkich audycjach ko-
mitet Koalicji Obywatelskiej uzyskat drugi wynik pod wzglgdem czestotliwosci
bycia eksponowanym na poczatku. W przypadku ,,Wiadomosci” jedynie Trzecia
Droga mogta liczy¢ na to, ze news rozpocznie si¢ wzmianka o niej. Wigksze
zroéznicowanie wystapito w ,,Wydarzeniach”, gdzie poza Trzecig Droga jako
pierwsza w newsie zostata cho¢ raz wymieniona takze Konfederacja. Najwick-
sze zroznicowanie stwierdzono, analizujac ,,Fakty”. W audycji tej o kazdym ko-
mitecie, oprécz Bezpartyjnych Samorzadowcow, przynajmniej raz moéwiono na
poczatku newsa.

Najznaczniejsze rdznice pomiedzy serwisami zaobserwowano w zakresie
wydzwigku. Zaréwno ,,Wiadomosci”, jak i ,,Fakty” najsilniej wartosciowaty obu
gtéwnych uczestnikéw rywalizacji wyborczej. O ile jednak ,Wiadomosci” fa-
woryzowaly Zjednoczong Prawice, zarazem bezwzglednie krytykujac Koalicje
Obywatelska, o tyle w audycji nadawanej przez TVN konotacja dwoch najwaz-
niejszych rywali tylko do pewnego stopnia przyjeta odwrotny wzorzec. W ,,Fak-
tach” to Zjednoczona Prawica uzyskata bardzo wysoki wskaznik negatywnej
konotacji, lecz oceniana pozytywnie Koalicja Obywatelska uzyskata wskaznik
na zdecydowanie nizszym poziomie od Zjednoczonej Prawicy w ,,Wiadomos-
ciach”. Wigksza amplituda pomiedzy dwoma gtéwnymi komitetami biorgcymi
udziat w wyborach pozwala zatem stwierdzi¢, ze audycje TVP i TVN z ogrom-
na determinacja negatywnie wartosciowaty, odpowiednio, KO i ZP, wszakze
,Fakty” nie warto§ciowaty KO tak pozytywnie jak ,,Wiadomos$ci” ZP. Na tym tle
zwracajg uwage wyniki wskaznika wydzwigku medialnego w ,,Wydarzeniach”.
W serwisie tym dostrzec mozna wyrazne dazenie do neutralnosci. Cho¢ wskaz-
nik wydzwigku nieznacznie odbiegat od 0 dla Zjednoczonej Prawicy, to jednak
byt bliski 0 dla pozostatych komitetow wyborczych.

Wzorce wydzwicku newsow w audycjach nadawanych przez TVP i TVN
pozwalaja dostrzec takze inng prawidtowos¢. Jesli chodzi o ,,Wiadomosci”,
to poza wspomniang juz Zjednoczona Prawicg oraz Bezpartyjnymi Samorzg-
dowcami w zasadzie wszystkie podmioty uczestniczace w wyborach pozycjo-
nowano negatywnie. Natomiast w przypadku ,,Faktow” tylko Konfederacja byta,
tak jak Zjednoczona Prawica, prezentowana negatywnie, pozostate ugrupowa-
nia ukazywano wzglednie pozytywnie, blisko neutralnosci.

Omowione wskazniki umozliwity obliczenie Indeksu Stronniczo$ci Poli-
tycznej Mediow dla kazdej audycji. Jak juz powiedziano, przyjmuje on wartosci
z przedziatu od 0 do 1. Ponizej znajduja si¢ obliczenia, a wyniki zobrazowano
na wykresie 3.

ISPM = 0’3 * Wim max(Wim) + 0’1 * Em max(Wim) + 0’6 X |Wm max(Wim)|
ISPM,, =03 x 046+ 0,1 x 0,54+ 0,6 x 095 = 0,76
ISPM,,,, = 0,3 X 0,31 + 0,1 x 0,55 + 0,6 x 0,92 = 0,70
ISPM =0,3x0,26 +0,1 x 0,65+ 0,6 x 0,17 = 0,25

Wydarzenia
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Zrédto: opracowanie whasne.

Sposrod analizowanych audycji informacyjnych najwyzszy indeks stronni-
czosci politycznej uzyskaty ,,Wiadomos$ci” — 0,76, na drugim miejscu uplaso-
waly sie ,,Fakty” z wynikiem nieznacznie nizszym — 0,70. Najmniej stronnicza
okazata si¢ audycja telewizji Polsat, w ktorej przypadku indeks wyniost 0,25.

Indeks Stronniczosci Politycznej Mediéw umozliwia nie tylko porownywa-
nie roznych mediow pomigdzy sobg, lecz takze obserwacje zmiany sity stron-
niczosci w czasie. Z uzyciem podobnej metodologii ISPM zostal obliczony dla
»Wiadomos$ci” i ,,Faktow” w okresie poprzedzajacym parlamentarng kampani¢
wyborczg rowniez w latach 2015 i 2019 (Klepka, 2021). Przedmiotem owczes-
nych badan nie uczyniono ,,Wydarzen”, co sprawia, ze nie ma danych, ktére
pozwalalyby zestawi¢ skale stronniczosci tej audycji. Wyniki porownawcze za-
prezentowano na wykresie 4.

Wiadomosci Fakty
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Wykres 4. Indeks Stronniczo$ci Politycznej Mediow dla ,,Wiadomosci” i ,,Faktow” w latach
2015, 2019 1 2023

Zrodto: opracowanie wihasne.
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Indeks stronniczosci ,,Wiadomosci” w 2015 r. wynidst 0,14, a w 2019 r. — 0,70,
zatem wynik ten byt identyczny z indeksem audyc;ji ,,Fakty” w 2023 r. Podobna
tendencje wyraznie mozna zaobserwowac¢ w przypadku ,,Faktow”. W kolejnych
okresach badawczych mamy do czynienia z coraz wyzszym indeksem stronni-
czosci: od 0,34 w 2015 r., przez 0,61 w 2019 r., az po 0,70 w 2023 r.

Whioski

Zaprezentowane wyniki badan dowodza, ze telewizyjne audycje informacyj-
ne w okresie parlamentarnej kampanii wyborczej w 2023 r. miaty zréznicowany
poziom stronniczo$ci politycznej. Najbardziej stronniczg audycjg byty ,,Wiado-
mosci” TVP. Tym samym jednoznacznie mozna powiedzieé, ze nie realizowa-
ly zatozen przyswiecajacych mediom publicznym, czyli nie dostarczaly zrow-
nowazonej i1 bezstronnej informacji swoim odbiorcom. Zestawienie indeksoéw
w kolejnych badanych okresach pozwala za$s zaprzeczy¢ obiegowym opiniom,
ktore sugerujg, ze ,,Wiadomosci” zawsze przejawialy stronniczo$¢ na korzysé
rzadzacych. W 2015 r. ze wskaznikiem 0,14 audycja ta byta najmniej stronnicza
sposrod wszystkich analizowanych w kazdym z okreséw badawczych.

Wyniki ,,Faktow” dowodza, ze sg one tylko nieznacznie mniej stronnicze od
audycji nadawcy publicznego. Stronniczos$¢ serwisu informacyjnego telewizji
TVN systematycznie wzrasta. W zadnym razie jednak nie mozna uznaé tego
za usprawiedliwienie stronniczego przekazu mediéw publicznych. Podnie$¢ na-
lezy w tym miejscu, ze zadania stawiane przed mediami publicznymi i komer-
cyjnymi sa zupelnie inne, a zatem stronniczos¢ zadnego medium komercyjne-
go nie moze by¢ pretekstem do tworzenia stronniczych przekazow w mediach
publicznych.

Swoistg przeciwwage dla spolaryzowanych audycji informacyjnych cieszg-
cych si¢ najwyzszymi wynikami ogladalnosci stanowi skala stronniczosci poli-
tycznej serwisu telewizji Polsat. Za sprawa neutralnos$ci, ktéra wobec znacznie
rzadszego podejmowania tematyki wyborczej mozna okresli¢ takze mianem de-
polityzacji, ,,Wydarzenia” kreuja przekaz w najwigkszym stopniu odzwiercied-
lajacy ide¢ informowania.

Doswiadczenie badawcze autordw niniejszego artykutlu pozwala twierdzic,
ze uzyskane wyniki w duzej mierze sg reprezentatywne dla stronniczosci po-
litycznej, odpowiednio, Telewizji Polskiej, telewizji TVN oraz Polsatu. Hipo-
teza ta wymaga pogtebionych dalszych analiz. Wstepne badania dowodza jednak
wystepowania podobnych wzorcow stronniczo$ci w innych audycjach i innych
kanatach nalezacych do kazdej ze wspomnianych grup medialnych.
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