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Alternative Universes — Images of
Karol Nawrocki and Rafat Trzaskowski

in “Gazeta Wyborcza’

and “Gazeta Polska Codziennie”
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Abstrakt

Artykut przedstawia, jak dwa §wiatopo-
gladowo odmienne tytuly prasowe ukazu-
ja kandydatéw na urzad prezydenta Rze-
czypospolitej Polskiej w 2025 r. Zbadano
wykreowane wizerunki politykow, ktorzy
uzyskali najlepszy wynik po pierwszej
turze gtosowania — Rafata Trzaskowskiego
i Karola Nawrockiego. Analiza obj¢ta dwa
dzienniki ogolnopolskie: ,,Gazet¢ Wybor-
czg” i ,,Gazete Polskg Codziennie”, a kon-
kretnie ich numery wydane od 5 maja do
1 czerwca 2025 r. W artykule postawiono
dwie hipotezy badawcze, dotyczace wyra-
zania sympatii dla okreslonego kandydata

Abstract

The article presents how two newspapers
with different worldviews present the candi-
dates for the office of President of the Repub-
lic of Poland in 2025. The study examined
the images created of the politicians who
achieved the best results after the first round
of voting — Rafat Trzaskowski and Karol
Nawrocki. The analysis covered two national
daily newspapers: “Gazeta Wyborcza” and
“Gazeta Polska Codziennie”, specifically
their issues published between 5 May and
1 June 2025. The article puts forward two
research hypotheses concerning the expres-
sion of sympathy for a particular candidate
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i krytycznego stosunku wobec jego konku-
renta oraz liczby tekstow im poswigconych.
W badaniach wykorzystano metody iloscio-
we 1 jakos$ciowe.

Stowa Kkluczowe: Karol Nawrocki, Rafat
Trzaskowski, wizerunek, wybory prezy-

and a critical attitude towards his competitor,
as well as the number of articles devoted to
them. Quantitative and qualitative methods
were used in the research.

Keywords: Karol Nawrocki, Rafat Trza-
skowski, image, presidential election

denckie

Wprowadzenie

Powszechne wybory prezydenckie w Polsce w 2025 r. zostaty przeprowadzone
18 maja. Poniewaz zaden z kandydatow nie uzyskal wigcej niz potowy waznie
oddanych glosow, dwa tygodnie pozniej — 1 czerwca — odbyta si¢ druga tura. Wy-
grat ja Karol Nawrocki, ktory pokonat Rafata Trzaskowskiego. Roznica w liczbie
waznie oddanych gtoso6w pomiedzy kandydatami wyniosta niespeina 370 tysiecy
przy frekwencji 71,63%.

Celem artykutu jest ustalenie, jakie wizerunki kandydatéw zakwalifikowa-
nych do drugiej tury wyborow w 2025 r. byly kreowane przez wyraziste Swiato-
pogladowo dzienniki ogolnopolskie, oraz zbadanie, czy przewazaly teksty afir-
matywne wobec kandydata, z ktérym dziennik sympatyzowatl, czy krytyczne
wobec jego oponenta. Dobdr proby byl celowy. Zdecydowano si¢ na analize
»Gazety Wyborczej” (GW) i ,,Gazety Polskiej Codziennie” (GPC), a wigec dwoch
kontrastowych §wiatopogladowo dziennikow ogdlnopolskich: pierwszy repre-
zentuje lini¢ lewicowo-liberalng, drugi za§ — prawicowo-konserwatywng. W ba-
daniu uj¢to te numery, ktore ukazaly si¢ pomigdzy 5 maja a 1 czerwca 2025 r.,
czyli poczawszy od dwoch tygodni przed pierwsza turg wybordéw do dnia elekcji
(18 maja) oraz pomigdzy pierwsza a druga turg (1 czerwca).

Kwestie kreowania, ocieplania, dyskredytacji czy promocji wizerunku ak-
toréw politycznych podczas polskich kampanii wyborczych doczekaty sie wielu
opracowan. Tylko w przypadku elekcji prezydenckich mozna wymieni¢ analizy
wizerunkow Lecha Kaczynskiego i Donalda Tuska rywalizujacych o prezyden-
turg w 2005 r. (Kasinska-Metryka, 2006), starcie Bronistawa Komorowskiego
z Jarostawem Kaczynskim w przyspieszonych wyborach w 2010 r. po katastrofie
smolenskiej (Kozera i Bietaniec, 2021; Leszczuk-Fiedziukiewicz, 2010), wybory
prezydenckie w 2015 r. (Olszanecka-Marmola, 2020; Wierak, 2020) czy rywa-
lizacje Andrzeja Dudy i Rafata Trzaskowskiego w 2020 r. (Adamczyk, 2022).
W czesci przywotanych publikacji badacze wskazywali, Ze prezentowane wize-
runki pretendentow do urzedu prezydenta byty stronnicze — promowaty bowiem
okreslonego kandydata i dyskredytowaty pozostalych poprzez czy to ograniczanie
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im czasu antenowego (w przypadku telewizji), czy niekorzystne opinie lub nie-
prawdziwe informacje na ich temat. Mozna tez zauwazy¢, ze w ostatnich latach
w mediach zaczatl wystgpowac pewien dychotomiczny podziat na kandydata

,»haszego” oraz ,,ich”, cho¢ zdaje sie¢, ze obaj nadal funkcjonowali w podobnym

uniwersum symbolicznym.

Przedstawione tu badanie zaprojektowano w sposob analogiczny do tego
zastosowanego w artykule dotyczacym wizerunkéw kandydatéw na urzad prezy-
denta RP podczas wspomnianych juz wyboréw prezydenckich w 2020 r. (Krupa,
2021). Sformulowano dwie hipotezy badawcze:

1. Wizerunek kandydata na urzad prezydenta w wyborach 2025 r. r6znit si¢ w za-
leznosci od $wiatopogladu, jaki reprezentuje dziennik opisujacy jego osobe,
a analizowane gazety nie ukrywaty swojej sympatii dla okreslonego kandydata
1 wyrazaly stosunek krytyczny do jego konkurenta.

2. Liczba tekstow afirmatywnych wobec kandydata cieszacego si¢ sympatia
dziennika byta mniejsza anizeli tekstow krytycznych wobec kandydata, z kto-
rym analizowany dziennik nie sympatyzowal.

Cho¢ na skutek zmian technologicznych wizerunek polityczny jest dzi$ czg-
stokro¢ kreowany przy pomocy mediow spotecznosciowych (Hultman, Ulusoy
1 Oghazi, 2019), a zwlaszcza Instagrama (Filimonov, Russmann i Svensson, 2016;
Grusell i Nord, 2023; Lalancette i Raynauld, 2019), to wedtug badan Haja Boom-
gaardena, Marka Boukesa i Aurory lorgoveanu (2016, s. 2540) pozytywny tekst
dotyczacy kandydata w wiekszym stopniu wplywa na wysoka oceng kompeten-
cji 1 umiejetnosci przedstawianego aktora politycznego anizeli jego pozytywny
obraz. W zwigzku z tym — mimo Ze sprzedaz prasy spada — zdecydowano si¢ na
analiz¢ zawartoS$ci prasy (Lisowska-Magdziarz, 2006; Pisarek, 1983). Za pomoca
metod ilosciowych zbadano, ile artykutéw w obu ogdlnopolskich dziennikach
zostato poswigconych Karolowi Nawrockiemu i Rafatowi Trzaskowskiemu oraz
jaki procent z nich stanowity artykuty afirmatywne, ambiwalentne, krytyczne
lub neutralne wobec kandydatow. Zastosowano takze metode jakosciowsy, ktora
umozliwita okreslenie specyfiki wizerunkéw uksztattowanych przez ,,Gazete
Wyborczg” 1 ,,Gazetg Polska Codziennie”.

Wizerunek — w tym przypadku: polityka — to pewien uproszczony obraz
wykreowany na podstawie przekonan, uprzedzen, zyczen i oczekiwan odbiorcow.
Sktadaja si¢ na niego cechy zewnetrzne, przede wszystkim wyglad (Hoegg i Le-
wis, 2011) 1 osobowosciowe. Opinie i spostrzezenia formutowane na temat danego
podmiotu niekoniecznie znajduja jednak odzwierciedlenie w empirycznie weryfi-
kowalnych faktach (Annusewicz, 2023, s. 54-55; Cichosz, 2003, s. 60; Stepinska,
2006, s. 151-152). Wzigwszy to pod uwage, po pierwsze, w artykule skupiono
si¢ raczej na ,,wizerunkach” niz na ,,wizerunku”, gdyz kreowane byty one przez
tytuly prasowe prezentujace skrajnie odmienne oblicza §wiatopogladowe. Po dru-
gie, przyjeto, ze wizerunki kandydatow na prezydenta beda traktowane w sposob
rozszerzony, a zatem oprocz takich cech, jak wyglad, osobowo$¢, pochodzenie,
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rodzina, wyksztalcenie, otoczenie, posiadane umiejetnosci czy osiggnigcia, na
wizerunki sensu largo sktada si¢ takze charakterystyka oséb bgdacych zwolen-
nikami lub wyborcami kandydatow.

Analiza ilosciowa ,Gazety Wyborczej”
i ,Gazety Polskiej Codziennie”

Przeanalizowano 22 numery ,,Gazety Wyborczej” (11 numerdéw przed pierw-
sza turg i 11 numerow przed turg druga) i 20 numerow ,,Gazety Polskiej Codzien-
nie” (10 numerow przed pierwsza turg i 10 numerdéw przed tura druga). Analiza
objeto wszelkie materialy tekstowe, w ktorych pojawiaty si¢ informacje o Karolu
Nawrockim i Rafale Trzaskowskim. Nie zostaly uwzglednione fotografie, ko-
miksy, rysunki satyryczne, ogloszenia platne ani bardzo krotkie formy tekstowe
(np. anonimowe przedruki z mediow spolecznosciowych). Przyjeto podziat na
cztery kategorie materiatow:

— neutralne — niezawierajace oceny kandydata,

— afirmatywne — przychylne wobec kandydata,

— krytyczne — nieprzychylne wobec kandydata,

— ambiwalentne — niejednoznaczne, zawierajace elementy afirmatywne i kry-
tyczne.

Tekst nie mogt zosta¢ przyporzadkowany do wiecej niz jednej z czterech wy-

mienionych kategorii.

Tabela 1

Udziatl procentowy tekstow w analizowanych dziennikach przed pierwsza tura
wyboréw prezydenckich

Karol Nawrocki Rafal Trzaskowski
Kategoria

(sposéb oceny) »Gazeta Wyborcza” ”(C;?)fleztiae:siles’l’( a »Gazeta Wyborcza” ”%?)fi‘;tiz:iil:}f a
Neutralne 12 (26,67%) 18 (41,86%) 17 (56,67%) 8 (15,69%)
Afirmatywne 0 22 (51,16%) 11 (36,67%) 0
Krytyczne 33 (73,33%) 0 0 43 (84,31%)
Ambiwalentne 0 3 (6,98%) 2 (6,67%) 0
Ogdlem 45 (100%) 43 (100%) 30 (100%) 51 (100%)

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie przeprowadzonych badan iloéciowych.

Jak wida¢ w tabeli 1, przed pierwszg turg wybordéw prezydenckich Karol Na-
wrocki w GW byt prezentowany zdecydowanie negatywnie, natomiast w GPC —
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pozytywnie. Teksty o Rafale Trzaskowskim w GW byly przewaznie neutralne,
a w GPC — krytyczne.

Tabela 2

Udziat procentowy tekstow w analizowanych dziennikach pomig¢dzy pierwsza a drugg tura
wybordéw prezydenckich

Karol Nawrocki Rafal Trzaskowski
Kategoria

(sposib ocen) | Gazeta Wyboreza™ | "G POk iy wyyhorzar | ~Gazeta Polsia
Neutralne 21 (28%) 30 (44,78%) 31 (49,21%) 21 (25,93%)
Afirmatywne 0 36 (53,73%) 22 (34,92%) 0
Krytyczne 53 (70,67%) 0 0 60 (74,07%)
Ambiwalentne 1 (1,33%) 1 (1,49%) 10 (15,87%) 0
Ogétem 75 (100%) 67 (100%) 63 (100%) 81 (100%)

Zrbdto: opracowanie whasne na podstawie przeprowadzonych badan ilosciowych.

W tabeli 2 mozna zauwazy¢, ze pomiedzy pierwsza a druga tura wyborow
prezydenckich liczba tekstow wzrosta niemal w kazdej z kategorii — wyjatkiem
jest kategoria tekstow ambiwalentnych na temat Karola Nawrockiego w GPC.
Warto rowniez nadmienié, ze az pigciokrotnie zwigkszyla si¢ liczba artykutow
ambiwalentnych wobec Rafala Trzaskowskiego w GW. Suma tekstow w tym
okresie — widoczna w ostatnim wierszu tabeli — znacznie wzrosta w poréwnaniu
z analogicznym interwalem czasowym przedstawionym w tabeli 1.

Tabela 3
Udziat procentowy tekstow w analizowanych dziennikach przed pierwsza i druga tura
wybordéw prezydenckich tacznie

Karol Nawrocki Rafal Trzaskowski
Kategoria

(sposob oceny) »Gazeta Wyborcza” ”(C;?)f;ztiz:l?il:’l’( a »Gazeta Wyborcza” ”(éizezt;:sil:}f a
Neutralne 33 (27,5%) 48 (43,64%) 48 (51,61%) 29 (21,97%)
Afirmatywne 0 58 (52,73%) 33 (35,48%) 0
Krytyczne 86 (71,67%) 0 0 103 (78,03%)
Ambiwalentne 1 (0,83%) 4 (3,64%) 12 (12,9%) 0
Ogblem 120 (100%) 110 (100%) 93 (100%) 132 (100%)

Zrbdto: opracowanie whasne na podstawie przeprowadzonych badan ilosciowych.

W zbiorczej tabeli 3, tak jak w poprzednich dwoch, wyraznie widac, ze
analizowane dzienniki ogdlnopolskie — cho¢ w réznym stopniu — wspieraty
lub krytykowaty konkretnego kandydata. W GW neutralnie lub pozytywnie
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pisano o Rafale Trzaskowskim, a krytycznie lub neutralnie o Karolu Nawrockim.
W GPC krytycznie lub neutralnie pisano o Rafale Trzaskowskim i afirmatywnie
lub neutralnie o Karolu Nawrockim. Wida¢ takze, iz sympatyzujaca z Rafatem
Trzaskowskim GW czesciej krytykowata Karola Nawrockiego, niz wspierata pre-
zydenta Warszawy. Analogiczna sytuacja wystgpuje w przypadku GPC — czgéciej
ukazywaty si¢ tam artykuty krytykujace Rafata Trzaskowskiego niz pochlebne
dla Karola Nawrockiego, z ktorym GPC sympatyzuje.

Wizerunek Karola Nawrockiego w ,Gazecie Wyborczej”

Wielokrotnie w artykutach ,,Gazety Wyborczej” wspomina si¢ o kwestii
mieszkania Karola Nawrockiego, ktore mial on przejac¢ od starszego i schorowa-
nego Jerzego Z. w zamian za opicke. Pojawiajg si¢ opinie, ze jest to dla kandydata
na prezydenta kompromitujace, gdyz nie dos¢, ze oszukat sedziwego cztowie-
ka, anektujac jego mieszkanie, to jeszcze notorycznie w owej sprawie klamat
(Imielski, 2025d; Katka, 2025a, 2025b, 2025¢; Kondzinska, 2025; Kublik, 2025a,
2025b; Wielinski, 2025b; Wielinski i Wielowieyska, 2025; Wielowieyska, 2025a).
Pomiedzy pierwsza a drugg turg wyboréow narracja GW na temat pana Jerzego
si¢ zmienia, poniewaz przed drugg turg Jerzy Z. jest juz skazanym przestgpca
seksualnym (Wielinski, 2025d).

W ,,Gazecie Wyborczej” podkresla si¢ ,,ciemna biografi¢” Karola Nawrockie-
go (Kowalski, 2025; Sroda, 2025; Wielifiski, 2025a). Przede wszystkim wspomina
si¢ 0 jego uczestnictwie w ,,kibolskich ustawkach” (Imielski, 2025d; Kurski, 2025;
Wielinski, 2025d). Opisane sa nawet szczegoty jednej z nich, ktéra odbyta si¢
25 pazdziernika 2009 r., gdy Nawrocki mial 26 lat (Zytnicki i Wojciechowski,
2025). Podobno utrzymywat dobre kontakty z bandytami, przedstawicielami
kregow przestepczych i trojmiejskiego potswiatka (Imielski, 2025d; Maziarski,
2025a; Wielowieyska, 2025b). W jednym z tekstow w GW jest okreslony jako
,mocny w karku, twardy w pysku” (Kurski, 2025). Oprocz posiadania znajomosci
wsrdd przestepcow Nawrocki miat tez kolegowac si¢ z neonazistami (Wielinski,
2025b, 2025d) i ze zwolennikami ,,supremacji bialej sity” (Czuchnowski, 2025a).
Zarzuca mu si¢ réwniez sutenerstwo (Imielski, 2025d; Maziarski, 2025a,), ,,stanie
na bramce” w agencji towarzyskiej (Kurski, 2025), zatatwienie prostytutek dla
gosci pewnego sopockiego hotelu (Wielinski, 2025d), a nawet udziat w ,,siatce”
streczycieli (Maziarski, 2025a).

Wedtug narracji GW Nawrocki nie ma przymiotow moralnych niezbednych
do objecia urzgdu prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej (Kublik, 2025¢; Wielin-
ski, 2025b) i powinien zosta¢ skreslony z zycia publicznego (Kublik, 2025b). Co
ciekawe, aby dodatkowo uargumentowac to twierdzenie, autor jednego z tekstow
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powotuje si¢ na dobrg znajomos$¢ z niezyjacym juz Lechem Kaczynskim, ktory
nigdy by si¢ nie zgodzit na mianowanie Karola Nawrockiego kandydatem na pre-
zydenta (Kurski, 2025). W innym materiale udzielajacy wywiadu Adam Michnik
mowi, ze w przypadku tego polityka ,,mamy do czynienia z forma ducha endec-
kiego, oenerowskiego, zmutowanego z bolszewickim” (Wielowieyska, 2025b).

Karol Nawrocki wedtug publicystow GW jest populista (Wielinski, 2025a),
skrajnym nacjonalistg (Beylin, 2025b), radykatem (Wielinski, 2025a), reprezen-
tantem autorytarnej prawicy (Lilental, 2025), a nawet kandydatem antydemokra-
tycznym (Wielowieyska, 2025b) czy niedemokratycznym (Feret, 2025). Dzieli on
bowiem Polakoéw na ,.lepszy i gorszy sort” (Imielski, 2025a). Jawi si¢ takze jako
mizogin, cztowiek ,,przemocowy” (Beylin, 2025b) i perfidny (Imielski, 2025a).
Jego retoryka jest ,,nasycona mowa nienawisci” i ,,gleboko antyewangeliczna”, od-
wotuje si¢ do tego, co w ludziach ,,ciemne” i ,,brunatne” (Wielowieyska, 2025b).
Nawrockiego okresla si¢ rowniez jako homofoba (Beylin, 2025b) oraz egzysten-
cjalne zagrozenie dla oséb LGBT (Nodzynska, 2025). W jednym z numeréw
GW pojawia si¢ nawet tekst przedstawiciela wyzej wspomnianego ruchu; autor
twierdzi, ze w razie wygranej Nawrockiego bedzie ,,pierwszy do odstrzatu” ze
wzgledu na swoja tozsamos¢ plciowg (Czerwinski, 2025).

Wyboér Karola Nawrockiego na prezydenta bytby katastrofa (Sadurski, 2025),
wstydem (Imielski, 2025d), kleska demokracji (Wiszniewski, 2025), koncem
marzen o praworzadnym panstwie (Kurski, 2025), krokiem Polski w strong au-
torytaryzmu (Brejdygant, 2025b), a wrecz otwieratby droge do konca istnienia
panstwa polskiego (Brejdygant, 2025c¢). Jesli bowiem ten kandydat wygra, Prawo
i Sprawiedliwo$¢ z jego pomoca ,,odrodzi si¢ w formie brunatnej” (Nodzyn-
ska, 2025), albo nawet dojdzie do ,,dyktatury PiS” — dyktatury, gdyz Prawo
1 Sprawiedliwo$¢, wedle autora jednego z tekstow, nie jest partia demokratyczna
(Reykowski, 2025).

Jesli Karol Nawrocki zostanie prezydentem, do wladzy moga dojs¢ nacjonali-
$ci 1 populisci (Imielski, 2025b). Nie bedzie rozliczenia ani naprawienia licznych
zbrodni oraz naduzy¢ dokonanych za rzadéw PiS-u (Brejdygant, 2025b; Kurski,
2025; Sadurski, 2025). Nie bedzie szacunku dla mniejszosci ani zmian w prawie
aborcyjnym (Wielinski, 2025a). W GW prosi si¢, lub wrecz apeluje, aby nie glo-
sowa¢ na Karola Nawrockiego (Brejdygant, 2025b), gdyz Polska moze sta¢ si¢
pod jego rzadami panstwem mafijnym (Brejdygant, 2025c).

Oprocz bycia zagrozeniem dla obywateli Nawrocki stwarza zagrozenie row-
niez dla panstwa polskiego jako takiego (Brejdygant, 2025a, 2025b). Zwyciestwo
tego kandydata moze si¢ przyczyni¢ do realizacji politycznego celu Wtadimira
Putina, jakim jest zniszczenie Unii Europejskiej (Wielowieyska, 2025b). Na-
wrocki dziata na szkode naszego panstwa, grajac w jednej druzynie z Putinem
(Imielski, 2025¢). Jako prezydent bedzie dazyt do sojuszu z Rosja, zamiast zajaé
si¢ umacnianiem relacji z Unig Europejska (Beylin, 2025a) — juz w kampanii
wyborczej krytykowat bardziej UE niz Rosje (Beylin, 2025b). Nawrocki powtarza
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putinowska propagandg (Beylin, 2025a). Gdyby wygrat z Rafalem Trzaskowskim,
wladze w Moskwie bylyby z tego powodu bardzo zadowolone (Wielinski, 2025a).

Zwyciestwo Nawrockiego skutkowatoby wzrostem znaczenia eurosceptykow
w wielu krajach UE (Kurski, 2025), co stanowitoby ogromny cios dla catej Eu-
ropy (Wielinski, 2025a). Sojusze w Unii Europejskiej Karol Nawrocki bedzie
zawierat z politykami prorosyjskimi i antyukrainskimi (Kurski, 2025), nie ro-
zumie bowiem nic z madrosci przekazywanych przez niezyjacego juz Jerzego
Giedroycia (Brejdygant, 2025a). Jesli wygra z Trzaskowskim, bedzie to takze
cios dla walczacej z Rosjg Ukrainy (Brejdygant, 2025b; Wielinski, 2025a), gdyz
szybko porzuci ja na rzecz panstwa, ktore na nig napadto (Imielski, 2025d). Na
dodatek Nawrocki ma wasalski stosunek wobec Donalda Trumpa (Kurski, 2025)
i fobi¢ antysemicka (Brejdygant, 2025b).

Warto jeszcze zwroci¢ uwagg, ze wedle narracji GW wyborcy Karola Nawroc-
kiego s3 ,,zainfekowani toporng i prymitywng propagandg” (Brejdygant, 2025a),
oslepieni, otumanieni przez demagogdéw oraz ,,agentdw wrogiego mocarstwa”
(Brejdygant, 2025b). Ponadto nie zdaja sobie sprawy, ze wybor tego kandydata
oznacza wybor PiS, a Prawo i Sprawiedliwo$¢ to — zgodnie z omawiang narra-
cja — Rosja (Kowalski, 2025). Na marszach popierajacych Karola Nawrockiego
wsrod jego zwolennikow panuje ,,duch odwetu za wszelka ceng” (Wielinski,
2025¢).

Wizerunek Karola Nawrockiego w ,Gazecie Polskiej Codziennie”

W charakterystyce Karola Nawrockiego w ,,Gazecie Polskiej Codziennie”
czestokro¢ obok rzeczownika ,,kandydat” pojawia si¢ przymiotnik ,,obywatel-
ski” (Przemytski, 2025a, 2025b, 2025d, 2025f; Polak-Patkiewicz, 2025; Swiet-
lik, 2025b). Karol Nawrocki wedtug GPC to cztowiek kulturalny, utalentowany
(Polak-Patkiewicz, 2025), opanowany (Wszotek, 2025c¢) i pracowity (Maciejewski,
2025a). Szanuje ludzi wierzacych (Bober, 2025), jest zwolennikiem rozwoju Pol-
ski (Ratajczyk, 2025). Ma dobre kontakty z europejskimi i §wiatowymi liderami
(Mucha, 2025b; Przemytski, 2025e, 2025g, 2025h), przede wszystkim z Ameryka-
nami i administracja Donalda Trumpa (Kryszczak, 2025). Jesli Nawrocki zostanie
prezydentem, bedzie gwarantem amerykanskiej pomocy dla Polski (Przemylski,
2025i; Swietlik, 2025a).

Kwestie zwigzane z kawalerka, sutenerstwem i ,,kibolska” przesztoscia, ktore
w GW tworzyly akt oskarzenia przeciwko kandydatowi na prezydenta, w narracji
GPC sa przyktadem tego, w jaki sposob dziata panstwo polskie po alternacji wia-
dzy w 2023 r. Nawrocki padt bowiem ofiarg niestusznego (Galarowicz, 2025b),
,»obrzydliwego” ataku, ktory jest czyms$ ,,w rodzaju psychiczno-duchowego mordu



Uniwersa alternatywne - wizerunki Karola Nawrockiego i Rafata Trzaskowskiego... 29

czy moralnego linczu” (Galarowicz, 2025a). Aby dokonac ,,ubabrania w gnojow-
ce” (Wszotek, 2025b) Karola Nawrockiego, wykorzystano calg maching ,,panstwa
Tuska”, wlaczajac w to stuzby specjalne (Karnkowski, 2025b; Wszotek, 2025d).
Afera (araczej ,,afera”) z kawalerka jest nazywana ,,detg”, ,.fikcyjna” i ,,rzekomg”
(Karnkowski, 2025a, 2025c; Mucha, 2025a; Przemyltski, 2025b, 2025¢c). Zgodnie
z przekazem GPC zmasowany atak na rywala Trzaskowskiego wynika stad, ze
rzad chce przeksztalci¢ Polske w panstwo podporzadkowane woli jednej oso-
by — osoby, ktoéra sama stanowi li tylko ,,niemiecki projekt” (Przemylski, 2025¢).
Zdaniem autorow tekstow w GPC nagonka i dehumanizacja, jakim poddaje si¢
Karola Nawrockiego oraz catg spotecznos$¢ skupiona przy tym ,,obywatelskim
kandydacie”, jest prowadzona wedlug wzorcow propagandy nazistowskiej (Karn-
kowski, 2025¢).

Publicysci GPC majg ,,obywatelskiemu kandydatowi” (a takze jego sztabowi)
za zle, ze w wyjasnianiu sprawy kawalerki i Jerzego Z. panowat chaos infor-
macyjny i pojawiaty si¢ niespdjne komunikaty (Karnkowski, 2025b; Wszotek,
2025a). Nawrockiemu zarzuca si¢ rowniez niewykorzystanie wszystkich okazji
do rozprawy z przeciwnikiem, ktore nadarzyty si¢ podczas debaty telewizyjnej
z Rafatem Trzaskowskim (Karnkowski, 2025d).

Wybor Karola Nawrockiego na prezydenta Rzeczypospolitej] GPC ocenia jako
szanse¢ na przetrwanie ,,naszej” cywilizacji. Jesli nie uda mu si¢ objaé¢ najwyzsze-
go urzedu w panstwie, Polska jako idea zniknie w samych Polakach — obywatele
stang si¢ ,,lepszymi” niewolnikami, gdyz zapomna o wierze swoich przodkow
(Polak-Patkiewicz, 2025).

Wizerunek Rafata Trzaskowskiego w ,,Gazecie Wyborczej”

W ,,Gazecie Wyborczej” wielokrotnie pojawiaja si¢ bezposrednie apele o gto-
sowanie na Rafata Trzaskowskiego' (Brejdygant, 2025b; Gawkowski, 2025; Li-
lental, 2025; Ogolnopolski Strajk Kobiet, 2025; Traczyk-Stawska i in., 2025;
Walgsa i in., 2025). Dzieje si¢ tak nawet przed pierwszg turg wyborow — naktania
si¢ wprost, aby odda¢ glos na niego, a nie na innych kandydatow ,,obozu de-
mokratycznego” (Brejdygant, 2025a). Pada wrecz twierdzenie, ze kazdy prawy
cztowiek ma obowiazek gtosowac na tego pretendenta do urzedu prezydenckiego

! Nalezy takze wspomnie¢ o odrobing subtelniejszej formie zachety, a mianowicie oktad-
ce GW z piatku 16 maja 2025 r., na ktérej widnieje duzy napis ,,DAJ GEOS DEMOKRACII”,
oraz pierwszej stronie numeru z soboty 24 maja 2025 r., gdzie umieszczone zostato zdjg-
cie Rafata Trzaskowskiego i Karola Nawrockiego, a pod nimi kwadraty przypominajace te
znajdujace si¢ na kartach wyborczych. Przy Trzaskowskim wydrukowano znak ,,X” i napis
»Wybieram przysztos¢”.
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(Michalik, 2025). Glos na Trzaskowskiego oznacza bowiem glos na Polske, ktora
stanowi czes¢ Europy (Gawkowski, 2025).

Wyboér pomigedzy Rafatem Trzaskowskim a Karolem Nawrockim to najprost-
szy wybor w calych dziejach III Rzeczypospolitej — pierwszy z nich jest najbar-
dziej kompetentnym kandydatem, jaki w drugiej turze ubiegat si¢ o ten urzad
poczawszy od 1990 r. (Kisilowski, 2025). Niektorzy autorzy GW uwazaja, ze
Trzaskowskiego mozna nazwac ,,wehikutem naszych nadziei” (Kurski, 2025).
Jesli bowiem nie zostatby on wybrany na prezydenta, ,,to cala nasza [tj. Polski —
J.K.] pozycja upada” (Brejdygant, 2025b).

Rafat Trzaskowski zgodnie z narracja GW jest kandydatem ,,europejskim”,
wolnym od ,,populistycznych zapedéw” (Pieczora, 2025; Sroda, 2025), doswiad-
czonym pomimo ,,mlodego ducha” (Brejdygant, 2025b) i kompetentnym (Wie-
linski, 2025c). Zna wiele jezykow (Sroda, 2025) i znaczaco przewyzsza intelek-
tualnie swojego kontrkandydata (Maziarski, 2025b). Z szacunkiem odnosi si¢ do
innych (Gawkowski, 2025), jest rowniez uczciwy (Imielski, 2025d), lub wrecz
»ponadprzecigtnie uczciwy” (Kisilowski, 2025). W charakterystyce Rafata Trza-
skowskiego pojawiaja si¢ tez okreslenia takie jak ,.elitarno$¢” (Sroda, 2025) czy
,brak wybujatych ambicji” (Kisilowski, 2025), ktore wedle autorow cytowanych
tekstow sg jednoznacznie pozytywne. Bedac prezydentem Warszawy, zrobit wiele
dobrego dla spotecznosci LGBT (Nodzynska, 2025).

W GW napotka¢ mozna takze elementy nieco krytycznie odnoszace si¢ do
jego postaci. Trzaskowski ma nieprzyjemny glos, gdy krzyczy (Pawlikowski,
2025), zaniedbuje kampani¢ w internecie (Grzegrzotka, 2025) i stosuje nieod-
powiednig retoryke w sprawie §wiadczenia 800+ dla obywateli Ukrainy (Kokot,
2025). Ponadto lekcewazy mobilizacje progresywnych wyborcow (Machowski,
2025) i podczas kampanii nie wspomina wystarczajaco czesto o osobach LGBT
(Nodzynska, 2025).

Wizerunek Rafata Trzaskowskiego w ,Gazecie Polskiej Codziennie”

W ,,Gazecie Polskiej Codziennie” Rafat Trzaskowski bywa nazywany ,,za-
stepcg” Donalda Tuska (Kuz, 2025b; Rybicki, 2025), wiceszefem partii Donalda
Tuska (Nisztor, 2025a) lub kandydatem Tuska (Swietlik, 2025b). To polski pre-
mier — a nie zaden europejski lider — jest takze jego najwigkszym sojusznikiem
(Przemylski, 2025¢).

Rafat Trzaskowski wedtug GPC ,,zmienia poglady niczym r¢kawiczki” (Ga-
larowicz, 2025¢) — mowi ludziom to, co chca ustyszeé, nie dbajac o spdjnosc
swoich wypowiedzi. Jeszcze niedawno bowiem miat troszczy¢ si¢ o spotecznosé
LGBT, teraz za$§ okazuje si¢ ,,niemalze bytym ministrantem, ktérego przenika
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duch papieski” (Swietlik, 2025¢). Jest w stanie jedna reka zdja¢ ze $ciany krzyz,
a drugg si¢ przezegna¢ (Maciejewski, 2025¢c). W sprawie wiary i stosunku do
Kosciota tylko udaje katolika (Wotodzko, 2025c). Podobna niespdjno$¢ wiaze
si¢ z kwestia Marszu Niepodlegltosci — raz Trzaskowski chce go zakazac, a raz
oglasza, ze w nim pojdzie (Maciejewski, 2025¢; Molga, 2025c).

Trzaskowski zdaniem autoréw GPC to cztowiek leniwy (Jastrzebowski, 2025),
zideologizowany (Lizinkiewicz, 2025g), obtudny (Przemytski, 2025k), cyniczny
i tchorzliwy (Molga, 2025e; Przemylski, 20251). Jest osoba staba psychicznie
(Wysocki, 2025), ktora nie radzi sobie z wlasnymi emocjami i w stresujacych
sytuacjach (Karnkowski, 2025e; Wszotek, 2025¢), a takze prostacko obraza ludzi
(Swietlik, 2025¢).

Wielokrotnie w opisach jego postaci wystepuje stowo ,,pogarda” (Molga,
2025¢) — np. od Trzaskowskiego ,,bije pogarda” (Wszotek, 2025¢) czy pokazuje
on ,,pogardliwg wyzszo$¢” (Karnkowski, 2025¢). Rafat Trzaskowski jest bowiem
»produktem komunistycznych elit, ktore zawsze gardzity ludzmi” (Sakiewicz,
2025a). Czesto pojawia si¢ tez stowo ,,klamstwo” (Przemylski, 2025k; Swietlik,
2025b) lub synonimy — np. Trzaskowski ,,ordynarnie tze” (Swietlik, 2025¢), mo-
wigc o przyjmowaniu do Polski migrantow. Ktamat w sprawie Zielonego Ladu
(Przemylski, 2025k) oraz w trakcie debaty z Karolem Nawrockim (Karnkowski,
2025d).

W Warszawie jako prezydent miasta podejmuje ,,antyspoteczne” dziatania,
m.in. bez konsultacji spotecznych zarzadzit prywatyzacje jednej z kamienic przy
ulicy Marszatkowskiej (Przemytski, 2025j; Wotodzko, 2025a). Brakuje mu bo-
wiem jakiejkolwiek litosci czy empatii — wskutek wspomnianej decyzji znalazty
si¢ na bruku osoby z matym dzieckiem (Grodecki, 2025). Podobny los spotkat
w sumie czterdziesci rodzin, gdyz prezydent Trzaskowski chce sprzeda¢ owa
kamienic¢ deweloperowi (Lizinkiewicz, 2025c).

Za jego prezydentury w Warszawie odbyly si¢ najwieksze polowanie na dziki
w historii stolicy, masowe wycinanie zieleni miejskiej (Lizinkiewicz, 2025d)
oraz ekspozycja pornograficznych komiksoéw dla dzieci (Maciejewski, 2025c).
Trzaskowski wspiera tam ,,ekoterrorystow” (Lizinkiewicz, 2025g). Jeden z lokali
wynajetych przez miasto byt ,,dziupla” siatki przemycajacej nielegalnych migran-
tow (Wierzchostowski, 2025). Ponadto w Warszawie sg budowane osrodki dla
imigrantéw bez wczesniejszego przeprowadzenia konsultacji spotecznych w tejze
sprawie (Lizinkiewicz, 2025h).

Trzaskowski ma powigzania z osobami, ktore pojawiaja si¢ w ,,aferze $mie-
ciowej” (Nisztor, 2025a, 2025¢) i w ,,aferze GetBack” (Nisztor, 2025d), a takze
niewyjasnione relacje z pedofilem, dziataczem Platformy Obywatelskiej (Karn-
kowski, 2025d). Rafata Trzaskowskiego wspieraja biznesmeni, deweloperzy
(Nisztor, 2025b; Wotodzko, 2025a), przemytnicy ludzi (Lizinkiewicz, 2025¢),
ekoaktywisci (Lizinkiewicz, 2025d), tajne stuzby (Maciejewski, 2025b) i media
publiczne nielegalnie przejete przez Koalicje Obywatelska (Wszotek, 2025c).
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Z kolei jego wspotpracownicy ze sztabu wyborczego prawdopodobnie biorg nar-
kotyki (Lizinkiewicz, 2025b).

Kampanig, ktora prowadzi, okresla si¢ jako ,,nielegalng” (Molga, 2025a) lub
,»hielegalnie finansowana” (Kuz, 2025b; Molga, 2025c¢). Zaplecze Trzaskowskie-
go jest zaangazowane w ,,nielegalne” dzialania majace zdyskredytowaé Karola
Nawrockiego (Mucha, 2025¢c) — dotyczy to nawet zony prezydenta stolicy Matgo-
rzaty, ktora pracuje u osoby finansujacej ,,hejt” na kontrkandydata (Lizinkiewicz,
2025a). Trzaskowski prowadzi wiec ,,brudng” kampani¢ (Molga, 2025b, 2025c,
2025d; Wszotek, 2025d).

Wedtug publikacji GPC, jesli Rafat Trzaskowski zwyciezy w wyborach,
Rzeczpospolita ,,zacznie si¢ zmienia¢ w bantustan, przyjazny wylacznie boga-
tym i najbogatszym” (Wotodzko, 2025a). Polska zostanie uzyta, by ,,wypychac”
Stany Zjednoczone z Europy (Sakiewicz, 2025b). Wygrana Trzaskowskiego moze
oznacza¢ ,,zniszczenie calego dorobku demokratycznego” (Sakiewicz, 2025a).
System polityczny w Polsce zostanie ,,domknigty”, a ,,caty kraj wkroczy do owej
»doliny cienia«, o ktorej méwi psalm” (Kuz, 2025a). Niezalezni sedziowie beda
upokarzani, wprowadzi si¢ cenzure, niewykluczona jest delegalizacja ugrupowan
prawicowych (Teluk, 2025). Dojs¢ moze nawet do wojny domowej (Wszotek,
2025d). Niezalezne media zostang wytaczone, ksi¢za beda siedzie¢ w wiegzie-
niach, a ,,naszymi dzie¢mi bedzie si¢ zajmowac banda zboczencoéw” (Sakiewicz,
2025b). Jesli Trzaskowski objatby urzad prezydenta, Polska znalaztaby si¢ w ,,ta-
pach liberalnych drapieznikow” (Wotodzko, 2025b). W narracji GPC wystgpuje
poglad, ze kto nie okresli si¢ jasno przeciw Trzaskowskiemu, temu nie lezy na
sercu dobro Polski (Galarowicz, 2025c).

Wedle publicystow GPC wysokie poparcie dla niego jest spowodowane duza
sympatig ,,fanatykow Tuska”, dla ktorych los ojczyzny si¢ nie liczy, ale — jak pod-
kresla autor jednego z tekstow — ,,oni z Polakami nie wygraja” (Rybicki, 2025).
Trzaskowskiego popieraja ,,Julki”, a wigc grupa najbardziej podatna na propa-
gande, uformowana przez oddzialywanie mediéw spotecznosciowych (Swietlik,
2025b), oraz ,,postkomunisci i zdeprawowani postsolidarno$ciowcy”, ktorzy od
poczatku transformacji ustrojowej wysmiewali prostych ludzi pracy, udajac raz
lewice, raz ,,katolikow z tagiewnickiego kosciota” (Wotodzko, 2025b).

Wyborcy Rafata Trzaskowskiego wedtug GPC sg wulgarni i sktonni do agre-
sji — kieruja si¢ przede wszystkim negatywnymi emocjami: ,,strachem, niena-
wiscia, zawiscia, zadza zemsty” (Swietlik, 2025b). Podczas marszu poparcia dla
tego kandydata jego zwolennicy prezentowali symbole wazne dla ich $rodowiska,
a wigc posrod flag Polski byty takze flagi Unii Europejskiej i LGBT (Przemytski,
2025f). Na owym marszu poparcia na widok dziennikarzy prawicowych mediow
wyborcy Trzaskowskiego mieli rzucac si¢ na nich z agresja. Ci ludzie sag bowiem
fanatyczni, ,,przekonani o swojej europejskosci, wyzszosci, wszechwiedzy, wyob-
razajacy sobie polskich konserwatystow jako troglodytow, ktérych wypadatoby
jedynie zamkna¢ w getcie” (Maciejewski, 2025c¢).
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Podsumowanie

Z przeprowadzonych analiz wynika, ze wizerunek pretendentow do urzedu
prezydenta w wyborach 2025 r. diametralnie r6znit si¢ w zalezno$ci od $wiatopo-
gladu, jaki reprezentuje dziennik ich opisujacy. Poddane badaniu tytuty prasowe
nie ukrywaly swojej sympatii dla okreslonego kandydata i wyrazaly stosunek
krytyczny wobec jego konkurenta — apelujac o konkretne glosowanie lub prze-
strzegajac przed innym wskazaniem. Co wiecej, w analizowanych dziennikach
czesciej krytykowano kandydata, z ktorym gazeta nie sympatyzowala, niz wspie-
rano kandydata cieszacego si¢ jej poparciem. Tym samym nalezy stwierdzi¢, ze
obie hipotezy zostaty potwierdzone. Warto takze odnotowac, ze liczba tekstow na
dwa tygodnie przed drugg turg byla znacznie wigksza niz liczba tekstow na dwa
tygodnie przed pierwsza tura wybordéw, co moze sugerowac, iz dla analizowanych
dziennikoéw ogodlnopolskich wspieranie i krytykowanie okreslonych kandydatow
stanowito kwestie, jesli nie egzystencjalna, to co najmniej bardzo istotna.

Przekazy medialne w ,,Gazecie Wyborczej” i ,,Gazecie Polskiej Codziennie”
byly bardzo emocjonalne, a wizerunki prezentowanych kandydatéw — skrajnie
odmienne. Cho¢ czasami oba dzienniki wspominaty o tych samych wydarzeniach
(np. kawalerce Karola Nawrockiego czy marszach poparcia dla kandydatow), byty
one przez autoréw materiatdw prasowych interpretowane zupelnie inaczej. Rze-
czona kawalerka urosta do rangi symbolu — funkcjonowata z jednej strony jako
synonim moralnej zgnilizny, ktamstwa i kregtactwa, a z drugiej jako narzedzie
barbarzynskiej operacji wymierzonej w obywatelskiego kandydata na prezydenta.
Mozna tez stwierdzi¢, ze wizje hipotetycznej przysztosci, ktore kreowali publi-
cysci GW 1 GPC i ktore miatyby si¢ zi$ci¢ w razie przegranej popieranego przez
nich kandydata, czgstokro¢ byly w obu przypadkach katastroficzne (np. z jedne;j
strony Polska zmierzajgca do dyktatury, a z drugiej — koniec Polski jako idei).

Kwestig poruszong w niniejszej analizie, ale wymagajaca dalszych badan jest
dyskredytacja wyborcow kandydata, z ktérym autorzy materiatéw prasowych nie
sympatyzowali. Wielokrotnie pojawiaty si¢ bowiem obrazliwe okreslenia czlon-
kow tej samej wspolnoty politycznej — czasem nawet ich z niej wykluczajace.
Chociaz rozroznienie na ,,nas” i,,onych” moze si¢ wydawac nie do wyeliminowa-
nia (Schmitt, 2000, s. 198), warto pamigtac, ze roznica migdzy ,,nami” a ,,nimi”
stanowi pewne kontinuum, na ktoérego koncu znajduje si¢ ,,wrog” (Chlebda, 2017,
s. 16). Popierajacy ,,ich” kandydata nie musza by¢ zatem egzystencjalnym za-
grozeniem dla wyborcow ,,naszego” kandydata — aczkolwiek z przytoczonych
fragmentow prasowych mozna by wywnioskowac, ze jednak sa.
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