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Abstract: The political image of Andrzej Duda in the presidential election campaign of Law
and Justice in 2015

Since 2005, in Poland we are progressive and coexisting two key processes for develop-
ment and evaluation of political campaigns. The first is the americanization of the campaigns,
and other activities professionalization staffs. It seems that without the use of techniques char-
acterized for political marketing would not be possible for the second time in Poland after
1989 change after the first term of office of the President. First departure Polish policy of
Donald Tusk and the choice of an unknown politician — Andrzej Duda on the President, in
fact, a political era ends and exhausts ruling so far Civic Platform effective strategy to scare
of Jarostaw Kaczynski. Secondly, the results of these elections mean consent youngest voters
“change” on “anti-system slogans” and finally as it seems, this means the announcement of
acceptance for the appearance of a new political force in Poland.
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force, consent youngest voters “change”, “anti-system slogans”

W polskim systemie wyborczym po 1989 roku kolejne elekcje prezyden-
ckie ogniskuja uwage wyborcow w znacznie wigkszym stopniu niz wybory
parlamentarne. Zgodnie z art. 146 Konstytucji to ,,Rada Ministréw prowadzi
polityke wewngtrzng i zagraniczna Rzeczypospolitej Polskiej”. Wybdr pre-
zydenta w systemie parlamentarno-gabinetowym okazuje si¢ paradoksalnie
dla Polakow istotniejszy. W wolnej Polsce pigciokrotnie wybierano gltowe
panstwa. Trzykrotnie frekwencja wyborcza przekraczata 60%, a tylko raz
byla nizsza niz 50%. Przytoczone dane potwierdzaja, ze najbardziej inte-
resujace dla wyborcéw sa nie tyle racjonalne argumenty, ile emocje, ktore



234 Wybory i kampanie wyborcze

w znacznym stopniu odpowiadaja za zachowanie spoleczne, w tym poziom
mobilizacji wyborczej. W 2015 roku w I turze frekwencja wyniosta jedyne
48,96%, w 1I turze za§ — 55,34%. Podobna miata miejsce w 2005 roku
(49% 1 51%). Wowczas triumfowal Lech Kaczynski. Wydaje si¢, ze niska
frekwencja sprzyja kandydatom PiS i samej partii. W mediach ta kampania
okres$lana byta jako nudna, bez emocji. Zaskakujace zwycigstwo Andrzeja
Dudy i bardzo dobry wynik Pawta Kukiza, a jednoczes$nie fakt, ze dopiero
po raz drugi w wolnej Polsce urzedujacy prezydent przegrat wybory pod-
czas ubiegania si¢ o reelekcje, stanowia wystarczajace powody do tego, aby
szczegotowo przeanalizowa¢ wizerunek A. Dudy. Niewatpliwa niespodzian-
ka w postaci wygranej kandydata PiS w I turze z przewaga jedynie 150 tys.
glosow oznaczala najbardziej emocjonujace dwa tygodnie w polskiej polityce
od przynajmniej kilkudziesigciu lat. Rzetelna analiza proceséw zachodza-
cych w Polsce wymaga jednak najpierw szerszego spojrzenia na tendencje
Swiatowe rzadzace sposobem organizacji i prowadzenia kampanii wybor-
czych.

Trudno polemizowa¢ z pogladem, iz ewolucja medialna w Polsce polega
przede wszystkim na: dominacji telewizji w systemie medialnym, pojawieniu
si¢ tzw. wideosfery — kompleksowego systemu powszechnego komunikowa-
nia, mediatyzacji wigzi spotecznych i globalizacji przekazu telewizyjnego'.
Nalezy jednak podkresli¢, ze najistotniejszym komponentem ewolucji jest
zjawisko okreslane w politologii jako mediatyzacja polityki?. Relacja zacho-
dzaca w tym procesie ma charakter dwukierunkowy: to nie tylko proba zdo-
minowania polityki przez media, ale rowniez mediow przez podmioty poli-
tyczne. Dazenie do dominacji przekazu, narzucenia swojego stylu i sposobu
myslenia wymaga wykorzystywania technik perswazji, marketingu poli-
tycznego, a czasem roéwniez manipulacji. Tworzenie ,,pseudowydarzen” czy
tez personalizacja i celebrytyzacja zycia publicznego maja doprowadzi¢ do
wpltywu podmiotéw politycznych na agende dnia medidw, narzuci¢ wilasny
krajobraz polityczny i zdobywaé¢ uwage wyborcy.

' B. Dobek-Ostrowska: Komunikowanie polityczne i publiczne. Warszawa 2006,
s. 158. Telewizja nadal wydaje si¢ by¢ gtéwnym medium dominujacym w sposobie odbioru
tresci politycznych. Zob. D. Piontek: Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tab-
loidyzacja informacji o polityce. Poznan 2011, s. 36—37, czy tez raport Mtodzi wyborcy po
wyborach 2014 roku. Red. J. Zbieranek. Torun 2015, s. 24—27.

2 ,,Mediatyzacja kampanii wyborczych ujawnia si¢ w dwdch obszarach. Po pierwsze, to
potraktowanie medidéw masowych jako istotnego $rodka mobilizacji wyborczej. Po drugie,
odnosi si¢ to do praktyk media relations, ktorych celem jest strategiczne zarzadzanie infor-
macja wyptywajaca od kandydatéw, monitoring mediow, wptyw na agend¢ medidow poprzez
kreowanie pseudowydarzen, a takze uzyskanie pozadanej interpretacji wydarzen i infor-
macji politycznych (media spinning)”. Zob. M. Mazur, A. Turska-Kawa: Modernizacja
i profesjonalizacja kampanii wyborczych..., s. 72—74.
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Czym jest wizerunek polityczny?

Coraz czg¢éciej w opracowaniach naukowych dotyczacych wykorzystywania
nowoczesnych narzedzi marketingu politycznego podkresla si¢ znaczenie pro-
wadzenia ,.kampanii marketingowych”, w ktorych centralne miejsce zajmuje
wizerunek polityczny kandydata. Mimo Ze na poziomie przygotowania kampa-
nii wyborczej niezwykle istotna role odgrywa projektowanie strategii nieroze-
rwalnie zwiazane z badaniem rynku wyborczego®, na jej koncu za$ podkresla
si¢ znaczenie ewaluacji prowadzonych dziatan, to kluczowym determinantem
wyznaczajacym pozycje rynkowa kandydata pozostaje wilasnie wizerunek.
Dbato$¢ sztabow wyborczych o jego ksztattowanie 1 pozadany odbior medial-
ny determinuje dobor taktyki komunikacyjnej we wszystkich trzech wymia-
rach: kampanii posredniej, ukierunkowanej i negatywnej. Z kolei nosnikami
wizerunku politycznego niezmiennie pozostaja narzedzia realizacji strategii
marketingowej, takie jak PR, reklama polityczna i marketing bezposredni‘.
Paradygmat amerykanizacji kampanii wyborczej wptywa na wzrost znacze-
nia debat wyborczych, w ktorych komponent wizerunkowy odgrywa w recep-
¢ji bodzcow medialnych kluczowa role®. Efekt wywolywany przez debaty jest
dodatkowo wzmacniany medialnie przez wzrost popularnosci sondazy przed-
wyborczych majacych niejako ,,na zywo” zaprezentowac skale oceny kreowa-
nego wizerunku. Nie mniejsza rol¢ przypisuje si¢ rowniez reklamie polityczne;j,
na ktora partie polityczne od 2005 roku wydaja coraz wigksze $rodki.

Z uwagi na ztozonos$¢ rzeczywistosci medialnej i technik oddziatywania na
odbiorcow wszelkie proby dookreslenia pojgcia wizerunku politycznego ska-
zane sg na efemerycznos$¢ lub co najmniej niezupetnos¢ definicyjna. Powoduje

3 Tak zwana metoda STP (1. Segmentacja 2. Targeting 3. Pozycjonowanie) ma odpo-
wiednio: 1) umozliwi¢ poznanie rynku politycznego, potrzeb nabywcow, preferencji partyj-
nych i zachowan wyborczych, 2) okresli¢ docelowe obszary krytyczne dla danych wyborow,
3) wptynaé na umyst wyborcy i stworzy¢ ,,przewage konkurencyjng”, ktora pozwoli odréznié
si¢ w decydujacy sposob od konkurentow i wytworzyé warto$¢ dodana podmiotu na rynku
politycznym. Zob. M. Kolczynski: Strategie komunikowania politycznego. Katowice 2008,
s. 241—255, M. Cichosz: Metody analizy i diagnostyki rynku politycznego. W: Marke-
ting polityczny w teorii i praktyce. Red. AW. Jabtonski, L. Sobkowiak. Wroctaw 2009,
s. 105—122.

4 Zob. M. Mazur: Marketing polityczny. Studium porownawcze prezydenckich kampa-
nii wyborczych w USA i w Polsce. Warszawa 20006, s. 49.

> Widzowie sg pytani o to, ,,kto wygrat debateg?”, nie za$ o to, w ktdorej materii: proble-
mowej czy wizerunkowej dany kandydat okazal si¢ ich zdaniem lepszy. Brak rozgranicze-
nia powoduje, ze odbidr tego pytania sprowadza si¢ do oceny wizerunku, ktérego domysl-
nym komponentem pozostaje przygotowanie merytoryczne. Efekt ten zostaje wzmocniony
w wyborach prezydenckich, gdzie na pierwszy plan wysuwaja si¢ cechy osobowosciowe kan-
dydata, jego uczciwo$é, do§wiadczenie czy zdolnosci przywddcze.
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to, ze czesto podejmuje si¢ proby jego opisu za pomoca réznych podejsé: kon-
cepeyjnych (,,wymiarowych”)®, ogdlnej charakterystyki’, komponentow® czy tez
typow’. Profesjonalizacja polityki oraz coraz wyrazniej zauwazalne przejscie
w etap posmodernizacyjnej kampanii wyborczej'® wymaga od sztabéw rozu-
mienia 1 umiejgtnosci zarzadzania mediami. Dlatego wszystkie eventy poli-
tyczne, zwane rowniez pseudowydarzeniami'!, powinny by¢ spdjne ze strategia
wyborcza oraz osobowoscia kandydata'?. Zatem kampanijne techniki budowania
i podtrzymywania wizerunku politycznego mozemy podzieli¢ na kontrolowane
catkowicie, czgsciowo lub wcale niekontrolowane przez sponsora kampanii.

¢ Popularna pozycja zarowno w dziedzinie psychologii polityki, jak réwniez politolo-
gii wydaje si¢ praca: D. Nimmo, R. Savage: Candidates and Their Images: Concepts,
Methods and Findings. Goodyear 1976. Autorzy zwracaja uwage na wymiary wizerunku
politycznego: poznawczy, emocjonalny i konatywny.

7 Catosciowe definicje wizerunku (ekonomiczne i psychologiczne) wskazuja m.in. na:
upodobnienie do marki produktu — ma stanowi¢ kompromis mi¢dzy rzeczywisto$cia zasta-
na a przysztoscia wyobrazona, powinien promowac¢ produkt i budzi¢ zaufanie odbiorcow;
zob. M. Cichosz: Wizerunek lidera politycznego. W: Marketing polityczny — w poszukiwa-
niu wyborczego sukcesu. Red. M. Jezinski. Torun 2005, jak rowniez publikacje W. Cwaliny
i A. Falkowskiego oraz B. Dobek-Ostrowskie;j.

8 W polskiej literaturze politologicznej wskazuje sig, ze najwazniejszym komponen-
tem w ksztaltowaniu wizerunku pozostaje rdzen, ktory jest dobierany na podstawie aktu-
alnego zapotrzebowania spoleczno-polityczego, mniej istotne za$ cechy peryferyjne tworza
realny obraz polityka. Por. W. Cwalina, A. Falkowski: Marketing polityczny. Perspek-
tywa psychologiczna. Gdansk 2005, s. 214. Najszerzej jednak z perspektywy komponentow
wizerunku rozpisuja si¢ psychologowie, wskazujac na: atrakcyjno$¢ fizyczna, umiejgtnos$c
wzbudzenia sympatii, kompetencjg, wytezony wysitek, cnotg. Por. M. Leary: Wywieranie
wrazenia na innych: o sztuce autoprezentacji. Gdansk 2000, s. 107—129. Jak réwniez: geo-
polityczne zakorzenienie, nawiazywanie do warto$ci danej grupy spotecznej, wyksztatcenie
i zawod, pochodzenie rasowe, wyznania religijne, stan majatkowy i charyzmg jako umiejgt-
no$¢ wywierania ponadprzecigtnego wplywu na otoczenie. Por. Z. Pietras: Decydowanie
polityczne. Warszawa 1998, s. 420—424.

® Typom wizerunkow politycznych przypisuje si¢ cechy polityczne i osobowosciowe
oraz wskazuje si¢ na gléwne strategie dziatania. Gléwne typy to: ekspert, ojciec, amant,
heros, zwykty cztowiek, szarak, ekscentryk, idol, btazen, luzak. Zob. M. Jezinski: Marke-
ting polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek IIl Rzeczpospolitej. Torun 2004.

10°Zob. P. Norris: A4 Virtous Circle: Political Communication in Post Industrial
Democracies. New York 2000, s. 137—138.

' Pojecie wprowadzit do nauki o mediach Broostin w 1961 r., okre$lajac je jako wyda-
rzenia kreowane na uzytek mediow, ktére poprzez wywotanie okreslonych postaw i narzu-
cenie sposobu odbierania rzeczywistosci, maja dzigki emocjom podtrzymywac¢ wizerunek
polityczny.

12 Osobowos¢ polityka i warto$ci przez niego wyznawane sg immanentnym komponen-
tem wizerunku, trwale budujacym relacje zachodzaca migdzy przywoddca a jego zwolen-
nikami. Wigcej o charyzmie i jej uwarunkowaniach zob.: A. Turska-Kawa: Przywodz-
two polityczne jako wynik wzajemnej relacji miedzy przywddcq a jego zwolennikami. W:
Przywaodztwo polityczne w Polsce i na swiecie. Red. M. Hartlinski. Olsztyn 2013, s. 60
i kolejne.
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Tabela 1
Kampanijne elementy ksztatltowania wizerunku politycznego
Podziat elementéw wizerunku politycznego
kontrolowane czesciowo kontrolowane nickontrolowane
— artykuty sponsorowane — wywiady i konferencje pra- |— opinie ekspertow,
— reklamy polityczne (telewi- sowe dziennikarzy, spec-
zja, prasa, radio, bilbordy) |— social media (facebook, jalistow do spraw
— wystapienia publiczne twitter itp.) komunikacji wybor-
(konwencje partyjne, | — debaty wyborcze czej
os$wiadczenia) — spotkania z wyborcami
— strony internetowe (kampania bezposrednia)
— wsparcie celebrytéw — wywiady telewizyjne
— autoprezentacja

Zrodto: Opracowanie wlasne

Elementami relewantnymi dla przebiegu kampanii wyborczej i uniwer-
salnymi dla marketingu politycznego niezaleznie od $rodowiska i kontekstu
politycznego towarzyszacego danym wyborom sa:

a) z perspektywy partii politycznych:

— wzrost znaczenia ,,spin doktoréw” i konsultantéw politycznych'?,

— wzrost naktadow finansowych na prowadzenie kampanii,

— unaukowienie kampanii,

— wzrost znaczenia kwestii wizerunkowych kosztem programowych,

— wydluzenie czasu kampanii;
b) z perspektywy wyborcow:

— kontakt bezposredni (wolontariuszy, prowadzenie kampanii door-
-to-door, udzial w wiecach politycznych, otrzymywanie ulotek/folde-
row od dziataczy),

— kontakt posredni (otrzymywanie listow poczta tradycyjna, elektro-
niczna, tworzenie reklam i eventéw na portalach spolecznosciowych,
wykorzystywanie blogow, stron internetowych);

¢) z perspektywy mediow:

— wzrost znaczenia ,,pseudowydarzen”,

— tworzenie coraz drozszych i profesjonalnych reklam politycznych',

— relacjonowanie spotkan wyborczych, konwencji partii politycznych,

13 Wydaje sig, ze w Polsce, pomimo profesjonalizacji dziatan wyborczych, wciaz domi-
nuje model tradycyjnego quasi-profesjonalnego modelu partyjnego, w ktérym najczesciej
dominujaca rolg odrywaja cztonkowie partii politycznych, rzadziej za$ profesjonalni kon-
sultanci zewngtrzni. Por. M. Kolczynski: Newralgiczne obszary doradztwa politycznego.
,Roczniki Nauk Spotecznych” 2014, T. 6, s. 26.

4 W Polsce na reklamy polityczne wszystkie partie wydaja tacznie okoto 30 min zt
w kazdej kampanii parlamentarnej. Dla porownania w Stanach Zjednoczonych sztab Baracka
Obamy w 2012 r. wydat ok 325 mln dolaréw na ten cel.
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— oganizowanie i relacjonowanie debat politycznych,
— zapraszanie politykow, publicystow, komentatorow do studia.

Wybory samorzadowe 2014 —
poczatek kampanii prezydenckiej

O ile kampania prezydencka w 2010 roku miata charakter silnie emocjo-
nalny, zwigzany z tragedia smolenska, a jej dynamiczny przebieg uniemozli-
wiat z jednej strony szczegotowe jej zaplanowanie, za$ z drugiej strony pozy-
cjonowanie kandydatow na scenie politycznej'’, o tyle wybory samorzadowe
w 2014 roku zapewniaty spokojne formutowanie strategii sztabow zaré6wno
urzedujacego prezydenta, jak i1 kandydata PiS.

Punktem odniesienia do wyborow prezydenckich i sposobem doboru stra-
tegii przez PiS byly wybory samorzadowe w listopadzie 2014 roku. Jedynym
probierzem pozwalajacym porownywaé wyniki tych wyboréw do poparcia
dla partii politycznych byla elekcja do sejmikéw wojewddzkich. Najwigcej
waznie oddanych gltosow zyskat PiS — 26,85%, PO — 26,36%, PSL —
23,68%, SLD — 8,78%. Z kolei najwigcej mandatow zyskata PO — 179,
PiS — 171, PSL — 157, SLD — 28'°. W wyborach na poziomie sejmikow
oddano 17,93% gloséw niewaznych. Czynnikami, ktére wplyngly na to, ze
PiS podwazat fakt, iz wyniki wyborow nie oddaja rzeczywistej woli wybor-
cow, powodowaty, ze J. Kaczynski podwazat ich wazno$¢, a nawet zarzucat
fatszerstwa wyborcze, domagajac si¢ ich powtdrzenia, mimo ze w istocie PiS
te wybory wygrato. Do takich czynnikéw zaliczy¢é mozna:

— tygodniowe oczekiwanie na oficjalne wyniki (problemy z systemem
informatycznym PKW, ktore mialy umozliwia¢ manipulacje),

— rozbiezno$¢ migdzy wynikami sondazowymi IPSOS a oficjalnymi wyni-
kami podanymi przez PKW (PiS stracil w poréwnaniu do exit poll 4,65%,
PSL za$ zyskat 6,68% glosow),

— sposob informowania PKW w spotach o tym, ze ,,na kazdej karcie nalezy
odda¢ jeden glos” (trzecia karta do sejmikéw w istocie byla broszura,
sktadajaca sig z kart),

— broszura do glosowania na pierwszej stronie zamiast instrukcji zawierata
kartg z kandydatami PSL (niedokladno$¢ zarzucano cztonkom obwodo-
wych komisji wyborczych, jesli bowiem zauwazali glos oddany na PSL,

15 Zob. Sz. Kotodziej: Prezydencka kampania wyborcza 2010. Mediatyzacja marketin-
gu politycznego. ,,Studia Polityczne” 2012, nr 29.
1o www.pkw.gov.pl
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nie otwierali juz broszur, szukajac ewentualnych dalszych skreslen —
wowczas glos bylby niewazny — lecz uznawali, Ze jest waznie oddany
na PSL, a to miato spowodowac, ze ugrupowanie J. Piechocinskiego uzy-
skato wyzszy wynik, niz wskazywalaby na to liczba oddanych na nie
waznie glosow.
— fakt, ze prezydent B. Komorowski jeszcze przed ogloszeniem przez PKW
wynikéw uznal, iz wybory sa uczciwe,
PiS zatem na sze$¢ miesigcy przed wyborami zaj¢to stanowisko partii anty-
systemowej, kontestujacej uczciwos¢ wyborow. Bronistaw Komorowski
ogtosit dopiero na poczatku 2015 roku, ze bedzie ubiegat si¢ o reelekcje.
SLD nie wylonito kandydata w pierwszym podejsciu'’, pdzniej wystawiajac
Magdaleng Ogorek. W PSL istniaty dwie koncepcje podejscia do wybordw.
Pierwsza zaktadata, Zze partia wystawi wlasnego kandydata. Obawa w tym
wypadku dotyczyta tego, ze uzyska on bardzo niski wynik'®. Zwolennicy
innego podejécia deklarowali, ze PSL powinno nie wystawia¢ wlasnego
kandydata, ale poprze¢ B. Komorowskiego. Obawa kierownictwa ludowcow
dotyczyta w pierwszym wypadku duzej réznicy procentowej migdzy dosko-
natym wynikiem PSL w wyborach samorzadowych, a ewentualnym réwnie
niskim, jak w poprzednich elekcjach prezydenckich, wynikiem ich kandyda-
ta. W opinii kierownictwa tej partii mogtoby to uzasadnia¢ strategi¢ wybor-
cza PiS i ewentualnie przesadza¢ o wigkszej mobilizacji elektoratu A. Dudy
w II turze wyborow.

Andrzej Duda — wizerunek polityczny

Kandydatura Andrzeja Dudy' przedstawiona zostata 11 listopada 2014
roku w Krakowie podczas obchodéw $wigta niepodlegtosci organizowanych

17 Po stabym wyniku lewicy w wyborach samorzadowych pozycja L. Millera na czele
partii znacznie si¢ ostabita. Poczatkowo proponowat on kandydatur¢ R. Kalisza na urzad
prezydenta, lecz rada polityczna SLD ten pomyst odrzucila, ,,chcac rozwazy¢ inne kandy-
datury”. R. Kalisz w tym czasie nie byt juz cztonkiem SLD, lecz prezesem stowarzyszenia
,,Dom wszystkich Polska”.

8 Dotychczas kandydaci PSL otrzymywali w wyborach prezydenckich nastgpujace
wyniki: w 2000 r. — Jarostaw Kalinowski 5,95%, a w 2005 r. 1,80%. W 2010 r. Waldemar
Pawlak otrzymat 1,75% glosow.

19 Z wyksztatcenia prawnik, podsekretarz stanu w ministerstwie sprawiedliwosci kiero-
wanym przez Zbigniewa Ziobrg, od 2008 r. podsekretarz stanu w kancelarii Lecha Kaczyn-
skiego, radny miasta Krakowa, od 2011 r. poset na Sejm, od 2014 r. poset na Sejm do Parla-
mentu Europejskiego. 6 grudnia 2014 r. zatwierdzony przez radg polityczna PiS jako oficjalny
kandydat na prezydenta.
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przez PiS. Juz wtedy po raz pierwszy J. Kaczynski przedstawiajac kandy-
data, mowit o ,,potrzebie potaczenia mtodosci z doswiadczeniem” — wska-
zujac na glowny atut A. Dudy w opozycji do urz¢dujacego prezydenta. Jego
prezydentura miata by¢ ,,otwarta i dynamiczna, a jednocze$nie nawiazuja-
ca do spuscizny Lecha Kaczynskiego”. Przez politykow PiS opisywany byt
jako kandydat politycznego centrum, nienalezacy ani do ,,jastrzebi”, ani do
»zakonu Porozumienia Centrum”. Prezydent w tym samym czasie pytany
o posta¢ kandydata PiS ironizowat, ze nie wie, o kogo chodzi, wskazujac na
nierozpoznawalno$¢ konkurenta?®. Sytuacja wyjsciowa byta dla urzedujacego
prezydenta niezwykle korzystna, cieszyl si¢ on zaufaniem 80% badanych?'.
Warto jednak zastanowi¢ sig, czy taka cecha, jak zaufanie, jest decydujaca
w wyborze polityka.

Specjalisci z zakresu komunikowania medialnego i PR zaufanie okresla-
ja raczej jako cechg blizsza pojeciu reputacji, ktora wydaje si¢ czym$ bar-
dziej subiektywnym i przypisanym trwalej do kandydata niz wizerunek, jako
reprezentacja cech doraznych charakteryzujacych dana jednostk¢?. Bada-
nie przeprowadzone w listopadzie 2014 roku (woéwczas rozpoznawalno$c
A. Dudy byla jeszcze niska) wskazuje na to, ze najwazniejszym kryterium
podczas dokonywania oceny polityka kolejno jest: uczciwos¢ (72%), rozu-
mienie potrzeb przecigtnych Polakow (58%), przywodceza skutecznosé (50%),
kompetencja (48%), patriotyzm (42%), sita i zdecydowanie (38%), wzbudza-
nie zaufania (34%)?. W tym samym badaniu zapytano wszystkich respon-
dentéw (zamierzajacych glosowac i nie, ktorzy znaja kandydatéw chociazby
ze slyszenia) o poszczegdlne cechy pasujace do poszczegolnych politykow.

W najwigkszym stopniu A. Duda jawit si¢ jako polityk: uczciwy (43%),
rozumiejacy potrzeby Polakow (39%) oraz patriotyczny, wzbudzajacy zaufa-
nie (38%). Z kolei B. Komorowski okazat sig: patriotyczny (64%), uczciwy
(63%) oraz skuteczny (61%). Zleceniodawca badan, Norbert Maliszewski,
stusznie zauwazyl, ze przedmiotem atakéw na B. Komorowskiego bedzie
kwestionowanie tych cech, ktore w badaniu wszystkich respondentéw
wydaja si¢ decydujace podczas dokonywania oceny polityka: uczciwosci
i rozumienia Polakow. To jednoczesnie cechy, ktore najbardziej pasuja do

20 B. Komorowski: ,,[...] kiedy dotarta do mnie wiadomo$¢, ze kandydatem jest pan
Duda, pomyslalem sobie, ze co$ tu jest nie tak, bo ja mam w Patacu go$cia bardzo wazne-
go, bardzo milego — przewodniczacego Solidarnosci Piotra Dudg, ale rozumiem, ze chodzi
o kogo innego”, wypowiedz dla ,,polskiego radia” udzielona 12.11.2014 r.

2 Zob. Badanie CBOS 143/2014 —: http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2014/K_143 14.
PDF (dostep: 9.12.2014).

2 Zob. L. Przybysz: Zarzqdzanie wizerunkiem polityka. W: Obszary badar wizerun-
ku. Red. A. Waszkiewicz. Warszawa 2013, s. 34.

% Pomiar przeprowadzony w dniach 18—20 listopada na probie N=1046 metoda CAWI
z panelu Ariadna wérdd osob zamierzajacych gltosowaé. Opublikowany na stronie tajnikipo-
lityki.pl
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A. Dudy. Problemem dla polityka PiS moze by¢ potrzeba zyskania gltosow
wyborcow, dla ktorych istotna cecha pozostaje skutecznosé. Bylo to o tyle
trudnym zadaniem, ze sam kandydat nie petnil do tej pory przywodczej roli
w swojej politycznej karierze. Strategia sztabu wyborczego powinna zatem
eksponowaé¢, mimo mtodego wieku, jego osobiste sukcesy — potrafil odpo-
wiednio pokierowa¢ wlasnym zyciem (doktorat z prawa, wybierany do parla-
mentu krajowego i europejskiego, lokalnie na radnego, cieszyt si¢ zaufaniem
L. Kaczynskiego), wigc z pewnos$cia rownie dobrze pokieruje krajem. Zatem
juz na poczatku kampanii mozna bylo dostrzec potrzebe zwigkszenia roz-
poznawalnosci i przyblizenia sylwetki A. Dudy wyborcom — na przyktad
poprzez spoty biograficzne.

Ruch Cl W \-::

Zmm GO 52._{_ [

Lewica Prawica
Centrum

Wykres 1. Wizerunkowe pozycjonowanie kandydatéw a umiejscowienie partii na rynku poli-
tycznym na przetomie 2014 1 2015 r.

Zrédto: Opracowanie whasne.

Decydujace znaczenie w tworzeniu strategii politycznej podczas wybo-
row prezydenckich ma analiza poprzednich elekcji i porownanie wynikow
sondazowych exit poll dotyczacych poszczegdlnych grup wyborcow z obecna
sytuacja polityczna na rynku. W 2010 roku réznica migdzy J. Kaczynskim
a B. Komorowskim wynosita 1, 14 mln. (tj. 6%). Najwigksza réznica na
korzys¢ kandydata PO wystepowata wéréd wyborcow dobrze wyksztatconych
o pogladach raczej centrolewicowych w wieku lat 25—44 oraz dzigki matej
stracie wérod wyborcow w wieku 45+ w matych miejscowosciach. W swoim
artykule dotyczacym tych wyborow wskazywatem, ze bledem PiS bylo pro-
wadzenie zbyt ,,letniej” kampanii po I turze wyboréw oraz proba pozyskania
wyborcow G. Napieralskiego zamiast skupienie si¢ na migkkim elektoracie
PiS, wyborcach centroprawicowych. Wsrdéd wskazanych kluczowych wybor-
cow akcenty podczas wyborow do sejmikow w 2014 roku przedstawiaty sie
nastgpujaco: réznica miedzy PiS i PO wérdéd wyborcow z wyksztalceniem
zasadniczym w 2010 roku wyniosta 9% na korzys¢ J. Kaczynskiego, w roku
2014 zas — 18% na korzys$¢ PiS; wsrod wyborcow z wyksztatceniem $red-
nim w 2010 roku poparcie byto identyczne, a w 2014 roku — 5% wigcej dla
PiS; wsrod wyborcéw najlepiej wyksztatconych w 2010 roku B. Komorowski
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uzyskat 14% wigcej glosow, w 2014 roku za$ Platforma uzyskata 15% wigcej
gtosow niz PiS (biorac pod uwage ,,specjalistow i kierownikéw™) oraz 2,5%
wigcej wsrod ,,pracownikéw administracji i ustug”. Jezeli chodzi o wiek,
to w 2014 roku PiS przegral wylacznie w grupie 40—49 lat (r6znica 6%).
W miastach powyzej 500 tys. w 2010 roku B. Komorowski uzyskat przewage
29% glosow, w 2014 roku za$ PiS tracit do PO w tych aglomeracjach 17%
glosoéw; z kolei w miastach od 200 tys. do 500 tys. r6éznica na korzys¢ kan-
dydata PO wynosita 23% glosow, a w roku 2014 juz tylko 8%. Najwigksza
niespodzianka podczas wyborow do sejmikéw w 2014 roku byto zwycigstwo
PiS wsrod wyborcow w wieku 30—39 lat (o niecale 2%), oraz wsrod ucz-
niow 1 studentdéw (o 6%). Poparcie dla PO i PiS w skali kraju wydaje si¢ by¢
od kilkunastu miesigcy zblizone. Dlatego tak kluczowe znaczenie ma targe-
ting w tworzeniu strategii wyborczej, czyli zdecydowanie, do kogo kierowaé
swoj komunikat i jakiego rodzaju wyborcy beda mieli decydujace znaczenie
podczas I i II tury wybordw.

Stworzenie spojnej strategii wyborczej wymaga od sztabu nie tylko
wykreowania okreslonego wizerunku politycznego, ale rowniez pogodzenia
tego image’u z tozsamoscia kandydata i jego reputacja. Na tozsamos$¢ sktadaja
si¢ poglady polityczne, przesztos¢, przynalezno$¢ polityczna, doswiadczenie
i poziom zaufania spotecznego®. Kierujac si¢ dotychczasowymi wynikami
wyboroéw prezydenckich, parlamentarnych w 2011 roku i ostatnich samorza-
dowych strategia A. Dudy powinna opiera¢ si¢ na kierowaniu przekazu do
wyborcow kluczowych: o pogladach centrowych i centroprawicowych, raczej
niezdecydowanych, w wieku 40—49 lat, $rednio wyksztatconych, w mia-
stach od 200 tys. do 500 tys. mieszkancéw oraz do wyborcow bardzo dobrze
wyksztatconych od 50. do 65. roku zycia. To sa segmenty, w ktorych PiS
jako partia w ostatnich latach najszybciej i najskuteczniej zyskiwata popar-
cie, dystansujac PO. Celem B. Komorowskiego z pewnoscia beda wyborcy
lewicy (ktorzy dali zwycigstwo w Il turze wyborow w 2010 r.) i centrum,
bardzo dobrze wyksztalceni, zyjacy w miastach powyzej 500 tys. mieszkan-
cow oraz dobrze wyksztalceni migdzy 45. a 65 rokiem zycia.

W 2010 roku B. Komorowski i D. Tusk wygrali wybory prezydenckie
niejako wspolnie. Dobrze przygotowana strategia od poczatku pozwalala
prowadzi¢ swoisty dwugtos: éwczesny premier jako polityk bardziej agre-
sywny atakowal polityke Jarostawa Kaczynskiego, obecny za$ prezydent
umiejscowil si¢ w roli ,.koncyliacyjnego wujka”. Podobna taktyke w 2015
wydaje si¢ stosowaé PiS, gdzie pierwsze sygnaty docieraty juz pod koniec
2014 roku. W obliczu dobrego wyniku osiagnigtego w wyborach europej-
skich skrajnej prawicy Janusza Korwin-Mikkego liderzy PiS mogli wyj$¢
z zatozenia ze w Polsce panuje moda na prawice, w jakiej$ mierze rowniez

24 Tbidem, s. 35.



Szymon Kotodziej: Wizerunek polityczny Andrzeja Dudy w prezydenckiej kampanii... 243

Tabela 2
Wybrane badania sondazowe pod koniec 2014 r. i na poczatku 2015 .
Okres badania Listopad 2014 Grudzien 2014 Styczen 2015
Pracownia Millward Brown TNS Polska ,Fakty” TVN
Bronistaw Komorowski 61% 56% 65%
Andrzej Duda 17% 17% 21%
Pracownia CBOS TNS Polska dlat&siazzlrfl];aéci”
PO 38% 31% 33%
PiS 27% 34% 33%

Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie publikowanych w mediach sondazy.

skrajna, o ktorej glosy warto zabiega¢. Wydaje sig, ze skrajnie prawicowy
1 wyrazisty, przyciagajacy tego typu wyborcéw miat by¢ J. Kaczynski, zas
fagodny i centrowy A. Duda. Pod koniec 2014 r. nie byla do konca jasna rola
i strategia B. Komorowskiego, a co najistotniejsze jego oficjalny stosunek do
PO, samej Ewy Kopacz, jak rowniez stopien zaangazowania D. Tuska w kra-
jowa polityke po wyborze na stanowisko unijne. Powyzsza hipoteze zdaje si¢
potwierdza¢ wypowiedzi A. Dudy w zestawieniu z postawami prezentowa-
nymi przez lidera PiS.

Tabela 3
Poréwnanie wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego i Andrzeja Dudy

Temat Jarostaw Kaczynski Andrzej Duda

Wybory samorzadowe 2014 | Musza pasé stowa prawdy SWynik wyboréw  zostat
te wybory zostaty sfalszowane” | znieksztatcony”

Marsz 13 grudnia ,,W obro- |,,Wladza [...] wptywa na sady, | Tweet: ,Warszawa: Marsz
nie demokracji i wolnosci | terroryzuje sady i to z udzialem | wota pod Kancelaria Pre-
stowa” Prezydenta RP i z udziatlem |miera: »Powtérzy¢ wybo-
prezesé6w sadow — tych naj- |[ryl«”

wazniejszych w Polsce”
Pierwsza potowa stycznia|,Ja wiem, ze was gornikow | ApelujedoPrezydenta:,, Aby
2015 — powstaje rzadowy | zaczynaja szczué, ze chca was |[...] ja [ustaweg] zawetowat,
projekt likwidacji 4 kopalni | poklocic z reszta spoteczen- |kiedy zostanie uchwalona
na Slasku stwa. [...] Nie Igkajcie sig!|przez wigkszos$¢ sejmowa”
Walczcie, bo zwycigzycie!”

Zréodto: Opracowanie whasne.

Jezeli blizej przyjrze¢ si¢ opisywanemu elektoratowi Bronistawa Komo-
rowskiego, to w duzej mierze wydaje si¢ on przystajacy niejako do typowego
wyborcy Platformy Obywatelskiej. Obecny prezydent stat zatem przed swego
rodzaju wyzwaniem strategicznym. Z jednej strony trzon jego poparcia tworza
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wyborcy PO, z drugiej zas$ powinien przedstawia¢ si¢ jako kandydat wszyst-
kich Polakéw, a nie prezydent jednej partii politycznej. To ostatnie wydawato
si¢ szczegblnie wazne, biorac pod uwage zaréwno stabos¢ calej lewicy (SLD
i Ruchu Palikota), jak i jej kandydatow na urzad prezydenta. Przyktadem takie-
go dziatania na poczatku 2015 roku byto symboliczne odcigcie si¢ od polityki
Ewy Kopacz dotyczacej likwidacji zadtuzonych kopaln na Slasku. Wowczas
B. Komorowski pytat publicznie w liScie pania premier, kto jest odpowiedzial-
ny za polityke rzadu w tym zakresie i kto koordynuje podejmowane dzialania.
Symboliczne odcigcie si¢ od polityki PO z taktycznego punktu widzenia wyda-
walo si¢ interesujace. W razie przerodzenia si¢ konfliktu w protesty na wigk-
sza skalg B. Komorowski, postrzegany jako prezydent wszystkich Polakow,
mogt odcia¢ si¢ od rzadu i zarazem mediowaé w przypadku eskalacji konflik-
tu. Jednoczesnie w obliczu stabosci lewicy i wagi jej elektoratu w wyborach
prezydenckich konieczne byto zabieganie o jej glosy. Badanie przeprowadzone
przez N. Maliszewskiego dla portalu tajnikipolityki.pl jednoznancznie wska-
zywaty, ze okoto 46% wyborcéw SLD deklaruje lewicowe poglady, zas PO
pod koniec 2014 roku stopniowo przejmowala ten elektorat.

Poparcie dla PO vs SLD
w elektoracie lewicy (CBOS)

PAZDZIERNIK LISTOPAD GRUDZIEN
® PO mSLD

Wykres 2. Zmiany poparcia w elektoracie lewicy w 2014 r.
Zrodto: http:/tajnikipolityki.pl/najlepszy-kandydat-sld-na-prezydenta/ (dostep: 14.02.2015)

W potowie stycznia 2015 roku A. Duda powotat swoja rad¢ programowa.
Na czele rady stangla Mirostawa Stachowiak-Rozecka, w jej sktad zas weszli
dwaj politycy: Zbigniew Ziobro, Jarostaw Gowin, a takze profesorowie:
Piotr Glinski, Jozef Hrynkiewcz, Zdzistaw Krasnodebski, Jerzy Zyzynski,
Ryszard Legutko, Krystyna Iglicka-Okolska. W okresie od 20 stycznia do
7 lutego Andrzej Duda prowadzit aktywna kampani¢ w powiatach, odwie-
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dzajac miedzy innymi wojewodztwa podkarpackie, matopolskie i t6dzkie.
W narracji politycznej prezentowanej w mediach ogolnopolskich sztab PiS
postanowit promowac¢ opowie$¢ o urz¢dujacym prezydencie jako ,,strazniku
zyrandola”, o swoim kandydacie za§ — jako o perspektywie prezydentury
aktywnej. Podczas wywiadu telewizyjnego B. Komorowski odniost si¢ do
tego zarzutu, nazywajac to ,,marudzeniem politycznym, ktore rozmija si¢
z prawda i zdrowym rozsadkiem”.

Oficjalne rozpoczecie kampanii wyborczej miato miejsce 7 lutego. Wow-
czas, gdy atmosfera polityczna wydawata si¢ ustabilizowana po protestach
gorniczych, kandydat PiS proébowat ja ponownie ,,podgrzewac”, czgsto oskar-
zajac urzgdujacego prezydenta o bierna postawg w stosunku do rolnikow?.
Kandydat ztozyt rowniez deklaracje, ze jednym z pierwszych projektéw
ustaw przez niego zaproponowanych begdzie przywrocenie poprzedniego
wieku emerytalnego. Do tej pory wszystkie sondaze opinii dawaty jedno-
znaczna wygrana B. Komorowskiemu w I turze wyboréw. Przetomowa oka-
zala si¢ — zorganizowana wedlug amerykanskiego wzorca — konwencja
PiS, zwotana 28 lutego w hali Expo, w ktorej A. Duda zaprezentowal swoje
hasto wyborcze: ,,Rodzina, praca, bezpieczenstwo i dialog”, i zawart symbo-
liczna, 10-punktowa umowe z Polakami. Profesjonalnie przygotowane pasmo
wystapien kandydata PiS miato bezposrednie przetozenie na sondaze.

Przez kolejne dwa miesiace kampania wyborcza A. Dudy wydawata si¢
mie¢ przemys$lany i logiczny przebieg. Kandydat opierat swoje wystapienia na
konkretnych tematach niewygodnych dla rzadu, niejako zmuszajac prezydenta
nawet do odcigcia si¢ od jego polityki. Bronistaw Komorowski 14 kwietnia
w wywiadzie dla RMF FM mowil: ,,[...] prosze mnie rozlicza¢ z tego, co
jest moja inicjatywa, a nie to, co jest przedmiotem dziatania rzadu”. Natural-
nym tematem kampanii Dudy byta kwestia rozliczenia politycznego z usta-
len dotyczacej tragedii smolenskiej oraz $ledztwa prokuratury wojskowej
w tym zakresie. Z jednej strony Duda musial zdecydowanie krytykowac rzad
1 samego prezydenta za biernos¢, fakt niedysponowania czarnymi skrzynka-
mi i brak ostatecznej tezy negujacej teori¢ zamachu. Jednoczesnie prezydent
atakowat i oskarzat Dude o polityczne lawirowanie w kwestii podejscia do in
vitro, co generowato spadek poparcia dla PiS, niekoniecznie za$ dla samego
Dudy. Odcinajac si¢ od postaw radykalnych, mial Komorowski walczy¢
o elektorat centrowy, wczesniej glosujacy na PiS, ale pdzniej odwrocony od
samego Jarostawa Kaczynskiego. Bronistaw Komorowski nastgpnie sformuto-
wal socjotechniczny podzial Polski na ,,racjonalng i radykalng”, prébujac na
powrdét szufladkowaé samego Dudg jako cztowieka silnie zaleznego od lidera
PiS. Jednocze$nie we wspomnianym wywiadzie dla RMF FM Komorowski

% A. Duda: ,,Co zrobit prezydent, aby pomdc rolnikom? Co zrobit w sprawie doptat bezpo-
$rednich? Prezydent ogranicza si¢ w sprawach rolnikéw tylko i wytacznie do dozynek w Spale”.
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wykluczyt debate prezydencka z udziatem wszystkich kandydatéw, uznajac,
Ze nie ma ona sensu i ze on sam jest w stanie rozmawia¢ dopiero przed II tura.

Na przestrzeni marca i kwietnia zmniejszyla si¢ $rednia roznica w popar-
ciu dla poszczegolnych kandydatow, biorac pod uwage najwazniejsze instytu-
ty badawcze w kraju; nieznacznie wzrosta przewaga PO nad PiS*.
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Wykres 3. Srednie poparcie dla B. Komorowskiego i A. Dudy (GFK, TNS, CBOS, PP/

ROBOP, MILLWARD BROWN, IBRIS, ESTYMATOR)
Zrodto: ewybory.eu (dostep: 14.02.2015)

Poglady A. Dudy w kwestiach ogniskujgcych uwage spoteczng

Schemat 1 stanowi przedstawienie korelacji teoretycznego rozkladu
postaw elektoratu i wizerunku prezentowanego w mediach samego A. Dudy
i jego sztabu wyborczego. Nastgpnie podejme probe analizy kluczowych
moich zdaniem spotow wyborczych kandydata PiS i odniosg ich tres¢ do
wczesniejszego opisu postaw elektoratu docelowego, poddajac je ocenie.

Trzy kwestie: tragedii smolenskiej, stosunku do in vitro i wprowadze-
nia waluty euro determinowaty prezydencka kampani¢ wyborcza w marcu
i kwietniu 2015 roku. Problem ze stosunkiem kandydata PiS do kwestii
tragedii smolenskiej polega na tym, ze A. Duda jako osoba silnie zwigza-
na z J. Kaczynskim jako swoim politycznym guru nie mogt jednoznacznie
stwierdzi¢, ze ,,nie bylo zamachu”, czy tez innymi stowy zaprzeczy¢, ze Pre-
zydent Lech Kaczynski ,,zostat zdradzony o $§wicie”. Jednocze$nie zdecydo-
wana mniejszo$¢ spoteczenstwa wierzyla w to, ze do zamachu faktycznie

2 W prezentowanym okresie od 27 stycznia do potowy kwietnia réznica wynosi ok. 6%.
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doszto”. A. Duda prezentujac postawe zdecydowanie mniej radykalng niz
J. Kaczynski, ale i nie zaprzeczajac, ze do zamachu nie doszto, mégt zyski-
wacé poparcie silnych zwolennikéw PiS. Wyborcy niezdecydowani z kolei
jako przyczyne tragedii wskazywali btedy pilotow i kontroleréw w Smolen-
sku?®. Jednoznaczne odcigcie si¢ od postaw charakterystycznych dla PiS bylo
z pewnos$cia strategia rozwazana w odniesieniu do tego tematu, jednak do
wcielenia takiej postawy podczas tej kampanii wyborczej nie doszto®.

Schemat 1
Podziat elektoratu (za: S. Trzeciak) z opisem postaw kandydata

POSTAWA A. DUDY
W KWESTIACH SPOLECZNYCH /zdecydowani
« kwestia smoleriska / ZWOLENNICY
,[...] dopoki nie dostaniemy wraku i czarnych stabi
skrzynek, nie bedziemy wiedzie¢ na pewno,
co sie wydarzyto”®.
» kwestia in vitro (zmiana pogladéw) .
,Prosze sie nie dziwi¢, ze jako prezydent RP, m
ktory ma takie poglady, a nie inne, ktory jest m
cztowiekiem wierzacym, nie waham sie tego NIEZDECYDOWANI 5{
powiedzie¢, jestem przeciw tego typu rozwigzaniom”s'. ;CU’
,Ja jako Andrzej Duda nie popieram in vitro. 2'
Ale jako prezydent Andrzej Duda rozumiem, ze sg rodzice, o
ktérzy nie moga mie¢ dzieci i szukajg rozwigzania tej sytuaciji. —=0
Dlatego zaakceptuje in vitro, ale bez zamrazania zarodkow”3 stabi Fn)
- Kwestia waluty euro / ZWOLENNICY o)
,Caty czas méwie »nie« dla strefy euro do czasu, dopoki INNYCH 3
Polska nie bedzie na poziomie $redniego rozwoju krajow, KANDYDATOW
zachodniej Europy, a Polacy nie osiagna ich dochodow. zdecydowani
Wowczas mozemy rozpatrywac wejécie do strefy euro”. przeciwnicy J

7 W 2012 roku 63% badanych przez CBOS wykluczato zamach jako przyczyng kata-
strofy. Warto jednak zaznaczy¢, ze badani deklarujacy sympati¢ z PO czgsto wskazywali, ze
rzad wiele robit w kwestii wyjasnienia przyczyn tragedii, ale rowniez dopuscit si¢ zaniedban
w tej materii. Zob. [http://cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_085_12.PDF (dostgp: 27.04.2015))].

28 Zob. Badanie Ariadna, 3—7 kwietnia 2015 r., proba losowo-kwotowa, ogdlnopolska,
reprezentatywna, 1088 dorostych Polakow, [http:/tajnikipolityki.pl/wybory-prezydenckie/
(dostep: 27.04.2015)].

% Co wigcej, w sejmowych kuluarach dominowato przekonanie, ze sam A. Duda byt
blizszy w tej materii pogladom A. Macierewicza i J. Kaczynskiego, a sam musiat niechgtnie
tagodzi¢ swoje wypowiedzi na potrzeby biezacej kampanii wyborczej. Nikt z otoczenia PiSu
nie potwierdzil jednak takiej informacji.

30 Wypowiedz z 22.04.2015 r. w ,,Faktach po faktach”, TVN24.

31 Wypowiedz z 10.03.2015 podczas konferencji prasowej.

2 Wywiad dla WP, [http:/wiadomosci.wp.pl/kat,1342 title, Andrzej-Duda-zmienia-stano
wisko-ws-zwiazkow-partnerskich-i-in-vitro-Pod-pewnymi-warunkami,wid,17487489,wia
domosc.html (dostep: 27.04.2015))].

3 Wypowiedz z 24.03.2015 r. podczas konferencji prasowe;j.
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Poglady A. Dudy w kwestii zaptodnienia metoda in vitro mogly wydawac
si¢ dla przecigtnego Polaka nie do konca zrozumiale. Niejako pod presja oto-
czenia, dociekan dziennikarzy i pytan stawianych przez kontrkandydatow zmie-
nial on swoje stanowisko w tym zakresie. Wiadomo, ze partia J. Kaczynskiego
konserwatywna $wiatopogladowo, silnie zwigzana 1 opierajaca si¢ na elekto-
racie katolickim zwigzanym z T. Rydzykiem nie mogta akceptowaé w catosci
metody in vitro. Jednakze A. Duda chcac zabiegac o szerszy elektorat, nie mogt
zrazi¢ do siebie silnych zwolennikow PiS. Kompromisem miata by¢ ostatecz-
nie postawa nieakceptowania metody osobiscie, ale przezwolenia nan jako pre-
zydent, lecz pod warunkiem niezamrazania zarodkow. Mozna to stanowisko
uzna¢ za rewolucyjne w poréwnaniu z faktem, ze w 2012 roku A. Duda pod-
pisal si¢ pod projektem ustawy, w ktorym zakladano nawet kare¢ wigzienia za
stosowanie metody in vitro. Ostatecznie projekt zostal wycofany przez samych
wnioskodawcow. Ostatnie kompleksowe badania CBOS z 2012 roku wskazuja,
ze kontrowersji nie budzi sama metoda in vitro, poniewaz liczba jej zwolenni-
koéw na przestrzeni lat rosnie (w 2012 1. popierato ja 79% ankietowanych), lecz
kwestia postgpowania z zarodkami niewykorzystanymi podczas zaptodnienia.
Okoto 56% ankietowanych w tym badaniu byto zdania, Ze jest sktonna zgodzi¢
si¢ na dodatkowe zarodki, jezeli ma to zwickszy¢ skutecznos¢ samej metody.
Poglad prezentowany przez A. Dudg o akceptacji metody, ale bez zgody na
powstawanie nadliczbowych zarodkow, prezentowalo jedynie 16% badanych.
Zatem liberalizacja pogladow kandydata PiS nie wplywa na pozyskiwanie
nowego elektoratu, §wiadczy jedynie o fagodzeniu stanowiska kandydata na
prezydenta pod presja otoczenia. Co wigcej, takie poglady wcale nie musza
mobilizowa¢ elektoratu twardego, zwiazanego z Kosciolem. Istnieje silna
zaleznos¢ stosunku do nadliczbowych zarodkéw a praktykowaniem religii.

Tabela 4
Stosunek do dodatkowych zarodkow a udziat w praktykach religijnych.
Ktora z ponizszych opinii jest Panu(i) blizsza?
Jestem przeciwny(a) tworzeniu - .
dodatkowych zarodkéw, bo nie Itqvlv(:)iz:i? cf;i;fl:)v;ygz
Udziat w praktykach wiadomo, czy kiedykolwiek zostana , R . y Trudno
... Co. R zarodkow, poniewaz zwigksza . L
religijnych one przeniesione do organizmu . powiedzie¢
i R . . to szans¢ na doprowadzenie do
kobiety i beda miaty szansg si¢ L
s ciazy
rozwinaé
w procentach
Kilka razy w tygodniu 62 26 12
Raz w tygodniu 38 50 14
1—2 razy w miesiacu 22 61 17
Kilka razy w roku 18 69 13
W ogodle nie uczestniczy 16 73 11

Zrédto: Badanie ,,Postawy wobec zaplodnienia metoda in vitro”, badanie BS/121/2012, wrzesien 2012, [http://www.
cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_121 12.PDF (dostep: 03.05.2015)].
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W kwestii stosunku kandydata do waluty euro od poczatku dominowat
przekaz, ze wejscie do samej strefy euro uzalezniony bedzie od dochodéw
Polakéw 1 dopiero osiagajac poziom zarobkow poréwnywalny z Europa
Zachodnia — bedzie mozliwe przystapienie do strefy. Jednoczes$nie przekaz
B. Komorowskiego opierat si¢ na zatozeniu, ze kiedy Polska wstapila do
Unii Europejskiej, niejako posrednio nardd podjat decyzje, ze taka walute
jest gotowy przyjac. Z kolei wczesne deklaracje dotyczace daty przyjegcia
euro przestaly by¢ modne po $wiatowym kryzysie gospodarczym w 2009
roku i pozniej kryzysie w Grecji. Od tamtego czasu ludzie z obozu rzado-
wego nie wskazywali na konkretne daty. Strategia A. Dudy wydawata si¢
logiczna w obliczu dotychczasowych badan dotyczacych pogladow Polakow
w tym zakresie (wykres 4), a narracja kierowana byla do wyborcéw nie-
zdecydowanych, $rednio zarabiajacych i stabych zwolennikéw innych partii.
W czasie kampanii wyborczej A. Duda pojechal na Stowacjg, gdzie robit
zakupy, placac w euro, nastgpnie zas kupil te same produkty w polskim
sklepie, ptacac w ztotowkach. Po przeliczeniu produktéw rachunek wysta-
wiony w Polsce okazatl si¢ o okoto 15 zt nizszy. Ten polityczny event szero-
ko komentowany w mediach, z tatwoscia przebil si¢ w politycznej narracji.
Wedhug badan niezalezenie od politycznych preferencji Polakow, w okresie
od 2008 do 2014 roku $rednio 80% pytanych twierdzito, ze wprowadze-
nie europejskiej waluty spowoduje wzrost cen podstawowych produktéw
i ustug. Takie postawy moga si¢ w przyszto$ci umacniaé, szczegdlnie po
kryzysie gospodarczym, ktory ostatecznie nie dotknatl wprawdzie w zna-
czacym stopniu silnych panstw Europy Zachodniej, ale okazat si¢ dotkliwy
dla stabszych krajow z potudniowej Europy, ktore, tak jak Grecja, musiaty
si¢ zadluzy¢ w nowo przyjetej walucie. Takie przekonanie wydaje si¢ wciaz
obecne w polskim spoleczenstwie. Nawet w 2014 roku wsrdéd zwolennikdéw
wprowadzenia euro ponad polowa z nich (58%) uwazata, ze sytuacja w tych
panstwach ,.ciagle jest trudna”. W obliczu przywotanych badan, sytuacji
mig¢dzynarodowej i nastrojéw spotecznych kampania A. Dudy powinna
opierac si¢ szczegolnie silnie na kwestii spotecznej, jaka jest wprowadzenie
waluty euro. W tym zakresie zasadnym byloby konfliktowanie si¢ i pola-
ryzacja sceny politycznej, a nawet przewrotne wykorzystanie chwytliwego
hasta B. Komorowskiego. By¢ mozne narracja polityczna o koniecznosci
,radykalnego” sprzeciwu wobec rzadu, euro i prezydenta, jako ,,racjonal-
na” strategia dla Polski odniostaby w jeszcze wigkszym stopniu oczekiwany
przez PiS skutek.

3 B. Komorowski zaproponowat polaryzacj¢ na zasadzie ,,Polski racjonalnej i radykal-
nej”, probujac utozsamic¢ J. Kaczynskiego z A. Duda. Z kolei kandydat PiS zmienil swoje
hasto z ,,Polska ma na imig przyszto$¢” na ,,Godne zycie w bezpiecznej Polsce”.
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CBOS
RYS. 4. CZY ZGODZIL(A)BY SIE PAN(I) NA ZASTAPIENIE POLSKIEGO PIENIADZA (ZLOTEGO)
WSPOLNYM DLA WIELU PANSTW UE PIENIADZEM - EURO?

1 2002 6% ] 29% [ 13% [NO%N] 14% |
12007 [ 9% | 25% | 26%
x 2008 [TAS% ] 28% [ 21%
1 2000 [ET24% ] 28% [ 18%
Il 2000 [ETT24% T 20% [ 21%
Iv2010 [T45% 26% [ 24%
2ot [HAT] 21% ] 29%
12012 D80G 23% ] 25%
vi 2012 [[HOT] 15% | 28%
n2013 [40% ]  19% | 26%
x2o1 (O] 5% | 77
™ Zdecydowanie tak ™ Raczej tak [ Raczej nie M Zdecydowanie nie [ ITrudno powiedziec

Wykres 4. Zmiana poparcia dla wprowadzenia waluty euro w latach 2002—2014.

Zrodto: Badanie CBOS , Narastanie obaw zwiazanych z wprowadzeniem euro”, nr. 151/2014, Warszawa listopad

2014, s. 6.

Tabela 5

Spot wyborczy ,,Kto odbierze telefon” — 14.03.2015 r.

nie!”

,,Juz jest przygotowana stra-
tegia wyjscia z NATO”

Na ekranie pojawia si¢ pyta-
nie: ,,Chcesz dalej martwic¢

sie, kto odbierze telefon?”

Tresé i $rodki jezykowe Przekaz Elektorat docelowy
E. Kopacz pyta ,Jacy|— utozsamienie rzadu PO — wyborcy zniechgceni
ludzie odbiora w Warsza- z B. Komorowskim PO i rzadem
wie telefon, kiedy w $rodku
nocy przyjdzie reagowac na
naprawde powazny kry-
zys?”
Panie Prezydencie, dzwonia |— obnazenie wpadek Prezy-|— wyborcy zauwazajacy
z Moskwy. ,,Chodz, szogu- denta, jego lekkomys$lnosci, wpadki 1 niefortunne

pokazanie catkowitej pod-
legtosci Polski wobec Rosji
wybor B. Komorowskiego
ma oznacza¢ $miesznosc,
kompromitacj¢ Polski

wypowiedzi B. Komo-
rowskiego (elektorat nie-
zidentyfikowany ideolo-
gicznie)

zwolennicy udziatu Pol-
ski w strukturach NATO

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Przed | turg

Pierwsza debata prezydencka z udziatem 10 kandydatow poza Broni-
stawem Komorowskim odbyta si¢ 5 maja 2015 roku. Kandydaci stojac za
pulpitami, odpowiadali na pytania zadawane przez prowadzacego dzien-
nikarza. Kazdy z nich miat po 30 sekund na poczatku na przywitanie si¢
z widzami i1 na koncu na podsumowanie debaty. Rozmowa podzielona byta
na 3 segmenty, a na odpowiedz na kazde z pytan kandydaci mieli po 2 min.
Niewykorzystany czas mogl zosta¢ wykorzystany na polemiki lub pdzniej
na zabranie glosu przed zakonczeniem kazdego z segmentéw. Miejsca przy-
dzielone kandydatom losowano przed debata, z kolei zasady zaproponowane
przez telewizj¢ publiczna byly znane sztabom i zaakceptowane dwa miesiace
wezesniej. Nieobecnos¢ B. Komorowskiego uzasadniano przez jego sztab zle
dobrang formuta samej dyskusji oraz tym, ze bylby jedynym kandydatem
atakowanym przez wszystkich i przez 2 minuty nie jest mozliwe sformuto-
wanie logicznego wywodu czy tez odpowiedzenie na wszystkie potencjal-
ne zarzuty. Sztab prezydenta przyjat strategig, ze owszem, B. Komorowski
bedzie dyskutowat przed ewentualna II tura wyborow. Z jednej strony taka
postawa mogta zosta¢ odebrana jako przejaw zlekcewazenia wyborcow.
Jednak z drugiej strony zabieg wydawatl si¢ interesujacy. B. Komorowski nie
mogt straci¢ swoich zwolennikow. W czasie debaty wszyscy kandydaci pod-
kreslali niewtasciwe zachowanie prezydenta, ale wydaje sig, ze nie atakowa-
li go tak czgsto, jakby to mialoby miejsce, gdyby byt w studio. Co wigcej,
pretendenci do najwyzszego urzedu w panstwie rzadko wchodzili ze soba
w polemike lub nie polemizowali z soba wcale. Kazdy z nich przyszedt do
studia ze swoja historia, wizja panstwa i prezydentury, ktora za wszelka cene
chcieli narzuci¢ wyborcom, bez wyjatku negujac w catosci dorobek III RP.
Jedynymi kandydatami, ktorzy zwracali si¢ bezposrednio do widzow, a nie
do swoich konkurentow byli Andrzej Duda i Janusz Palikot. Ostentacyjne
nieodnoszenie si¢ do ,,zaczepek” innych kandydatow miato pokazaé, ze ci
dwaj politycy ,.graja w innej, wyzszej lidze”. Wydaje sig, ze efekt ten udato
im si¢ osiagnaé. Komentatorzy najczg$ciej wskazywali ich jako odrozniaja-
cych si¢ od reszty konkurentéw, podkreslajac jednak, ze ,,byli nienatural-
nie spigci”. Najwigkszym przegranym tej debaty byt dotychczasowy ,,czarny
kon” — Pawet Kukiz, ktory nie radzil sobie z formulowaniem najprostszych
mysli, a jego gtéwny postulat tworzenia jednomandatowych okregdéw wybor-
czych spotkat si¢ z atakiem wyprzedzajacym Janusza Korwin-Mikkego. Sam
A. Duda w pierwszej swojej wypowiedzi zadeklarowat, ze w pierwszym
roku swojej prezydentury przygotuje dwa projekty ustaw: obnizajacej wiek
emerytalny oraz zwigkszajacej kwote wolna od podatku. Dodal, ze gdyby
w pierwszym roku nie udalo mu si¢ przeprowadzi¢ tych ustaw, wowczas
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podatby si¢ do dymisji. Taka deklaracja nie zostala zauwazona przez wielu
komentatorow. Sprytne postgpowanie sztabu kandydata PiS miato sprawic,
ze stanie si¢ zaktadnikiem swoich dwoch obietnic, swojej misji. Przekaz miat
by¢ jasny — glosujac na Dudg, glosujesz na szybsza emeryture i ,,za” wigk-
szymi ulgami. Odwrdcenie uwagi od in vitro wydawato si¢ skuteczne, lecz
catkowite porzucenie kwestii waluty euro — nierozsadne. Latwiej byloby
zbudowac iluzje arkadii — polski ztoty przeciwko dystropii — zagrozenie
euro i kryzysem gospodarczym, niz akcentowac szeroki postulat cofnigcia
reformy emerytalnej. Co wigcej, sama reforma kojarzona jest raczej z PO
niz B. Komorowskim. A. Duda w swoim przekazie wydawal si¢ spigty, jego
mimika i postawa wskazywaty na duzy stres. Czgsciej recytowal wyuczone
kwestie, niz odpowiadatl na pytania czy to dziennikarza, czy konkurentoéw.
Bledem bylo moéwienie o wszystkim, proba odpowiedzi na kazdy watek,
o jaki zostat zapytany, zamiast skupienia si¢ na dwoch, trzech kwestiach
i argumentowaé za swoim stanowiskiem. Czgsto réwniez operowal hastami,
sloganami. A. Duda za kazdym razem wykorzystywal do konca swoj czas,
nie pozostawiajac sobie nawet kilku sekund na debat¢ z innymi. Wydaje sig,
ze takie zachowanie uniemozliwito mu aktywny udzial w debacie, naraza-
jac go na zarzuty unikania rozmowy. Mogt zosta¢ odebrany jako ten, ktory
w jaki$ sposob boi si¢ bezposredniego stracia. Mogt to by¢ rownie dobrze
efekt taktyki ,,unikania sporu jako bycia ponad nim, z innej ligi polityczne;j”.

Pierwsze sondaze publikowane w kolejnych dniach pokazaty, ze A. Duda
nie stracil swoich zwolennikow, ale tez ich nie zyskal. Z kolei B. Komorow-
ski rowniez nie oddalit si¢ kandydatowi PiS. Réznica migdzy gléwnymi kon-
kurentami nadal utrzymywata systematyczny trend malejacy, ale nie nalezy
uznawac, ze wptyw na to miata debata prezydencka. Raczej byt to utrzymu-
jacy sig kurs kampanii wyborczej. Srednia réznica wedtug sondazy wynosita
trzy dni przed I turqg wyborow okoto 11%.

Tabela 6
Poparcie dla B. Komorowskiego i A. Dudy po debacie kandydatow
Okres badania 7.05.2015 8.05.2015 8.05.2015
Pracownia Millward Brown TNS Polska IBRIS
Bronistaw Komorowski 39% 35% 41%
Andrzej Duda 27% 27% 27%

Zrodto: ewybory.eu (dostep: 3.05.2015)

Przetomowy dla A. Dudy byt czwartek, 7 maja 2015 roku. Wowczas
mialy miejsce dwa istotne wydarzenia. Po pierwsze odbyla si¢ konwencja
konczaca kampani¢ kandydata. A. Duda zaprosil na sceng swoja zong, ktéra
zabrata jako pierwsza glos. Juz podczas tworzenia spotoéw wyborczych pod-
kreslano rolg zony czy tez zwyktych Polek, wsrod ktorych Duda niespodzie-
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wanie nie cieszyt si¢ wielka popularnoscia. Agata Duda moéwita: ,,[...] zaufa-
tam me¢zowi 20 lat temu 1 si¢ na nim nigdy nie zawiodtam!”. Tego samego
wieczoru A. Duda zostat zaproszony do studia TVN24, gdzie dziennikarze
tej stacji zadawali mu pytania. Kluczowa kwestia okazata si¢ kwestia smo-
lenska i in vitro. W przypadku tej pierwszej celem Dudy, ktory uznal, Ze nie
jest wyjasniona przyczyna katastrofy, bylo niezrazanie do siebie ewentual-
nych wyborcow centrum. W drugiej kwestii spotecznej kandydat przyznat,
,»Z¢€ jego poglady ewoluuja”, chcac wyjasni¢ wyborcom zmiany zdania, ktore,
jak wskazatem wczes$niej, miaty trzykrotnie miejsce. Odnidst si¢ rowniez do
spotu B. Komorowskiego, uznajac, ze byt ,,haniebny”, gdyz w spocie poja-
wia si¢ sugestia, ze sam A. Duda dziatal przeciwko dziecku i matce. Jego
celem, jak podkreslit, byto jedynie karanie lekarzy za stosowanie tego typu
praktyk. Mozna bylo odnie$¢ wrazenie, ze kandydat solidnie przygotowat
si¢ do tej kwestii, potrafil spdjnie i logicznie argumentowaé, ze metoda in
vitro ,tak”, ale bez mrozenia zarodkow. Zabraklo jednak przed I tura wybo-
row odpowiedzi sztabu Dudy w postaci spotu w tej kwestii, a to moglo juz
na poczatku mie¢ wpltyw na wspomniane odwrdcenie si¢ Polek w $srednim
wieku od kandydata. Trzecim wartym odnotowania podczas tej debaty jest
fakt pierwszego w mediach ogdlnopolskich apelu kandydata PiS do wybor-
cow P. Kukiza z prosba o rozwazenie poparcia dla niego w ewentualnej
II turze. Wszystkie sondaze niespodziewanie przeprowadzone juz po debacie
prezydenckiej w TVP, w ktorej Kukiz stabo wypadt, dawaty mu poparcie
rzedu 15%. W przypadku stabego wyniku Magdaleny Ogorek dawato to po
raz pierwszy realne nadzieje sztabowi PiS na zwycigstwo w wyborach pre-
zydenckich. A. Duda wypadt podczas wizyty w TVN niezwykle korzystnie,
roztrzygnal wszelkie kwestie, ktoére mogly budzi¢ zastrzezenia wyborcoéw
niezdecydowanych. To zdawalo sig przesadzi¢ o przyspieszeniu poparcia dla
niego. Nastepnego dnia B. Komorowski w tej samej stacji okazat si¢ arogan-
cki, ,,wygrany”, pewny swego i, co najwazniejsze, operujacy sloganami, nie
do konca przygotowany na pytania dziennikarzy.

| tura — wyniki

O godzinie 21.00 po zakonczeniu ciszy wyborczej opublikowano wyniki
sondazowe typu exit poll. Podczas wyboréw samorzadowych rozmingly sie
one znacznie z rzeczywistymi wynikami przedstawionymi przez PKW. Tym
razem z uwagi na charakter wyborow — jeden krzyzyk przy jednym nazwi-
sku — nie wystapity az takie rozbieznosci. W 2010 roku Bronistaw Komo-
rowski mial zaledwie 5% przewagi nad Jarostawem Kaczynskim, w II turze
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za§ — 6%. Wowczas jednak 3. miejsce z blisko 14-procentowym poparciem
zajal Grzegorz Napieralski. Wyborcami polityka lewicy byli przede wszyst-
kim mtodzi ludzie w przedziale wiekowym 18—24. Wsrdd tych wyborcow
po raz pierwszy w ostatnich wyborach samorzadowych zwycigstwo odniosta
partia J. Kaczynskiego. Tym razem zdecydowanym zwycigzca wsrod naj-
mtodszych wyborcow okazat si¢ kandydat antysystemowy, zwolennik JOW
— Pawel Kukiz. Sytuacja w poréwnaniu do tej z przed pigciu lat byta rowniez
o tyle prostsza dla A. Dudy, ze na 3. miejscu nie znalazt si¢ polityk lewicy, ale
raczej osoba, ktorej elektorat mogt by¢ bardziej otwarty dla A. Dudy niz dla
J. Kaczynskiego. Szeroko pojmowana zmiana mogla oznaczaé, ze wystarczy
zmobilizowa¢ najmtodszy elektorat przeciwko urzedujacemu prezydentowi.
Badanie przedstawione podczas wieczoru wyborczego pokazywalo, ze klu-
czowe dla wynikow II tury bedzie zachowanie wyborcow P. Kukiza.

Tabela 7
Zestawienie sondazy exit poll z faktycznym wynikiem I tury
wyborow prezydenckich (10 maja 2015 r.)

Kandydat IPSOS Wyniki I tury wyborow
Bronistaw Komorowski 32,2% 33,77%
Andrzej Duda 34,8% 34,76%
Pawet Kukiz 20,3% 20,8%
Frekwencja 49,4% 48.96%
Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych w TVP1, TVN,

Polsacie.

Analiza elektoratow A. Dudy i P. Kukiza

Tabela 8
Porownanie wynikéw w 1 turze wyboréw z podzialem na wiek wyborcow
Bronist Roéznica migdzy
Wiek Andrzej Duda | Pawel Kukiz < onis a"i, A. Duda
omorowski a B. Komorowskim
A prowadzenie: 6,1%
18—29 21% 42.,2% 14,9% (potecjalny elektorat
Kukizal)
30—39 26,2% 29,8% 31,4% Strata: 5,2%
40—49 34,9% 18,9% 35,9% Strata: 1%
50—59 44.2% 11,1% 36% Prowadzenie: 8,2%
60 i wiccej 44.4% Y 3,8% 449% YV Strata: 0,5%

Zrbodto: Opracowanie wlasne.
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Wyniki sondazu exit poll przeprowadzonego przez IPSOS dla wszystkich
stacji telewizyjnych w Polsce okazaty si¢ niezwykle zblizone do ostatecznych
wynikow zaprezentowanych przez PKW. Pozwala to z duzym prawdopodo-
bienstwem domniemywac, ze szczegdlowe badania w tym zakresie, w kto-
rych bierze si¢ pod uwage zmienne spoteczno-demograficzne, sa roéwniez
bliskie prawdzie. Warto zatem odnotowa¢ w formie tabeli, kim byli zwolen-
nicy A. Dudy i P. Kukiza, sprawdzi¢, czy te elektoraty si¢ pokrywaty i czy
ewentualnie strategia kandydata PiS byta poprawna przed II tura wyborow.

Zwycigzca w kategorii 18—29 lat okazat si¢ P. Kukiz. Prowadzit kampa-
ni¢ ,,antysystemowa, oparta na JOW-ach”. Kandydat uzyskat réwniez dobry
wynik wérod wyborcow do 39 lat, wyprzedzajac w tym przedziale wickowym
nawet A. Dude. W tym wlasnie przedziale kandydat PiS przegrat z B. Komo-
rowskim najwigksza réznica glosow. Zarowno prezydent, jak i A. Duda naj-
wigcej glosow uzyskiwali wsrod wyborcéw generalnie starszych. Kandydat
PiS wygrat jedynie w grupie wiekowej 50—59 lat. Celem obu kandydatow
powinno by¢ uzyskanie gloséw wyborcéw najmtodszych. Warto jednak
zwr6ci¢ uwage na ogolny trend w trudnosci mobilizacji tej grupy elektoratu
przed 1l tura oraz checi obu politykéw do ,,podkupienia” tych gloséw. Juz
podczas wieczoru wyborczego A. Duda jako pierwszy uznat, ze JOW-y sa
wazne, skoro az tylu Polakow zdecydowato si¢ poprze¢ P. Kukiza. Nastep-
nego poranka prezydent zorganizowal konferencje prasowa w Belwederze,
informujac, ze zamierza prosi¢ Senat o poparcie pomystu referendum ogolno-
krajowego w sprawie JOW-6w. Wydaje si¢, ze sposob zabiegania kandydatow
o poparcie najmtodszych wyborcow nie jest do konca logiczny. Gtéwnym
postulatem P. Kukiza byla jego nieche¢ do klasy politycznej, ktora zagarneta
panstwo obywatelom. Jednoczesnie glosit hasto o JOW-ach jako elemencie,
ktéry powinien zosta¢ zmienione. W istocie doswiadczenia brytyjskie czy
nawet amerykanskie wskazuja na to, ze JOW-y prowadza raczej do umocnie-
nia i dominacji partii najwigkszych, a marginalizacji tych mniejszych. Sta-
wiam zatem tezg¢, ze glosowanie przez wyborcow najmiodszych na trzeciego
kandydata niezwiazanego z zadna partia, raczej znanego muzyka rockowego,
stanowi wyraz sprzeciwu wobec systemu jako takiego, a nie jest jednocze$nie
aprobatg dla zmian systemowych. Elektorat ten w Il turze przy prowadzeniu
polityki wytacznie opartej na akceptacji JOW-6w nie zmobilizuje si¢ do gto-
sowania. A. Duda, jak si¢ potem okazato, rozumiatl doskonale ten problem,
ograniczajac tematyke JOW-o6w w kampanii.

Biorac pod uwageg wyksztalcenie wyborcéw, A. Duda przegral jedynie
wsrod elektoratu najlepiej wyksztalconego. Co ciekawe, taki elektorat gloso-
wal rowniez w wigkszo$ci na P. Kukiza. Do tych ludzi zatem kandydat PiS
powinien kierowa¢ swoje komunikaty przed II tura wyboréw. Prezydent w tej
sytuacji miat duzy problem. Z jednej strony musiatby przejac jeszcze wigcej
elektoratu Kukiza, ktory jest cze$ciowo jego elektoratem, ale ktory trudno



256 Wybory i kampanie wyborcze

zmobilizowaé¢ do pojscia na wybory, a z drugiej strony zanotowal ogrom-
na strate wsrod wyborcoéw najstabiej wyksztatconych. Trudno jednocze$nie
motywowac lepiej wyksztalconych i kierowaé postulaty w sposob prosty dla
najgorzej wyksztalconych, a co za tym idzie — rowniez biedniejszych.

Tabela 9
Poréwnanie wynikéw w I turze wyboréw z podzialem na wyksztatcenie wyborcow

Bronistaw Roéznica migdzy
Wyksztalcenie Andrzej Duda | Pawet Kukiz . A. Duda
Komorowski .
a B. Komorowskim

Podstawowe i gimnazjalne 50,3% A 11,3% 27,8% prowadzenie: 22,5%
Zasadnicze zawodowe 48.7% 13% 29,4% prowadzenie: 19,3%
Srednie i pomaturalne 32,9% 22.7% 32,1% prowadzenie: 0,8%
strata: 10,2%
Licencjat i wyzsze 26,7% 23.4% 36,9% (Potencjalny
 / vy | eclektorat Kukiza)

Zrédto: Opracowanie whasne.

Bardzo ciekawie rozktadalo si¢ poparcie dla kandydatow ze wzgledu na
wielkos¢ miast pod wzgledem liczby ludnosci. Jednoznacznym zwycigzca na
wsi zostal A. Duda, podobna przewage w najwigkszych miastach zanotowat
B. Komorowski. Sztab kandydata PiS stojac przed wyzwaniem formutowania
strategii na ostatnie dwa tygodnie kampanii, musiat wybra¢ mi¢dzy niwelowa-
niem przewagi prezydenta w najwigkszych miastach lub walka o wyborcow
P. Kukiza. Najrozsadniejsza taktyka w tym wypadku wydaje si¢ kierowanie
przekazu do osob mieszkajacych w miastach od 201 tys. do 500 tys. miesz-
kancow. W tym rejonie kandydat stracil 10% w stosunku do prezydenta, jak
rowniez P. Kukiz zanotowat tam swoje drugie co do wielko$ci poparcie.

Tabela 10
Poréwnanie wynikoéw z podziatem na miejsce zamieszkania wyborcow

Bronist Roéznica migdzy
Miejsce zamieszkania Andrzej Duda | Pawel Kukiz K ronis av&;(- A. Duda
OmOTOWSK1 a B. Komorowskim

Wies 43,4% A 18,6% 26,6% prowadzenie: 16,8%
Miasto do 50 tys. 31,0% 21,7% 34,8% strata: 3,8%
Miasto 51—200 tys. 30,7% 24,2% 33,6% strata: 2,9%
strata: 10,2%
. (potencjalny

PR 0, 0, V)

Miasto 201—500 tys. 28,0% 21,7% v 38,2% elektorat Kukiza .do
odzyskania”)
Miasto powyzej 500 tys. 26,8% 18,2% 42,6% VY strata: 15,8%

Zrodto: Opracowanie wlasne.
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Kampania wyborcza przed Il turg wyboréw i debaty

Strategia polityczna A. Dudy i jego sztabu wyborczego z pewnos$cia for-
mutowana i akceptowana przez wladze partii juz na poczatku roku musiata
by¢ obliczona jednak na pewna stratg¢ w stosunku do B. Komorowskiego.
Doskonale obrazuja to przemowienie po niespodziewanym wyniku | tury
wyborow, jak rowniez wczesniej zaplanowane wydarzenia medialne. Warto
jednak zaznaczy¢, ze Beata Szydlo, szefowa sztabu wyborczego kandydata
niezwykle sprawnie zarzadzata organizacja eventow politycznych, na bieza-
co reagujac na wydarzenia w sztabie prezydenta. Po tym jak B. Komorowski
zaproponowal nastgpnego dnia rano referendum ogoélnokrajowe o charak-
terze konsultacyjnym w sprawie JOW-ow, sztab PiS natychmiast odpowie-
dzial, organizujac pod Patacem Prezydenckim akcj¢ ,,zmielenia podpisow
w referendum dotyczacym pojscia do szkoty przez szesciolatkow”. W kolej-
nych dniach kampanii A. Duda odwiedzajac miasta, podkreslat, ze ,.chce
obligatoryjnych referendow”, ,,prezydent podpisat 13 ustaw wprowadzaja-
cych 21 podwyzek podatkéw”. Zaznaczyt rowniez, ,,[...] na temat JOW-o6w
mozemy rozmawiaé, dopiero jednak, gdy spoteczenstwo uzyska petna infor-
macje o tym projekcie”. Sztab pozostawal rowniez czujny w zakresie reakcji
na posunigcia prezydenta. Beata Szydlo wystgpujac sama na konferencjach
prasowych, skupiata si¢ na jego niefortunnych zachowaniach, A. Duda za$
jezdzac po Polsce, spotykat si¢ ludzmi, odwiedzat zaktady pracy. Urucho-
miono rowniez #dudapomoc — porady prawne dla najbiedniejszych. Sze-
fowa sztabu kandydata PiS wskazywala na suflerke prezydenta, ktora pod-
powiadata mu, jak ma rozmawia¢ z Polakami. Gloszac powyzsze tezy,
A. Duda w okresie od 11 do 17 maja odwiedzit gldwnie trzy wojewodz-
twa: kujawsko-pomorskie (Kruszwicg, Radziejow, Aleksandrow Kujawski),
matopolskie (Krakéw, Chrzanow) i $laskie (Dabrowe Gornicza, Katowice,
Radzionkoéw). Trasa objazdowa kandydata byta niezwykle starannie wybrana.
Na Slasku az 23,5% gloséw otrzymat P. Kukiz (sam A. Duda przegral tam
o 1% z B. Komorowskim), z kolei w wojewodztwie kujawsko-pomorskim
P. Kukiz uzyskat jedynie o okoto 9% mniejsze poparcie niz A. Duda. Tam
kandydat PiS tracit mniej wigcej tyle samo do B. Komorowskiego. Te dwa
wojewodztwa faktycznie mogty przesadzi¢ o wyniku wyboréw ze wzgledu
na niska frekwencje w stosunku do innych wojewddztw i niezagospodarowa-
ne glosy trzeciego kandydata (3 mln gltoséw w skali kraju).
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Debata

Wydaje sig, ze w kwestii wizerunkowej debat¢ mozna bylo podzieli¢
na dwie czg$ci. W pierwszej zdecydowanie pewniejszy i spokojniejszy byt
urzedujacy prezydent. Prezentowatl si¢ pewnie, kilkakrotnie atakowat PiS,
pokazujac, ze A. Duda jest wprawdzie mtody, lecz od kilkunastu lat jest
politykiem tej partii. Oznaczalo to, ze akceptowat polityke J. Kaczynskiego
w latach 2005—2007. W drugiej czgsci A. Duda sprawiat wrazenie polity-
ka dostojniejszego, opanowanego, nie przerywal prezydentowi. B. Komo-
rowski wydawal si¢ zmegczony, nie formutowal juz w tak pltynny sposob jak
na poczatku swoich mysli. W autorskiej analizie wizerunkowej, wzigwszy
pod uwage sposob kierowania mysli do elektoratoéw kluczowych, poddatem
ocenie poszczegolne czesci debaty, a wyniki ujalem w tabeli 11. Wydaje sig,
ze B. Komorowski okazatl si¢ wizerunkowo nieznacznie lepszy. Prezentowat
strategieg, do ktorej zostal zmuszony, przegrywajac w | turze jako urzeduja-
ca glowa panstwa. Wydaje si¢, ze nie przekroczyt jednak granicy dobrego
smaku, atakujac A. Dudg, a nawet czesciej jego partie. Podjat jednak ryzy-
kowna decyzje polityczna.

Strategia B. Komorowskiego miata polega¢ na pokazaniu si¢ jako cztowiek
waleczny, kandydat, ktéremu zalezy, by przejac¢ inicjatywg i atakowac rywala.
Jednocze$nie stosowat taktyke, ktora przynosita PO sukcesy w poprzednich
latach ,,straszenia PiS-em” (o$miokrotnie w kluczowych momentach podkres-
lajac przynaleznos$¢ partyjna A. Dudy). Z kolei oczekiwania wobec A. Dudy
z powodu wczesniejszych wystapien w TVN 24 byly oczywiscie wyzsze.
Z jednej strony nie mogt by¢ natarczywy czy agresywny. Z drugiej strony
nie moégt nadmiernie powsciagaé emocji. Grozito to odebraniem przez opini¢
publiczna jego postawy jako ,,zbyt ugrzecznionej”. Nie proponowat jednak
jasnej wizji przysztosci, nie operowat konkretami. Zabrakto strategii pole-
gajacej na straszeniu jednowtadztwem PO i prezydenta, ktory wydawat sie
calkowicie postuszny jednej partii. Zabraklo akcentowania jego biernosci,
niekorzystania z inicjatywy ustawodawczej i kierowania ustaw do Trybu-
nalu Konstytucyjnego. Przede wszystkim nie padlo jasno, ze w pogladach
odcina si¢ od prezesa PiS i nie obiecuje catkowitej niezalezno$ci. A. Duda
zbyt rzadko kierowat (lub nie robit tego wcale) swoj przekaz do wyborcow
niegtosujacych w I turze, niezdecydowanych, i nade wszystko nie mobilizo-
wat wyborcéw P. Kukiza, ktérym, jak wynika z badan, jednak daleko do
B. Komorowskiego. To podstawowe bledy, ktére A. Duda popetnil podczas
tej debaty. Z sondazy publikowanych po debacie wynikato, ze zakonczyla
sie¢ ona w ocenie Polakéw remisem, z lekkim wskazaniem na ,,odrodzenie”
prezydenta (roznica wynosita 3% na korzy$¢ B. Komorowskiego).
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Przed kolejna debata kandydaci mieli 3 dni aby przekonywa¢ wyborcow
do glosowania wlasnie na nich. Kluczowym momentem, w ktorym wydawato
si¢, ze kandydaci maja poparcie na tym samym poziomie, byty dni 19, 20 i 21
maja. W tych dniach sztab A. Dudy ,,wypuscil” ostatni juz spot wyborczy.

Tabela 11

Spot wyborczy ,,Dobra zmiana” z 19 maja 2015 r.

Tres¢ i $rodki jezykowe

Przekaz

Elektorat docelowy

B.K.: ,Ich musimy zepchna¢ na
kompletny margines”; ,,Tacy awan-
turnicy, tacy przeciwnicy zgody!
Nie ma na to naszej zgody!”

pokazanie B. Komorow-
skiego jako polityka agre-
Ssywnego, wojujacego, prze-
ciwnika zgody, ktora fir-

wyborcy niezdecydowani,
pokazanie im ,,prawdziwej
twarzy” prezydenta, ktory
udaje na potrzeby kampa-

nie widzieé, ze zyjemy w zlotym
okresie dla Polski” (w tle prezy-
dent wchodzacy w japonskim par-
lamencie na fotel spikera)

pozytywnie okresla czasy,
w  ktorych pelni  swoj
urzad.

muje w kampanii  wy- |nii
borczej
B.K. ,Trzeba by¢ Slepym, zeby |prezydent jednoznacznie|wyborcy rozczarowani

swoja sytuacja materialna
i zawiedzeni dziatalnoscia
PO

Pojawia si¢ hasto ,POTRZEBA
NADZIEI”, ktéremu towarzyszy
powiewajaca polska flaga, stychaé

odwolywanie si¢ do po-
staw patriotycznych, spot-
kania ze zwyktymi ludzmi

elektorat PiS

patriotyczna muzyke. A. Duda: ,,Ja
dotrzymam stowa, bo jestem czlo-
wiekiem, ktory ma stowo swoje za
Swigtos¢”; ,,Musimy odbudowacé
wspolnotg, tylko razem jestesmy
w stanie naprawi¢ Polske! Bo
przyszto$¢ ma na imig Polska!”

Zrodto: Opracowanie wlasne.

20 maja odbyta si¢ rowniez konwencja, podczas ktorej przemawiaty corka
i zona kandydata. Sztab posadzany o to, ze za A. Duda miat sta¢ J. Kaczyn-
ski, wyszedl oskarzeniom na przeciw. Zona kandydata méwita zartobliwie:
,,Z catym szacunkiem, ale ja si¢ pana prezesa nie boje¢ [...], za Andrzejem stoi
jego rodzina!”. Sam A. Duda dzigkowat corce za silg, podczas gdy byli atako-
wani przez T. Lisa i aktora T. Karolaka. Sam A. Duda podkreslat, ze ,,Polska
potrzebuje dobrej zmiany i naprawy”, oraz ze ,ta wladza nie jest uczciwa
i nie byla uczciwa od samego poczatku”. Celem spotu oraz konwencji bylo
rowniez pokazanie, ze sam B. Komorowski ,,siedzi przez pie¢ lat w palacu,
z daleka od ludzi, i nagle przed wyborami wychodzi, obiecujac wszystko
wszystkim”. Podczas konwencji podkreslat ironicznie: ,,[...] idZzcie pod palac
— tam prezydent obieca wam wszytko, czego tylko chcecie”. Kandydat
nawiazywal do obietnicy reformy emerytalnej, w ktorej zaktadano 40-letni
staz pracy. Wykorzystanie tej propozycji podczas debaty nalezy uznaé za
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decydujace dla obnazenia kampanijnej gry prezydenta, dzialajacego w isto-

cie przeciwko wiasnej partii. Sledzac codzienna prase i wywiady udzielane

dziennikarzom, wydaje sig, ze mozna byto przewidzie¢, jaka begdzie strategia
kandydata PiS podczas czwartkowej debaty. Ponadto celem debaty, biorac
pod uwage debatg wczesniejsza oraz wyniki I tury wyboréw, powinno byc¢:

— pokazanie, ze B. Komorowski jest wiezniem rzadu® i patacu, wiec to
prezydent jest niesamodzielny i zalezny od premieréw z PO,

— obietnice PO nie zostaly spelnione, ta wladza nie jest uczciwa,

— prezydent jest bierny (brak inicjatywy ustawodawczej) i podatny na
zmiany w zalezno$ci od nastrojow spolecznych (zmiana reformy eme-
rytalnej na 40-letni staz pracy),

— aktywizowa¢ wyborcéow P. Kukiza,

— nie jest kandydatem J. Kaczynskiego, jest politykiem niezaleznym.

Druga debata 1:1

Podczas drugiej debaty prezydenckiej zaskoczyt wilasciwie wylacznie
A. Duda. B. Komorowski wydawat si¢ powtarza¢ tezy z pierwszej debaty,
rownie czesto straszac PiS-em, powtarzajac de facto podobne argumen-
ty. A. Duda zrealizowat kilka celow, ktore wydawaly si¢ istotne z punktu
widzenia jego strategii politycznej. Po pierwsze zastosowal zagrywke mar-
ketingowa polegajaca na wyciagnigciu proporczyka PO. Stawiajac flagg PO
na pulpicie prezydenta, juz na poczatku starcia utozsamit B. Komorowskiego
z partia wladzy. Chciat pokazac, ze prezydent z tej wlasnie partii si¢ wywo-
dzi, i zatrze¢ zle wrazenie z poprzedniej debaty, jakoby sam A. Duda byt
kandydatem partyjnym, prezydent za$ bezpartyjnym. Stawialo to prezyden-
ta w klopotliwej sytuacji. Nawet oddajac proporczyk dziennikarzowi, jakby
,Wypieral si¢” partii matki.

Po drugie polityk PiS byl zdecydowanie bardziej agresywny, czegsciej
atakowal, nie byl juz przesadnie ugrzeczniony. Stosowal chwyty erystycz-
ne, uzywat ciekawych poréwnan. Do rywala zwracatl si¢ per ,,Pan”, a nie
,Panie Prezydencie”, co bylo podczas pierwszego starcia negatywnie oce-
niane. Moglto to bowiem powodowaé¢ w percepcji widzow kreowanie relacji
,,mistrz—uczen”. Tym razem mozna byto odnie$¢ wrazenie o rownosci kan-
dydatow.

¥ WypowiedZ z dnia 20.05.2015 dla ,,Dziennika. Gazety Prawnej”: ,,Nie wolno prezy-
dentowi podpisywacé ustaw szkodzacych catemu spoteczenstwu tylko dlatego, ze tak chce
rzad ”
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Po trzecie kandydatowi PiS udato si¢ pokaza¢, ze prezydent zmienia
poglady w ciagu dwodch dni, jezeli koniunktura polityczna tego wymaga.
Zaznaczal, ze w piatek zwolennikow zmiany konstytucji nazywat frustrata-
mi, w poniedziatek za§ sam wystapil z podobna inicjatywa.

Po czwarte, juz na poczatku wyjasnit kwesti¢ ,,blokowania etatu na uczel-
ni”’, wybijajac prezydentowi dos¢ wazny argument. Sam B. Komorowski
dopiero na koncu polaryzowal swoja osobg z A. Duda, nazywajac go repre-
zentantem ,,politycznego sredniowiecza”. Przekaz ptynacy z ust prezydenta
wydawat si¢ jednak negatywny, A. Duda za$ proszac o glosy na siebie, prosit
jednoczesnie o glosy ,,na zmiang”. Moglo to w pewnej mierze motywowac
zwolennikow P. Kukiza. Warto jednak zaznaczyé¢, ze obaj kandydaci nie
aktywizowali w znaczacym stopniu jego elektoratu. B. Komorowski stusz-
nie skupit si¢ raczej na wyborcach niezdecydowanych, gtosujacych wczesniej
na PO. Z badan wynika, ze tylko niewiele ponad 60% wyborcow, ktorzy
poparli go w 2010 roku, zdecydowali si¢ uczyni¢ to samo w I turze wyboréw
w 2015 roku.

Po piate wreszcie, sam A. Duda nie musiat si¢ broni¢ przed zarzutem, ze
jest kandydatem J. Kaczynskiego, catkowicie od niego zaleznym, z uwagi na
brak inicjatywy w tym zakresie samego prezydenta.

Wsrod komentatoréw dominowato przekonanie, ze zwycigzca drugiej
debaty réwniez ,,na punkty” byt A. Duda. Trudno si¢ z tym nie zgodzié
z uwagi na spelnienie wszystkich celow, ktoére wynikaty z przebiegu kampa-
nii wyborczej. Sztab PiS wyciagnat wnioski zaréwno z badan sondazowych
po I turze wyborow, jak i nieznacznie przegranej pierwszej debaty. Warto
jednak doda¢, ze o ile pierwsza debate ogladato okoto 10 mln widzow, to
druga juz o 3 miliony mniej. Badanie sondazowe przeprowadzone juz po
debatach, a przed I turag wyboréow wskazywaly na to, ze kandydatow dzieli
0,5% poparcia. Oznaczato to, ze zdecydowa¢ moga tysiace gloséw i stopien
mobilizacji wyborcow.

Wydaje sig¢, ze A. Duda lepiej mobilizowal wyborcow P. Kukiza niz
B. Komorowski wyborcow lewicy, czy — co istotniejsze w tej kampanii —
wlasnych wyborcow i tych niezdecydowanych. Wyborcy glosujacy w I turze,
nawet biorac pod uwage samo psychologiczne podejscie do wyborow, jednak
w jakim$ stopniu byli zaangazowani w same wybory, mogli mie¢ potrze-
be wptywu do konca na ich wynik. Szczegolnie, jezeli, jak mozna wnosi¢
z przeprowadzonych badan, ponad 40% wyborcéw P. Kukiza po raz pierw-
szy w ogole glosowato. Przez dwa tygodnie byli ,tematem numer jeden”
w mediach, poczuli sit¢ swojego gtosu i, jak wszystko wskazywato, mogli
zechcie€ jeszcze raz naprawdg przesadzi¢ o wyniku.
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Wyniki wyboréw

Wyniki II tury wyboréw prezentowane 24 maja o godzinie 22.30 wskazy-
waty na zwycigstwo A. Dudy. Jak wynikato z sondazu IPSOS o charakterze
late poll, zweryfikowanym exit poll, sensacyjny zwycigzca miat otrzymac az
0 6% wigksze poparcie od prezydenta. W istocie roznica wyniosta 3,1%, czyli
doktadnie 518 tys. gltosow. W stosunku do I tury wyniki w poszczegdlnych
elektoratach rozktadaty si¢ zgodnie z sondazem nastgpujaco: Kluczowym dla
wynikéw wyborow okazal si¢ podziat elektoratu ze wzgledu na wiek. Biorac
po uwageg to kryterium, A. Duda zdecydowanie wygrat ws$réd wyborcow
najmlodszych. Mimo ze juz w tym elektoracie prowadzit o 6 pkt procento-
wych, zdotal powigkszy¢ swoja przewage jeszcze o prawie 14%. Wydaje sig,
ze jedynie potowa elektoratu P. Kukiza zdecydowala si¢ poj$¢ zaglosowac,
z czego 2/3 poparto kandydata PiS. Druga potowe tej przewagi kandydat
uzyskat dzigki mobilizacji wyborcow, ktorzy nie glosowali w I turze. Po raz
pierwszy w polskiej polityce od 2005 roku gltosowano przeciwko kandyda-
towi PO. B. Komorowski stat si¢ dla mtodych symbolem ,,obciachu”, partii
wladzy, i gloryfikacji dwudziestu pigciu lat wolnosci, podczas gdy wielu mto-
dych ludzi po studiach nie znajduje w kraju pracy na miar¢ wlasnych ambicji.
Dysonans poznawczy mig¢dzy rzeczywistoscia, ktorej na co dzien doswiad-
czaja, a obrazem ,,ztotego okresu wolnosci” B. Komorowskiego okazat sig
dla nich nad wyraz nieprawdziwy.

Wsrod wyborcow w wieku 30—49 lat de facto stan posiadania po I turze
si¢ nie zmienit. B. Komorowski nie zdotat przekona¢ elektoratu lewicowego
jak w 2010 roku do zagtosowania, ktory dodatkowo zniechgcony byt postawa
samego SLD po lewej stronie sceny politycznej. Wyborcy w wieku 50—59
popierali réwniez w wigkszej czgsci kandydata PiS, mimo Zze w tej grupie
wiekowej po I turze A. Duda nieznacznie stracil. Wéréd wyborcow najstar-
szych A. Duda przegrywat po I turze, aby ostatecznie wyj$¢ na minimalne,
2-punktowe prowadzenie.

Biorac pod uwage miejsce zamieszkania, A. Duda zdecydowanie wygrat
na wsi w stosunku 62% do 38%. Oznacza to wzrost o kolejne 7% w stosunku
do i tak istotnej przewagi w I turze wyboréw. Z kolei B. Komorowski najwigk-
sza przewagg osiagnal w najwigkszych miastach powyzej 500 tys. mieszkan-
cow — okoto 18-procentowa (zysk jedynie o ok. 2%). W pozostalych $red-
nich miastach wygrat urzedujacy prezydent, jednak z nieznaczna przewaga.
Warto doda¢, ze w miastach od 200 tys. do 500 tys. w I turze A. Duda tracit
10% do prezydenta, i w tych miastach najwigksze poparcie uzyskat P. Kukiz.
Roéznica tam utrzymata si¢ jednak na tym samym poziomie, co moze by¢
raczej postrzegane jako stracona szansa sztabu B. Komorowskiego niz zanie-
chanie A. Dudy. Biorac jednak pod uwage to, ze w tych miastach w 2014
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roku doskonaly wynik uzyskatl PiS, a potem P. Kukiz, mozna odnie$¢ wraze-
nie, ze wlasnie tam po raz pierwszy mtodzi ludzie, dosy¢ dobrze wyksztalce-
ni, odwrocili si¢ od PO. Sygnat ostrzegawczy zatem wybrzmiat juz podczas
wyboréw samorzadowych, zostat jednak nie do konca ustyszany przez lide-
row PO. Najwigksze miasta z kolei zawsze stanowity ,,matecznik™ PO.

Ze wzgledu na wyksztalcenie w I turze wyboréw A. Duda wygrat we
wszystkich kategoriach poza wyksztalceniem najwyzszym. Tracit w tym
elektoracie 10% glosow, a ostatecznie po Il turze — 12%. Wsrdd najle-
piej wyksztatconych wyborcow najlepszy swoj wynik uzyskat P. Kukiz. Ci
wyborcy w wigkszej mierze poparli prezydenta (od 44% do 56%). Kandy-
dat PiS wsérod wyborcow z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym
wygrat w stosunku 66% do 34%, z zasadniczym zawodowym od 60% do
40%, ze $rednim i pomaturalnym zas — 53% do 47%. Wyniki z I tury nie
ulegty zasadniczej zmianie. B. Komorowski nie zdotat zmobilizowac¢ naj-
lepiej wyksztatconego elektoratu, ktory nie glosowat w I turze. Najlepiej
wyksztatceni, lecz aktywni w I turze glosowali raczej na P. Kukiza. Sam
sztab B. Komorowskiego swoje przekazy kierowal raczej do tych wyborcow,
ktorzy poparli P. Kukiza. Wydaje sig to zasadniczym btedem. W obliczu sta-
bosci lewicy w Polsce w tej kampanii wyborczej mozna byto lepiej zorgani-
zowac propozycj¢ programowa dla zawiedzionych wynikami SLD, szczegol-
nie, ze jak wykazano wczes$niej, znaczna czg$¢ wyborcdw lewicy przerzucita
swoje poparcie w ostatnich latach na PO. Problematyczne bylo zatem odci-
nanie si¢ od PO w kampanii wyborczej. Wydaje si¢ to zasadniczym bigedem
prezydenta i stanowi wlasciwie osobny temat do analizy.

Ze wzgledu na rodzaj wykonywanego zawodu A. Dude poparli: rolni-
cy, robotnicy, studenci i bezrobotni. Za urzgdujacym prezydentem glosowali
wlasciciele firm, kierownicy i dyrektorzy. Pracownicy administracji i emery-
ci poparli obu kandydatow w podobnym stopniu.

Ciekawie rozktada si¢ poparcie dla kandydatow w poréwnaniu z gloso-
waniem w 2011 roku w wyborach parlamentarnych. Jedynie wyborcy SLD
i J. Palikota w znacznej czgsci poparli B. Komorowskiego. Wyborcy pozo-
statych partii tacznie z tymi, ktorzy nie pamigtaja, na kogo gtosowali lub nie
glosowali w tych wyborach, poparli A. Dudg.

Podsumowanie

W kazdej kampanii wyborczej niezaleznie od tego, w jakim $rodowisku
politycznym jest prowadzona czy tez jakiego szczebla politycznego dotyczy,
istotna kwesti¢ stanowi ,,warto$¢ dodana”, element, ktory poza dobrze zorga-
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nizowana catoscia obrazu polityka potrafi przesadzi¢ w kluczowym momen-
cie o zwycigstwie. W kampanii prezydenckiej w 2015 roku takich elementow
bylo kilka. Warto przytoczyc¢ te najistotniejsze kwestie, ktore w mojej ocenie
przesadzity o wyborze na prezydenta wtasnie A. Dudy.

Po pierwsze, praca dobrze zorganizowanego sztabu wyborczego A. Dudy
to element spdjny, calosciowo doskonale przygotowany. W listopadzie 2014
roku B. Komorowski zartujac, ze gdy styszy nazwisko ,,Duda”, to ma na
mysli szefa ,,Solidarnosci”, jak si¢ wydaje, oddawal, by¢ moze zlosliwie
i niechcacy, faktyczne nastroje spoteczne. Polityk z drugiego szeregu, jak
o nim moéwiono, zostaje ostatecznie prezydentem kraju. Spdjna strategia
wizerunkowa dobrze komunikowana w mediach tradycyjnych i w Internecie
okazata si¢ kluczowa. Mtody, jak skutecznie przedstawiono, niezalezny od
J. Kaczynskiego polityk, mial da¢ szans¢ na polityczna zmiang. Niezalez-
nie od tej taktyki komunikowania jego wizerunku, silne wyczerpanie obozu
wladzy 1 utozsamienie tego rzadu z prezydentem w wyniku kampanii Dudy
pozwolilo na jednoznacznie negatywna oceng calej prezydentury B. Komo-
rowskiego. Udalo si¢ stworzy¢ wrazenie, ze mtodzi ludzie, okre$lani mianem
wyborcow antysystemowych P. Kukiza, do$¢ dobrze wyksztalceni ,,zrobili”
te r6znicg. W tych wyborach mniejszym zlem byl polityk PiS, a nie sam
PiS, jak probowal wielokrotnie straszy¢ B. Komorowski. Glosowano prze-
ciwko wladzy PO, przeciwko prezydentowi ,,wpadek i obciachu”. Sam pre-
zydent wielokrotnie udowadniat swoimi nerwowymi propozycjami zmiany
konstytucji, obnizenia wieku emerytalnego czy tez kolejnych referendéw, ze
obecny system nie jest dobry. Nie mozna byto skutecznie prowadzi¢ polityki
zachwalania i bycia symbolem dwudziestu pigciu lat przemian, piewca wol-
nosci i ,,ztotego wieku” w historii Polski, a jednoczesnie wiarygodnie nego-
wac obowiazujacy system wyborczy. Wydawalo si¢ to szczegdlnie trudne
w zderzeniu z ocena tej prezydentury przez kontrkandydata jako biernej,
podporzadkowanej wladzy, oderwanej od rzeczywistosci.

Po drugie, warto$¢ dodana stanowila sama kampania wyborcza prowadzo-
na w sieci. O ile nie nastapita jaka$ sensacyjna zmiana w zakresie czerpania
informacji o kandydatach w sieci, bo telewizja dla 70% badanych wskazywana
byta jako wciaz podstawowe zrodto informacji, o tyle czg$ciej z sieci czerpali
wiedz¢ wyborcy A. Dudy. Wtasnie oni wskazywali social media jako gtowne
po telewizji zrodlo informacji politycznej. Okoto 40% wyborcow A. Dudy
deklarowato, ze odwiedzato jego oficjalna stron¢ internetowa, podczas gdy
jedynie co trzeci zwolennik prezydenta odwiedzat jego witryne. Ponadto warto
doda¢, ze zardwno strona internetowa A. Dudy, jak i jego oficjalny profil na
twitterze byty bardzo dobrze przygotowane i profesjonalnie prowadzone.

Po trzecie wreszcie, kandydat PiS byl w stanie zmienia¢ swoje poglady,
ktore, jak ttumaczyt, ewoluowaty, kiedy tylko byt atakowany przez sztab PO.
Zmiana dotyczyta podejscia do kwestii in vitro, odpierania ataku o blokowanie
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etatu, zarzutow, ze jest tylko nowa twarza J. Kaczynskiego. W istocie A. Duda
byl bardziej wiarygodny niz sam prezydent, méwiac o potrzebie zgody i poro-
zumienia — ,,byt D. Tuskiem z 2007 i 2011 roku”. Pokazat, ze potrafi wychodzi¢
do ludzi, odbytl, jak przedstawial, ponad 250 spotkan z Polakami. Rozumial, ze
nie chca pracowaé do $mierci. Przedstwiat si¢ jako czlowiek z zewnatrz wias-
ciwie bez politycznej przeszltosci. Umiejetnie unikal kwestii, ktore moglyby
zniecheci¢ do siebie elektorat najmtodszy (kwestia smolenska) czy niezdecy-
dowanych (pokazywat si¢ jako osoba niezalezna od PiSu). Kiedy prezydent
mowit o podziatach na Polske ,,racjonalng” i ,,radykalna”, mozna byto odnies¢
wrazenie, ze t¢ pierwsza reprezentuje sam Duda. Podczas pierwszej debaty
popetnil wiele bledéw komunikacyjnych i marketingowych. W drugiej debacie
pokazat si¢ jako polityk wagi cigzkiej, ktory potrafit stawi¢ opor prezydentowi
pewnemu swego, przekonanemu o ostatecznym zwycigstwie.

Postawa B. Komorowskiego podczas wieczoru wyborczego po przegra-
nych, co trzeba podkresli¢: nieznacznie, wyborach stanowita tylko dowod
na to, jak bardzo radykalna Polsk¢ podczas tej kampanii on przedstawial.
Wydaje si¢, ze wowczas jeszcze sam B. Komorowski nie rozumiat, dlacze-
go przegrat. Doskonale zdawal si¢ to rozumie¢ A. Duda. Przed wyborami
parlamentarnymi PiS stawal wig¢c do konkurencji politycznej w charakterze
lidera. Przed faktyczna konieczno$cia rewizji strategii politycznej stangta
cata Platforma Obywatelska. Okazalo si¢ bowiem, ze sondaze popularno-
$ci 1 pozytywna ocena prezydentury nie musi oznaczaé, ze Polacy nie chca
zaryzykowa¢ zmiany dla obietnicy lepszej przysziosci. Po drugie wreszcie,
samo straszenie PiS-em w sytuacji, kiedy pierwszoplanowa postacia nie
jest J. Kaczynski, ale jego wspotpracownicy, rowniez nie zdaje egzaminu.
Powoduje to, ze politycy straszacy PiS-em bez alternatywnej propozycji dla
mlodych ludzi, ktérzy w istocie nie pamigtaja lat 2005—2007, prowadzi do
jeszcze wigkszego dysonansu poznawczego. Czy PO zdota stworzy¢ w ciagu
kilku miesigcy nowa propozycje programowa? Czy zdota wygra¢ wybory
i znalez¢ kolicjanta? Czy wreszcie jako partia peini wladzy bedzie zdolna do
kohabitacji? Paradoksalnie, porazka B. Komorowskiego z politologicznego
punktu widzenia stawia wigcej pytan o sama PO niz o jako$¢ prezydentu-
ry A. Dudy. Szczegoélnie, jesli do tej pory partia wtadzy bez D. Tuska juz
tak dobrze nie odczytuje nastrojow spolecznych, nie oferuje niczego nowego
w kwestii spoteczno-gospodarczej. Umiejetnos$¢ t¢ zdaje si¢ powoli przej-
mowac rockowy muzyk spoza politycznej rzeczywistosci, ktory staje przed
szansga budowy nowej sity politycznej. Nie ma jednak watpliwosci, ze sku-
tecznie prowadzona kampania, zgodnie z kanonami komunikowania i marke-
tingu narracyjnego, pokazuje, ze z cztowieka z politycznego zaplecza partii
opozycyjnej, ktory w zasadzie nie byl postacia ani wybitna, ani rozpozna-
walna, ani nawet szczego6lnie zastuzona, mozna wykreowacé prezydenta RP.



