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Rywalizacja o fotel prezydencki: obraz gtéwnych
kandydatow w kampanii wyborczej 2015 roku

w ,Wiadomosciach” TVP1

The game of presidency: the image
of the main candidates in the election campaign 2015

in “Wiadomosci” TVP1

Rafat Klepka*

Abstrakt

We wspoélczesnych demokracjach media
petnia kilka istotnych rdl: informowanie
wyborcow o kandydatach i ich progra-
mach, tlumaczenie dziatan kandydatow
i ich oponentow, kontrolowanie rzadza-
cych oraz mobilizacja polityczna wybor-
cow. Szczegdlna rolg odgrywa tu telewi-
zja, gdyz 81% respondentow wskazato,
ze gtownym zroédlem informacji na temat
polityki sa dla nich telewizyjne programy
informacyjne. Artykut przedstawia wyniki
badan analizy zawarto$ci ,,Wiadomosci”
TVPl przed wyborami prezydenckimi
w 2015 roku w Polsce. Celem badan byta
ocena, czy kampania relacjonowana byta
W sposOb zréwnowazony czy stronniczy.

Abstract

In contemporary democratic state there is
expected the mass media to serve several
roles: informing voters about the candi-
dates and their ideas, interpreting actions
of candidates and their opponents, control-
ling those in power and mobilizing voters
politically. The television is still very
important source of political information.
81% of respondents indicated that TV news
programs are the main source of political
news. The article presents the results of
media content analysis of ,,Wiadomos$ci”
TVPI before presidential election in 2015
in Poland. The purpose of the research was
to evaluate if the campaign coverage was
balanced or biased. Visibility and media’s
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Analizie poddano widoczno$¢ medial-
na oraz wydzwigk newsow dotyczacych
dwoch gtownych kandydatow.

Stowa Kkluczowe: stronniczo$¢ medialna,

rownowaga medialna, telewizyjne progra-
my informacyjne, relacjonowanie wybo-

favorability of two main candidates were
examined in the analysis of the most
watched TV news program.

Key words: partisan media bias, political
balance, TV News Programs, coverage of
presidential elections, content analysis

row prezydenckich, analiza zawartos$ci

Wprowadzenie

Dnia 3 maja 2015 roku, a wigc na kilka dni przed pierwsza tura wyborow
prezydenckich, w studiu Telewizji Polskiej miat miejsce spektakularny incydent.
Zaproszony w charakterze goscia ,,Wiadomos$ci” TVP1 oraz nastgpujacej po nim
audycji ,,Dzi§ wieczorem” w TVP Info, Marcin Mastalerek, é6wczesny rzecznik
Prawa i Sprawiedliwos$ci, w sposob demonstracyjny opuscit studio TVP, podkre-
Slajac, ze ,,Wiadomosci” sg stronnicze i zbyt rzadko pokazuja kandydata PiS na
urzad prezydenta RP, Andrzeja Dudg. Mastalerek powiedziat: ,,Za nami ostatni
weekend kampanii, trzy wazne dni. W tym czasie sze$ciokrotnie na zywo byt
pokazywany Bronistaw Komorowski, a Andrzej Duda, pomimo Ze mial wiele
waznych wystapien, ani razu”. Wszedt przy tym w utarczke stowna z prowa-
dzacym program, Piotrem Kraska, o$wiadczajac: ,,My w takiej farsie nie bg-
dziemy bra¢ udziatu. Nazwijcie TVP Info »Komorowski Info«, bo tak po prostu
nie mozna. My si¢ na to nie godzimy”. Opisane wydarzenie dowodzi tego, jak
wielkie znaczenie dla kandydatow w wyborach ma sposéb ich prezentacji w me-
diach. Ponadto nie bez znaczenia pozostaje przyciagnigcie uwagi odbiorcow,
gdyz incydenty takie, jak ten omowiony, sa tez pdzniej szeroko komentowane.

Rola mediow we wspodlczesnych systemach demokratycznych okreslana jest
jako kluczowa przez badaczy zajmujacych si¢ zaréwno teoria demokracji, jak
i koncepcjami odnoszacymi si¢ bezposrednio do mediow'. We wspolczesnym
swiecie idea wyborow bez mediéw bytaby w ogodle nie do pomyslenia, poniewaz
staty si¢ one glownym forum, na ktérym kandydaci maja kontakt z elektora-
tem. Tu wlasnie prezentuja oni swoje programy, kieruja postulaty i deklaracje

' R.A. DaHL: On Democracy. New Haven 2015; G. SarRtor1: The Theory of Democracy
Revisited. Part One: the contemporary debate. Chatham 1987; P. Norris: 4 Virtuous Circle:
Political Communications in Postindustrial Societies. New York 2000, s. 3 i n.; B. McNAIR:
Journalism and Democracy: An Evaluation of the Political Public Sphere. London—New
York 2012, s. 1 i n.; J. CurrAN: Media and Power. London—New York 2002, s. 217 i n.;
J. STROMBACK: In Search of a Standard: Four Models of Democracy and Their Normative
Implications for Journalism. “Journalism Studies” 2005, Vol. 6, No 3, s. 331—345.
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dotyczace dziatan i zmian, czyniac media platforma wyborczej debaty®. W tej
sytuacji nie moze dziwi¢ fakt, ze wszyscy kandydaci startujacy w wyborach
daza do tego, aby byli w nich obecni jak najczgsciej oraz w sposob z ich punktu
widzenia korzystny.

Dyskusja na temat stronniczos$ci mediéw, w szczeg6lnosci telewizji, zarzuty
faworyzowania ktorego$ z kandydatow czy umniejszania roli innego wystgpuja
w zasadzie w toku kazdej kampanii wyborczej nie tylko w Polsce. Taki stan
rzeczy ttumaczy¢ nalezy przynajmniej dwoma czynnikami. Po pierwsze, w tra-
dycji europejskiej od telewizji, w odréznieniu od prasy — zwlaszcza publicznej,
ktora z zatozenia miala charakter partyjny i stronniczy, oczekiwano bezstron-
nego prezentowania rzeczywisto$ci poprzez ukazywanie szerokiego spektrum
opinii, nie za$ jedynie punktu widzenia wybranych grup interesu®. Po drugie,
mimo rosnacego znaczenia Internetu telewizja wciaz pozostaje bardzo waznym
zrodlem informacji o polityce. Badania sondazowe (por. rys 1.) przeprowadzone
na ogolnopolskiej, reprezentatywnej probie 1000 mieszkancow Polski w wieku
15 i wigeej lat przez TNS OBOP, na kilka miesigcy przed wyborami prezy-
denckimi dowodza, ze dla 81% respondentéw gtownym zrédlem informacji na
temat polityki sa telewizyjne programy informacyjne®.

Majac na uwadze rolg telewizji w prezydenckiej kampanii wyborczej w Pol-
sce w 2015 roku, wielkie emocje politykow, publicystow, a takze wyborcow
wokot jej stronniczo$ci, a w szczegolnosci dziatania zwigzane z mediami pub-
licznymi przedsigwzigte po wyborach parlamentarnych w tym samym roku, za-
sadne wydaje si¢ postawienie pytania o to, jak gléwne wydanie najpopularniej-
szego telewizyjnego programu informacyjnego prezentowato dwdch glownych
kandydatéw na prezydenta. Celem podjetym w niniejszym opracowaniu jest
przedstawienie wynikow badania zawarto$ci programu ,,Wiadomo$ci” emitowa-
nych przez publicznego nadawceg TVPI i ustalenie, czy, a jesli tak, to w jakim
stopniu, program sprzyjal Komorowskiemu lub Dudzie, w jakim za$ ekspono-
wal negatywne cechy kandydatow.

2 D. Warp: Introduction. In: The Media and Elections : A Handbook and Comparative
Study. Ed. B.-P. LaNGE, D. WarD. Mahwah— New Jersey—London 2004, s. XIII.

3 D.N. HopmANN, P. VAN AELST, G. LEGNANTE: Political Balance in the News: A Review of
Concepts, Operationalizations and Key Findings. “Journalism” 2011, Vol. 13, No 2, s. 242.

4 Raport z badarn TNS OBOP: Wiarygodne informacje — czy sq dzis w cenie? — http://
www.tnsglobal.pl/wp-content/blogs.dir/9/files/2015/04/K.031 Wiarygodne-informacje
003a-15.pdf (dostep: 20.01.2017).
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Rys. 1. Wyniki badania sondazowego dotyczacego zrodet, z ktorych ankietowani czerpia
informacje na tematy takie, jak polityka, gospodarka, nauka, technika

Zrodto: Raport z badain TNS OBOP: Wiarygodne informacje — czy sq dzis w cenie? — http://www.
tnsglobal.pl/wp-content/blogs.dir/9/files/2015/04/K.031_ Wiarygodne-informacje O03a-15.pdf (dostep:
20.01.2017)

Metodologia

Badanie przeprowadzono, postugujac si¢ analiza zawartosci mediow. Isto-
ta tej techniki badawczej, jak wskazywal jeden z jej prekursoréw — Bernard
Berelson, jest uzyskanie obiektywnego, systematycznego i ilosciowego opisu
jawnej tresci komunikatu®. Ta klasyczna koncepcja badania zawarto$ci mediow
wydaje si¢ dzi§ w duzej mierze kontrowersyjna i niepetna. Podkresli¢ nalezy
bowiem, ze analizie ilosciowej zwykle towarzyszy takze analiza jako$ciowa.

> B. BEreLsON: Content Analysis in Communication Research. New York 1952, s. 18.
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Podejmujac si¢ okreslenia tego, jaki byl odsetek wydan programu pozytywnie
prezentujacych kandydata na prezydenta, w istocie rzeczy zarowno dokonujemy
obliczen, jak i oceniamy wydzwigk materiatu, co stanowi juz element badania
o charakterze jakosciowym. Podobnie niezwykle trudne wydaje si¢ dzi§ doko-
nywanie opisu jedynie jawnej czesci komunikatu. Na ogot badacze poszukuja
takze ukrytych znaczen, takich jak drwina, cynizm, zart, pamigtajac o tym, ze
zdanie o pozornie pozytywnej tresci, moze nie$¢ nawet silnie negatywny tadu-
nek emocjonalny i odwrotnie®.

Analizie postanowiono podda¢ zawarto$¢ najpopularniejszego wieczornego
telewizyjnego programu informacyjnego w okresie dokladnie dwoch miesigcy
poprzedzajacych date drugiej tury wyborow prezydenckich. Wedtug danych
Nielsen Audience Measurement program ,,Wiadomosci” TVP1 cieszyl si¢ naj-
wigksza ogladalno$cia w okresie prezydenckiej kampanii wyborczej. W tabe-
li 1 zestawiono dane na temat ogladalnosci wieczornych programéw informa-
cyjnych nadawcy publicznego TVP oraz dwoch nadawcow prywatnych, Polsatu
i TVN, w marcu, kwietniu i maju 2015 roku. Badaniem objgto zatem wszystkie
wydania ,,Wiadomos$ci” TVP1 od 24 marca do 23 maja 2015 roku. Ogotem zare-

Tabela 1

Ogladalno$¢ gtéwnych telewizyjnych programoéw informacyjnych w okresie marzec —
maj 2015 roku

Tytut Marzec 2015 Kwiecien 2015 Maj 2015
Wiadomosci TVPI 19.30 3840751 3430403 3067926
Fakty TVN 19.00 3484819 2942063 2581225
Wydarzenia Polsat 18.50 2481679 2220331 2069 669

Zréddto: Opracowanie whasne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement dla portalu wirtual-
nemedia.pl, M. KUrRDUPSKI: ,, Wiadomosci” na czele dziennikow w marcu. ,,Wydarzenia” stracily najwie-
cej — http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci-na-czele-dziennikow-w-marcu-wydarzenia-
stracily-najwiecej (dostgp: 12.02.2017); Ipem: ,, Wiadomosci” liderem, mimo utraty 200 tys. widzow.
L, Fakty” stracily w TVN 400 tys. Oglqdajqcych — http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci-
liderem-mimo-utraty-200-tys-widzow-fakty-stracily-w-tvn-400-tys-ogladajacych (dostgp: 12.02.2017);
IpEm: |, Teleexpress” zyskal 360 tys. ogladajqcych. , Fakty” i ,,Wiadomosci” stracily widzow — http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/teleexpress-zyskal-360-tys-ogladajacych-fakty-i-wiadomosci-stracily-
widzow (dostgp: 12.02.2017).

¢ Wiele szczegétowych uwag na temat analizy zawarto$ci i procedur jej stosowania,
zob.: J.E. RICHARDSON: Analysing Newspapers: An Approach from Critical Discourse Analy-
sis. Houndmills— Basingstoke—Hampshire—New York 2007; D. RirrE, S. Lacy, F.G. Fico:
Analyzing Media Messages: Using Quantitative Content Analysis in Research. Mahwah—
New Jersey—London 2005; K. KRripPENDORFF: Content Analysis: An Introduction to Its
Methodology. Thousand Oaks—London—New Delhi 2004; Text Analysis for the Social
Sciences: Methods for Drawing Statistical Inferences From Texts and Transcripts. Ed. C.W.
RoBerTs. Mahwah—New Jersey 1997; W. PiSAREK: Analiza zawartosci prasy. Krakow 1983;
M. Lisowska-MAGDZzIARZ: Analiza zawartosci mediow. Przewodnik dla studentow: wersja 1.1.
Krakéw 2004.
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jestrowano 61 audycji. Jako jednostke rejestracji przyjeto pojedyncza informacje
(newsa), jednostka pomiaru za$ byta 1 sekunda.

Na potrzeby badan stworzono klucz kategoryzacyjny obejmujacy dwie czg-
$ci. Pierwsza z nich odnosita si¢ do ilo§ciowych parametrow audycji i pojedyn-
czych newsow, takich jak czas trwania audycji, odsetek newsow poswigconych
problematyce wyboréw prezydenckich, pozycjonowanie newséw wyborczych
w strukturze audycji czy odsetek czasu calej audycji poswigcony problematyce
wyborczej. Gromadzi ona zatem dane umozliwiajace wstgpne zapoznanie si¢
ze zgromadzonym materiatem. Druga cz¢$¢ klucza odnosita si¢ do ilosciowo-
-jakos$ciowych elementow analizy audycji, przy czym uwage skoncentrowano tu
W szczegdlnosci na postawionym pytaniu badawczym o neutralno$¢ przekazu
informacji dotyczacych dwoch glownych kandydatéw na urzad prezydenta.

Nie ulega watpliwos$ci, ze analiza jakosciowa stanowi o wiele wigksze wy-
zwanie metodologiczne i wymaga znacznie wigkszego wysitku, albowiem to
od oceny badacza i konstrukcji samego klucza uzalezniony moze by¢ ostatecz-
ny wynik calego badania. Trudnos$ci te maja dwojaka naturg. Z jednej strony
to wiedza, doswiadczenie i subiektywny punkt widzenia badacza moga miec
wplyw na zakwalifikowanie okre$lonego newsa jako bardziej lub mniej fawory-
zujacego danego kandydata. Z drugiej za$ strony ogromna rolg odgrywa wybor
odpowiednich kategorii oraz ich precyzyjny opis, ktory dawatby gwarancje, ze
kazdy badacz, ktory chciatby powtorzy¢ procedurg badawcza, uzyskatby w jej
efekcie takie same wyniki.

Zarysowane trudnosci metodologiczne sklonity uczonych zajmujacych si¢
analiza zawartosci telewizyjnych programéw informacyjnych do podjecia wy-
sitku w celu ujednolicenia wybranych kategorii analitycznych oraz stworzenia
na potrzeby przysztych badan wspdlnych konceptualizacji i operacjonalizacji’.
Istotng zaleta tej propozycji uczonych z Network of European Political Com-
munication Scholars jest pordéwnywalno$¢ wynikow analiz zawarto$ci newsow
w ramach okreslonej konceptualizacji. W przeprowadzonych badaniach wyko-
rzystana zostata koncepcja pomiaru rownowagi newsoéw (political balance in
the news) rozumiana jako przeciwienstwo stronniczo$ci (partisan media bias),
czyli uprzywilejowania w zakresie prezentowania okreslonej partii lub polity-
ka®. Poza sama operacjonalizacja kategorii neutralnosci zaproponowano takze
narzedzie badawcze, ktore stosowane przez roznych badaczy zawarto$ci new-
sOW pozwala na poréwnywanie ich analiz, a ponadto daje szans¢ na wysoki po-
ziom obiektywizmu wynikéw badan. W przeprowadzonej analizie w obszarze
badan ilo§ciowo-jako$ciowych wykorzystane zostato narzedzie zaproponowane

7 F. Esser, J. STROMBACK, C.H. DE VREESE: Reviewing Key Concepts in Research on
Political News Journalism: Conceptualizations, Operationalizations, and Propositions for
Future Research. “Journalism” 2011, Vol. 13, No 2, s. 139 i n.

8 D.N. HopmanN, P. VAN AELST, G. LEGNANTE: Political Balance in the News: A Review...,
s. 241.
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przez Davida N. Hopmanna, Petera Van Aelsta i Guidona Legnante. Tabela 2
przedstawia zmodyfikowana na potrzeby niniejszego badania wersjg klucza ka-
tegoryzacyjnego wykorzystanego do analizy zawartosci ,,Wiadomosci” TVP1.

Tabela 2

Klucz kategoryzacyjny do badania zawartosci ,,Wiadomosci” TVP1 —
analiza iloSciowo-jako$ciowa

Kategoria Instrukcja kodowania

Widocznosé W badaniu kodowani sa dwaj gléwni kandydaci do urze¢du prezydenta RP,
ktorzy wystepuja w newsach.

Zmienna moze zosta¢ zakodowana na jeden z czterech sposobow:

(W) ,wymieniony” — wspomniane zostaje nazwisko polityka lub jego
funkcja w taki sposob, ze oczywistym jest, o kim jest mowa, przy czym
polityk nie jest pokazywany,

(C) ,,cytowany” — polityk nie jest pokazywany, ale wspomina si¢ 0 nim
cytujac tresé jego wypowiedzi,

(P) ,,pokazany” — polityk jest widoczny w newsie,

(M) ,,méwi” — polityk wypowiada jakiekolwiek stowa, ktore widz moze
rozpoznaé, zrozumiec.

Kodowana jest najwyzsza z kategorii (czyli jesli polityk zostal wymieniony
W’ i pokazany ,,P”, news zakodowany zostaje jako ,,P”)

Wydzwigk W badaniu kodowani sa dwaj gléwni kandydaci do urzedu prezydenta RP,
ktérzy wystgpuja w newsach.

Zmienna moze zosta¢ zakodowana na jeden z czterech sposobow:

(K) korzystny — news ma jednoznacznie pozytywna dla polityka kono-
tacjg,

(N) niekorzystny — news ma jednoznacznie negatywna dla polityka kono-
tacje,

(A) ambiwalentny — news moze zosta¢ odebrany zar6wno pozytywnie jak
i negatywnie,

(Ne) neutralny — news nie zawiera ani pozytywnych, ani negatywnych
znaczen czy konotacji.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie D.N. HopmanN, P. Van AELsT, G. LEGNANTE: Political
Balance in the News: A Eeview of Concepts, Operationalizations and Key Findings. “Journalism” 2011,
Vol. 13, No 2, s. 257.

Wyniki

Prezydencka kampania wyborcza traktowana byla przez tworcow ,,Wiado-
mosci” TVPI jako wydarzenie donioslte, ktéremu poswigcono uwageg w zdecy-
dowanej wigkszosci wydan audycji. W okresie dwoch miesigcy poprzedzajacych
dzien II tury wyboréw prezydenckich w 61 analizowanych wydaniach programu
tylko w okresie ciszy wyborczej przed dniem I tury wyboréow oraz w dniu sa-
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mej elekeji, a takze w dniu poprzedzajacym II turg glosowania zaden news nie
byt poswigcony wyborom prezydenckim. W tych wydaniach audycji materialy
poswigcone wyborom nie mogtly si¢ zatem znalez¢ niezaleznie od intencji auto-
réow programu. Ponadto ,,Wiadomo$ci” nie zawieraty newsoéw dotyczacych wy-
borow w dniach, w ktorych w ogole tematy polityczne schodzily na dalszy plan,
w szczegblnosci w okresie Swiat Wielkanocnych oraz rocznicy $mierci papieza.

W sumie materiaty po$wigcone kampanii wyborczej wyemitowane zosta-
ty w 49 wydaniach ,,Wiadomosci” TVP1, co stanowito ponad 80% wszystkich
analizowanych wydan programu. Szczegdty dotyczace rozktadu w kolejnych ty-
godniach wydan zawierajacych informacje dotyczace prezydenckiej kampanii
wyborczej przedstawione zostaty na wykresach 11 2.

24-28.03 (5 dni) I 5

29.03-04.04 IS 3
05-11.04 I 2
12-183.04 I 7
19-25.04 I 7

26.04-02.05 I 7
03-09.05 I 5
10-16.05 I 7
17-23.05 I e

Wykr. 1. Liczba wydan ,,Wiadomosci” TVP1 w kolejnych tygodniach badania, w ktérych
pojawily si¢ newsy dotyczace prezydenckiej kampanii wyborczej

Zrddto: Opracowanie wiasne

Dane dotyczace rozktadu liczby newsow poswigconych wyborom w zesta-
wieniu z 0ogodlng liczba newsoéw pozwalaja wskazac, ze w przypadku I tury za-
interesowanie wyborami byto tym wigksze, im blizsza byla data glosowania.
Z kolei w okresie pomigdzy I a II turg wybordéw liczba newsdéw poswigconych
kampanii wyborczej byta wigksza niz przed I turg wyboréw. Od 11 do 21 maja
tylko raz liczba wiadomosci poswigconych wyborom byta nizsza od 3.

Poza liczba newsow przeanalizowano takze czas trwania informacji doty-
czacych wyborow na tle ogélnego czasu trwania programu (por. tab. 3). Podda-
ne analizie wydania ,,Wiadomos$ci” TVPI trwaty lacznie 26 godzin, 12 minut
1 6 sekund, w tym 6 godzin, 5 minut i 15 sekund po$wigcono tematyce wybor-
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Wykr. 2. Rozktad liczby newséw dotyczacych prezydenckiej kampanii wyborczej na tle
liczby wszystkich newsow w ,,Wiadomosciach” TVP1 w kolejnych dniach badania

Zrddto: Opracowanie wiasne

czej, co stanowilo 23% catego badanego materiatu. W analizowanym okresie po-
przedzajacym 1 tur¢ wyborow prezydenckich 17% czasu ,,Wiadomos$ci” TVP1
poswigcity problematyce wyborczej, w okresie zas pomigdzy I a II tura wyborow
— az 46,33% czasu trwania audycji poswigcono problematyce wyborczej. Z jed-
nej strony, zgodnie z oczekiwaniami, im blizej do dnia elekcji, tym wigcej czasu
poswigcano tematyce kampanii, z drugiej za$ strony to w okresie kampanii wy-
borczej przed druga tura wyborow ,,Wiadomosci” TVPI1 traktowaty wybory jako
wydarzenie niezwykle wazne, poswigcajac mu niemal polowe czasu antenowego.

Tabela 3

Czas trwania programu ,,Wiadomos$ci” TVP1 oraz newsow poswigconych prezydenckiej
kampanii wyborczej w analizowanym okresie

Czas trwania Czas trwania newsow Odsetek czasu
Badany olres Wt Windomotet” | prezydenlcl kompanii | prezsdenchie kemmpani
TVPL wyborczej wyborezej
Przed I tura (24.03—10.05) 20:38:31 03:30:42 17,01%
Przed II tura (11.05—23.05) 05:33:35 02:34:33 46,33%
Razem 26:12:06 06:05:15 23,23%

Zrddto: Opracowanie wiasne
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Dane te w sposob bardziej szczegotowy ilustruje analiza relacji dlugosci
czasu poswigconego kampanii wyborczej do trwania catego programu w bada-
nym okresie (por. wykr. 3).

00:36:00
00:28:48
00:21:36
00:14:24
00:07:12

00:00:00

=== 735 trwania programu === C7as poswiecony problematyce wyborczej

Wykr. 3. Czas trwania wszystkich newsow oraz newsow dotyczacych prezydenckiej kampa-
nii wyborczej w ,,Wiadomosciach” TVP1 w kolejnych dniach badania

Zrédto: Opracowanie wiasne

O duzym znaczeniu analizowanej problematyki $wiadczy takze pozycjono-
wanie newsow dotyczacych kampanii wyborczej w badanych wydaniach ,,Wia-
domosci” TVPI1. Program otwierala informacja dotyczaca wyboréw w przy-
padku wigkszosci wydan pomiedzy I a Il turg glosowania oraz w tygodniu
poprzedzajacym I turg. W okresie wczesniejszym informacje na temat kampanii
wyborczej rzadziej wystgpowaty jako pierwsze. W przypadku pozycjonowania
newsow istotnym czynnikiem decydujacym o ich kolejnosci pozostaje istnie-
nie waznego, specyficznego czy spektakularnego wydarzenia, ktore jest na tyle
elektryzujace czy interesujace, ze to od niego rozpoczyna si¢ program. Egzem-
plifikacje takiego spektakularnego newsa stanowi informacja rozpoczynajaca
»Wiadomosci” 19 kwietnia dotyczaca tego, ze dyrektor FBI w swojej wypowie-
dzi odpowiedzialnoscia za Holokaust obciazyt Polakéw. Przez caty tydzien od
tego zdarzenia ,,Wiadomo$ci” nie rozpoczynaty si¢ newsem dotyczacym kam-
panii wyborczej, ale wlasnie spekulacjami i zapowiedziami dotyczacymi tego,
czy dyrektor FBI powinien przeprosi¢, czy wyrazi stowa ubolewania oraz kto
i co powinien uczyni¢, jezeli jednak dyrektor nie przeprosi. Pozycjonowanie
newsOw w programie potwierdza zatem w duzej mierze tezg¢, ze materialom na
temat kampanii przypisywano tym wigksza wage, im blizej bylo do dnia sa-
mych wyboréw. Wyrazato si¢ to w czestotliwosci pojawiania sig takich newsow,
w ich liczbie, a takze w czg¢stotliwosci rozpoczynania od nich gléwnego wyda-
nia ,,Wiadomos$ci” TVP1 (por. wykr. 4).
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Wykr. 4. Liczba wydan ,,Wiadomos$ci” TVPI1, ktore zaczynaty si¢ od informacji na temat
prezydenckiej kampanii wyborczej

Zrddto: Opracowanie wlasne

W dalszej czgsci badania analizie poddano zasadniczy problem opracowania
dotyczacy sposobu prezentacji dwoch gtownych kandydatéw na urzad prezyden-
ta w wieczornych wydaniach programu ,,Wiadomosci” TVP1. Pierwszym czyn-
nikiem, ktory zostat wzigty pod uwage, byta widocznos¢ kandydatow.

W analizowanym materiale badawczym, na co zwracano juz uwage w tabe-
li 2, charakteryzowano oddzielnie widocznos¢ obydwu kandydatéw, przy czym
wyrozniono cztery formy widoczno$ci: wymienienie nazwiska kandydata (W),
zacytowanie jego wypowiedzi (C), pokazanie go (P) lub prezentacje jego wypo-
wiedzi (M). Jezeli w jednym newsie widoczno$¢ kandydata mozna bylo opisac
z uzyciem wigcej niz jednej formy, zapisywano ja tylko raz, wybierajac naj-
wyzsza z nich. Jezeli za§ wypowiedzi kandydata w jednym newsie pojawia-
ly sig kilkukrotnie, wowczas liczono je jako oddzielne przypadki widoczno$ci
(podnoszace liczbg wystapien M). W materiale badawczym stosunkowo rzadko
odnotowano newsy, w ktorych polityk zostat wymieniony, zacytowany czy po-
kazany, ale choc¢by przez sekunde nie mowit.

Jak wynika z wykresu 5 prezentujacego wszystkie formy widocznos$ci me-
dialnej analizowanych kandydatow na prezydenta RP w ,Wiadomos$ciach”
TVP1, odnotowano dwa przypadki, gdy kandydat zostat jedynie wymieniony
W newsie, przy czym sytuacja taka miata miejsce jedynie w przypadku Ko-
morowskiego. Ani razu nie odnotowano przypadku, by w newsie kandydat byt
jedynie cytowany. Siedmiokrotnie miala miejsce sytuacja, gdy polityk zostat
pokazany w programie, ale nie zaprezentowano jego wypowiedzi. Pigciokrot-
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nie taki przypadek dotyczyl Dudy, dwukrotnie za§ Komorowskiego. Najwigksze
zroéznicowanie pomigdzy kandydatami, a jednoczesnie najwigksza liczbg wysta-
pien odnotowano w ostatniej analizowanej formie widocznosci, czyli prezento-
waniu wypowiedzi politykow.
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Wykr. 5. Widocznos¢ Andrzeja Dudy i Bronistawa Komorowskiego w ,,Wiadomos$ciach”
TVP1 w okresie od 24 marca do 23 maja 2015 roku

Zrddto: Opracowanie wasne

Duza liczba emitowanych wypowiedzi kandydatow na urzad prezydenta
w glownym wydaniu programu stata si¢ sygnatem do poglebienia tego obszaru
analizy. Dokonano obliczen, ile doktadnie sekund trwaty wypowiedzi kandy-
datéw nadawane w ,,Wiadomosciach” TVP1 oraz jaki byt ich rozktad w czasie.
Wyniki zaprezentowano na wykresach 6 1 7.

Podejmujac szczegdtowo analize uzyskanych wynikéw, nalezy podkreslic,
ze w badaniu widocznos$ci kandydatéow w ,,Wiadomosciach” TVP1 wzigto pod
uwage jedynie newsy, nie uwzgledniono natomiast ostatniego fragmentu pro-
gramu, begdacego zapowiedzia innej audycji zatytutowanej ,,Dzi$§ wieczorem”.
Wspomniany fragment ,,Wiadomosci” przedstawiat prowadzacego program
z gosciem, z ktdrym nastgpnie rozmowa odbywaé miata si¢ na antenie programu
TVP3. W okresie poprzedzajacym I ture wyborow prezydenckich kazdy z kan-
dydatow na prezydenta byl jednokrotnie przez okoto 1 minuty prezentowany
w programie informacyjnym, a przeprowadzona z nim rozmowa stanowita za-
powiedz dtuzszego wywiadu, jakiego kandydat udzielil juz poza programem
»Wiadomosci”., Zaréwno Duda, jak i Komorowski byli takze przed I tura jed-
nokrotnie gos¢émi ,,Wiadomosci”, a ta rozmowa z kazdym z nich trwata w przy-
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Wykr. 6. Czas (w sekundach) wypowiedzi Andrzeja Dudy i Bronistawa Komorowskiego
w ,,Wiadomosciach” TVP1 w okresie od 24 marca do 23 maja 2015 roku

Zrddto: Opracowanie wiasne
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Wykr. 7. Rozklad w czasie dtugosci (w sekundach) wypowiedzi Andrzeja Dudy i Bronista-
wa Komorowskiego w ,,Wiadomos$ciach” TVP1 w okresie od 24 marca do 23 maja 2015 roku

Zrodto: Opracowanie wiasne
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blizeniu tyle samo. Nalezy jednak podkresli¢, ze Komorowski, z uwagi fakt kan-
dydowania i petnienia funkcji prezydenta, nie znajdowat si¢ w czasie tego w wy-
wiadu w studiu TVP, jak Duda, lecz w Belwederze, gdzie odbyta si¢ rozmowa.
W okresie pomigdzy I a II tura wyboréw gosciem programu ,,Dzi$ wieczorem”
byt jedynie Komorowski, ktéry tym razem osobiscie pojawit si¢ w studiu TVP,
a rozmowa z nim na antenie TVPI1 trwata niecate 2 minuty.

Oceniajac widoczno$¢ obydwu kandydatow, warto zwrdci¢ uwage na wspo-
minany uprzednio fakt, iz Komorowski petnit w czasie kampanii wyborczej
takze funkcje glowy panstwa. Taki stan rzeczy prowadzit do sytuacji jego obec-
nosci w programach informacyjnych w podwojnej roli: prezydenta i kandydata.
Czgsto nie byto ponadto obiektywnej mozliwos¢ oddzielenia materialow prezen-
tujacych Komorowskiego w kazdej z tych rol. Polityk ten niejednokrotnie pre-
zentowany byt w miejscu, w ktorym jego obecnos¢ wynikala z pelnionego juz
urzedu, ale wypowiadat si¢ tam takze jako kandydat. W toku badania w kluczu
kategoryzacyjnym wyodrgbniono szczegolng grupg newsow, ktore obejmowaty
te przypadki, w ktorych Komorowski wystgpowatl wylacznie w roli glowy pan-
stwa. Wtedy to udato si¢ wskaza¢ 18 takich newsow. Tytutem egzemplifikacji
wskaza¢ nalezy informacj¢ prezentujaca wypowiedz prezydenta Komorowskie-
go zwigzang z obchodami rocznicy likwidacji przez NKWD obozoéw w Koziel-
sku, Starobielsku i Ostaszkowie czy zyczenia prezydenta z okazji Swiat Wiel-
kanocnych, przedstawiane zwyczajowo w programie informacyjnym w kazdym
roku, nie tylko wyborczym, przez kazdego urzedujacego prezydenta. Majac jed-
nak na wzgledzie dazenie do mozliwie najbardziej obiektywnego wyniku bada-
nia, w analizie widocznosci kandydatéw uwzgledniono takze newsy, w ktorych
Komorowski wystgpowat jako prezydent, a nie jako kandydat.

Dane liczbowe dowodza, ze wieczorne wydania ,,Wiadomosci” przedstawily
0 24 — zawierajace wypowiedzi Komorowskiego — newsy wigcej od mate-
riatéw, w ktorych wypowiadat si¢ Duda. Roznica ta jest jednak zdecydowa-
nie mniejsza, jesli odrgbnie policzy¢ 18 newsow, ktore byly brane pod uwage
w badaniu, a dotyczyly wypowiedzi Komorowskiego wynikajacych z petnienia
urz¢du. Dane dotyczace czasu wypowiedzi obydwu kandydatow silnie koreluja
z liczba ich wystapien. Majac na wzgledzie zastrzezenie dotyczace newsow in-
formujacych o dzialaniach gtowy panstwa, wyrazna pozostaje przewaga czasu
poswigconego Komorowskiemu.

Interesujacych wnioskow dostarcza rozklad w czasie liczby i dtugosci trwa-
nia newsow zawierajacych wypowiedzi obydwu kandydatéw na prezydenta.
W badanym okresie przed I tura wyboréw 65% wszystkich wypowiedzi oby-
dwu kandydatow nalezato do Komorowskiego, 35% za§ — do Dudy. Nalezy
jednak podkresli¢, ze w pierwszych tygodniach badanego okresu urzedujacy
prezydent, wedtug sondazy, mégt cieszy¢ si¢ poparciem okolo pigédziesigcio-
procentowym, na jego gldwnego rywala za§ gotowych byto zagtosowac niewiele
ponad 20% bioracych udziat w sondazu. Wigcej czasu w tym okresie poswigco-
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no wiec urzedujacemu prezydentowi, bedacemu takze kandydatem, mogacemu
liczy¢ na dwukrotnie wyzsze poparcie niz kandydat Prawa i Sprawiedliwosci.
Analiza widocznosci kandydatow w okresie pomigdzy dniem I i II tury wybo-
row prowadzi do wniosku o wigkszej rownowadze w zakresie czasu prezento-
wania wypowiedzi dwoch gtéwnych konkurentéw w tym okresie. Urzedujacy
prezydent wypowiadat si¢ tylko o trzy razy wigcej niz jego kontrkandydat (83
razy Komorowski, 80 razy Duda), jednak to Duda zostal pokazany o jeden raz
wigcej niz Komorowski. Takze analiza czasu, jaki po$wigcono na prezentacjg
wypowiadajacych si¢ kandydatow, pozwala mowi¢ o wzglednej rownowadze.
Duda wypowiadat si¢ przez 46,7% czasu poswigconego na wypowiedzi oby-
dwu kandydatow, Komorowski za$ przez 53,3% czasu. W odrdznieniu od okre-
su poprzedzajacego I tur¢ wybordw, przed Il tura nie odnotowano wystapienia
specjalnej grupy newsow, ktore w sposob jednoznaczny prezentowatyby jedynie
wypowiedzi Komorowskiego jako prezydenta, a nie jako kandydata na urzad
glowy panstwa. Bardzo trudno za taki uzna¢ bowiem nawet materiat o oglo-
szeniu referendum dotyczacego migdzy innymi jednomandatowych okregdéw
wyborczych.

W dalszej czesci badania poddano analizie wydzwigck newsow (por.
wykr. 8), w ktorych méwiono o obydwu kandydatach na urzad prezydenta.
W przypadku kazdego z nich wystapita przewaga newsow neutralnych, ktérych
odsetek wsrod wszystkich newsoéw dotyczacych kandydata wynosit odpowied-
nio 54% w przypadku Dudy oraz 68% w przypadku Komorowskiego. Wyrazna
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Wykr. 8. Wydzwigk newséw dotyczacych Andrzeja Dudy i Bronistawa Komorowskiego
w ,,Wiadomosciach” TVP1 w okresie od 24 marca do 23 maja 2015 roku

Zrddto: Opracowanie wiasne



258 Komunikowanie spoteczne i polityczne

pozostaje jednak tendencja w zakresie oceny kandydatow. W przypadku Dudy
wystepuja newsy prezentujace go w sposob niekorzystny lub ambiwalentny, od-
powiednio 17% 1 29% wszystkich newsow na temat kandydata, nie wystapit
natomiast zaden news prezentujacy Dude w korzystnym $wietle. Z odwrotna
tendencja mamy do czynienia w przypadku Komorowskiego. Tylko 3% newsow
na jego temat miato wydzwigk negatywny, 10% newsow miato wydzwigk ko-
rzystny dla urzedujacego prezydenta, 19% za§ — ambiwalentny.

Wydzwigk materiatlow poswigconych Dudzie i Komorowskiemu w ana-
lizowanych wydaniach programéw przed I tura wyboréw prezydenckich i po
niej nieznacznie si¢ roznit. Trend w zakresie korzystniejszego prezentowania
urzedujacego prezydenta w ,,Wiadomosciach” TVPI po ogloszeniu wynikow
I tury wyboréw wyraznie oslabt. Pojawily si¢ pierwsze newsy o wydzwig-
ku negatywnym (11% wszystkich po I turze), ambiwalentnym (33%) i tylko 1
news miat wydzwigk korzystny (6%). Z kolei w przypadku Dudy, podobnie jak
w przypadku okresu przed I tura, nie pojawit si¢ ani jeden news jednoznacz-
nie korzystny, dwukrotnie czgSciej niz w przypadku rywala emitowano newsy
o wydzwigku niekorzystnym, natomiast niemal potowa materiatow poswigco-
nych Dudzie w okresie pomigdzy I a Il tura wyboréw miata wydzwigk ambiwa-
lentny.

W badanym okresie mozna wyr6znié trzy etapy w zakresie sposobu prezen-
towania gtownych kandydatow na prezydenta:

— przedstawianie Komorowskiego jako lidera sondazy, ktory moze zwycigzy¢
juz w I turze, za nim za$ jest wielu zarejestrowanych kandydatéw, wsrod
ktorych najpowazniejszym konkurentem jest Duda; etap ten trwat do konca
kwietnia,

— prezentowanie Dudy i Komorowskiego jako kandydatow, ktorzy spotkaja si¢
najprawdopodobniej w II turze; etap ten trwal od poczatku maja do dnia
I tury wyboréw prezydenckich,

— etap przedstawiania dwoch glownych kontrkandydatéw jako majacych po-
dobne szanse w 1l turze wyboréw prezydenckich z silnym akcentowaniem
w newsach zaskoczenia wyzszym wynikiem Dudy od wyniku urzgdujacego
prezydenta.

Pierwszy etap cechowal si¢ wzgledna rownowaga w zakresie prezentacji
wszystkich kontrkandydatow Komorowskiego. Stopniowo w tym okresie coraz
wigcej uwagi poswigcano w ,,Wiadomosciach” Dudzie. W ostatnich dniach mar-
ca autorzy programu podejmowali problem zbierania podpisow i rejestrowania
list wyborczych, przedstawili takze dyskusje o przyjeciu w Polsce euro, wska-
zujac, ze byla ona wywotana przez Dudg, cho¢ w okresie tym nie wdrazano ja-
kichkolwiek procedur, ktore zblizatyby Polske do znalezienia si¢ w strefie euro.
W programie marginalnie wspomniano takze o tym, ze Andrzej Duda pilotowat
ustawg o SKOK-ach z ramienia prezydenta Lecha Kaczynskiego. Do watku tego
»Wiadomos$ci” dwukrotnie wracaty jeszcze w marcu i kwietniu.



Rafat Klepka: Rywalizacja o fotel prezydencki: obraz gtéwnych kandydatow... 259

Relacjonowanie prezydenckiej kampanii wyborczej w odniesieniu do dwdch
glownych kontrkandydatow rozpoczg¢lo si¢ w kwietniu materialem w negatyw-
nym $wietle stawiajacym Dudg. W programie wyemitowano nagranie, na kto-
rym matka Dudy zbierata podpisy w czasie zaj¢¢ ze studentami w krakowskiej
uczelni, w ktorej pracowata. Z uwagi na okres $wiateczny watek ten nie byt
kontynuowany w kolejnych programach. W kwietniowych programach przed-
stawiano pierwsze spotkania kandydatéw z wyborcami i ich podréze po Pol-
sce autobusami wyborczymi. W programie pokazano takze materialy o tym,
ze Komorowski nie wezmie udziatu w debacie kandydatow przed I tura wybo-
réw prezydenckich, o podsumowaniu przez Komorowskiego jego prezydentury,
o jego przekonaniu o brutalizacji kampanii. W ,,Wiadomos$ciach” podjeto takze
problematyke tego, co politycy zwiazani z Duda moga mie¢ na mysli, kiedy
$piewaja piesn ,,Boze, cos Polske”, akcentujac w niej fragment ,,0jczyzng wolna,
racz nam wroci¢ Panie”.

W drugim etapie relacjonowania kampanii gtéwnych rywali podkreslano, ze
wybory nie zakoncza si¢ w I turze. Poza prezentacja kolejnych spotéw wybor-
czych kandydatéw oraz ich rozméw z wyborcami i podrézy po Polsce uwage
zwrocono na poparcie, jakie zostalo udzielone Andrzejowi Dudzie przez Piotra
Dudg, przewodniczacego ,,Solidarnosci”. Wydarzenie to przedstawiono w spo-
sob wysoce niejednoznaczny, akcentujac pytanie o apolityczny charakter zwiaz-
ku zawodowego. Przedstawiano takze ostatnie wyborcze spoty, konwencje wy-
borcze oraz wyrazy poparcia 0sob znanych udzielane kazdemu z kandydatow.

Trzeci etap relacjonowania kampanii wyborczej rozpoczal si¢ od szerokie;j,
ambiwalentnej, a niekiedy takze krytycznej wobec Komorowskiego, analizy
przyczyn zajgcia przez niego drugiego miejsca. Zwracano uwage na powszech-
ne zaskoczenie, rozwazano, jakie bledy popetnit byly prezydent, pytano takze
o ewentualne rozliczenia w sztabie wyborczym. Tematem wielu wydan progra-
mu byly problemy poparcia, jakiego Dudzie lub Komorowskiemu udziela poli-
tycy, ktorzy zajeli dalsze miejsca, w szczegdlnosci Pawet Kukiz. Wydarzeniem,
do ktorego wracano wielokrotnie w ,,Wiadomosciach”, byta zapowiedz oglosze-
nia przez prezydenta referendum dotyczacego, migdzy innymi, jednomandato-
wych okregow wyborczych, co jednak przedstawiano w negatywnym $wietle
jako dziatanie majace w sztuczny sposob przyciagna¢ do glosowania na urze-
dujacego prezydenta wyborcow Kukiza. W pozytywnym $wietle prezentowano
z kolei pomyst Dudy stworzenia biura pomocy prawnej, ktore by udzielato porad
w miastach odwiedzanych przez kandydata. ,,Wiadomos$ci” TVPI przedstawiaty
takze materiaty dotyczace przygotowan, przebiegu i wynikow debaty pomigdzy
kandydatami, jednak w programie nie sugerowano zwycigstwa ktoregos z ry-
wali. ,,Wiadomo$ci” TVPI dwukrotnie nawiazaly do wydarzenia, jakim byta
rozmowa Komorowskiego w czasie wiecu wyborczego z mtodym cztowiekiem,
ktory zapytat o siostr¢ dwa lata szukajaca pracy. Prezydent nie zostat w tym
materiale przedstawiony korzystnie.
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Analiza jakosciowa, ilustrujaca tematy kampanii wyborczej podejmowane
w wieczornych wydaniach ,,Wiadomosci” TVPI, nie pozwala wskaza¢ na da-
zenie do prezentowania ktorego$ z dwoch kandydatow w sposob silnie stronni-
czy. Materiaty negatywne dotyczyly kazdego z kandydatoéw, cho¢ wyraznie dala
si¢ zaznaczy¢ tendencja do bardziej krytycznego spojrzenia na Komorowskiego
w obliczu wynikow I tury wyborow.

Whioski

Zaprezentowane wyniki badan dowodza, ze w ,,Wiadomosciach” TVP1 nie
mozna mowi¢ o petnej rownowadze w zakresie widocznos$ci i wydzwigku ma-
terialow poswigconych glownym kandydatom w prezydenckiej kampanii wy-
borczej. Nalezy zwrdci¢ przy tym uwage na fakt, ze w przypadku polskiego
publicznego nadawcy nie mamy do czynienia, jak w niektorych panstwach,
z istnieniem rownowagi medialnej dotyczacej relacjonowania kampanii narzu-
conej przez system polityczny, normy czy rozwigzania instytucjonalne. Zasady
takie czgsto wystgpuja w panstwach, w ktorych istnieja dwaj dominujacy akto-
rzy polityczni (systemy dwupartyjne lub dwublokowe) lub funkcjonuja stosowne
regulacje precyzujace sposob naglasniania kampanii wyborczej’. Tym samym
sposob relacjonowania kampanii wyborczej w ,,Wiadomosciach” TVP1 zalezy
od rutyny dziennikarskiej i przekonan redakcji.

Badania empiryczne dowodza, ze o czgstotliwosci prezentowania kandydata
oraz o przychylnosci mediow — w przypadku braku narzuconych rozwiazan
normatywnych — decyduja: znaczenie kandydata lub partii politycznej na sce-
nie politycznej mierzone obecnym lub spodziewanym poparciem, atrakcyjnosé
polityka i jego charyzma oraz orientacja polityczna'®. Wyniki przeprowadzonych
badan silnie koresponduja z danymi empirycznymi pochodzacymi z analiz prze-
prowadzonych w czasie kampanii wyborczych w Holandii i Niemczech. Wydaje,
ze czynnikiem kluczowym pozostawala rola kandydata na scenie politycznej
i mierzona sondazami szansa na zwycigstwo w wyborach lub przynajmniej do-
stanie si¢ do II tury. Tym miedzy innymi nalezy ttumaczy¢ coraz wigcej czasu
poswigcanego Dudzie wraz ze wzrostem jego sondazowych notowan.

Czynnikiem, ktorego rola pozostawata widoczna w sposobie prezentowania
kandydatow, byta ich orientacja polityczna. Nie nalezy zapomina¢, iz TVP jako
publiczny nadawca pozostawal w najscislejszych relacjach z rzadzacym obo-

° Ibidem, s. 106.

10 K. ScHoenBacH, J. DE RippER, E. Laur: Politicians on TV News: Getting Attention
in Dutch and German Election Campaigns. “European Journal of Political Research” 2001,
Vol. 39, No 4, s. 519.
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zem politycznym. Wobec faktu, iz prezydencka kampania wyborcza przypadala
na okres 0smego roku rzadow koalicji Platformy Obywatelskiej oraz Polskie-
go Stronnictwa Ludowego, mozna byto spodziewac sig, ze rzadzacy prezydent
wywodzacy si¢ z Platformy Obywatelskiej, bedzie mogt liczy¢ na szczegdlna
przychylnos$¢, a jego glowny konkurent — na mniejsza obecno$¢ w programie
i mniej korzystny sposob prezentacji. Zgodnie z oczekiwaniami cze$ciej, dtu-
zej 1 korzystniej prezentowano Komorowskiego, rzadziej zas, krocej i mniej ko-
rzystnie — Dudg.

Warto jednak wskaza¢ kilka dodatkowych uwag odnoszacych si¢ do prezen-
tacji politykéw. Podkresli¢ nalezy, ze zwykle polityk sprawujacy urzad, czyli
inkumbent, prezentowany jest w mediach lepiej, korzystniej, a w szczegdlno-
$ci czesciej niz pretendent, czyli kandydat, ktory dopiero ubiega si¢ o urzad.
Zjawisko to, analizowane zarowno w wymiarze teoretycznym, jak i badane na
poziomie empirycznym, potwierdza istnienie tzw. bonusu inkumbenta czy bo-
nusu kanclerskiego'. Czg$¢ newsow prezentujacych Komorowskiego, zwtaszcza
w okresie przed I tura glosowania, prezentowata go jedynie jako glowg panstwa
wykonujaca swoje biezace obowiazki i w tym kontekscie przyja¢ mozna, ze
prezydent bytby pokazywany takze w sytuacji, gdyby nie byt jednoczes$nie kan-
dydatem.

Interesujaca pozostaje takze tendencja dotyczaca ilosci czasu po$wigcanego
kandydatom oraz wydzwigku materialow na ich temat w okresie przed I tura
glosowania i po niej. Wydaje si¢, ze wraz ze wzrostem szans Dudy na objecie
funkcji prezydenta RP, w ,,Wiadomosciach” TVP1 zaczgto poswigca¢ mu wig-
cej czasu, a takze przedstawia¢ materiaty o negatywnym wydzwigku na temat
Komorowskiego. Nalezy wigc przyjaé, ze nawet jesli w ,,Wiadomosciach” TVPI
faworyzowano urzedujacego prezydenta, po I turze gtosowania czyniono to zde-
cydowanie stabiej. W badanym okresie przed I tura wyboréw wypowiedzi Dudy
w programie zajety 35% czasu wypowiedzi dwoch gtownych kandydatow, a juz
w okresie przed II tura gtosowania — 47%. Mozna zatem pokusi¢ si¢ o stwier-
dzenie, ze wplyw partii rzadzacych na TVPI nie byt w tym okresie znaczacy.

Reasumujac, stwierdzi¢ nalezy, ze w ,,Wiadomosciach” TVP1 prezentowa-
no Dude i Komorowskiego w czasie prezydenckiej kampanii wyborczej we-
dhug redakcyjnej logiki. Kandydaci nie mieli identycznych szans na obecno$é
w gléwnym telewizyjnym programie informacyjnym TVP. Szczegdtowa analiza
zawarto$ci dokonana w okresie dwoch miesigcy poprzedzajacych dzien II tury
wybordéw prezydenckich pozwala mowi¢ o stabym faworyzowaniu urzedujacego
prezydenta, co jednak — jak pokazaty wyniki wyborow — nie uniemozliwito
zwycigstwa jego konkurentowi.

' D.N. HopmanN, C.H. bE VREESE, E. ALB&EK: Incumbency Bonus in Election News Cove-
rage Explained: The Logics of Political Power and the Media Market. “Journal of Commu-
nication” 2011, Vol. 61, No 2, s. 264 i n.
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W zwiazku z licznymi wskazaniami plynacymi ze strony sztabu wybor-
czego Dudy, ze kampania wyborcza byla relacjonowana niekorzystnie dla tego
polityka, zasadne wydaje si¢ kontynuowanie badan nad sposobem naglasnia-
nia prezydenckich kampanii wyborczych. Zmiany, jakie dokonaty si¢ w TVP
po wyborach parlamentarnych, kaza z wielka uwaga $ledzi¢ kolejne wybory
1 sposdb ich relacjonowania przez ,,Wiadomosci” TVP1. Interesujaca wydaje si¢
w szczegolnosci mozliwos¢ powtorzenia badania na podstawie danych empi-
ryczne pozyskanych w czasie nastgpnych wyborow prezydenckich z uzyciem
identycznej metodologii. Istniataby wowczas mozliwo$¢ poréwnania sposobu
prezentacji gtownych rywali w kolejnych wyborach prezydenckich. Wyniki ta-
kich badan pozwolityby oceni¢, czy zmiany w TVP doprowadzity do wigckszej
rownowagi czy tez do wigkszej stronniczosci w relacjonowaniu kampanii wy-
borczej, niz mialo to miejsce w 2015 roku.
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