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Ksiazki celebrytow,

czyli pisarze, gwiazdy i literatura

Spéjrzmy na liste bestselleréw duzej sieciowej ksiegarni. Co
mozemy znaleZ¢ pod koniec stycznia 2014? Na pierwszym miejscu
krélujg Resortowe dzieci', pZniej najnowsza powie$¢ Dana Browna
Inferno (Katowice 2013), Wilk z Wall Street Belforta Jordana (War-
szawa 2014) i Pod mocnym aniotem Jerzego Pilcha (Krakéw 2000).
Wysokie pozycje ostatnich maja zwigzek z ich ekranizacjami, ktére
weszly niedawno do kin. PéZniej za$ ksiazki plejady celebrytéw
i webcelebrytéw: Rzeczowo o modzie meskiej Michata Kedziora (Kra-
kéw 2013), Trening szczescia Beaty Pawlikowskiej (Warszawa 2014),
Zmieri swoje zycie z Ewg Chodakowskq Ewy Chodakowskiej i Kavou-
kisa Lefterisa (Warszawa 2013), Bqd? swojq sitq przez 365 dni w roku
Demi Lovato (E6dZ 2013)... Oczywiscie, pomiedzy niedawno ekra-
nizowanymi ksigzkami, celebryckimi produkcjami i bestsellerami
zza Atlantyku pojawi sie tez kilka ksigzek rodzimych autoréw -
Morfina Szczepana Twardocha (Krakéw 2012) czy Krok do szczes-
cia Anny Ficner-Ogonowskiej (Krakéw 2012). Do czego zmierzam?
Styczniowa lista najczesciej kupowanych ksiazek w zaden sposéb
nie koresponduje z tytutami wyréznionymi Paszportami ,Poli-
tyki” 2014 - nie znajdziemy na niej ani Przyjdzie Mordor i nas zje,
czyli tajnej historii Stowian Ziemowita Szczerka (Krakéw 2013), ani
ksiazek innych nominowanych. Wyréznionych ksiazek prézno szu-
kaé réwniez w pierwszej pie¢dziesiatce najlepiej sprzedajacych sie
tytutéw. Mozemy méwié chyba o pewnej tendencji, skoro w 2012
roku liste bestselleréw otwieraly dwie czesci Pieédziesieciu twarzy
Greya Eriki Leonard James®, na trzecim plasowat sie Trafny wybor
Joanne K. Rowling (Krakéw 2012), na czwartym - Marzenia i tajem-
nice Danuty Watesy (Krakéw 2011), a w rankingu nie znalazta sie
zadna ksigzka nagrodzona w konkursie literackim®. Czy to o czyms$
$wiadczy? Mysle, ze tak. Mysle, ze doskonale odzwierciedla to zja-
wisko, ze wciaz najlepiej sprzedaja sie publikacje medialne i gloéne,
a pisarze s uwiklani w trudne relacje z mediami. W momencie, gdy
na listach bestselleréw kréluja ksigzki celebrytéw i pisarzy ptyna-
cych na fali celebryctwa (jak w tym przypadku Pilch z ekranizacja
Pod mocnym aniotem), moze powinni$my przyjrzeé sie blizej ksiaz-
kom celebrytéw, majac w pamieci stowa Wiestawa Godzica:
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Jesli chcemy zrozumieé nasze wlasne postepowanie i wsp6t-
czesng nam kulture, to musimy méwié wiecej (a na pewno nie
mniej) o tych pozornie zatosnych reprezentacjach, o pozba-
wionych gustu wytworach medialnych*.

Skoro klient z catej oferty rynkowej wybiera wtasnie ksigzki
gwiazd, skazujac nagradzane przez literaturoznawcéw pozycje na
smutne bytowanie w ciemnych magazynach i grozbe przemiatu,
musimy o tych celebryckich ksigzkach méwié wiecej.

Pisarz i media

Obecnos¢ pisarzy w mediach po 1989 jest interesujgcym tematem,
szeroko opisanym przez specjalistéw, by wspomnieé¢ chociazby
o ksiazce Dariusza Nowackiego Kto im dat skrzydta®. Krytyk opisuje
poszczegdlne etapy rozluzniania sie zwiazkéw literatury i mediéw
(za Przemystawem Czaplifiskim uznaje cezure 1996 roku®), az do
momentu, w ktérym pisarze zmuszeni sa do odgrywania wyzna-
czonych przez dominujgcy dyskurs medialny’ rél. Jedna z nich
zaklada intensywng autopromocje w stylu Michata Witkowskiego,
zakladajaca pojawianie sie na modnych (na przyktad modowych)
imprezach, ktére skutkuja pozowaniem fotoreporterom na tak zwa-
nych $ciankach z logo sponsora w tle, stylizowane sesje zdjeciowe
dla magazynéw i wystepy w talk-show?®, druga raczej skupia sie na
szafowaniu swoja biografia, a szczegélnie jej pikantnymi szczegé-
tami, bez ktérych obecno$¢ w mediach zdaje sie niemozliwa, nawet
w momencie, gdy pisarz ma status eksperta i ,madrej glowy”. Tak
jak w wypadku Stefana Chwina, ktéry jest proszony o zabranie
glosu w waznych sprawach (jak stan wspétczesnej kultury®), bo
swego czasu udzielit wywiadu ,Dziennikowi Baltyckiemu”, gdzie
opowiadat o napieciu erotycznym, guwernantkach i Zonie Krysty-
nie, ktdra jest jego muza™.

Pisarze, aby zaistnieé w ogélnodostepnych mediach (i to w innej
roli niz zagrozony gatunek) zwykle obieraja jedng z dwéch Scie-
zek - redaktora-felietonisty lub po prostu celebryty w swietle fle-
szy, z pudrem na twarzy i samg ksiazka zepchnieta gdzie$ na dal-
szy plan. Oczywiscie, najbardziej cierpi na tym sama literatura,
ale inna obecno$¢ w mediach jest utrudniona z wielu powodéw.
Mozna zacza¢ od wykluczenia literatury z mediéw po roku 2000
(0 czym pisze Dariusz Nowacki") lub przypomnieé tekst Przemy-
stawa Czapliniskiego C6z poecie po czasie medialnym'?, gdzie autor
przytacza cztery figury zlej obecnoéci (metafora, litota, metoni-
mia, hiperbola), sprowadzajace sie do czterech zjawisk: wszech-
obecno$ci uznanych i wielkich pisarzy, nieobecno$ci twércéw teks-
téw wysokoartystycznych, etykietowania autoréw i nadobecnosci.
Cze$¢ twércdw, marzacych o popularnoéci, skazanych jest wiec na
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(my$lac za Czapliriskim) metonimie i hiperbole. Pozwalaja etykieto-
waé swoja proze (,Gretkowska - skandalistka, Kinga Dunin - femi-
nistka”*®), by dzieki temu uzyskaé dostep do czasu medialnego, lub
przyjmuja role celebryty, pozujac i pokazujac sie¢ w coraz wiekszej
ilosci miejsc (coraz bardziej absurdalnych, by przywotaé chociaz
obecno$¢ Michata Witkowskiego na pokazach mody, potaczona
z blogerskimi aspiracjami). Pisarze ida na medialny uktad: pozwa-
laja wierzy¢ zaangazowanym czytelnikom w swoje po§wiecenie na
rzecz Literatury, dla ktérej tak naprawde pozuja na Sciankach, pisza
felietony na nieliterackie tematy i narazaja sie na wszystkie zakusy
medialnego $wiata, by nieczytajgcym umozliwi¢ tym samym zapo-
znanie sie ze swoja twérczoscia.

Los felietonistéw wydaje sie 1zejszy. Ich teksty sg statymi ele-
mentami czasopism, by wspomnie¢ chociaz o felietonach Sylwii
Chutnik (piszacej dla ,Pani”), Tomasza Jastruna (,,Zwierciadto”)
lub Hanny Samson (,Wysokie Obcasy”). Pisarze i pisarki poruszaja
wtedy bliska sobie i aktualng tematyke. Przypada im rola ekspertéw,
ale i gwiazd - rozpoznawalnych dzieki swoim ksigzkom. Ich wol-
noéé zdaje sie nieograniczona (jedynie polityka magazynu), dzieki
czemu moga samodzielnie ksztaltowaé swojg obecno$é w mediach.

Wywiady i naktady

Inaczej jest z, roboczo tu nazwang, $ciezka celebryty. My$le przede
wszystkim o wywiadach, udzielanych przez autoréw kolorowej pra-
sie typu: ,Wysokie Obcasy”, ,,Zwierciadto”, ,Pani”, ,Viva!” lub ,Gala”.
Nieprzypadkowo sg to pisma kobiece, gdzie wywiady bardziej sku-
piaja sie na zyciu prywatnym (gléwnie rodzinnym i uczuciowym)
pisarzy i pisarek, do prasy kobiecej trafiaja tresci kojarzone z trady-
cyjnie rozumiang kobieco$cig i zdominowane tematyka uczuciowo-
-domowa. Nie inaczej jest w wypadku laureatki nagrody Nike 2013
- Joanny Bator. Temat okazat sie wazny zaréwno dla ,Vivy!”** (co
moze dziwié), jak i ,Newsweeka *® (co nie powinno), jednak zasta-
nawiajacy jest sposéb, w jaki zostata zaprezentowana pisarka i jej
zwycieska ksigzka: Ciemno, prawie noc (Warszawa 2012). W ,Vivie!”
wiecej miejsca poswiecono rozmowie na temat stotu, ktéry zaku-
pila sobie Bator, niz samej ksiazki. Oczywiscie, pojawily sie réw-
niez pytania o matzenistwo, dom i przyszte dzieci. Do my$lenia moze
dawa¢ podtytut wywiadu - Feministka z doktoratem - tak jakby wyz-
sze wyksztalcenie pisarki i jej poglady feministyczne byly swego
rodzaju ciekawostka, zastugujaca na szczegélne wyréznienie. To
jednak nie zaskakuje - wszak mamy do czynienia z czasopismem
poswieconym modzie, urodzie i gwiazdom. Tematy nie moga by¢
zbyt powazne, wiec dyskusje teoretyczno- i krytycznoliterac-
kie z géry skazane sg na niepowodzenie. Inaczej jest w wypadku
~Newsweeka”, czasopisma opiniotwoérczego, poruszajacego aktu-
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alne problemy polityczne, ekonomiczne, spoleczne, ale i kulturalne.
Przyktad zamieszczonego w ,,Newsweeku” wywiadu z Joanng Bator
uwidacznia degradacje literatury w mediach. Dowodem jest styl
wywiadu i zadawane pytania - co prawda, wiecej w ,Newsweeku”
nawigzan do samej powiesci, jednak zdaje sie, ze gléwnym celem
dziennikarza bylo przygotowanie szokujacego i medialnego
wywiadu. Bator jest wypytywana o zwiazki, szczegély z pozycia
matzenskiego, pozornie straumatyzowane dzieciistwo, terapie.
Literatura pojawia sie wylacznie jako dokumentacja niezwyklego
charakteru bohaterki, poniewaz zgodnie z tabloidowg logika, narra-
tor lub gtéwny bohater to prawie zawsze porte-parole autora. Ciemno,
prawie noc jest wiec powiescig ciekaws, bo stworzona przez troche
szalona i artystowska Bator - taki wniosek moze wysnu¢ po lekturze
owego wywiadu niezaznajomiony z jej twdrczoscig czytelnik. I cho-
ciaz majac w pamieci my$l Pawla Dunina-Wasowicza'®, ze media
uwielbiaja nadawa¢ twércom etykietki ze wzgledu na ich biogra-
fie (tutaj Bator bytaby wiec neurotyczna, hedonistyczng pisarka),
taki kierunek prowadzenia wywiadéw w opiniotwérczych maga-
zynach moze zaskakiwa¢. Dariusz Nowacki wspomina o interesu-
jacym szczegdle biograficznym, ktéry musi przyciagnaé media do
pisarza'. Artysci, ktérzy chca funkcjonowaé w mediach, sg zmu-
szeni do sprzedawania swoich biografii. Mozna wyobrazi¢ sobie
tutaj podwéjna gre - media nie s3 zainteresowane literatura (bo
nie interesuja sie nig czytelnicy), jednak postaé skandalizujacego
lub po prostu odstaniajgcego prywatne szczegdly pisarza jest atrak-
cyjna. Autor za$ zgadza sie na to, aby ukra$¢ troche uwagi odbiorcy
dla swojej ksigzki, ktéra chce promowaé. W takim uktadzie pisarze
byliby skazani na flirt z mediami i kupczenie biografia dla wyzszej
wartosci, czyli literatury. Stad juz blisko do wiktymizacji twdrcéw,
meczonych przez dyskurs medialny w stusznej sprawie.

Jednak nalezy pamietac o tym, ze ksigzka jest towarem na rynku.
Twoércy zarabiajg na sprzedanych naktadach, a im wieksza promo-
cjaw mediach, tym wieksza szansa na sprzedaz. Przypomina o tym
Bernadetta Darska w artykule Reklamowa¢ czy polecaé? O towarze,
jakim jest literatura:

Ksigzke zamienia sie w produkt jak kazdy inny. Musi mieé
tadne opakowanie, a wiec najlepiej twardg oktadke, na niej
atrakcyjne zdjecie autora, a takze zapowiadajacy skandal lub
famanie tabu blurb. [...] W efekcie punktem odniesienia dla
czytelnik6éw staja sie najczesciej tytulty modne i popularne,
a co za tym idzie - dobrze reklamowane®.

Pisarz po prostu zyskuje kazdym wystgpieniem w mediach,
a pozornie dokuczliwe latki tatwo przeksztalcaja sie w stowa-
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-klucze, ktére mozna drukowaé na oktadkach kolejnych powiesci
(a specjalista w tym jest wydawnictwo Korporacji Halart, o czym
pisal Wojciech Rusinek'®). Aby zaistnie¢ w mediach, trzeba spet-
ni¢ szereg wymagan, jednak ostatecznym zwyciestwem jest zysk.
Dlatego pisarze chetnie pojawiajacy sie w kolorowych czasopis-
mach, autorzy statych rubryk w magazynach, przyjmujac role
celebrytéw, stajg sie bardziej lub mniej $wiadomymi graczami na
rynku débr kulturalnych. Pawet Dunin-Wasowicz w rozmowie
z Dariuszem Nowackim podaje niemalze przepis na stworzenie
medialnej gwiazdy: dobra sesja zdjeciowa, pressbook, powigza-
nie ze $wiatem gwiazd i haczyk®® (ktéry pézniej zacznie funkcjo-
nowa¢ jako tatka pisarza). W tym momencie, wraz z przyjeciem
przez twdrce roli celebryty, zaczynajg dziala¢ pewne, ogélne dla
wszystkich celebrities, mechanizmy rynkowe. Jak zauwaza Wiestaw
Godzic w Znani z tego, ze sq znani*', celebryci kontroluja konsump-
cje kultury poprzez promowanie jej konkretnych dziet lub zacho-
wan. Celebryci potrzebuja odbiorcéw, stad koniecznosé paktowa-
nia z mediami. Pisarze po roku 1989 musieli sie dostosowaé do
nowej sytuacji rynkowej, a promocja ksiazki przez osobe autora
jest po prostu skuteczna. Autor w roli gwiazdy, przystajacy na
medialne warunki, podejmuje gre - z jednej strony jest wytwdrca
débr kulturowych, ktére monetyzuje, z drugiej za$ jako artysta
i pisarz krytykuje kulture. Gra jest ztozona, dodatkowo utrudniaja
ja odbiorcy. Jacek Dabata w artykule Wplyw widzéw na styl infor-
magji telewizyjnych®® akcentuje populistyczno-emocjonalny wptyw
odbiorcéw na przekaz medialny. Wptyw ten sprowadza sie do
tego, ze uwage widzéw i czytelnikéw przyciagaja treSci zwigzane
z przemocs, seksem i sensacja oraz takie, ktére powszechnie uzna-
wane sg za populistyczne. Dziennikarze i redaktorzy uzalezniajacy
swoja prace od wskaznikéw ogladalnosci zmuszeni sa dostosowy-
wac treéci i sposéb przekazéw do gustéw masowego odbiorcy, tego
za$ interesujg raczej proste emocje i skandale. Widzowie dyktuja
warunki, w jakich prezentowana jest literatura w mediach; ci sami
widzowie stworzyli celebrytéw.

Fascynujace jest funkcjonowanie literatury w miejscach, ktére
schlebiaja populistyczno-emocjonalnym potrzebom. Mysle tutaj
o portalach plotkarskich, gdzie rzetelna informacja nie jest tak
wazna jak skandal i emocje. Na portalach internetowych w catosci
po$wieconych plotkom z zycia gwiazd (takim jak Pudelek, Koza-
czek, Plotek, NoCoTy) pojawiaja sie czasem informacje o pisarzach,
ale wylacznie w momencie, gdy zalicza oni jaka$ spektakularna
wpadke lub wmieszajg sie w medialne wydarzenie®®. Jeéli zato-
zymy, ze Pudelkiem rzadzi gust populistycznego odbiorcy, to czego
mozemy sie tam dowiedzie¢ o literaturze? Na pewno tego, ze tak
naprawde ma sie niezle. W momencie, gdy pisarze zostali zmu-
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szeni do znikniecia z mediéw lub podjecia watpliwej gry z mediami
i przyjecia roli celebrytéw, celebryci przejeli literature, a tym
samym zastgpili nieobecnych pisarzy. Doskonale §wiadcza o tym
wszelkie rankingi bestselleréw i emocjonalne komentarze na por-
talach plotkarskich dotyczace kazdej z celebryckich ksiazek.

Druga fala celebryctwa

Trend publikowania ksigzek celebrytéw na polskim rynku wydaw-
niczym mozna datowaé na poczatek 2010 roku. Wtedy jest gtosno
o ksigzkach Kasi Cichopek, Krzysztofa Ibisza*, Kingi Rusin i Wero-
niki Marczuk®. Wszystkie miaty wysokie naktady, réwnie wysokie
miejsca na listach bestselleréw w duzych ksiegarniach i porwaty
masowa wyobraznie; kazda z publikacji byta szeroko komentowana
w mediach. Zjawisko to byto inspiracjg dla artykutu w ,,Przekroju”
Upieczone i zjedzone®®. Tytut mozna odczytaé przez pryzmat Regut
sztuki® Pierre’a Bourdieu; autor przywoluje dwie rézne praktyki
wydawnicze: wydawanie bestselleréw w krétkich i wysokonakta-
dowych seriach lub wydawanie literatury, ktérej wartos$¢ wzrasta
z czasem (jak dziet tzw. klasykéw)?®. Pierwsza praktyka dotyczy
ksigzek celebrytéw. Dzisiaj nazwiska z 2010 roku sa juz nieaktualne
- ksigzki wspomnianych autoréw mozna znalez¢ na przecenach, bo
na listach wydawniczych krélujg nowe gwiazdy - Marta Grycan®,
Maja Sablewska®® i Robert Lewandowski®'. Tylko gwiazdy, ktére
majg inne kompetencje poza celebryctwem (na przyktad Wojciech
Mann®?, Maryla Rodowicz**, Danuta Watesa®*), moga liczy¢ na dtuz-
sze cykle sprzedazy.

Kim jest autor?

Fenomen ksigzek celebrytéw wiaze sie z sama idea celebryctwa.
Jedno i drugie pojawito sie w polskich realiach medialnych péz-
niej niz na Zachodzie, jednak mechanizmy zdaja sie te same. Za
celebrytéw uwaza sie osobowosci medialne - osoby powszechnie
znane, ktérych dorobek artystyczny nie zawsze legitymuje ich obec-
no$¢ w mediach. Celebryci sg sytuowani w opozycji do zawodowych
pisarzy®. Nie jest wazne, czy celebryta sam pisze ksigzke, korzysta
zustug ghostwritera, udziela wywiadu-rzeki lub autoryzuje spisana
przez inng osobg biografie. Wazne, aby autor byl popularny i znany.
Wyjatek stanowi waska grupa pisarzy-celebrytéw, ktérzy samo-
dzielnie pisza ksigzke fabularng (zwykle powiesé). Sukces cele-
brytéw i ich ksiazek wiaze sie z szokujacg biografig autoréw (lub
stylizowang na taka), ktéra przyciaga gtodnych emocji odbiorcéw.
Wiestaw Godzic uwaza celebrytéw za wytwory masowej wyobraZzni
- osoby, ktérymi chcieliby$my sie sta¢®, dlatego fascynuje nas ich
biografia. David Marshall zauwaza:
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The celebrity biography appears in many forms and guises.
We receive a weekly diet in various popular magazines. The
tabloid press provides a scandalous turn on the meaning of
the celebrity and presents us with the possibility that the sup-
posed unique talents of celebrities are vulnerable and subject
to dramatic falls as well as equally impressive moments of
contrition and resurrection®’.

Publikacje celebryckie maja kilka cech wspdlnych: najczesciej
na oktadce widnieje sama gwiazda, réwniez dziatania promocyjne
skupiajg sie na autorze - wywiady, informacje prasowe, w ktérych
przedstawia sie celebryte w nowej roli pisarza, i oczywiscie spotka-
nia autorskie (kuriozalny charakter miata promocja ksigzki Ibisza,
ktéry w trakcie spotkan z czytelnikami podnosit hantle, by udowod-
ni¢é, ze rady zawarte w ksigzce nie zostaty wyssane z palca®). Poza
tym we wszystkich publikacjach celebrytéw zadbano o strone wizu-
alna: okladki sg kolorowe i przyciagajace wzrok, a ksigzki zaopa-
trzono w barwne ilustracje; w Sexy mamie Katarzyny Cichopek (Biel-
sko-Biata 2010) i Jak dobrze wyglgda¢ po 40 Ibisza (Warszawa 2010)
sesje zdjeciowe gwiazd stanowia jeden z wazniejszych elementéw
ksigzki. Czcionka najczesciej jest duza, rozdziaty krétkie, a catosé
zdaje sie inspirowana tabloidami - zaczynajac od wyrazistych tytu-
16w, leadu, jasnej (i kilkakrotnie powtérzonej) tresci, prostego stylu,
na graficznych nawigzaniach do samych tabloidéw konczac.

Celebryta radzi

Celebryckie publikacje dziela sie na dwie kategorie: poradniki
iwspomnienia. Wspomnienia czasem przybieraja forme wywiadu-
-rzeki (K. Rusin, M. Ohme: Co z tym zyciem?, M. Rodowicz, J. Szu-
brycht: Wariatka tariczy), biografii (Robert Lewandowski. Pogromca
Realu), ksigzek skupionych na konkretnym momencie zycia lub oso-
bie (Matgorzata Potocka: Obywatel i Malgorzata®, Monika Richard-
son: Pozegnanie z Anglig*®). Wyjatek stanowi publikacja Weroniki
Marczuk Chce byé jak agent (Warszawa 2010), w ktérej autorka
przedstawia kulisy afery korupcyjnej, w ktéra zostata wplatana.
Ksigzka ma przedstawi¢ punkt widzenia autorki, natomiast sam
sktad graficzny nawigzuje do akt sadowych, petnych wycinkéw
(znéw) z tabloidéw. (Nie wiem, czy w tym momencie juz mozemy
méwié o precesji symulakréw - gdy w tablodzie jest informacja
o ksiazce, ktéra udaje tabloid, a ktérej autorka chce pokazaé inna
prawde niz ta tabloidowa). Pojawiajace sie na rynku ksiazki poli-
tykéw lub ich krewnych (Danuta Walesa: Marzenia i tajemnice,
Monika Jaruzelska: Towarzyszka panienka*', Maltgorzata Tusk: Mie-
dzy nami*?) czesto sa uznawane za ksiazki celebryckie, odréznia je
jednak status autoréw, a w zasadzie autorek, ktére sa spokrewnione
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ze stawnymi osobami. Wszystkie publikacje (Watesy, Jaruzelskiej
i Tuskowej) faczy potrzeba przedstawienia kobiecego do§wiadcze-
nia, catkowicie innego niz to kojarzone z mediéw (czyli opowie-
ci o wychowywaniu dzieci zamiast historii z dyplomatycznych
podrézy). Znaczace tez, ze panie stronig od politycznych komenta-
rzy, skupiajac sie na zwyklej, domowej codziennosci, ktérej blisko
do teorii krzatactwa Jolanty Brach-Czainy*®.

Biografie i dzienniki specjalistéw ani czytelnikéw raczej nie dzi-
wig - zwazajac na dtuga tradycje literacka publikowania dziennikéw
ibiografii - jednak gwiazda w roli eksperta i doradcy to dos¢ zaska-
kujacy pomyst. Jak w pierwszym wypadku czytelnikéw przyciaga
obietnica ujawnienia nieznanych wezesniej faktéw i skandalik6w*?,
w drugim - poradnikéw - celebryta jest postawiony w trudniejszej
sytuacji. Musi uwiarygodni¢ siebie w roli eksperta, a nic tak nie
sankcjonuje porad jak do§wiadczenie. Katarzyna Cichopek napi-
sala Sexy mame po urodzeniu pierwszego dziecka, Krzysztof Ibisz
zaczat promowaé Jak dobrze wygladaé po 40 zaraz po swojej (widocz-
nej w mediach) metamorfozie. Maja Sablewska, ktéra byta stylistka
innych celebrytek - w tym Dody - napisata ksigzki o diecie i stylu
(Sposoby na zdrowy styl zycia), Marta Grycan, spokrewniona z poten-
tatem spozywczym, jest autorka trzech ksiazek kucharskich. Nato-
miast Agnieszka Maciag - modelka, ktéra z powodu pracy zawodo-
wej dbata o szczuplg sylwetke - jest dos¢ wiarygodna w roli ekspertki
od zdrowego gotowania (Smak zycia, czyli uroda zaczyna sie w kuchni
- Krakéw 2007), czym powtarza sukces wydawniczy bytej miss Polo-
nii - Ewy Wachowicz (Ewa gotuje - Krakéw 2010). Gwiazdy skupiaja
sie na przyjemnych, lifestyle'owych tematach: jedzeniu, sporcie,
poradach ubraniowych. Tutaj waznym wabikiem staje sie osobi-
ste do$wiadczenie i edukacyjna misja celebrytéw*®. Jerzy Jarzebski
w artykule Upieczone i zjedzone komentuje zjawisko nastepujaco:

- Mamy do czynienia z do$¢ pospolitymi refleksjami odpowia-
dajacymi doé¢ pospolitym, ale tez popularynym masowym
problemom [...]. Nie chodzi przeciez o sprawy fundamen-
talne, tylko o to, by w sposéb gtadki i przyjemny zadowolié
wiekszo$¢, ktéra nie ma potrzeby zaglebiania sie w problemy
egzystencjalne, a jedynie chce wiedzieé, jaki krem jest dzi$
najbardziej skuteczny na zmarszczki*e.

Motywacije

Wiec po co celebryci pisza ksigzki? Najprostsza odpowiedz wiaze sie
z zasadami wolnego rynku - po prostu ksiazki dobrze si¢ sprzedaja.
Krétkie, ale wysokonaktadowe cykle wydawnicze $wiadcza o tym,
ze to ksigzki tworzone pod listy bestselleréw. Z przyklejong tatka
yksiazki celebryckiej” kusza fotografig autora na oktadce, koloro-
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wym sktadem i ukrytym na kartach skandalem. Stanowig dosko-
naly przyktad tzw. literatury pociagowej - niewymagajacej skupie-
nia, lekkiej i przyjemnej, o krétkim terminie przydatnosci.

Ksigzka jest kolejnym sposobem na wypromowanie gwiazdy.
Celebryta-pisarz po swoim debiucie wraz z kazda publikacja zwiek-
sza szanse na nastepng serie wywiadéw i artykutéw w mediach. Jak
pisze Wiestaw Godzic, media ksztaltuja celebrytéw, ale i celebryci
ksztattujg media*’. Olga Biatek-Szwed dodaje:

celebryta jest znany z tego, ze jest znany - i w tym lezy jego
stabo$¢, bowiem tak samo nagle jak powstat i zdominowat
$wiadomo$¢ odbiorcy, szybko moze zostaé zdetronizowany
przez inng tymczasowq gwiazde*®.

Ksiagzka jest gwarancja dalszej obecnosci w mediach i chroni
przed zapomnieniem. Dziata tu podobny mechanizm, ktéry skia-
nia aktoréw, piosenkarzy i inne medialne osobowosci do udziatu
w talent-show typu Taniec zgwiazdami. Badaniem zjawiska zajat sie
kompleksowo Wiestaw Godzic, jednak najwazniejszy wniosek wyni-
kajacy z jego analizy sprowadza sie do tego, ze celebryci obecnoscia
w takich telewizyjnych formatach potwierdzaja swoja popularnosé.
Zaréwno talent-show, jak i ksigzka pomagaja utrzymac popularnosé,
ale tym samym o niej $wiadcza. Trudno utrzymad uwage odbiorcéw,
ktérzy wciaz potrzebujg nowych wrazen, wiec takie zabiegi sg nie-
zbedne. Celebryci zdaja sie $wiadomi mechanizméw rzadzacych
$wiatem mediéw - tylko kolejne skandale i inne ,medialne wyda-
rzenia’ sa w stanie te stawe utrzymac. A potwierdzanie jej przez réz-
norakie medialne aktywnosci wigze sie tez z naptywem gotéwki (co
zreszta dotyczy réwniez pisarzy-celebrytéw).

Wréémy jednak do samych poradnikéw. Katarzyna Cichopek,
ktéra znikneta z mediéw na czas ciazy i porodu, wykorzystata swoje
macierzynstwo, zeby powrdcié na pierwsze strony gazet. Natomiast
Krzysztof Ibisz, ktéry przed napisaniem ksigzki byl juz nieco przy-
blakta gwiazda estrady, mégtliczy¢ na 10 artykutéw na portalu plot-
karskim Pudelek, ktére byty poswiecone tylkojego ksigzce. Gwiazda
jest zawsze przedstawiana w poradnikach jako zwykty cztowiek (lub
-uzywajac nomenklatury Wiestawa Godzica - normals), majaca prob-
lemy takie same jak wszyscy, ktére zniknely po zastosowaniu wymie-
nionych w ksiazce porad. Dodatkowo wspomniane porady miaty
wptynaé na zyciowy sukces autora i stanie sie celebryta. Jednak nie
mamy co liczyé¢ na odkrycie kart i wyjawienie sekretu popularnosci
- porady sa trywialne, uatrakcyjnione tylko postacia gwiazdy:

Kiedy bytam mata, najpierw zjadatam z talerza to, czego nie
lubitam, aby na koricu zostata juz tylko moja ulubiona cze$é
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dania. Teraz robie odwrotnie: najpierw zjadam to, co lubie
najbardziej - dzieki temu, kiedy juz poczuje, ze nie jestem
glodna, tatwo mi zrezygnowac z reszty*’.

Ujawnianie takich informacji w celebryckich ksiagzkach obliczone
jest na wzrost sympatii do celebryty, ale réwniez na przyjemnos¢,
jaka odczuwajg czytelnicy w trakcie lektury tego typu zwierzen.
Gwiazdy odzierajg swoje zycie z intymno$ci, zaczynajac od diety,
przez przyzwyczajenia, hobby, dzieciistwo, na zwigzkach koniczac.
Opowiadanie o rzeczach przyjemnych i dostepnych kazdemu (dieta
i czas wolny) buduje swojski obraz gwiazdy, ale wigze sie tez ze zja-
wiskiem voyeuryzmu. Jak pisze Olga Bialek-Szwed, podpatrywanie
celebrytéw przez prase wpltywa pozytywnie na ich popularno$é®.
Udang i poczytng publikacje warunkuje jednak skandal, dlatego
celebryta jest zmuszony do ciagtego podsycania zainteresowania
swoja osoba i potwierdzania swojej popularnosci. Gwiazdy $wia-
domie korzystaja z przyjemnosci, jaka czerpig czytelnicy z podgla-
dania ich codziennego zycia.

Zmiana wizerunku i prawdziwa literatura

Ksiazka jest tez dobrym pretekstem do zmiany wizerunku, jaki
przylgnatl do gwiazdy w mediach. Piszac poradnik, celebryta staje
sie ekspertem w danej dziedzinie, zrywa poniekad z wizerunkiem
prézniaka, spedzajacego czas tylko na salonach. Kasia Cichopek
nie jest wiec tylko aktorka serialowa, ale i ekspertka od wychowa-
nia dzieci, a Kinga Rusin ksigzka Co z tym zyciem? wchodzi w role
wyroczni, hojnie darzacej swoja madroécia Zyciowa. Jednak najcie-
kawsza préba zmiany wizerunku za pomoca ksigzki miata miejsce
przy okazji publikacji Wszystkich odcieni czerni llony Felicjaniskiej
(Warszawa 2013). O modelce stalo sie glosno po wypadku samo-
chodowym, ktéry spowodowata pod wptywem alkoholu. Potem byt
medialny rozwdéd i afera finansowa w fundacji, z ktéra Felicjariska
byla zwigzana. Zta passa trwata, do modelki przylgneta etykieta
matki-alkoholiczki, co w polskich realiach jest jedng z najgorszych
obleg. Gdy inne préby ratowania wizerunku zawiodty, Felicjariska
wydata ksigzke - Wszystkie odcienie czerni - ktéra miata by¢ polska
odpowiedzig na Piecdziesigt twarzy Greya Eriki Leonard James®.
Glosna i medialna ksigzka Felicjariskiej zainteresowata mnie
z dwéch powodéw - po pierwsze, jako préba zmiany wizerunku
celebrytki, po drugie, jako oczywiste usankcjonowanie obecnosci
gwiazdy w mediach, ktéra z eksmodelki zmienita sie w pisarke.
Fascynujaca jest w tym $wietle fetyszyzacja literatury, zjawi-
sko wbrew pozorom popularne, o czym pisata Iwona Gralewicz-
-Wolny®?. Tutaj jednak fetyszyzacje rozumiem troche inaczej niz
wspomniana badaczka. Akt posiadania ksiazki nie jest wazny, istot-
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niejszy jest osiggany przez pisanie status pisarza, a sama ksigzka
pelni role jedynie rekwizytu, usprawiedliwiajacego artystyczne
roszczenia celebryty. Celebryta staje sie prawdziwg gwiazda, kim§
lepszym niz bywalec medialnych imprez, pozujacy na $ciankach.
Ilona Felicjafiska, wydajac Wszystkie odcienie czerni, zdobywa tytut
pisarki, artystycznej duszy, ktérej daleko do skanalizujgcej, przy-
blaktej gwiazdki, ktéra byla przed popetnieniem ksigzki. Literatura
jest w tej wymianie potraktowana wyjatkowo cynicznie, nie jako
cel sam w sobie, ale droga do sukcesu. Doskonale koresponduje to
z fabulg Wszystkich odcieni czerni; Anna (gtéwna bohaterka i niejako
pars pro toto Felicjaniskiej; na skrzydetku oktadki autorka deklaruje,
ze pewne watki sa autobiograficzne) postanawia podnie$¢ sprzedaz
w wydawnictwie (ksigzka nawigzuje motywami nie tylko do Pig¢-
dziesieciu twarzy Greya - dominujacy kochanek biznesmen o tajem-
niczej przeszlosci - lecz takze do klasyki romanséw - gdzie, jak
pisza Anna Martuszewska i Joanna Pyszny, bohaterka czesto pracuje
w wydawnictwie lub jest bibliotekarka)®®. W tym celu pisze thriller
erotyczny, oparty na swoim romansie. Anna wpada na taki pomyst,
poniewaz wyczuwa, ze wilasnie erotyka i thrillery doskonale sie
sprzedaja. Nie ma tu mowy o misji, wizji lub natchnieniu. Jest tylko
rynekijego prawa, co w smutny sposéb podsumowuje moje weczes-
niejsze rozwazania na temat ksiazek celebrytéw. Jak prezentuja sie
w tym ukladzie pisarze? To nieatrakcyjni erotomani®* lub krélowie
podziemia BDSM®®. ,Prawdziwa” literatura pojawia sie wylacznie
w oddali, w formie cytatu, niczym znalezisko archeologiczne na
planowanej drodze szybkiego ruchu. Jest przywotywana w towa-
rzystwie scen erotycznych, intelektualizuje momenty, ktére moga
zosta¢ uznane za pornograficzne:

Przypomina mi to listy Jamesa Joyce’a do Nory Barnacle i nie-
bywale wulgarne pieszczoty stowem, odrzucajace wielu czy-
telnikéw swoim prostym, prymitywnym seksualizmem?®.

Czy to nie doskonale usankcjonowanie pornograficznejliteratury
obliczonej na zysk?

Koziot ofiarny i pienigdze

Felicjariska wykorzystata swdj wizerunek femme fatale i napisata
thriller erotyczny, podkrecajac napiecie pozornym autobiografi-
zmem. Promocja ksigzki byta nastawiona na skandal - na filmiku
promujacym ksiazke autorka wije sie posréd péinagich modeli,
ktérzy towarzyszyli jej réwniez w trakcie spotkan autorskich (jak
wida¢é nie tylko Krzysztof Ibisz stawia na promocje literatury cia-
tem autora). Porazka wizerunkowa miata zostaé przekuta w sukces
literacki. Czemu jednak tak sie nie stalo? Brak wyjadnient autorki

Ksiagzki celebrytow...



57 Podaje za: R. GIRARD:
Koziot ofiarny. Przet. M. Gosz-
CczYNSKA. £6dZ 1991.

58 O.BIALEK-SZWED: Voyeu-
ryzm..., s.163-173.

59 Zob. On pulsuje, WYLEWA
SIE DO SRODKA spazmami!
http://www.pudelek.pl/
artykul/48909/on_pulsuje_
wylewa_sie_do_srodka_
spazmami/; http://www.
pudelek.pl/artykul/48293/
felicjanska_mam_niekon-
trolowany_orgazm_jecze_i_
gowno_mnie_obchodzi/
[dostep: 10.11.2013].

60 Zob. Najbardziej rozbraja-
jace... http://deser.pl/deser/s56,
84842,10865278,Najbardziej_
rozbrajajace_cytaty_z_
ksiazek_gwiazd.html
[dostep: 10.11.2013].

61 A.BuTcCHER: The Promise...

62 W. Gopzic: Znani z tego, ze
sq znani..., s. 390.

80

w sprawie domniemanych elementéw biograficznych i niski poziom
artystyczny samej ksiazki skazat jg na krytyke czytelnikéw i brak
zainteresowania krytykéw literackich. Ilona Felicjariska stala
sie koztem ofiarnym®” mediéw. Nie jest to odosobnione zjawisko
- 0 utracie sympatii voyeura pisze Olga Biatek-Szwed®®: celebry-
tom i tak zarzuca si¢ powierzchowno$¢, w przypadku tej ksiazki
z powodu jej niskiego poziomu odbiorca przyjal, ze powstata tylko
dla checi wzbogacenia sie. W obliczu niecheci voyeura najwazniej-
sza cecha celebryty - znany, bo jest znany - zamienia sie w jego
przeklenstwo. Media, w tym portale plotkarskie, $ledza wszelkie
objawy niekompetencji, luki w warsztacie artystycznym, rozdmu-
chujg pozornie niewazne wydarzenia do rangi skandalu. Kazde
dzialanie celebryty jest pietnowane. Redakcje portali plotkarskich
wybierajg najgorsze fragmenty®®, wycinane z kontekstu i o§miesza-
jace gwiazde®®. Zdjecia ze spotkari autorskich nie stuzg populary-
zacji literatury, ale ponizeniu samych autoréw-celebrytéw. Portale
plotkarskie ztosliwie odstaniajg mechanizmy rzadzace literaturg
celebrycka przed odbiorca: wskazuja, ze sa to ksigzki pisane wylacz-
nie dla zysku i w celu podreperowania wizerunku.

Silna fala krytyki gwiazd i ich publikacji wiaze sie zawsze z finan-
sowym aspektem pisarstwa. Dla celebryty pisanie poradnikéw (lub
powiesci) jest o wiele bardziej optacalne niz udzielanie wywia-
déw. Zreszta, pienigdze zdajg sie podstawowa motywacjg gwiazd
do wydawania takich publikacji, o czym pisze wprost Andy But-
cher w The Promise and Pitfalls of Celebrity Books®'. Celebryci dzieki
ksigzkom potwierdzaja swoja pozycje, zachowuja stalg obecnosé
w mediach i zapewniaja sobie doptyw gotéwki.

Celebryta, pisarz i wolny rynek

Celebryci w aktualnej sytuacji rynkowej zawsze beda funkcjono-
waé pomiedzy kultura (w koricu samo spoteczne wytwarzanie cele-
brytéw przez odbiorcéw ma na celu gtéwnie rozrywke) a ekono-
mia. Wyjscie z tego impasu jest niemozliwe. Celebryci, ktérzy chca
utrzymac swoja stawe, sa zmuszeni do dalszej produkeji kulturowej,
pisarze za$ do promocji i sprzedazy swoich dziel. Wiestaw Godzic
pisal, ze celebryci

muszg zajaé¢ swoje miejsce w zmiennych i ptynnych proce-
sach przechodzenia od kapitatu kulturowego do finanso-
wego®

- jednak mysle, ze te stowa moga réwnie dobrze odnosi¢ sie do pisa-
rzy. Jednych i drugich faczy proces pisania i zarobkowanie na litera-
turze. Jedni i drudzy obecni sg zaréwno na portalach plotkarskich,
w kolorowych magazynach, jak i na modnych imprezach, targach
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ksigzki i spotkaniach autorskich, a ich ksigzki sgsiaduja z sobg na
pétkach ksiegarni i listach bestselleréw. Celebryci nigdy nie stana
sie nowymi pisarzami, a pisarze (oby) nowymi celebrytami, jednak
obydwie grupy (czy tez my$lac za Bourdieu - pola) taczy wiecej niz
pozornie nam sie wydaje. Pisarz, jak dowodza wywiady udzielane
ilustrowanym czasopismom, musi wej$¢ w role menedzera i mar-
ketingowca, zastanawiajacego sie nad targetem swoich tekstéw,
bedacego w dobrym kontakcie z paparazzi i czujnego niczym naj-
lepsza agencja PR-owa. Celebryci uosabiajg nasze spoteczne prag-
nienia i oczekiwania, dlatego odbiorcy zadaja od nich podejmowa-
nia réznych aktywno$ci, w tym artystycznych. Unikniecie roli kozta
ofiarnego wymaga madrego wylegitymowania sie ze swojej popu-
larnosci, a ksigzka (dzieki wysitkom nauczycieli i coraz wyzszej
skolaryzacji przedmiot wcigz szanowany) jest doskonatym sposo-
bem na pokazanie sie od innej strony, zmiane wizerunku lub proste
udowodnienie, e cos sie potrafi. Jednak odbiér dziatari i celebrytéw,
i pisarzy, pomimo wszystkich podobienstw, jest catkowicie inny.
Smiesza nas ksigzki celebrytéw, tak samo jak pozujacy na éciankach
pisarze. Skad bierze sie ten rozdzwiek?

Zacznijmy od celebrytéw. O nich jako produkcie pisal Wiestaw
Godzic®. Celebryta sam w sobie jest marka, ktéra ma konkretny
wymiar finansowy, zalezny od popularnoéci danej osoby. Dzieki
tej marce moze zwiekszy¢ liczbe odbiorcéw w mediach, sprzedaz
produktéw, promowaé zachowania lub akcje. Ksigzki sg wykorzy-
stywane jako kolejny kanat promujacy marke i generujacy zysk,
w tym samym momencie (co wazne) zwigkszaja popularnoéé
(a wiec i zasieg marki) celebryty. Sama ksigzka jest §wietnym pre-
tekstem do kolejnego udzielania si¢ w mediach. Dzieki niej gwiazdy
moga wréci¢ na szczyt, zdoby¢ fanéw w nowych grupach odbior-
céw i zarobié¢ dodatkowe pieniadze. Ksigzka stanowi rekwizyt mar-
ketingowy i poniekad produkt marki, obok reklamowanych przez
celebrytéw kosmetykéw, aut, bankéw i w koricu samych seriali, pyt
muzycznych, filméw. Celebryci dzialaja troche jak duzy koncern.
Sprzedaz ksiazki, tak jak puszki napoju, jest mozliwa dzieki zain-
teresowaniu odbiorcy marka i zaufaniu do niej. Bez popularnosci
koncernu, a takze bez wszystkich dziatait majacych na celu budo-
wanie jego wizerunku sprzedaz gazowanego burego napoju o dosé
nietypowym smaku bytaby niemozliwa. Tak samo nie do przyjecia
bylaby ksigzka Katarzyny Cichopek, gdyby nie sama postaé dos¢
sympatycznej aktorki, o wizerunku ,dziewczyny z sgsiedztwa’.

Wydaje mi sie, ze inaczej wyglada relacja pisarz - ksigzka. Robo-
czo mozemy zalozy¢, ze marke stanowi ksigzka. W Polsce pisarze
sa obecni na wolnym rynku dopiero od 1989 roku - dopiero od 25 lat
arty$ci musza poswiecaé tyle samo energii problemom z natchnie-
niem i popytem. Jednak sprzedaz ksigzki wiaze si¢ z wiekszym - tu
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réwniez roboczo - obcigzeniem kulturowym niz sprzedaz stodkiego
gazowanego napoju. Jak pisal Bourdieu®!, to szkota ksztattuje nasze
postrzeganie literatury, a w szkole wciaz kréluje romantyczne spoj-
rzenie na role pisarza w spoteczenistwie. Czytajac Dziady na prze-
mian z Ogniemimieczem, trudno mysleé o artyscie jako producencie
débr kulturowych, bo to wieszczowi po prostu nie przystoi. Pisarz
moze bywa¢ w mediach, pozowaé do zdjeé¢ na oktadkach i jesé sushi
na modowych imprezach wylacznie wtedy, gdy jego ksigzka odnie-
sie sukces i artystyczny, i ekonomiczny (poniewaz to ona stanowi
marke i bez niej produkt - w postaci medialnego wizerunku pisarza
- jest pozbawiony racji bytu). Portale plotkarskie nie pochyla sie nad
pisarzem znanym tylko w waskim kregu specjalistéw®®, natomiast ci
popularni, ale niezbyt hojnie obdarzeni przez Muze piszacy budza
swoja medialng obecno$cig $émiech wyrobionych czytelnikéw.

Zwiazki celebryctwa i pisarstwa sa trudne zaréwno dla artystéw,
jak i dla gwiazd. Od tych ostatnich odbiorcy oczekuja czegos wie-
cej niz tylko bywania, pisarze za$, aby przetrwaé, musza sie sprze-
dawaé. Wspomniany $miech powodowany aktywno$cia artystéw
w mediach, a gwiazd w branzy wydawniczej wynika z nieprzysta-
walno$ci dyskurséw artystycznego i rozrywkowego. Kazda trans-
gresja spotyka sie z nieufno$cig odbiorcéw, poniewaz pokutuje u nas
obraz medrca-pisarza i gwiazdy-btazna. Jednak wolny rynek rzadzi
sie swoimi prawami, a ciagu marka - produkt - promocja nie mozna
zmienié. Promocja marki bez produktu jest niekompletna, tak samo
jak nikt nie dowie sie o marce i produkcie bez promocji. W tym prze-
mieszaniu dyskurséw dostrzegam pewne szanse dla obydwu grup.
Celebryta, poza dostarczaniem rozrywki swoja osoba, moze zawsze
przyjac role Stariczyka, ktéry dzieki swojej medialnosci bedzie pro-
mowat korzystne postawy. A chociaz trudno nam sobie wyobrazi¢
Witkacego na $ciance, czy nie warto zamarzy¢ o skutkach takich
dziatan w postaci zwiekszonej poczytnosci jego ksigzek?

Kinga Kasperek
Celebrity Books:
Writers, Stars, and Literature

Summary

The author focuses on connections between literature and celebrities. The text opens
with recalling the problem of absence of literature in the media and the popularity of
celebrity-written books. Subsequently, the author recalls examples of writer attempts to
appear in the media by assuming functions of a columnist or a celebrity. She explains
the celebrity mechanism (quoting texts by Przemystaw Czaplinski, Dariusz Nowacki,
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and Wiestaw Godzic) and points to celebrity aspirations of some writers, who aim to
increase the popularity of their books. Later, she focuses on books written by celebrities,
their memoirs and guides; she analyzes and interprets self-help books by Krzysztof
Ibisz and Katarzyna Cichopek. While utilizing theories by Pierre Bourdieu, media experts
and conclusions drawn from the analysis of these texts, she determines that celebrity
books feature short sales cycles and tabloid content. It is important to relate to the
author’s personal experiences, and the goal of these books is to constantly remind the
readers of themselves in order to remain in the public sphere. A book becomes a kind
of a fetish - it's not the content that counts, but the mere fact of existing, which causes
the celebrity to become a writer, thus sanctioning their presence in the media and in-
creasing the sales of a product (which is the celebrity himself). A perfect example of this
phenomenon is llona Felicjanska and her book Wszystkie odcienie czerni, which was to
change the model's image and prove her talent. This publication and its reception is the
subject of an analysis, which shows that readers are not eager to accept such changes,
and an aspiring writer becomes a Girard-esque scapegoat.

Kinga Kasperek
Les livres des célébrités,
ou les écrivains, les stars et la littérature

Résumé

L'auteure du texte se concentre sur les relations entre la littérature et la célébrité. Le
texte s'ouvre sur le probléme de I'absence de la littérature dans les médias et, en méme
temps, sur le succes des livres rédigés par les gens célebres. Ensuite, il est question
des tentatives entreprises par les écrivains qui s'efforcent de se faire remarquer dans
les médias en assumant la fonction d'un feuilletoniste ou bien celle d'une célébrité.
["auteure explique le mécanisme du phénomene de la célébrité (en se référant aux
textes de Przemystaw Czaplinski, Dariusz Nowacki et Wiestaw Godzic) et elle souligne
les aspirations de certains écrivains cherchant a devenir célebres pour rendre leurs livres
plus prisés. Ensuite, I'auteure se concentre sur les écrits des célébrités : souvenirs et
conseils ; elle analyse et interpréte les conseils de Krzysztof Ibisz et de Katarzyna Cicho-
pek. En s'inspirant de la théorie élaborée par Pierre Bourdieu et de certains spécialistes
des médias, et suite aux conclusions de ses analyses, I'auteure de l'article pose que les
livres des gens célébres se caractérisent par de brefs cycles de ventes et par des conte-
nus propres aux tabloides. Ilimporte pour ces auteurs de s'inspirer de leurs expériences
personnelles, car leur but est de ne pas se faire oublier par les lecteurs et de rester
présents dans I'univers des médias. Le livre devient donc une sorte de fétiche et le fait
de se faire remarquer I'emporte sur le contenu ; ce qui compte, c'est le fait d'exister car
cela permet & une personne célébre de devenir écrivain et de faire reconnaitre sa place
dans le monde des médias en contribuant ainsi & la vente du produit (qu'est la célébrité,
elle-méme). La meilleure illustration de ce phénoméne est le cas d'llona Felicjanska et
de son livre Wszystkie odcienie czermi [Toutes les nuances du noir]. Ce dernier devait
changer l'image de la top modéle et faire preuve de son talent. Ce livre et sa réception
sont l'objet d'une analyse qui démontre que les lecteurs sont loin d'étre enclins a ce
genre de métamorphoses, et que I'écrivaine aspirante devient le bouc émissaire selon
la théorie de Girard.



