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Slagskie Centrum Wody (prezentacja hybrydo-
wa) - Fuzja litery ,Q" (Quality/Aqua) z organicz-
nym ksztattem kropli i fali; sygnet zestawiony
z petnym uktadem typograficznym opartym na
przyjaznej minuskule | projekt: Tomasz Kipka

WIECEJ NIZ LOGO

Czym wilasciwie jest identyfikacja wi-
zualna? Czy powinniSmy rozumie¢
logo, kolory i fonty wyltacznie jako
zestaw elementdéw graficznych, czy ra-
czej jako autonomiczny jezyk i system
orientacji przestrzenno-symbolicznej?
- Identyfikacja wizualna nie jest de-
koratorstwem, lecz zakodowana for-
ma opowiesci o instytucji, miescie czy
marce - méwi dr hab. Tomasz Kip-
ka, prof. US z Wydziatu Sztuki i Nauk
o Edukacji Uniwersytetu Slaskiego. -
Stojac przed procesem projektowym,
nalezy rozstrzygna¢, czy poruszamy
sie w obszarze czystej sztuki, projekto-
wania uzytkowego, komunikacji spo-
tecznej, czy moze strategii zarzadza-
nia tozsamoscia. Wszystkie te sfery sie
przenikaja.

Warto uswiadomi¢ sobie, dlaczego
samo logo nigdy nie wystarcza, by
stworzy¢ rozpoznawalna i trwala toz-
samos$¢. Znak jest zaledwie wierzchot-
kiem géry lodowej. Aby caly system
wizualny skutecznie dziatal w prze-
strzeni spotecznej, musi cechowac sie
rygorystyczna spdjnoscia,
ralna prostota, powtarzalnoscia oraz
zdolnoscia do generowania adekwat-
nych emocji. Przede wszystkim jednak
musi pozosta¢ w absolutnej zgodzie
z autentycznymi wartos$ciami, ktére
dana instytucja reprezentuje.
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DIZAJN, KTORY PROWADZI
ZA REKE

Identyfikacja wizualna to jeden z najbar-
dziej powszechnych przyktadéw sztuki
uzytkowej. Towarzyszy nam w opra-
wie wizualnej projektéw i wydarzen,
identyfikacji jednostek, w miejscach
najbardziej prozaicznych, jak przystan-
ki, a takze w opakowaniach, szyldach,
mediach spotecznosciowych oraz porta-
lach internetowych. Pytanie o to, gdzie
konczy sie sztuka, a zaczyna pragma-
tyczny komunikat, coraz czedciej traci
sens, poniewaz obie te sfery nie musza
sie wyklucza¢, lecz moga sie wzajemnie
wzmacnia¢. Dobrze zaprojektowana co-
dzienno$¢ wizualna realnie podnosi ja-
ko$¢ naszego zycia.

- Najlepsze projektowanie graficzne ma
to do siebie, Zze pozostaje niemal nie-
widzialne. Prowadzi nas za reke przez
uklady informacji na dworcach, syste-
my oznaczen w urzedach czy wirtualng
przestrzen stron internetowych uczel-
ni, dopdki dziata bezbtednie. Dostrze-
gamy je w sposob bolesny i dotkliwy
dopiero wtedy, gdy zawodzi - rodzac
chaos, frustracje i poczucie zagubie-
nia. Sztuka nie potrzebuje wytacznie
sterylnych galerii. Z ta forma sztuki
uzytkowej stykamy sie na kazdym kro-
ku - jej najwazniejszy egzamin odbywa
sie w naszej codziennej przestrzeni zy-
ciowej, tej realnej i cyfrowej - wyjasnia
naukowiec.

PSYCHOLOGIA PORZADKU:
DLACZEGO UFAMY PROJEK-
TOM?

Zaufanie do dobrze zaprojektowanych
przestrzeni i komunikatéw nie bierze
sie znikad.

- Wynika ono bezposrednio z ewolu-
cyjnej budowy naszego aparatu po-
znawczego - wyjasnia prof. Kipka.
- Ludzki mézg przetwarza i dekoduje
obrazy nieporéwnanie szybciej niz
ztozone komunikaty tekstowe. Narze-
dzia takie, jak kolor, rytm, kontrast,
proporcje oraz precyzyjna hierarchia
informacji, bezposrednio determinuja
nasz odbiér rzeczywistosci - buduja

w nas pod$wiadome poczucie bezpie-
czenstwa i wiarygodno$ci miejsca.

Przecietny odbiorca rzadko kiedy
Swiadomie analizuje kréj pisma czy
budowe znaku. Intuicyjnie czuje }ad,
porzadek i profesjonalizm instytucji.
Barwy i proporcje steruja afektami
oraz decyzjami. Badacz wskazuje na
destrukcyjna site chaosu wizualnego,
ktory potrafi skutecznie ostabic i zdys-
kredytowa¢ komunikat, nawet gdy
ukryta za nim tre$¢ merytoryczna jest
niezwykle warto$ciowa i doniosta.

WIZUALNE LUSTRO
TOZSAMOSCI

Skoro obraz opowiada o tym, kim je-
steSmy, identyfikacja wizualna wspét-
czesnych instytucji publicznych lub
uniwersytetow moze ujawni¢ prawde
0 organizacji, zanim ona sama ja zwer-
balizuje. System wizualny dziala jak lu-
stro - komunikuje otoczeniu otwartos¢,
nowoczesno$¢, tradycje, sktonnosé¢ do
eksperymentu, lokalno$¢ badz miedzy-
narodowy elitaryzm, czasem catkowicie
wbrew intencjom samych decydentéw.
Znakomity projekt potrafi wydoby¢
i ujawni¢ ukryta tozsamo$¢ instytucji,
ktorej ona sama jeszcze w pelni sobie
nie uswiadomita.

- Projektowanie dla uniwersytetu to
proces skomplikowany: system musi
harmonijnie spoi¢ powage akademic-
kiej tradycji z nowoczesnym, dyna-
micznym jezykiem, ktéry przemoéwi
do mtodych pokolen - ttumaczy prof.
Kipka. - Kolor i typografia staja sie tu
no$nikami wartoéci wspolnotowych,
wiarygodno$ci oraz powszechnej do-
stepnosci. Sytuacje komplikuje fakt,
ze uczelnia méwi réwnolegle do wielu
grup odbiorcow: kandydatéw, studen-
tow, wybitnych naukowcéw, partnerow
miedzynarodowych, mediéw i $wiata
biznesu. Kazda z wymienionych grup
dekoduje ten obraz przez pryzmat wia-
snych potrzeb.

Identyfikacja musi zatem odzwiercie-
dla¢ range instytucji, by¢ przyjazna, a za-
razem na tyle pojemna semantycznie, by
spojnie integrowac autonomiczne wy-
dziaty, projekty badawcze i wydarzenia.
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LAD W MIEJSKIEJ DZUNGLI

Wychodzac z muréw instytucji i prze-
noszac sie w przestrzen makro, trafiamy
do wspélczesnego miasta: poteznego,
agresywnego pola wizualnego, na kto-
re skladaja sie szyldy, reklamy, murale,
znaki drogowe oraz estetyka transportu
publicznego. Naukowiec zwraca uwage,
ze przestrzen publiczna jest dzi$ dra-
stycznie przeciagzona bodzcami, co skut-
kuje zjawiskiem smogu wizualnego. Rola
profesjonalnej identyfikacji i systemow
informacji miejskiej polega na porzadko-
waniu i humanizowaniu miasta, a nie na
pomnazaniu hatasu.

- Jezeli projekt staje sie cze$cia wizualne-
go zgietku, oznacza to, ze architektura in-
formacji zawiodta. Dobrze przemyslane,
budujace tad przestrzenny oznaczenia
iujednolicone szyldy pelnia wazna funk-
cje psychospoteczna. Utatwiajac orienta-
cje, bezposrednio wptywaja na dobrostan
psychiczny i buduja w mieszkancach po-
czucie dumy, zakorzenienia oraz lokalnej
przynaleznosci - podkresla badacz.

PARADYGMAT DOST EPNOﬁCI

- Projektowanie nie moze by¢ zorien-
towane wylacznie na zaspokajanie wy-
sublimowanych potrzeb ,estetycznego
oka” - zastrzega prof. Kipka.
Identyfikacja wizualna w przestrze-
ni publicznej musi zachowaé pelna
czytelno$¢ dla oséb starszych, oséb
z niepelnosprawnosciami wzroku, oséb
neuror6znorodnych,  obcokrajowcoéw
nieznajacych jezyka, a takze dla kazde-
go uzytkownika dzialajacego w silnym
stresie, poSpiechu czy na matym ekra-
nie smartfona. Naukowiec podkresla,
ze pieknego projektu, ktéry z powodu
przerostu formy staje sie nieczytelny,
nie mozna uznac za dobry - jest to btad
w sztuce. Czy normy wynikajace z ko-
niecznosci zespajania estetyki z para-
dygmatem dostepnosci moga ograniczac
kreatywnos¢ tworcy?

- Przeciwnie - stanowia stymulujacy
rygor, ktory zmusza do gtebszej dyscy-
pliny projektowej, owocujacej rozwiaza-
niami pieknymi i maksymalnie uzytecz-
nymi dla skrajnie zréznicowanych grup
spotecznych - odpowiada naukowiec.

GRZECHY SYSTEMOWE.
BRANDBOOKTO ZA MALO

Do najczestszych grzechéw identyfika-
¢ji wizualnej w sferze publicznej prof.
Tomasz Kipka zalicza przypadkowosc,
nadmiar bodzcow, niekontrolowane
multiplikowanie logotypéw, brak ja-
snych regul, chaotyczne operowanie
kolorem oraz uleganie partykularnym
gustom jednostki zamiast my$lenia
o potrzebach ostatecznych, zrdéznico-
wanych odbiorcéw. Co ciekawe, organi-
zacje bardzo czesto generuja wizualny
chaos pomimo posiadania profesjonal-
nych ksiag znaku, czyli brandbookdéw.
Wynika to z faktu, ze wdrozenie i utrzy-
manie systemu wymagaja permanent-
nej edukagji calej instytucji, a nie tylko
waskich dziatéw promocji i studiéw
graficznych. Bez mechanizméw sku-
tecznej egzekucji zasad kazda, nawet
najlepsza tozsamo$¢ wizualna szybko
ulegnie rozproszeniu na rzecz lokal-
nych nawykéw. Nie bez znaczenia jest
tez upltyw czasu. Jedne systemy wygla-
daja archaicznie po kilku sezonach, inne
zachowuja site przez dekady - zalezy to
od ich odpornosci na przelotne mody.

- Dobry projekt musi by¢ ponadcza-
sowy. Rebranding ma sens wtedy, gdy
ewolucyjnie zachowuje ciagtos$¢ tozsa-
mosci, a jednocze$nie od$wieza wize-
runek. Jesli jest to tylko kosztowna ko-
smetyka bez glebszej strategii, staje sie
btedem. Instytucja publiczna nie moze
zmienia¢ wizerunku co sezon, ulegajac
trendom, ale nie moze tez pozostac za-
mrozona w poprzedniej epoce - przy-
pomina badacz.

WRAZLIWOSC WIZUALNA
W ERZE Al

Identyfikacja wizualna masowo opusz-
cza tradycyjny papier i przenosi sie do
$rodowiska ekranowego, animacji, apli-
kacji, rzeczywistosci rozszerzonej oraz
krotkich formatéw wideo, takich jak
chociazby tiktoki. Tradycyjne, niezmien-
ne logo powoli traci monopol na rzecz
system6w dynamicznych, elastycznych
i responsywnych, ktore blyskawicz-
nie reaguja na kontekst uzytkowania.
Wbrew pozorom nie chodzi tu wcale
o skomplikowane animacje, lecz o lo-
giczna wariantowo$¢ znaku i sieganie po
wersje, ktore najlepiej funkcjonuja w da-
nej przestrzeni. Cyfrowa epoka juz zre-
definiowata role znaku. W te ewolucje
nieuchronnie wpisuje sie réwniez gene-
ratywna sztuczna inteligencja. Stajemy
przed pytaniem, czy Al bedzie madrym
instrumentem wspierajacym warsztat
projektantoéw, czy raczej bezkrytyczna
fabryka wtoérnego, masowego chaosu
wizualnego. Odpowied? zalezy od nasze-
go przygotowania merytorycznego.

- Zamiast skupiac sie wytacznie na tech-
nicznej obstudze nowych interfejséw,
musimy wréci¢ do pracy u podstaw - do
ksztaltowania fundamentalnej wrazli-
wosci wizualnej. To wiasnie $wiadome
operowanie kolorem, rytmem, kon-
trastem, proporcjami oraz precyzyjna
hierarchia informacji bezposrednio
determinuje nasz odbiér rzeczywisto-
$ci. Klucz do przysztosci lezy w ludzkiej
$wiadomosci i strategicznym zarzadza-
niu znaczeniem: technologia sie zmie-
nia, ale potrzeba czytelnego, bezpieczne-
go i sp6jnego kodu wizualnego pozostaje
niezmienna - konkluduje naukowiec
artysta.

Uniwersytet Slgski (analiza konstrukcyjna) — Ewolucyjny rebranding ukazujacy precyzyjna korekte geometrii
znaku. Studium obrazuje uporzadkowanie osi konstrukcyjnych i linii wiodacej, korekte swiatta wewnetrznego

fali oraz optyczng optymalizacje | projekt: Tomasz Kipka
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