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AKTYWNOSC KULTURALNA W KONTEKSCIE ZYCIA RODZINNEGO,
SPOLECZNO-POLITYCZNEGO I ZASAD MORALNYCH
Wprowadzenie do badan empirycznych przeprowadzonych

w wojewodztwie Slaskim

Papiez Jan Pawet 11 w adhortacji apostolskiej Christifideles laici pisat o ewan-
gelizacji kultury 1 przez kulture:

Stuzba na rzecz osoby i ludzkiego spoteczenstwa wyraza si¢ 1 urzeczywistnia w two-
rzeniu 1 przekazywaniu kultury, co — zwlaszcza w naszych czasach — stanowi jedno
z najpowazniejszych zadan ludzkiego wspolzycia i spotecznego rozwoju (nr 44).

W $wietle nauki Soboru Watykanskiego II kultura w sensie ogdélnym oznacza

wszystko, za pomoca czego cztowiek doskonali i rozwija r6znorodne dary ducha
1 ciata, usituje dzigki poznaniu i pracy podporzadkowaé swojej wtadzy swiat, za$
przez postgp obyczajow i roznych instytucji czyni bardziej ludzkim zycie spo-
teczne zaré6wno w rodzinie, jak 1 w catej spotecznosci obywatelskiej, a na prze-
strzeni dziejow wyraza, przekazuje i zachowuje w swoich dzietach wielkie do-
$wiadczenia duchowe i pragnienia po to, by stuzyty rozwojowi wielu, a nawet
catego rodzaju ludzkiego (KDK 53).

W pierwszym rzedzie zadaniem kultury jest wychowanie. Polega ono na tym,
by cztowiek ,,bardziej byt” niz ,,wigcej mial”, aby ,,umiat bardziej by¢ nie tylko

* Henryk Krzysteczko, ks. prof. dr hab. — kierownik Zaktadu Katechetyki, Pedagogiki Chrzescijan-
skiej 1 Katolickiej Nauki Spotecznej, a takze Podyplomowych Studium Rodziny i Mediacji Sadowej
Wydziatu Teologicznego Uniwersytetu Slaskiego; przewodniczacy Sekeji Psychologii przy Komisji
Nauki Wiary Konferencji Episkopatu Polski; profesor Gustav- Severth-Akademie w Weilheim-Bier-
bronnen. Najwazniejsze publikacje: Poradnictwo duszpasterskie (Katowice 1998); Psychologiczno-
religijne korelaty postaw penitentow wobec spowiedzi (Katowice 1998); Pomoc w dojrzewaniu do mi-
tosci, matzenstwa i rodziny (Katowice 2000); Wolontariat w organizacjach pozarzqdowych na rzecz
rodziny w wojewodztwie Slaskim (Katowice 2001); W malej grupie religijnej (Katowice 2003).
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«z drugimy, ale takze 1 «dla drugich»”. Wychowanie dokonuje si¢ przede wszyst-
kim w rodzinie, ktora nalezy wspiera¢, zwlaszcza przez instytucje panstwowe.
Wszelkie niepowodzenia na polu wychowania wynikajq z odrzucenia faktu, ze

najwazniejszy jest tu znowu cztowiek oraz jego moralny autorytet, wynikajacy
z prawdziwosci zasad 1 zgodnos$ci z nimi jego czynow. [...] Nie ulega tez watpli-
woscl, ze pierwszym 1 podstawowym wymiarem kultury jest zdrowa moralnos$¢:
kultura moralna'.

Juz od pierwszych lat Zycia w rodzinie wpaja si¢ istocie ludzkiej wartosci
moralne, przekazuje dziedzictwo duchowe wspdlnoty religijnej oraz kulturalna
spuscizng narodu. W niej dzieci ucza si¢ odpowiedzialnosci wspolnotowej 1 soli-
darnosci (por. KKK 2224).

Rodzina, bedaca czyms znacznie wigcej niz tylko zwykta jednostka prawna, spo-
teczna czy ekonomiczng, stanowi wspolnot¢ mitosci i1 solidarnosci, jedyna pod
wzgledem mozliwos$ci nauczania i przekazywania wartosci kulturalnych, etycz-
nych, spotecznych, duchowych i religijnych, istotnych dla rozwoju i powodzenia
wilasnych czlonkéw oraz spoteczenstwa?.

Rodzina jest najmniejsza, a zarazem najwazniejsza czastka zycia spotecznego.
Kumuluja si¢ w niej wszystkie procesy i problemy spoteczne. Makrospoteczna
kultura modeluje konkretne postacie zycia rodzinnego, wplywajac na jego tresc
1 kierunek przeobrazen. Od rodzin zalezy tez ksztalt spoteczenstwa narodowego
czy panstwowego, bo poprzez wlasciwe sobie sposoby ksztatltowania osobowosci
cztowieka moze sprzyja¢ celom 1 wartosciom narodowym czy panstwowym, ale
moze réwniez je znaczenie oslabia¢ albo wrecz eliminowaé. W Polsce umocnie-
niu roli rodziny w zyciu spolecznym 1 w systemach wartosci sprzyjala sytuacja
spoteczno-polityczna, jaka wytworzyta si¢ po 11 wojnie §wiatowej. W warunkach
politycznego 1 ideologicznego rezimu zaczgta w §wiadomosci zbiorowej odradzac
si¢ symbolika ,,rodziny twierdzy”. Szczegdlna role w podtrzymywaniu obronnych
funkcji rodziny przejal Kosciot katolicki, upowszechniajacy tradycje kulturowa
taczaca w symbiotyczng catos¢ watki religijne 1 patriotyczne. Takg wtasnie ,,kul-
ture religijng” 1 ,,religijnos¢ patriotyczng” zachowywala i przekazywata rodzina,
bedaca jednoczesnie twierdza, broniaca przed obcymi wptywami kulturowymi,
rozumianymi tym razem jako napor komunizmu, ateizacji i laicyzacji’.

Na skutek przemian ustrojowych, z poczatkiem lat dziewigédziesiatych, rodzina
polska stopniowo zatraca¢ zaczeta swoja funkcje twierdzy, otwierajac si¢ coraz bar-
dziej na wptywy zewnetrzne, czemu w duzej mierze sprzyja coraz powszechniejszy

U Jan Pawet 11, W imie przyszlosci kultury, w: Wiara i kultura. Dokumenty, przemowienia,
homilie, red. M. Radwan, S. Wylgzek, T. Gorzkula, Rzym — Lublin 1988, s. 58, 59.

2 Papieska Rada ,,Iustitia et Pax”, Kompedium nauki spolecznej Kosciola, Kielce 2005, s. 145.

3 Por. W. Swiatkiewicz, Rodzina jako wartosé w tradycji kulturowej Goérnego Slaska, w: Ro-
dzina w wojewddztwie katowickim. Opracowania i raporty Rady ds. Rodziny przy Wojewodzie
Katowickim i Sejmiku Samorzqdowym Wojewodztwa Katowickiego, red. tenze, Katowice 1998,
s. 10, 15.
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dostep do srodkow spotecznego przekazu na skale swiatowa. Do tego dochodza
liczne wyjazdy za granicg 1 osobiste kontakty z innymi rodzinami, obcymi kul-
turowo. Zmiany zachodzace w rodzinie zawarte sa w Raporcie Pelnomocnika
Rzadu do Spraw Rodziny o sytuacji polskich rodzin, z 1998 roku. Wynika z nie-
go, ze przystosowanie si¢ rodzin do funkcjonowania w warunkach gospodarki
rynkowej jest trudne. Wzrasta znaczenie czynnikow roznicujagcych warunki bytu
rodzin: problem mieszkaniowy, bezrobocie, zakres dostgpnosci ustug, brak od-
czuwalnej poprawy poziomu zycia wielu rodzin i w zwiazku z tym obnizenie
poczucia bezpieczenstwa. Ostabieniu uleglty czynniki integrujace rodzing jako
grupe¢ spoteczng. Wystepuje spadkowa tendencja do zawierania matzenstw oraz
obnizenie dynamiki prokreacji. Od 1989 roku poziom dzietno$ci nie zapewnia
prostej zastgpowalnosci pokolen, co jest uwarunkowane zarowno przyczynami
obiektywnymi, jak i subiektywnymi®,

Miarg rozwoju spoteczenstwa jest stopien jego uczestnictwa w kulturze.
Od 1994 roku obserwuje si¢ w tym zakresie tendencj¢ do zahamowania i ustabi-
lizowania trendéw spadkowych. W dalszym ciagu istnieje jednak zagrozenie dla
rozwoju uczestnictwa w kulturze ze wzgledu na rozwarstwienie spoteczenstwa.
Uczestniczeniu w zyciu kulturalnym sprzyja wzrost poziomu zamoznos$ci spote-
czenstwa oraz wyzszy poziom wyksztatcenia®.

Zmiany zachodzace w rodzinie, cz¢sciowo wymienione w Raporcie, mozna
tez zauwazy¢ na podstawie innych badan. Do takich tez naleza badania, ktore
powstaly we wspolpracy Uniwersytetu Slaskiego z Urzedem Marszatkowskim
Wojewddztwa Slaskiego® na grupie kobiet, liczacej 1030 0séb. Dotyczyly one
réznych zagadnien, czg$ciowo juz opracowanych i opublikowanych’. W niniej-
szym artykule przedstawione beda zaleznosci pomigdzy aktywnoscig kulturalng
a sytuacja rodzinng 1 postawami moralnymi.

Przez aktywnos$¢ kulturalna rozumie si¢ tutaj takie zachowania, zawarte
w ,,Skali Aktywnosci Kulturalnej”, jak: spedzanie czasu w niedziele i dni §wia-
teczne; chodzenie do teatru, opery, operetki, na koncerty muzyki powaznej, na
koncerty rozrywkowe, do kina; stuchanie muzyki; czytanie ksiazek, gazet, cza-
sopism; zwiedzanie muzeow, wystaw sztuki; uczestnictwo w amatorskim ruchu
artystycznym, w festynach 1 zabawach; korzystanie z biblioteki, propozycji ofe-
rowanych przez dom kultury; uczestnictwo dzieci w zajg¢ciach pozalekcyjnych.

4 Por. Peltnomocnik Rzadu do Spraw Rodziny, Raport o sytuacji polskich rodzin, Kancelaria
Prezesa Rady Ministrow, Warszawa 1998, s. 197.

> Por. tamze, s. 198.

¢ Ze strony Uniwersytetu Slaskiego najwickszy wktad w badania wniost prof. dr hab. Woj-
ciech Swiatkiewicz, ze strony Urzedu Marszatkowskiego zorganizowata badania dyrektor Rejo-
nowego Osrodka Polityki Spotecznej Wojewoddztwa Slaskiego, Halina Misiewicz.

" Zob. H. Krzysteczko, Die Familicire Hintergriinde des politischen Engagements, w: Eur-
opa christlich gestalten. Hoffnung und Angst der Menschen in Europa als Herausforderung fiir
die Soziallehre der Kirche, red. tenze, Katowice 2005, s. 172—-187; tenze, Rodzina jako miejsce
ksztatltowania sie postaw spotecznych, w: Czlowiek miedzy losem a wyborem. Ksiega pamiqtkowa
dedykowana Ksiedzu Wiadystawowi Szewczykowi, red. M. Drozdz, Tarnow 2006, s. 497-511.
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Na podstawie ,,Skali Aktywnosci Kulturalnej” wyodrgbnione zostaty dwie gru-
py kobiet: o duzej 1 matej aktywnosci kulturalnej, kazda z grup liczyta po 155 oséb.
Analiza tych grup pozwala na wyodrgbnienie pewnych uwarunkowan sprzyjaja-
cych aktywnosci kulturalnej w aspekcie sytuacji rodzinnej 1 postaw moralnych.

AKTYWNOSC KULTURALNA A WIEK, WYKSZTALCENIE I TYP RODZINY

W badanej populacji, liczacej 1030 kobiet, najliczniejsza grup¢ wiekowa, bo
liczaca 365 osdb, stanowity kobiety od 36 do 40 lat. W nastgpnym przedziale
wiekowym, 4145 lat, bylo 305 respondentek. 158 kobiet miato od 46 do 50 lat.
Nieco mniej, bo 141 respondentek, miato od 31 do 35 lat. Tylko 35 kobiet repre-
zentowato grupe od 51 do 55 lat. Porownujac ze sobq wypowiedzi respondentek
o duzej i matej aktywnosci kulturalnej, nie zauwaza si¢ migdzy nimi statystycz-
nie istotnych réznic, na ktore miatby wptywac wiek.

Czynnik znaczacy dla aktywnosci kulturalnej stanowi wyksztatcenie, i to za-
rowno samych respondentek, jak 1 ich m¢zow. W badanej populacji najliczniejsza
grupg¢ stanowig osoby z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym: 45% kobiet
147% ich m¢zow. 30% kobiet 1 26% mezow posiada wyksztatcenie Srednie; 8,7%
kobiet 1 5,3% mezoéw posiada wyksztalcenie podstawowe. Wyksztalcenie wyz-
sze magisterskie posiada 8,6% kobiet 1 7,5% mezéw. Kobiety pod wzgledem wy-
ksztalcenia sa bardziej spolaryzowane niz me¢zczyzni: wigcej kobiet niz mezczyzn
posiada wyksztatcenie podstawowe, ale tez wigcej kobiet posiada wyksztatcenie
wyzsze magisterskie — ok. 9% kobiet posiada wyksztalcenie podstawowej 1 po-
dobny procent kobiet ma wyksztatcenie wyzsze magisterskie.

Zauwazalne sg rdznice w wyksztalceniu pomigdzy grupami o duzej 1 matej
aktywnosci kulturalnej. Wyksztatcenie podstawowe lub zasadnicze zawodowe
posiada 30% kobiet bardziej aktywnych i dwukrotnie wigcej kobiet mniej ak-
tywnych kulturalnie. Wyksztatcenie srednie lub niepelne ma 40% respondentek
aktywniejszych i 30% stabo angazujacych si¢ kulturalnie. Wyksztatcenie licen-
cjackie lub wyzsze niepetne posiada 3,5% mniej angazujacych si¢ i dwukrot-
nie wigcej kobiet bardziej angazujacych si¢ 1 kulturalnie. Wyksztalcenie wyzsze
magisterskie ma 7% respondentek malo aktywnych i trzykrotnie wigcej silnie
angazujacych si¢ kulturalnie.

Znaczace rdznice pod wzgledem wyksztalcenia sq pomigdzy me¢zami obydwu
poréwnywanych grup. Wyksztatcenie zasadnicze zawodowe lub podstawowe
posiada 38% mezow respondentek bardziej aktywnych 1 56% mniej aktywnych
kulturalnie. Wyksztalcenie srednie lub niepetne srednie miato 33% mezéw Zzon
aktywniejszych 1 23% mezoéw zon stabo aktywnych kulturalnie. Wyksztalcenie
wyzsze licencjackie lub niepetne wyzsze posiadato 9% mezéw respondentek sil-
nie aktywnych 1 zaledwie poéttora procenta mezdw respondentek stabo angazuja-
cych si¢ kulturalnie. Tytutem magistra legitymowato si¢ 7% me¢zéw kobiet mato
aktywnych 1 trzykrotnie wigcej megzow kobiet bardzo aktywnych kulturalnie.
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Oznacza to, ze im respondentki sa bardziej wyksztatcone, tym bardziej tez one
same, jak rowniez ich mgzowie sa aktywniejsi pod wzgledem kulturalnym.

Badania wykazaty zwigzek pomigdzy aktywnos$cia kulturalng a typem ro-
dziny. Niepelne rodziny posiada 9% kobiet bardzo aktywnych i1 7,7% mniej ak-
tywnych kulturalnie. Przyczyna niepetnosci rodziny dla 4,5% kobiet bardziej
aktywnych kulturalnie i 2,5% kobiet mniej aktywnych jest wdowienstwo. 3%
respondentek o mniejszej aktywnosci 1 2% o wiekszej aktywnosci kulturalnej
jest po rozwodzie. 1,3% kobiet mniej aktywnych zyje z partnerem nie bedacym
matzonkiem. W sumie wsrod wszystkich kobiet co jedenasta ma rodzing niepet-
na, przy czym podczas gdy w grupie respondentek bardziej aktywnych kultural-
nie najczestszg przyczyna jest wdowienstwo, o tyle w grupie respondentek mnie;j
aktywnych najczgstsza przyczyna takiego stanu jest rozwod.

Nieznaczne réznice wsrdd kobiet o duzej 1 matej aktywnosci kulturalnej wy-
stepujq odnosnie do liczby dzieci. W grupie kobiet bardziej aktywnych kultural-
nie sredni wskaznik liczby dzieci na jedna kobiete¢ wynosi 2,3; w grupie kobiet
mniej aktywnych pod wzgledem kulturalnym wynosi on 2. Jest wigc nieznaczna
roznica na korzys¢ kobiet bardziej aktywnych kulturalnie. Nalezy jednak miec
tutaj na uwadze fakt, ze w badaniach zostat zastosowany dobor celowy — wy-
brano tylko te kobiety, ktore posiadajg przynajmniej jedno dziecko. Stad tez nie
nalezy traktowac uzyskanych wskaznikéw jako sredniej dzietnosci dla catej po-
pulacji kobiet. Gdyby zastosowa¢ dobdr losowy, czyli bada¢ wszystkie kobiety,
zapewne wskazniki dzietnosci bytyby znacznie nizsze w stosunku do tutaj pre-
zentowanych.

PRACA ZAWODOWA 1 SYTUACJA MATERIALNA RODZINY

Skoro aktywnos$¢ kulturalna zalezy od poziomu wyksztatcenia, mozna przy-
puszczaé ze istnieje réwniez zalezno$¢ miedzy tego typu aktywnoscig a praca
zawodowa. W sytuacji duzego bezrobocia mozna si¢ tez spodziewac istnienia
obawy bezrobocia. Z praca zawodowa zwiazana jest sytuacja materialna rodzi-
ny. Porownujac grupy kobiet o duzej 1 matej aktywnosci kulturalnej w aspekcie
pracy zawodowej 1 sytuacji materialnej, bedziemy mogli bardziej szczegdétowo
okresli¢ zwigzek pomigdzy tymi rodzajami aktywnosci zyciowe;.

Zawodowo pracuje 60% ogo6tu respondentek 1 okoto 70% ich mezow. W grupie
aktywnych kulturalnie pracuje zawodowo 72% kobiet 1 76% ich m¢zow. W gru-
pie mniej aktywnych kulturalnie natomiast zawodowo pracuje 51% kobiet 1 62%
ich mezéw. Jako gospodyni domowa przedstawito si¢ 11% respondentek bardziej
aktywnych 1 dwukrotnie wigcej respondentek mniej aktywnych kulturalnie. 3%
kobiet bardziej aktywnych zawodowo 1 6% ich mgzow jest rencistami lub emery-
tami. Sposrod mniej aktywnych pod wzgledem kulturalnym rent¢ lub emeryture
dostaje 6% kobiet 1 16% ich m¢zow. Bezrobotnych jest 11% kobiet bardziej ak-
tywnych kulturowo 1 9% ich me¢zéw oraz 13% kobiet mniej aktywnych kulturowo
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1 8% ich megzéw. A zatem im kobiety sa bardziej aktywne pod wzgledem kultu-
rowym, tym czesciej one same jak 1 ich mgzowie pracuja zawodowo. Rzadziej sa
emerytami lub rencistami.

Badania wykazaly, ze u czgsci kobiet wstepuja obawy zwiazane z zagroze-
niem dtugotrwalym bezrobociem. Na pytanie ,,Czy pani m¢zowi moze grozié
dtugotrwate bezrobocie?” 29% respondentek o mniejszej aktywnosci 1 21% re-
spondentek o wigkszej aktywnosci udzielito odpowiedzi: ,,Tak, na pewno”. Nie
obawia sie takiej sytuacji 37% kobiet o duzej aktywnosci, z czego 12% w sposob
zdecydowany. Rzadziej kobiety o matej aktywnosci kulturalnej nie obawiaja si¢
o dtugotrwate bezrobocie u m¢zéw — w sumie 13%, z czego w sposdéb zdecydo-
wany tylko 4% z nich. Nie udzielito zadnej odpowiedzi trzykrotnie wigcej re-
spondentek o matej niz o duzej aktywnosci.

Czes¢ kobiet obawia si¢ tego, ze one same moga by¢ zagrozone dtugotrwatym
bezrobociem. 42% kobiet o mniejszej aktywnosci 1 24% kobiet o wigkszej ak-
tywnosci kulturalnej jest silnie przekonanych o tym, ze im samym moze grozi¢
dtugotrwate bezrobocie. Zdecydowanie nie obawia si¢ bezrobocia 13,5% respon-
dentek bardziej aktywnych i tylko 2% mniej aktywnych kulturalnie. Nie obawia
si¢ dtugotrwaltego bezrobocia wlasnego co czwarta respondentka bardzo aktyw-
na kulturalnie 1 8% respondentek mniej aktywnych, przy czym zdecydowanie
nie posiada takiej obawy tylko 2% respondentek o mniejszym zaangazowaniu
kulturalnym. Im zatem respondentki sa bardziej aktywne w dziedzinie kultury,
tym mniej czujq si¢ zagrozone dlugotrwalym bezrobociem wiasnym 1 megzow.
Kobiety, bojac si¢ bezrobocia, na pewno sg swiadome wielorakich niebezpie-
czenstw z nim zwigzanych.

Dhugotrwate bezrobocie, oprocz oczywistej degradacji materialnej, niesie
z soba nie do konca zdiagnozowane skutki w sferze psychologiczno-spoteczne;j.
W literaturze przedmiotu stwierdza si¢, ze dtugotrwaty brak pracy prowadzi do:
wzmozenia procesow izolacji spotecznej, pogorszenia samopoczucia bezrobotnych
czy wzrostu konfliktéw w rodzinie. Sytuacja bezrobocia komplikuje si¢ ponadto
przez to, ze z punktu widzenia pracodawcow dtugotrwale bezrobotni postrzegani
sq jako pracobiorcy nieatrakcyjni, dlatego ich szanse na zatrudnienie maleja®.

Poréwnujac ze soba grupy kobiet bardziej 1 mniej aktywnych pod wzgledem
aktywnosci kulturalnej, mozna dopatrzy¢ si¢ pomiedzy nimi nastepujacych zna-
czacych rdéznic: subiektywna ocena sytuacji materialnej swojej rodziny, dochod
w przeliczeniu na cztonka rodziny, wyposazenie gospodarstwa domowego w do-
bra trwatego uzytku, dostep do Internetu.

Odpowiadajac na pytanie: ,,Jak ocenia Pani sytuacj¢ materialng swojej rodzi-
ny?”, 30% kobiet bardziej aktywnych kulturalnie odpowiedziato, ze ich sytuacja
materialna jest dobra lub bardzo dobra; to prawie dwukrotnie wigcej niz w grupie
kobiet o matej aktywnosci kulturalnej. Do ztej sytuacji materialnej w swojej ro-
dzinie przyznaje si¢ 8% kobiet bardziej zaangazowanych 1 19% mniej aktywnych

8 Por. D. Kmiecik, Rodzina a aktywnos¢ zawodowa, w: Rodzina w wojewddztwie..., s. 65.
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kulturalnie. Jako bardzo zlq ocenia sytuacj¢ materialng swojej rodziny 0,5% re-
spondentek aktywniejszych kulturalnie 1 az 10,5% mniej aktywnych. Im wigc
kobiety sq aktywniejsze w sferze kulturalnej, tym bardziej pozytywnie oceniaja
sytuacj¢ materialng swojej rodziny. O tym, na ile tej subiektywnej ocenie od-
powiada rzeczywista sytuacja materialna, swiadczy¢ moze dochdd miesigczny
w przeliczeniu na cztonka rodziny.

Dochody miesi¢czne nieprzekraczajace 500 zt. na jednego cztonka rodziny po-
siada 43% rodzin respondentek bardziej aktywnych 1 62% respondentek mniej
aktywnych pod wzgledem aktywnosci kulturowej. Czg¢sciej niz co trzecia rodzina
kobiet aktywniejszych i rzadziej niz co piata rodzina kobiet mniej aktywnych kul-
turowo posiada dochody w przedziale od 501 do 750 zt. Powyzej tysiaca ztotych
przypada na 17% rodzin respondentek bardziej aktywnych 1 tylko 4% rodzin re-
spondentek mniej aktywnych kulturowo. Liczby te niewatpliwie §wiadcza o duzej
pozytywnej korelacji pomigdzy sytuacja materialng a aktywnoscia w obszarze
kultury. Konsekwencja dochodéw jest tez wyposazenie gospodarstwa domowego,
w tym réwniez takiego, ktdre utatwia bezposrednio korzystanie z dobr kultury.

Jedna kobieta o aktywnej postawie wobec kultury zaznaczyla, ze posiada
dom letniskowy. W grupie kobiet mato aktywnych nie posiada takiego domu ani
jedna. Poza tym obydwie grupy najbardziej dzielg si¢ migdzy soba posiadaniem
komputera. Posiada go bowiem 75% kobiet bardziej aktywnych 1 45% kobiet
mniej aktywnych kulturowo. Kobiety aktywniejsze pod wzgledem aktywnosci
kulturowej czesciej posiadaja tez: magnetowid, odtwarzacz CD lub DVD, anteng
satelitarna, telefon, ogrodek dziatkowy lub pole uprawne, maja dostep do telewi-
zj1 kablowe;.

Znakomita wigkszos$¢ (90%) respondentek aktywniejszych 1 jedna trzecia ko-
biet mniej aktywnych kulturowo korzysta z Internetu. Stale tacze internetowe
w domu posiada 14% respondentek aktywniejszych 1 7% respondentek mniej ak-
tywnych pod wzgledem kulturowym. Wiekszej aktywnosci kulturowej odpowia-
da wigc tez czgstszy dostep do Internetu.

WPLYW RODZINY POCHODZENIA NA AKTYWNOSC KULTURALNA

52% respondentek bardzo aktywnych kulturalnie i 39% mniej aktywnych w spo-
sob zdecydowany zgodzito si¢ z twierdzeniem: Moje dziecinstwo bylo szczgsliwe
1 radosne. Z wypowiedzi respondentek wynika, ze na ich aktywnos¢ kulturalna
W sposéb istotny wywarl wptyw stosunek ich rodzicéw do tradycji. W rodzinach
pochodzenia potowy kobiet o duzej aktywnosci kulturalnej 1 41% kobiet o matej
aktywnosci ojciec bardzo cenil (ceni) lojalno$¢ rodzinng, kultywowanie rodzin-
nych tradycji, poswigcal (poswigca) si¢ dla rodziny. O matce wypowiedzialo si¢
w ten sposob 72% kobiet bardziej aktywnych 1 56% mniej aktywnych kulturalnie.
Wigksza aktywno$¢ respondentek w dziedzinie kultury jest wigc w duzej mierze
konsekwencja tego, ze ich ojciec, a jeszcze czg¢sciej matka kultywowali tradycje
rodzinne, cenili sobie lojalnos$¢ rodzinng 1 poswigcali si¢ dla rodziny.
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Réznice pomiedzy respondentkami bardziej 1 mniej aktywnymi w dziedzinie
kultury w sposob bardzo znaczacy wystgpuja w ustosunkowaniu si¢ rodzicow
do ich relacji z przyjaciétmi 1 kolegami. 44% respondentek bardziej aktywnych
1 26% mniej aktywnych catkowicie zgadza si¢ z twierdzeniem, Ze ich ojciec ak-
ceptowal 1 szanowat ich relacje pozarodzinne, a nawet zachecat je do tego typu
kontaktéw. O matce wyrazito si¢ w ten sposob 56% kobiet aktywniejszych 1 36%
mniej aktywnych kulturalnie. Aktywnosci kulturalnej sprzyjata wiec akceptacja
1 szacunek rodzicow okazywany kolegom i przyjaciotom.

Bardzo duze réznice pomigdzy respondentkami bardziej i mniej aktywny-
mi kulturalnie wystapity przy ustosunkowaniu si¢ do twierdzenia: ,,Z punktu
widzenia rodzicéw jestem (bytam) bezproduktywna”. Zaprzeczylo temu zdaniu
88% respondentek aktywniejszych i 71% mato aktywnych kulturalnie. Powstrzy-
mato si¢ od odpowiedzi 17% mato aktywnych 1 5% bardziej aktywnych kultural-
nie. Negatywna ocena wystawiana przez rodzicow swoim corkom przyczynia sie
zatem do tego, ze staja si¢ one pdzniej mniej aktywne w dziedzinie kultury.

Negatywna ocena wypowiadana przez rodzicow wzgledem swoich dzieci
moze spowodowac u nich poczucie strachu. Swiadczy o tym ustosunkowanie sie
respondentek do twierdzenia: ,,Boj¢ (batam) si¢ rodzicéw”. Zaprzeczyto mu 70%
kobiet bardzo aktywnych 1 64% mato aktywnych kulturalnie. Powstrzymato si¢
od odpowiedzi 15% pan mato aktywnych 1 4% bardzo aktywnych kulturalnie.
Uczucie strachu przed rodzicami mozna zatem uzna¢ za czynnik hamujacy ak-
tywnos$¢ kulturalna.

Strach przed rodzicem moze by¢ efektem stosowanych przez nich kar. Spo-
srod badanych 40% kobiet o duzym zaangazowaniu 1 tylko 24% kobiet o matym
zaangazowaniu kulturalnym calkowicie zgadza si¢ z twierdzeniem: W moim
wychowaniu zdecydowanie przewazaly nagrody, ojciec straszyt karami, ale ich
najczesciej nie stosowat. Z analogicznym twierdzeniem odnoszacym si¢ do matki
zdecydowanie zgodzito si¢ 38% kobiet o duzej aktywnosci i tylko 27% o male;j
aktywnosci kulturalnej. Mozna zatem wysuna¢ wniosek, ze powsciagliwos¢ ro-
dzicéw w wymierzaniu kar i preferowanie nagrod pozytywnie wptywa na ksztat-
towanie si¢ aktywnosci kulturalnej u ich dzieci.

Bardzo skutecznym $rodkiem wychowawczym jest postawa stuchania. 32%
respondentek bardzo aktywnych i1 23% mniej aktywnych kulturalnie zdecydo-
wanie zgodzito si¢ z twierdzeniem: ,,W waznych sprawach dotyczacych rodziny
ojciec wyshuchiwat (wystuchuje) rowniez mojego zdania, starajac si¢ zrozumied
takze 1 moje racje”. W stosunku do matki zdecydowanie wyrazito si¢ tak 48% ko-
biet o duzej aktywnosci 1 35% kobiet o matej aktywnosci kulturalnej. Co czwarta
respondentka mato aktywna i co 6sma bardziej aktywna kulturalnie nie zgodzita
si¢ z tym twierdzeniem lub powstrzymata si¢ od odpowiedzi. Znaczy to, ze u ko-
biet, ktorych rodzice wystuchiwali (wystuchuja) réwniez ich zdania w waznych
sprawach dotyczacych rodziny, starajac si¢ zrozumie¢ takze i ich racje, mozna
zauwazy¢ wigksza aktywnos$¢ kulturalna.
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Danie corce mozliwosci wypowiedzenia si¢ taczy si¢ tez z liczeniem si¢ z jej
zdaniem przy podejmowaniu decyzji. 68% kobiet o duzym zaangazowaniu i tylko
47% o matym zaangazowaniu w zycie kulturalne catkowicie zgodzilo si¢ z twier-
dzeniem: W naszej rodzinie istotne decyzje podejmowane byly zawsze wspolnie.
Powstrzymato si¢ od odpowiedzi lub zaprzeczyto temu zdaniu 19% pan mniej
aktywnych 1 tylko 6% bardziej aktywnych kulturalnie. Mozna zatem wysunaé
wniosek, ze podejmowanie istotnych decyzji wspdlnie w rodzinie zwigksza ak-
tywnos$¢ kulturalna jej cztonkow.

Uwzglednianie potrzeb w jednej dziedzinie — w tym wypadku potrzeby wypo-
wiedzenia si¢ — koresponduje liczeniem si¢ z innymi potrzebami, o czym swiadcza
kolejne wypowiedzi respondentek. 64% kobiet o duzej aktywnosci 1 tylko 47%
kobiet o matej aktywnosci kulturalnej catkowicie zgodzito si¢ z twierdzeniem:
W mojej rodzinie ojciec staral si¢ — w miar¢ mozliwosci — o zaspokojenie potrzeb
wszystkich czlonkdw rodziny. Odnosnie do matki zdecydowanie catkowicie zgo-
dzito si¢ z tym zdaniem 70% kobiet o duzej aktywnosci 1 57% kobiet o malej
aktywnosci kulturalnej. Oznacza to, ze aktywnos$¢ kulturalna respondentek jest
w duzym stopniu konsekwencja tego, ze ich rodzice starali si¢ o zaspokojenie
potrzeb wszystkich czlonkow rodziny.

SATYSFAKCJA Z WLASNEJ RODZINY

Trzy czwarte respondentek bardziej aktywnych 1 nieco ponad potowa (56%)
mniej aktywnych kulturalnie catkowicie zgadza si¢ z twierdzeniem: W mojej
rodzinie czuj¢ si¢ kochana. Powstrzymato si¢ od odpowiedzi lub zaprzeczy-
fo temu twierdzeniu 15% respondentek mniej aktywnych i tylko 2,5% bardziej
aktywnych kulturalnie. W podobny sposdb respondentki ustosunkowaty si¢ do
twierdzenia: Mam dobry kontakt z rodzing. Catkowicie zgodzito si¢ z tym twier-
dzeniem trzy czwarte pan bardzo aktywnych 1 nieco ponad potowa (53%) pan
mniej aktywnych kulturalnie. Powstrzymato si¢ od odpowiedzi lub zaprzeczy-
to temu zdaniu 13% respondentek mniej aktywnych i1 2% respondentek bardziej
aktywnych kulturalnie. Im wigc respondentki sa bardziej aktywne w dziedzinie
kultury, tym czgsciej stwierdzaja, ze w swojej rodzinie czuja si¢ bardzie kochane
1 maja z rodzina dobry kontakt.

82% respondentek o duzej aktywnosci i 71% respondentek o matej aktyw-
nosci kulturalnej catkowicie zgodzito si¢ ze zdaniem: ,,W swoim domu czuj¢
si¢ bezpiecznie”. Nie zgodzilo si¢ z nim lub zaprzeczylo mu 13% pan mniej ak-
tywnych 1 tylko 3% bardziej aktywnych kulturalnie. Dom rodzinny to miejsce,
w ktéorym wspaniale odpoczywam — twierdzi tak w sposob zdecydowany dwie
trzecie kobiet o duzej aktywnosci 1 potowa kobiet o matej aktywnosci kultural-
nej. Powstrzymato si¢ od odpowiedzi lub byto przeciwnego zdania 19% kobiet
mniej aktywnych 1 6% bardziej aktywnych kulturalnie. Im wigc respondentki sg
bardziej aktywne kulturalne, tym czesciej twierdza, ze w swoim domu czujq si¢
bezpiecznie i wspaniale w nim odpoczywaja.
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Poczuciu bezpieczenstwa odpowiada tez swoboda wypowiedzi. 69% respon-
dentek bardziej aktywnych i1 51% mniej aktywnych kulturalnie catkowicie zgadza
si¢ z twierdzeniem: W mojej rodzinie jak trzeba, potrafi¢ podejmowac rozmowy
na trudne tematy. Nie wypowiedzialo si¢ na ten temat lub przeciwnego zdania
jest 5% pan bardziej aktywnych 1 trzykrotnie wigcej pan mniej aktywnych kultu-
ralnie. Zatem, im podejmuje si¢ w rodzinie czgstsze rozmowy na trudne tematy,
tym jest wigksza aktywnos¢ kulturalna kobiet.

ORGANIZACJA ZYCIA DOMU NA CO DZIEN

Respondentki w zaleznos$ci od tego, jak aktywne sa w dziedzinie kultury,
roznig si¢ miedzy sobg pod wzglgdem organizacji zycia rodzinnego na co dzien
w takich sprawach, jak: przygotowywanie positkow, robienie zakupow, sprzata-
nie, pranie, prasowanie, drobne naprawy, pomoc dzieciom w lekcjach.

38% respondentek bardziej aktywnych 1 23% mniej aktywnych kulturalnie
przygotowuje positki z m¢zem lub wspdlnie z dzie¢mi. 70% kobiet mniej ak-
tywnych 1 57% bardziej aktywnych kulturowo przyznato, ze same przygotowuja
positki. Wspolnie z dzie¢mi przygotowuje positki co piata respondentka aktyw-
niejsza i co jedenasta mniej aktywna w dziedzinie kultury.

Co druga kobieta o duzej aktywnosci kulturalnej 1 tylko co czwarta o matej
aktywnosci, korzysta w czasie codziennych zakupdéw z pomocy meza, dzieci lub
innych oséb. 20% pan bardziej 1 tylko 8% mniej zaangazowanych w zycie kultu-
ralne wymaga od dzieci wiaczenia si¢ w codzienng organizacje zycia rodzinnego.
Potowa kobiet aktywnych kulturalnie 1 67% mniej aktywnych osobiscie dokonuje
codziennych zakupow. Kobiety uczestniczace w zyciu kulturalnym podkreslaja
role wspdtmatzonka w podejmowaniu wspolnych decyzji w przypadku wyposa-
zania domu. Okoto trzy czwarte respondentek aktywnych i polowa mniej aktyw-
nych kulturalnie przyznato, ze dokonuje zakupoéw artykuldéw trwatego uzytku
wraz z mezem. Wspdlnie z dzieémi robi takie zakupy 9% kobiet aktywniejszych
14% o mniejszej aktywnosci kulturowej. Im wigc respondentki sa bardziej ak-
tywne w dziedzinie kultury, tym cz¢sciej dokonujq codziennych zakupow 1 za-
kupdéw trwatego uzytku zarowno z m¢zem, jak i z dzieémi.

Rodzina odgrywa istotng rol¢ w procesie edukacji kulturalnej. Angazowanie
wszystkich cztonkéw rodziny w codzienne obowiazki pomaga zwigkszy¢ aktyw-
nos$¢ w innych dziedzinach. Kobiety majq wigcej czasu na aktywnos¢ kulturalna,
gdy porzadkowaniem domu zajmuje si¢ cata rodzina. O zaleznosci tej swiadcza
wyniki badan.

Wspdlnie z dzie¢mi sprzata co druga kobieta o duzej aktywnosci kulturalnej
1 tylko co czwarta o mniejszej aktywnosci kulturalnej. 30% respondentek aktyw-
niejszych 1 dwukrotnie wigcej mniej aktywnych przyznaje si¢ do tego, ze same
porzadkuja swoj dom lub mieszkanie. 10% kobiet aktywniejszych 1 4% mato ak-
tywnych powierza pranie swoim dzieciom lub razem z nimi to wykonuja. Jeszcze
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wigksze réznice pomiedzy analizowanymi grupami wystgpuja przy prasowaniu.
Co trzecia pani o duzej aktywnosci 1 az co druga o matej aktywnosci kulturalnej
prasuje sama. Az 59% kobiet aktywnych w dziedzinie kultury 1 tylko 29% mnie;j
aktywnych korzysta przy prasowaniu z pomocy meza, dzieci lub innych osob.
Im wiec wigcej cztonkoéw rodziny jest zaangazowanych w sprzatanie, pranie czy
pranie, tym wigksza jest aktywnos¢ kulturalna matek 1 zon.

Drobne naprawy domowe wykonuje w rodzinie 78% mezéw respondentek
bardziej aktywnych i 70% mezéw respondentek mniej aktywnych kulturalnie.
Bez pomocy me¢za wykonuje takie naprawy 4% respondentek aktywniejszych
1 trzykrotnie wigcej mniej aktywnych kulturalnie. Wspdlnie z dzie¢mi robi to
4% kobiet bardziej aktywnych 1 tylko 1% mato aktywnych w dziedzinie kultury.
Kobiety o matej aktywnosci kulturalnej cze¢sciej zatem niz pozostate same wyko-
nuja drobne naprawy domowe.

Matzonkowie czgsciej wspolnie pomagajq dzieciom w odrabianiu lekcji w ro-
dzinach, gdzie kobiety sa bardziej zaangazowane w zycie kulturalne. Do takiej
wspolnej pomocy dzieciom przyznaje si¢ 38% respondentek bardziej zaangazo-
wanych 1 24% respondentek mniej aktywnych pod wzgledem kulturalnym. Im
wiec wigksze zaangazowanie w zycie kulturalne, tym czgsciej oboje rodzicéw
angazuje si¢ w pomoc dzieciom w wypetnianiu obowiazkéw szkolnych.

UCZESTNICZENIE W ROZNYCH SYTUACJACH ZYCIA RODZINNEGO

Do sytuacji zycia rodzinnego, co do ktorych stwierdzono istotne rdéznice po-
mi¢dzy respondentkami bardziej 1 mniej aktywnymi w sferze kulturalnej, nale-
za: wspolne spozywanie positkdéw, Swigtowanie uroczystosci rodzinnych, wizyty
u krewnych, wspdlne praktyki religijne, ogladanie telewizji, spacery, sport 1 re-
kreacja, wyjazdy na wakacje.

Odnos$nie do zasiadania przy stole w niedziele i swigta 93,5% respondentek
bardziej aktywnych i 80% mniej aktywnych kulturalnie wypowiedziato sie, ze
spozywa positki w niedziele i §wieta wspdlnie z dzie¢mi. Samotnie spozywa po-
sitki 3,5% kobiet mniej aktywnych i1 0,5% bardziej aktywnych w dziedzinie kul-
tury. Im wigc aktywnos$¢ kobiet w sferze kulturalnej jest wigksza, tym czgsciej
spozywaja one positki w niedziele 1 Swigta wraz w rodzina.

Wigzi rodzinne podtrzymywane w obregbie rodziny wielopokoleniowej i tzw. ro-
dziny poszerzonej, obejmujacej takze pokrewienstwo w linii bocznej, staly si¢
podstawowym kryterium stosunkéw spolecznych, wyznaczajacych zasady kie-
rujace réznymi aspektami zycia spotecznego. Ich wyrazem byta rodzinnos¢ jako
specyficzny dla kultury Gérnego Slaska styl zycia®.

Kobiety bardziej angazujace sie¢ w zycie kulturalne w 94% odpowiedziaty, ze
uroczystosci rodzinne sa okazja do umacniania wiezi rodzinnych i przezywaja

9 'W. Swiatkiewicz, Rodzina Jjako wartosé..., s. 14.
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je wspdlnie z dzie¢mi. U pan o mniejszym zaangazowaniu kulturalnym takie
stanowisko zajeto 80% respondentek. Im wigc wigksza jest aktywnos¢ kulturalna
kobiet, tym bardziej w ich rodzinach preferowany jest rodzinny styl zycia.

Orientacj¢ prorodzinng u kobiet zaangazowanych w zycie kulturalne wyra-
zaja rowniez spotkania niewykraczajace poza krag rodziny poszerzonej'. Od-
nosnie do wizyt u krewnych prawie 86% kobiet zaangazowanych 1 tylko 69%
mniej zaangazowanych w zycie kulturalne odpowiedziato, ze sktada je wspolnie
z dzie¢mi. 3% respondentek mniej aktywnych i 0,5% bardziej aktywnych kul-
turalnie skfada je samotnie. 14% kobiet mato aktywnych powstrzymato si¢ od
odpowiedzi, co mozna tutaj interpretowac jako powstrzymywanie si¢ w ogdle od
wizyt u krewnych. Im wigc wigksze zaangazowanie kobiet w zycie kulturalne,
tym czgstsze sktadanie wizyt krewnym wraz z cata rodzina.

Istotne znaczenie dla Zycia rodzinnego maja wspdlne praktyki religijne.
Wspolnie z dzie¢mi odbywa je 69% kobiet bardziej aktywnych i1 58% mniej ak-
tywnych kulturowo. Do tego, Zze sa one odbywane samotnie przyznato si¢ 10%
respondentek mniej aktywnych 1 3,5% bardziej aktywniejszych w sferze kultury.
Powstrzymato si¢ natomiast od jakiejkolwiek odpowiedzi 12% kobiet stabo ak-
tywnych 1 3,5% silniej aktywnych kulturalnie. Badania dowodzg zatem, ze im
aktywnos¢ kulturalna respondentek jest wigksza, tym cze¢sciej praktyki religijne
w ich rodzinach majq charakter wspolnotowy.

Rodzinny charakter moze mie¢ rowniez ogladanie telewizji. Wspdlnie z dzie¢-
mi oglada ja 58% respondentek o duzej aktywnosci 1 43% respondentek o mniej-
szej aktywnosci kulturalnej. Jeszcze wigksze roznice wystepuja w przypadku
chodzenia do kina czy teatru. 38% kobiet bardziej aktywnych 1 tylko 10% kobiet
mniej aktywnych kulturalnie chodzi do kina czy teatru razem w dzie¢mi. Co
osma respondentka aktywniejsza w dziedzinie kultury udaje si¢ do kina czy te-
atru wraz z m¢zem. Samotnie chodzi do kina lub teatru 5% respondentek mniej
aktywnych i 1% bardziej aktywnych kulturalnie. Im wigc respondentki sa bar-
dziej aktywne w dziedzinie kultury, tym czesciej ogladaja telewizje i chodza do
kina lub teatru w towarzystwie cztonkow swojej rodziny.

Spaceruje wspolnie z dzie¢mi potowa kobiet aktywniejszych i zaledwie jedna
trzecia (31%) kobiet mniej aktywnych kulturalnie. Razem z m¢zem spaceruje 28%
respondentek bardziej aktywnych 1 13,5% respondentek mniej aktywnych kultu-
ralnie. Powstrzymato si¢ od odpowiedzi 30% kobiet mniej aktywnych 1 tylko 5%
bardziej aktywnych kulturowo. Im wigc respondentki sg bardziej aktywne w dzie-
dzinie kultury, tym czgsciej odbywaja spacery wraz z cztonkami swojej rodziny.

Sport uprawia wraz z dzie¢mi 45,5% kobiet aktywniejszych 1 13% mniej ak-
tywnych kulturalnie. Na wakacje wspolnie z dzie¢mi wyjezdza 73% kobiet ak-
tywniejszych 1 41% mniej aktywnych. Wyniki te wskazuja wigc na to, ze im
respondentki sa bardziej aktywne w sferze kultury, tym czesciej uprawiaja sport,
a takze wyjezdzaja na wakacje razem ze swoja rodzina.

10 Por. tamze, s. 20.
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SWIADOMOSC TEGO, CO SCALA ZYCIE RODZINNE

Jesli przyjaé, ze kultura zajmuje si¢ sztuka, to musi ona tez mie¢ zwiazek ze
sztuka zycia, jaka jest réwniez udane zycie rodzinne. To, czy ono jest udane, za-
lezy w duzej mierze od §wiadomosci tego, co scala zycie rodzinne. Respondentki
w zaleznosci od tego, jak aktywne sa w sferze kultury, roznia si¢ migdzy soba
przypisywaniem znaczenia takim czynnikom tworzacym 1 poglebiajacym wspol-
not¢ rodzinna, jak: sytuacja materialna rodziny, podzial obowiazkdéw, podobien-
stwo zainteresowan i1 wyksztalcenia, wzajemna mitos¢, dobre stosunki z dalsza
rodzina, wspdlne przekonania religijne.

Najwigksze roznice pomigdzy respondentkami bardziej i mniej aktywnymi
kulturalnie — pod wzgledem odpowiedzi na pytanie o to, co najbardziej scala
zycie rodzinne — wystapity w przypisywaniu znaczenia wspdlnym zaintereso-
waniom. Co druga kobieta aktywniejsza i co czwarta mniej aktywna kulturalnie
twierdzi, ze wspodlne zainteresowania majq bardzo duzy wptyw. 37% kobiet stabo
aktywnych 1 12% kobiet bardziej aktywnych kulturalnie badz powstrzymato si¢
od odpowiedzi badz uwaza, ze wspdlne zainteresowania nie maja wptywu na
scalenie rodziny. Im wigc aktywnos¢ kulturalna jest wigksza, tym wigksze jest
przekonanie, ze wspoélne zainteresowania integruja rodzing.

Wsrdd zainteresowan na czoto wysuwaja si¢ zainteresowania zawodowe.
O tym, ze podobienstwo zainteresowan zawodowych wplywa na scalenie rodzi-
ny, przekonanych jest 62% kobiet angazujacych si¢ w zycie kulturalne, z tego
20% uwaza, ze ma to bardzo duzy wplyw. Inne stanowisko zaj¢ly panie o maltym
zaangazowaniu kulturalnym, gdyz tylko 43% uwaza, ze ma to wplyw na integra-
cj¢ rodziny, z czego zaledwie 10% podkresla, ze bardzo duzy. Co piata kobieta
malto zaangazowana w zycie kulturalne nie zaznaczyta zadnej odpowiedzi. Im
wigc wigksze jest zaangazowanie w zycie kulturalne, tym wigksze jest przekona-
nie, ze zycie rodzinne scala podobienstwo zainteresowan zawodowych.

Z zainteresowaniami zawodowymi idzie w parze podobna pozycja zawodowa
wspdimatzonkow. O tym, ze jej wptyw na scalenie zycia rodzinnego jest bardzo
duzy przekonanych jest 18% kobiet o duzym zaangazowaniu i 15% o matym za-
angazowaniu kulturalnym. Jako $redni kwalifikuje go 44% respondentek bardzie;
zaangazowanych 1 32% mniej zaangazowanych w zycie kulturalne. Nie wyrazito
swego stanowiska lub zaprzeczylto takiemu wptywowi 53% kobiet mato aktywnych
138% bardziej aktywnych kulturalnie. A zatem przekonanie o tym, Zze zycie rodzin-
ne scala podobna pozycja zawodowa matzonkow, czesciej spotykamy wsrod kobiet
o duzym zaangazowaniu, niz u kobiet o matym zaangazowaniu kulturalnym.

Z podobna pozycja zawodowa czgsto taczy si¢ podobny poziom wyksztatcenia.
O tym, ze ma on wplyw na scalenie Zzycia rodzinnego, jest przekonanych 70% ko-
biet o duzym zaangazowaniu kulturalnym i 44% kobiet o matym zaangazowaniu
kulturalnym. 56% respondentek mato aktywnych 1 30% bardziej aktywnych kultu-
ralnie uwaza, ze nie ma takiego wptywu, badZ powstrzymato si¢ od odpowiedzi.
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Im wigc mniejsze zaangazowanie w zycie kulturalne, tym wigksze przekonanie,
ze podobny poziom wyksztalcenia ma wplyw na integracj¢ rodziny.

Prawie wszystkie panie (97,7%) bardzo zaangazowane i trzy czwarte pan mniej
zaangazowanych w zycie kulturalne (74%) uwaza, ze warunkiem najbardziej sca-
lajacym rodzing jest wzajemna mitos¢. 16% kobiet mniej aktywnych 1 tylko 1%
kobiet bardziej aktywnych powstrzymato si¢ od odpowiedzi badz uwaza wrecz,
ze nie ma takiego wptywu. Zatem, im wieksze zaangazowanie w zycie kultural-
ne, tym wigksze przekonanie, ze wzajemna mitos¢ scala rodzine.

Bardzo duzy wplyw na scalenie rodziny maja dobre stosunki z rodzicami
wspotmatzonka — twierdzi tak prawie 58,5% kobiet o duzej 1 zaledwie 40% kobiet
o matej aktywnosci kulturalnej. Powstrzymato si¢ od odpowiedzi lub zaprzeczy-
to takiemu wptywowi 27% respondentek mato aktywnych 1 5,5% bardziej aktyw-
nych kulturalnie. Kobiety angazujace si¢ kulturalnie zatem czesciej niz nieanga-
zujace si¢ traktuja utozenie dobrych stosunkéw z rodzicami wspdimatzonka jako
warunek scalenia rodziny.

Waznym czynnikiem sprzyjajacym scaleniu zycia rodzinnego jest wspolne
zycie towarzyskie. Za bardzo wazne uznata je polowa respondentek bardziej ak-
tywnych 1 co trzecia respondentka mniej aktywna kulturalnie. Powstrzymato si¢
od odpowiedzi lub zanegowato taki wptyw 30% respondentek mato aktywnych
1 6,5% mniej aktywnych kulturalnie. Im zatem respondentki sa aktywniejsze
w sferze kulturalnej, tym wigksze znaczenie dla integracji rodziny przypisuja
wspolnemu zyciu towarzyskiemu.

Wsrdd réznych funkceji, jakie petni rodzina, za jedng z najwazniejszych uwa-
za si¢ zaspokojenie materialnych warunkow zycia. Wedtug respondentek o ma-
tej aktywnosci spolecznej to whasnie najbardziej scala zycie rodzinne. To, ze na
zycie rodzinne ma bardzo duzy wptyw dobra sytuacja materialna rodziny, po-
twierdza prawie polowa (48%) badanych nie zaangazowanych w zycie kultural-
ne. Takiego samego zdania jest tylko 32% pan aktywnych kulturalnie. O srednim
wplywie sytuacji materialnej jest przekonanych 54% pan aktywniejszych i 29%
mniej aktywnych kulturalnie. Co siddma kobieta o matej aktywnosci kulturalne;j
nie wypowiedziata si¢ na ten temat. A zatem dobra sytuacj¢ materialng rodziny
jako czynnik sprzyjajacy integracji rodziny czesciej podaja panie mniej zaanga-
zowane kulturalnie.

Co druga respondentka bardziej aktywna kulturalnie 1 co trzecia mniej ak-
tywna bardzo duzego wptywu na scalanie zycia rodzinnego dopatruje si¢ w réw-
nym podziale obowiazkow. 32% pan mato aktywnych i 11% bardziej aktywnych
powstrzymato si¢ od odpowiedzi lub zanegowato taki wptyw. A zatem relacje
partnerskie, wyrazajace si¢ tutaj poprzez rowny podziat obowiazkdéw, jako czyn-
nik sprzyjajacy scaleniu zycia rodzinnego sa czg¢scie] wymieniane przez kobiety
bardziej zaangazowane kulturalnie.

Najmniejsze roznice pomigdzy respondentkami — niemniej jednak obecne — sa
odnos$nie do posiadania dzieci, jako czynnika sprzyjajacemu integracji rodziny.
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Wedhug 86,5% kobiet o duzej aktywnosci 1 74% kobiet o maltej aktywnosci kultu-
ralnej posiadanie dzieci ma bardzo duzy wptyw na scalenie rodziny. Jako sredni
okresla ten wptyw co dziesigta pani o duzej aktywnosci 1 a co dwunasta o malej
aktywnosci kulturalnej. 15% kobiet o matej aktywnosci nie ma zdania na ten
temat. Im wigc wigksze zaangazowanie w zycie kulturalne, tym wigksze przeko-
nanie, ze posiadanie dzieci scala rodzine.

Respondentki wypowiedziaty si¢ rowniez na temat wspolnych przekonan
1 praktyk religijnych. 58% pan bardziej aktywnych 1 45% mniej aktywnych uwa-
zalo, Zze maja one bardzo duzy wptyw na integracj¢ rodziny. Jako sredni ocenito
go 30% pan aktywniejszych 1 22% mniej aktywnych w sferze kulturalnej. Jedna
piata kobiet o matej aktywnosci nie ma zdania na ten temat. Im wigc aktyw-
nos¢ kulturalna respondentek jest wigksza, tym czesciej uwazaja one, ze wspolne
praktyki religijne scalaja rodzing.

NAJWAZNIEJSZE WARTOSCI ZYCIOWE I CELE RODZINY

Dla 84% kobiet bardziej aktywnych 1 74% kobiet mniej aktywnych kultural-
nie najwazniejsza wartoscig zyciowa jest posiadanie szczesliwej rodziny. Dla 6%
respondentek mniej aktywnych kulturalnie (wobec 0% bardziej aktywnych) naj-
wazniejsza wartoscig zyciowa jest sukces materialny. Co dziesigta pani mniej
aktywna na ten temat wyrazita opini¢: ,,Irudno powiedzie¢” (w grupie bardziej
aktywnych 1%). Jakkolwiek wigc kobiety zarowno bardziej jak 1 mniej aktywne
kulturalnie za najwazniejsza wartos¢ zyciowq uznaja posiadanie szczesliwej ro-
dziny, to jednak cze¢sciej wartos¢ taka wybieraja respondentki bardziej aktywne
kulturalnie. Charakterystyczne jest tez, ze robienie kariery zawodowej okaza-
to si¢ najwazniejsza wartoscig zyciowq tylko dla jednej kobiety z obydwu grup.
W tym momencie nalezy wiec jeszcze raz przypomnieé, ze w badaniach wziety
udziat tylko te kobiety, ktore posiadaty co najmniej jedno dziecko. Oznacza to, ze
sformulowane tutaj wnioski nie dotycza ogdtu kobiet.

Wypowiadajac si¢ na temat najwazniejszego celu rodziny, co trzecia respon-
dentka bardziej aktywna i co piata mniej aktywna kulturalnie uwaza, ze jest nim
zapewnienie bytu. 64% kobiet mniej aktywnych i1 38% bardziej aktywnych kul-
turalnie twierdzi, ze najwazniejszym celem rodziny jest zapewnienie poczucia
bezpieczenstwa emocjonalnego jej cztonkom. 91% pan mato aktywnych 1 78%
bardzo aktywnych w dziedzinie kultury jako najwazniejszy cel rodziny wymie-
nito zapewnienie bliskich kontaktéw emocjonalnych. O ile wigc kobiety bardziej
aktywne kulturalnie za najwazniejszy cel rodziny uwazajq zapewnienie bytu,
o tyle kobiety mniej aktywne kulturalnie na pierwszym miejscu stawiaja poczu-
cie bezpieczenstwa 1 kontakty emocjonalne.
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ODPOWIEDZIALNOSC ZA POSZCZEGOLNE OBSZARY ZYCIA RODZINNEGO

Zdaniem kobiet o duzej aktywnosci kulturalnej, matzonkowie wspdlnie sa
odpowiedzialni za zarabianie na utrzymanie rodziny. Twierdzi tak az 71% z nich.
Podobnego zdania jest zaledwie 48% pan o matej aktywnosci kulturalnej. 45%
respondentek mniej aktywnych i 29% bardziej aktywnych kulturalnie jest prze-
konanych, ze to maz jest odpowiedzialny za zarabianie na utrzymanie rodziny.
Im zatem kobiety sa bardziej aktywne w dziedzinie kultury, tym cze¢sciej uwaza-
ja, ze wspolnie z mgzem powinny zarabia¢ na utrzymanie rodziny.

Wspolnemu zarabianiu pienigdzy odpowiada tez wspdtdecydowanie o wydat-
kach. Za wspdlnym podejmowaniem decyzji o wydatkowaniu pienigdzy na co-
dzienne zakupy opowiada si¢ 58% pan bardziej aktywnych 1 51% mniej aktywnych
kulturalnie. Za wspdlnym wydatkowaniem pieni¢dzy na rzeczy trwatego uzytku
opowiedziato si¢ az 97% kobiet o duzej aktywnosci 1 83% o matej aktywnosci
kulturalnej. Im wiec respondentki sa bardziej aktywne w dziedzinie kultury, tym
czesciej opowiadaja si¢ za podejmowaniem decyzji odnosnie do wydatkowania pie-
niedzy na codzienne zakupy, jak rowniez na przedmioty trwatego uzytku.

Badania ujawnity réwniez roznice odnosnie do odpowiedzialnosci za tak tra-
dycyjnie kobiece funkcje w domu, jak sprzatanie czy przygotowywanie positkow.
Trzy czwarte kobiet bardziej angazujacych si¢ 1 potowa kobiet mniej angazu-
jacych si¢ w zycie kulturalne sprzata dom ze wspotmatzonkiem. Positki wraz
z mgzem przygotowuje 52% pan bardziej angazujacych si¢ 1 36% pan mniej an-
gazujacych si¢ w zycie kulturalne. Im wigc respondentki sg bardziej aktywne
w dziedzinie kultury, tym czg¢$ciej wraz w mezem zajmuja si¢ przygotowaniem
positkéw 1 sprzataniem.

O wspolnej odpowiedzialnosci za rodzinny styl spedzania czasu wolnego
swiadczy planowanie wypoczynku. 81% pan o matej aktywnosciiaz 97% o duzej
aktywnosci kulturalnej uwaza planowanie wypoczynku jako wspolny obowigzek
obojga matzonkéw. Nie ma na ten temat zdania 16% respondentek mniej aktyw-
nych 1 tylko 2% bardziej aktywnych kulturalnie. Tak wigc im kobiety sg bardziej
aktywne kulturalnie, tym czgsciej planujqa wypoczynek wspodlnie z me¢zem.

Szczegodlnie wazng dziedzing zycia rodzinnego jest planowanie ilosci dzieci,
opieka nad nimi i wychowanie ich. 93% kobiet bardziej aktywnych i 80% kobiet
mniej aktywnych kulturalnie uwaza, ze planowanie liczby dzieci jest zadaniem
obojga malzonkdéw. 5% pan mniej aktywnych i 2% bardziej aktywnych kultu-
ralnie uwaza, ze to kobieta sama decyduje o tym. Nie ma na ten temat wtasnego
zdania 14% kobiet mniej aktywnych i1 4% bardziej aktywnych kulturalnie. Im
zatem wigksze zaangazowanie w kulture, tym wigksza §wiadomos¢ wspdlnej od-
powiedzialnos$ci za ilos¢ potomstwa w rodzinie.

Wspodlng odpowiedzialnos¢ za opiekg¢ nad dzie¢mi ponosza oboje rodzice.
Twierdzi tak 90% kobiet o duzym zaangazowaniu kulturalnym 1 tylko 71% ko-
biet o matej aktywnosci. Tylko matce przypisuje ten obowiazek co piata kobieta
mniej aktywna i co dziesiata bardziej aktywna kulturalnie. Podobng wymowe ma
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kolejne zdanie, dotyczace wychowania. 97% kobiet o duzym 1 79% o mniejszym
zaangazowaniu w zycie kulturalne uwaza, ze wychowywanie dzieci to zadanie
obojga rodzicow. Tylko matce przypisuje taki obowiazek 11% pan mniej aktyw-
nych 1 1% bardziej aktywnych kulturalnie. Im wigc kobiety wykazuja si¢ wigksza
aktywnoscia kulturalna, tym czesciej uwazajq, ze opieka nad dzie¢mi 1 ich wy-
chowanie to wspolny obowiazek rodzicow.

PREFEROWANE PROGRAMY RADIOWE I TELEWIZYJNE

Dla co trzeciej kobiety bardziej aktywnej kulturalnie i jej me¢za oraz dla co
siddmej kobiety mniej aktywnej kulturalnie i jej m¢za ulubiong stacjq radiowa
jest RMF. Réwniez ich dzieci stuchajg tego radia najczesciej, a mianowicie 40%
dzieci pan bardziej aktywnych 1 23% mniej aktywnych kulturalnie. Jakkolwiek
wiec obydwie pordwnywane tutaj grupy preferuja RMF, to jednak w rodzinach
kobiet bardziej aktywnych kulturalnie stucha si¢ go zdecydowanie czg¢sciej niz
w rodzinach kobiet mniej aktywnych kulturalnie.

Drugie miejsce pod tym wzgledem zajeto radio ZET: stucha go 17% kobiet
o wigkszej aktywnosci kulturalnej 1 15% ich me¢zow oraz 15% pan o mniejsze;j
aktywnosci kulturalnej 1 8% ich m¢zéw. Podobnie jak do