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HOMO SUPERMERCATUS
POWAZNYM WYZWANIEM MORALNYM
DLA KAZNODZIEJSTWA

Czlowiek jest ,,istota moralna” niezaleznie od warunkoéw i czasow, w jakich
zyje. Wynika to z faktu, ze cztowiek jest osoba, to znaczy bytem duchowo-ciele-
snym, kim$ rozumnym i wolnym. Dzi§ — zwlaszcza w ramach licznych dyskusji
o konkurencyjnosci ,,niedzielnych marketow” dla przezywania dnia Panskiego,
trzeba powaznie spojrze¢ na odbiorcow przepowiadania stowa Bozego w naszych
$wiatyniach. Mowiac o kryzysie wiary dzisiejszego cztowieka w kontekscie rodza-
cej sig cywilizacji, nalezy zauwazy¢, ze on nadal pozostat istota religijna, a zacho-
dzace procesy nie pozbawily go catkowicie zmystu religijnego'. Mimo wszystko

* Alojzy Drozdz, ks. prof. dr hab. — kierownik Zaktadu Teologii Moralnej i Duchowosci w Wy-
dziale Teologicznym Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, autor wielu prac naukowych w jezyku
polskim i w jezykach obcych.

! Por. P. Jaroszynski, Etyka. Dramat zZycia moralnego, Warszawa 1996, s. 15-21. Na temat
kryzysu odbyta sig sesja naukowa w Castel Gandolfo z Janem Pawlem II juz w 1986 roku. Wzigto
w niej udziat wiele znakomitosci naukowych z catego $wiata. Instytut Nauk o Czlowieku w Wiedniu
wydat zbior dokumentacyijny pt. Uber die Krise, Wien 1986. Polskie ttumaczenie ukazato si¢ w 1990
roku i nosi tytul Rozmowy w Castel Gandolfo. O kryzysie, Warszawa 1990. Por. takze M. Tardos,
Ekonomia a niebezpieczenstwo kryzysu, w: Rozmowy w Castel..., s. 123—143; G. Lipovetsky, O cre-
pusculo do dever, Lisboa 1994, s. 14 n.; M. Silva, Czy istnieje etyka ekonomii?, ,,Communio” 17,6
(1997), s. 53-68; M. Vidal, Moral de Actitudes, t. 1: Moral Fundamental, Madrid 1981, s. 32-45;
tenze, Kryzys wartosci moralnych, w: ,,JKolekcja Communio” 2 (1987), s. 11-21; M. Rubio, Crisis
de la etica cristiana en el mundo moderno, ,Moralia” 4 (1982), s. 189-228.
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cztowiek nadal jest wrazliwy na pytania religijne, chociaz odpowiedzi czgsto szuka
poza ,,niemodnym medialnie” chrzescijanstwem. Trzeba tez przyznaé, ze z wielu
powodow pytania te nie zawsze, a nawet coraz rzadziej, docieraja do niego. Jesli
jednak dotra — reaguje na nie poprawnie. Jest to bardzo powazne wyzwanie nie
tylko dla kaznodziejstwa, ale catej formacji chrzescijanskie;.

To¢ juz dosy¢ dawno temu Maurice Blondel powtarzal, ze ,,czasy sa takimi,
jakimi sa ludzie™. A ludzie sa moralnie dobrzy albo moralnie Zli®. Tertium non
datur. Dotyczy to rowniez moralnosci czlowieka, ktory bywa dzi§ okreslany
mianem homo supermercatus®. Nie jest tajemnica, ze dla bardzo wielu ludzi duze
centra handlowe i1 supermarkety staty si¢ nicodlacznym elementem ich krajo-
brazu moralnego. Trzeba tez powiedzie¢, ze w duzej mierze owe supermarkety
spetiaja pozytywna rolg, gdyz utatwiaja i ulepszaja dokonywanie zakupow,
a przez to przyczyniaja si¢ do tego, ze ludzie moga bez przeszkod zaspokajac
swoje podstawowe potrzeby zyciowe®. Ukazanie wszystkich tresci antropolo-
giczno-moralnych, jakie niesie ze soba 6w homo supermercatus, nie jest sprawa
fatwa. Jedno jest jednak pewne, a mianowicie to, ze homo supermercatus staje
si¢ wyzwaniem dla teologii moralnej, dla calej etyki spolecznej, ale i dla jakos$ci
1 sposobow przepowiadania Bozego stowa. Jest wyzwaniem dlatego, poniewaz
cztowiek taki staje si¢ ,,nosnikiem” nadmiernej konsumpcji. Istotnym wyzwaniem
pozostaje zatem konsumistyczny styl zycia wielu ludzi, zyjacych na co dzien bez
swiadomosci ksztattowania w sobie wtasciwej hierarchii wartosci i koniecznych
potrzeb duchowych. Ludzie tego pokroju przewaznie zaspokajaja swe potrzeby
materialne, nie myslac specjalnie gteboko o godnosci cztowieka jako osoby
i 0 swym chrzesécijanskim powotaniu.

2 Czasy sq cigzkie, ,,Znaki Czasu” 24 (1991), s. 32.

3 Por. szerzej R. Spaemann, Czy dobro i zlo sq wzgledne?, ,,Znaki Czasu” 27 (1992), s. 182—
-190.

* Por. takze analizy z zakresu etyki spotecznej: K. Gtombik, ,, Homo supermercatus . Wspélczesne
wyzwania etyczne zjawiska konsumpcji, w: Haurietis de fontibus. Spoteczno-etyczne kwestie wczo-
raj i dzis. Ksiega Pamiqtkowa dedykowana Ks. Doktorowi Piotrowi Kosmolowi, red. P. Morciniec,
Opole 2005, s. 351-368.

5 Z ekonomicznego punktu widzenia centra handlowe wptywaja tez pozytywnie na rynek pracy,
gdyz umozliwiaja tworzenie miejsc pracy dla ludzi zatrudnionych bezposrednio przy sprzedazy,
jak 1 zaangazowanych w transport i produkcje towarow. Z drugiej strony w zwiazku z dziatalno$cia
nowoczesnych centrow handlowych wystepuja réznorodne zjawiska, ktore nie sa obojgtne moralnie.
Wsrod wielu zagadnien z zakresu etyki konsumpcji na podjecie badan zastuguja kwestie bardziej
szczegbtowe zwiazane z handlem w niedzielg, kwestie uczciwosci akcji promocyjnych oraz zagad-
nien etycznych zwiazanych z reklama produktéw. Sposrod zagadnien natury ogolniejszej ciekawe
i warte podjgcia bytoby studium dotyczace kierunkéw etycznych lezacych u zrodel mentalnosci
konsumpcyjne;j.



HOMO SUPERMERCATUS POWAZNYM WYZWANIEM MORALNYM 133

HOMO CONSUMENS — CZLOWIEK MIEDZY DAREM A TOWAREM

Szczegblowe analizy socjologiczne i psychologiczne dostarczaja nam wielu
argumentow o zachowaniach wspoétczesnego cztowieka®. Wydaje sie, ze cztowiek
ten ma wiele cech wskazujacych na to, ze ,,pragnie coraz wigcej mie¢”’, zamiast
,»coraz bardziej by¢ cztowiekiem”. Cztowiek konsumistyczny’ — z antropologicz-
nego punktu widzenia — przestaje zajmowac si¢ kategoriami osobowego ,,obdaro-
wania”, a w znacznym stopniu zajmuje si¢ szeroko rozumianym ,,towarem”. Dla
takiego cztowieka niemal wszystko staje si¢ towarem, tacznie z ludzka cielesnoscia,
a nawet z przekonaniami, ktore tez mozna sprzeda¢ i kupi¢®. Zjawisko konsumi-
zmw’ dotyczy kazdego cztowieka, gdyz kazdy jest w jakims stopniu konsumentem.
W konsekwencji zjawisko to wystepuje od poczatku dziejoéw ludzkosci, gdyz czto-
wiek, aby zy¢, musi zaspokaja¢ swoje podstawowe potrzeby. Powazny problem
pojawia si¢ dopiero wtedy, gdy czlowiek troszczy si¢ bardziej o zaspokajanie
,,Sztucznie stworzonych potrzeb”, zaniedbujac w wigkszym lub mniejszym stopniu
swe czlowieczenstwo i pelny rozw6j osobowy wyznaczany choc¢by kryteriami
roztropnosci, umiarkowania (opanowania), sprawiedliwosci i mgstwa. Czlowieka
takiego mozemy okresli¢, zgodnie z antropologicznym kryterium — ,,konsumuje,

¢ Por. np. D. Cohen, Kfopoty dobrobytu, Krakow 1998, s. 7 n.; A. Drozdz, Konsumizm, Tarnéw
1997, .22 n.

" Nalezy zaznaczy¢, ze cztowiek ten zyje — jak to okresla M. Zigba — w soc-postmodernizmie.
Por. Demokracja i antyewangelizacja, Poznan 1997, s. 136. Sposrdd licznych tekstow poswigconych
analizie i1 krytyce postmodernizmu warto przywota¢ m.in.: Dokqd zmierza wspotczesna humani-
styka?, red. T. Kostyrko, Warszawa 1994; Postmodernizm. Wyzwanie dla chrzescijanstwa, red.
Z. Sareto, Poznan 1995; Trudna ponowoczesnos¢. Rozmowy z Zygmuntem Baumanem, cz. 1, red.
A. Zeider-Janiszewska, Poznan 1995; Horyzonty ponowoczesnosci. Rozmowy z Zygmuntem Bauma-
nem, cz. 11, red. J. Sojka, Poznan 1995; J. Marianski, Mfodziez miedzy tradycjq i ponowoczesnosciq.
Wartosci moralne w sSwiadomosci maturzystow, Lublin 1995; Moralnos¢ i etyka w ponowoczesnosci,
red. Z. Sareto, Warszawa 1996; J. Marianski, Religia i Kosciol miedzy tradycjq i ponowoczesnosciq.
Studium socjologiczne, Krakow 1997; Myslenie w czasach wieloznacznosci. Bauman, Tischner
i inni, red. H. Perkowska, Szczecin 1997; W. Zielinski, Status etyki w kulturze ponowoczesnej.
Analiza propozycji Zygmunta Baumana, Torun 2001; M. Drozdz, Etyczne orientacje w mediosferze,
Tarnow 2006.

8 Kategoria ,,daru”, ktora tak wazna jest dla mysli personalistycznej, zostaje tutaj zaprzepasz-
czona. W jezyku potocznym nawet ,,prezenty” przestaja by¢ prezentami. Srodowisko amerykanskie
wprowadzito do debaty spotecznej pojgcie ,,optacanego podarunku” (rewarded gifting). Podobnie
w obszarze jezyka niemieckiego, w ktérym juz na poczatku lat 90. obecne byto okre$lenie ,,wyna-
grodzony prezent” (das belohnte Geschenk), nawiazujace do tej samej idei. Kontrowersyjne pojgcia
wiaza si¢ z wieloma pytaniami, wérdd ktoérych do fundamentalnych nalezy rozwazenie, czy ,,opta-
cony podarunek” pozostaje jeszcze darem, skoro zwrot wydaje si¢ sprzeczny sam w sobie. Mimo iz
zestawienie stow wydaje sig¢ nielogiczne, w zyciu codziennym spotykamy takie zjawiska.

° Por. A. Drozdz, Konsumizm, Tarnow 1997; S. Wirz, Konsum, Konsumismus, w: Lexikon fiir
Thologie und Kirche, t. 6, Freiburg/Br 1997, kol. 325; J. Gocko, P. Janowski, Konsumpcjonizm,
w: Encyklopedia katolicka, t. 9, red. A. Bednarek i in., Lublin 2002, kol. 741.
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wigc jestem”'?. Stowa te sugeruja, aby cztowieka i cata jego egzystencjg, wszystkie
jego potrzeby i pragnienia postrzegaé i sprowadza¢ do tej jednej sfery, jaka jest
konsumpcja. W czasach nam wspoétczesnych konsumpcja przestata by¢ jednak
naturalng cecha cztowieka, ktory musi korzysta¢ z dobr materialnych dla podtrzy-
mania Swojego zycia, a stala si¢ rzeczywistoscia kulturowa, sztucznie wytwarzana
i stymulowana''.

Przy blizszych analizach okazuje sig, iz owa stymulacja nie jest czyms nowym.
Juz dawno temu zauwazono silne wplywy etycznego utylitaryzmu na codzienng
kulture zycia. Na przyktad w ksiazce Edwarda Cowdricka The New Economic
Gospel of Consumption, ktéra ukazata si¢ w 1927 roku, znajdujemy ciekawa
opini¢. Otoz autor ten stwierdza:

zyjemy w czasach, kiedy ludzie sa zmuszani do stalego konsumowania dobr i ustug.
W konsekwencji powoduje to maksymalizacj¢ zyskow przez przedsigbiorcow oraz
wzrost ich mozliwosci dalszego inwestowania w dzieta napgdzajace wzrost konsu-
mowania. W tym celu zwalcza si¢ chrzescijanska wizj¢ zycia, ktora ,,nie pasuje”
do takiej orientacji. Zwalcza sig tez takie zjawiska kulturowe, jak oszczgdnosé,
umiar, wykorzystanie czasu wolnego i odpoczynku. Czyms najwazniejszym staje
si¢ wytwarzanie nieprawdziwych, sztucznych potrzeb, do zaspokojenia ktdrych
ludzie daza ponad wszystko'2.

Nie od dzi$§ wiadomo powszechnie, ze mentalno$¢ konsumpcyjna wywiera
wplyw na sposob zycia i styl zachowan o0s6b i spotecznosci'®. W spoteczenstwie
konsumpcyjnym wyraza si¢ to w dzialaniach majacych na celu ,,uzycie” rzeczy
10s0b. O ile cztowiek poprzez swoje czyny potwierdza siebie, objawia swoja osobe,

10 Znamienne w tym kontek$cie wydaja si¢ stowa, ktore umieszczono w jednym z supermarketow
w Barcelonie: ,,Konsumujg, wige jestem”. Wyrazaja one w pewnym sensie prawdg, ze cztowiek jest
homo consumens. Por. K. Glombik, Homo supermercatus..., s. 354.

' Tlustracja tej tezy jest geneza napoju coca-cola, ktory zostal wynaleziony przez aptekarza
Johna Pembertona pod koniec XIX w. jako analgetyk (srodek znieczulajacy bol glowy). Receptura
zostata odsprzedana Asie Candlerowi, ktory doprowadzit do szybkiego upowszechnienia tego napoju,
w mysl zasady: ,,Bole glowy maja tylko niektorzy ludzie i to tylko czasami, ale jedno maja wszyscy
i to ciagle na nowo — to jest pragnienie, ktore trzeba zaspokoi¢ zgodnie z panujaca moda”.

12 (New York), s. 23 n.

13 Rocco Buttiglione postawil tezg o pojawieniu si¢ dzi$ na $wiecie ,,cztowieka powierzchnio-
wego”. Tezg t¢ potwierdza kontrowersyjna wypowiedz J.A. Majcherka, ktory stwierdzitl: ,,Jezeli
kryzys wartosci w Europie ma wyrazaé si¢ w tym, ze jej mieszkancy maja te same karty ptatnicze,
kupuja w tych samych hipermarketach, ptaca ta sama waluta w dowolnym miejscu i nikt ich nie pyta
o pochodzenie czy wyznanie, to jak okresli¢ sytuacj¢ podzielonego na — czgsto wrogie — odtamy
chrzescijanstwa? Wida¢ gotym okiem, ze religie dziela, a nie lacza Europejczykow. Jezeli nazywamy
hipermarkety $wiatyniami konsumpcji, to pamigtajmy, ze sa to $wiatynie w pelni ekumeniczne”.
Problem jest jednak w tym, ze jest to ,,ckumenizm materialistyczny”, a ,,§wigtos¢” nie jest dzie-
tem konsumpcji, ale ,,uczestnictwa” w Bozym obdarowaniu. Por. Europa idzie na wojne. Z Rocco
Buttiglionem, Januszem A. Majcherkiem i Jarostawem Gowinem rozmawiajq Katarzyna Janowska
i Piotr Mucharski, ,,Tygodnik Powszechny” 5 (2005), s. 17.
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to w postawach i zachowaniach konsumpcyjnych cztowiek szuka potwierdzenia
siebie w czyms$ poza soba, w uzywaniu rzeczy, i na uzywanie rzeczy ukierunkowuje
cala swoja egzystencje i wysitki. ,,Cztowiek niekonsumistyczny” to cztowiek ma-
jacy $wiadomos$¢ bycia osoba, majacy swoj indywidualny styl zycia, to cztowiek
o silnej osobowosci, dajacy prymat dobrom osobowym nad rzeczowymi, nie negu-
jacy istnienia warto$ci uniwersalnych i nie sprowadzajacy swojego postgpowania
tylko do uzycia'*. W spoteczenstwie konsumpcyjnym cztowiek mierzy wszystko
przede wszystkim zyskiem i strata materialna.

Konsumizm jest niepisana ideologia, zgodnie z ktoéra cztowiek nabiera przeko-
nania, ze moze on niemal w sposob nieograniczony zaspokaja¢ potrzeby, czgsto
sztucznie wytworzone. W konsekwencji mamy do czynienia z ukrytym bledem
antropologicznym, zgodnie z ktorym cztowiek absolutyzuje wolno$¢ i neguje
jej zaleznos¢ od prawdy. Dalsza konsekwencja jest mentalno$¢ wyrazajaca sig
w sformutowaniach: ,,wszystko mogg kupi¢”, ,,wszystko jest mozliwe”, a zatem
,,nikt mi nic nie moze zrobi¢”'>.

Czlowiek wspolczesny traktowany jest przez kultur¢ masowa przewaznie
jako konsument bedacy ciagle w ruchu, nigdy nie osiagajacy ostatecznego celu,
zawsze wyczekujacy, zawsze w pogotowiu, stale wystawiony na — jak sig to
mowi — promocje i reklame, a doktadniej na nowe —uzywajac niemodnego jezyka
— pokusy, bedacy w stanie niestabnacego pozadania. W ostatecznos$ci czlowiek-
-konsument jest ciagle zadny nowych wrazen i szybko nudzi si¢ kazda atrakcja po
to, by pozadac nowej. Jest uzalezniony od rynku, ktory jest gotow z coraz wigksza
predkoscia zmienia¢ atrakcje po to, by nie straci¢ potencjalnego konsumenta'®.

4 Por. K. Glombik, Homo supermercatus..., s. 355.

15 Wspolcze$nie mamy do czynienia ze swoista ideologia konsumpcji. Uwaza sig, ze konsump-
cja jest celem ludzkiego zycia; nabywanie i posiadanie dobr materialnych uchodzi za spetnienie
najwyzszych aspiracji ludzkich. Zygmunt Bauman pisze o cztowieku jako konsumencie idealnym,
zbieraczu wrazen, ktorego pozadania nie prowadza do zaspokojenia, ale do nowych pozadan. Por.
J.G. Faus, Die Utopie der Menschheitsfamilie: Die Universalisierung des wahrhaft Menschlichen
als wirkliche Globalisierung, ,,Communio” (D) 37,5 (2001), s. 623; Z. Bauman, Globalizacja. I co
z tego dla ludzi wynika?, Warszawa 2000, s. 94-98.

16 Zygmunt Bauman pisze: ,,Gra — w ktorej bierze udziat konsument, to nie zadza kupowania
i posiadania, nie gromadzenie dobr w materialnym, namacalnym sensie tego stowa; tutaj chodzi
0 wzbudzenie nowych, nie znanych dotad wrazen. Konsumenci sa przede wszystkim zbieraczami
wrazen, kolekcjonuja rzeczy jedynie wtornie, jako pochodne doznan. [...] Zeby mozliwoéci kon-
sumpcyjne konsumentow wzrastaly, nie wolno im pozwoli¢ na odpoczynek. Trzeba utrzymywac
ich zawsze w pogotowiu, czujnych, stale nastawionych na nowe pokusy, i pielggnowac¢ w nich bez
przerwy stan nigdy nie stabnacego podniecenia, a takze stan ciaglej podejrzliwosci i permanentnego
zniechgcenia. [...] podrézowanie jest dla konsumenta o wiele przyjemniejsze niz dotarcie do celu;
to ostatnie ma stgchta won konca drogi oraz gorzki smak monotonii i stagnacji, ktore unicestwityby
wszystko, w czym konsument — konsument idealny — widzi sens zycia i dla czego zyje. Uzywaé
$wiata, cieszac si¢ tym, co ma do zaoferowania, mozna na wiele sposobéw: nie wolno jedynie
zakrzykna¢ za Faustem Goethego: »Trwaj chwilo! Jeste$ pigknal«. Konsument jest czlowiekiem
w ruchu i takim musi pozostac!” (Globalizacja. I co z tego..., s. 99, 100).
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W zapomnienie idzie tutaj jedna z najbardziej znanych antropologicznych prawd,
ze zadne dobro ziemskie nie jest w stanie zaspokoi¢ rzeczywistych ludzkich pra-
gnien i nadziei'’.

Cztowiek nastawiony konsumpcyjnie jest cztowiekiem ,,sytuacyjnym”, to jest
takim, ktory tatwo ,,przystosowuje” si¢ do warunkow (sytuacji), w jakich zyje. Owo
za$ ,,sytuacyjne przystosowanie” jest doswiadczeniem, dzigki ktoremu cztowiek
poprzez swoj styl bycia ,,prezentuje si¢” w otoczeniu bez powaznego liczenia
si¢ z pelna 1 wlasciwa cztowiekowi hierarchig wartosci, dajac w zdecydowanym
stopniu prymat sferom przyjemnosciowym. W etyce mowi si¢ o przystosowaniu
w dwojakim znaczeniu. Pierwsze — to przystosowanie prawdziwe, spontaniczne,
swiadome lub nieswiadome, ale zawsze zgodne z integralnym rozwojem cztowieka
iz jego powolaniem chrzesécijanskim. Istnieje tez przystosowanie w drugim zna-
czeniu, to jest przystosowanie konsumpcyjne, sytuacyjne, aktualne lub wirtualne,
dajace prymat subiektywistycznym kryteriom myslenia i dziatania'®. Nalezy tez
przypomnie¢, ze przystosowanie konsumpcyjne nie wymaga duzego wysitku
czlowieka, nie wymaga ascezy, i polega na zastosowaniu wobec siebie 1 swego
dzialania ,,miary” urzeczowionej. Mozna w tym przypadku mowic o przystosowa-
niu uzyteczno$ciowym'. Cztowiek w takim przypadku preferuje dzieta banalne,
mato znaczace, pospolite, modne, koncentruje si¢ na zaspokajaniu swoich potrzeb
i ulega nawykom oraz wtasnym popgdom. Przestaje sig liczy¢, co i w jaki sposob
si¢ przezywa, poddajac si¢ prawidtom maksymalizacji przyjemnos$ci. Prowadzi to
czgsto do osobowego zatracenia siebie i ostatecznie zniewolenia osoby. Cztowiek
taki nie zastanawia si¢ nad tym, kim jest, do czego jest powotany, jaka jest jego
godnos$¢, gdyz oddat si¢ procesom doznawania przyjemnosci.

CZLOWIEK KONSUMPCYJNY — CZLOWIEKIEM KRYZYSOWYM

Mowi sig z doswiadczenia zyciowego, ze czlowiek jest kim$ ,,nienasyconym”.
Jest istota, ktora ,,pragnie” i ,,pozada” coraz bardziej i bardziej?!. Gtowny problem

17 Por. F. Bockle, Moral Fundamental, Madrid 1980, s. 22.

18 Uzasadnien dla sytuacyjnej teorii moralno$ci nalezy szuka¢ migdzy innymi w ateistycznym
egzystencjalizmie, ktory pozbawia etyke obiektywnej podstawy wartoéci moralnej i przesuwa
wszystko w obszar skrajnego subiektywizmu. Teoria ta przejawia wyrazna nieche¢ do formutowa-
nia powszechnych i niezmiennych zasad moralnych. Dlatego tez przyjmuje egzystencjalny sposob
patrzenia na ludzka naturg i zajmuje si¢ ustawicznie zmieniajacym si¢ procesem jej ksztattowania.
Arystotelesowskie rozumienie niezmiennej natury ludzkiej zastapione zostato pojgciem ,,natury”,
ktora ustawicznie podlega zmianom i tworzy sama siebie. Warto$¢ tak pojetej natury jest wzgledna
i zmienna, a nie obiektywna, a jej walor normatywny dotyczy nielicznych tylko elementow i za-
sad. Por. szerzej S. Rosik, Sytuacyjna funkcja sumienia, ,,Collectanea Theologica” 40,4 (1970),
s. 33-37.

9 Por. A. Drozdz, Konsumizm, s. 132—134.

20 Por. K. Glombik, ,, Homo supermercatus”..., s. 356, 357.

21 Zob. M. Rubio, Crisis de la etica cristiana..., s. 189-226.
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lezy w tym, ze cztowiek nie zawsze do konca zdaje sobie sprawe z tego stanu,
w jakim si¢ znajduje. A jest to — w przypadku cztowieka konsumpcyjnego — stan
— albo lepiej jak cheg inni — proces nieustannego kryzysu®?. Ten kryzys objawia
si¢ najpierw destrukcja normatywnosci etycznej, a nastgpnie zburzeniem porzadku
warto$ci wlasciwego cztowiekowi jako osobie. Innymi stowy mowiac, cztowiek
konsumpcyjny jest cztowiekiem o niskiej skali samokrytycyzmu, o niskim progu
samo-opanowania, $wiadomosci o tym, ze jawi si¢ jako mato roztropny, chociaz
w praktyce uwaza si¢ za bardzo przedsigbiorczego i zaradnego. Co wigcej — sto-
sujac kryteria choc¢by z etyki Jacka Woronieckiego — jest to cztowiek po prostu
zazdrosny, nieufny, podejrzliwy, a przede wszystkim malo ofiarny, ale za to bardzo
zachlanny®. Nie znaczy to jednak, ze cechy te mozemy przypisac¢ dzi§ kazdemu
czlowiekowi. Nasza epoka nie jest gorsza od innych. Moze jest lepsza od wigk-
szo$ci tych, ktore nas poprzedzity. Ma ona jednak swoje wiasne kryzysy, ktore nie
zdarzaty si¢ w poprzednich czasach.

Kiedy moéwimy w jezyku potocznym o kryzysie, mamy przewaznie na mysli
jakas zmiang i odpowiedni wzrost trudnosci, ktdra tej zmiany dotyczy (np. kryzys
choroby, kryzysy w sferze interesow, dziatan politycznych itp.). Nas interesuje
tutaj przede wszystkim kryzys w sferze wtasciwego przyswajania sobie przez
wspdlczesnego cztowieka wartoéci ludzkich i chrze$cijanskich. Zycie ludzkie
w swych ré6znych objawach jest procesem, i jako takie stale si¢ zmienia i konsekwent-
nie niesie ze soba nowe trudnosci. To zmienianie si¢ mozemy nazwac kryzysem
w szerokim sensie. Jednakze istnieja pewne sytuacje, w ktérych zmiana ma szersze
i glgbsze znaczenie; ta zmiana powigksza trudno$¢ ponad stopien, ktory uwaza sig
w zyciu ludzkim za normalny. Ten dodatek ,trudno$ci” jest kryzysem w sensie
$cistym?*,

Kryzys zatem jest czym$ ludzkim. Trzeba tez powiedzie¢, ze kryzys moralny
istnieje w szerokim znaczeniu. Identyfikuje si¢ z normalna, mozolna zmiang proce-
sow moralnych indywidualnej i wspolnotowej egzystencji. Istnieje rowniez kryzys
moralny w sensie $cistym. Objawia si¢ on w powaznych zmianach moralnosci

227 pojeciem ,.kryzys” wigze si¢ ogromna roznorodno$¢ znaczen. Niektore z nich sa prawidto-
we, w innych przypadkach mato ortodoksyjne. Powszechne uzycie tego stowa nagromadzito w nim
znaczenia o charakterze gtdwnie negatywnym, jak: upadek, depresja, utrata ducha, problematyczna
sytuacja (w gospodarce, polityce), dezorientacja (w kulturze, religii) itd. W jezyku filozofii kultury
kryzys moze mie¢ rOwniez znaczenie pozytywne, zgodnie z etymologia grecka, i wskazuje na sytu-
acjg naglego osadzenia, rozpoznania, potrzeby decyzji koncowej rozpoczgtego procesu, dokonania
zmiany zasadniczej, wyboru itd. Por. szerzej M. Vidal, Kryzys wartosci..., s. 11-21.

3 Por. m.in. J. Woroniecki, U podstaw kultury katolickiej, Lublin 2002, s. 145 n.

2 Wedlug M. Vidala wazny jest w pojeciu kryzysu 6w dodatek ,trudnosci”, ktory zbiega sig,
anawet identyfikuje, z ukazaniem sig specjalnych zmian w zwyktym procesie. Obie te rzeczywistosci
— zmiana i trudno$¢ — sa nierozdzielne i tworza zjawisko ,.kryzysu”. Zmiana odnosi si¢ bardziej
bezposrednio do strony obiektywnej zjawiska, a trudnos$¢ wiaze sig $cislej z momentem subiektyw-
nym. Por. Kryzys wartosci..., s. 13.
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1 pojawianiu si¢ specyficznych trudnosci dla zycia etycznego konkretnych ludzi
i catych spoteczenstw. Mowiac o kryzysie moralnym w sensie $cistym, trzeba
wskaza¢ na ro6zne jego wlasciwosci. W formalnej klasyfikacji mozna wyr6znic
kryzys ze wzgledu na:

e podmiot — mozemy tu mowic o kryzysie moralnym indywidualnym i zbio-

rowym);

e przyczyng — czyli moéwimy o kryzysie moralnym strukturalnym lub ewolu-

cyjnym oraz kryzysie sytuacyjnym lub koniunkturalnym;

e tre$¢ — czyli analizujemy kryzys warto$ci moralnych w ogolnosci i kryzys

okreslonych dziedzin warto$ci moralnych;

e formg przedstawienia —znaczy to, ze mozemy mowic o kryzysie moralno$ci

deklarowanej i1 kryzysie moralnosci faktycznie przezywanej;

e zakres — mowimy tu o kryzysie moralnym ogélnym i o kryzysie okreslonej

dziedziny moralnej, np. moralnosci chrzescijanskiej;

e glebi¢ — mamy do czynienia z kryzysem radykalnym albo kryzysem po-

wierzchownym;

e proponowane sposoby rozwigzania — mozemy mowic¢ o kryzysie pozytyw-

nym albo o kryzysie negatywnym?.

Powyzsze zestawienie sktada si¢ z rozréznien formalnych. W rzeczywistosci
kryzys moralny przybiera formy o wiele bardziej skomplikowane, w ktorych fak-
tycznie przenikaja si¢ wszystkie wymienione cechy. Mimo to, mowiac o kryzysie
moralnym, dobrze jest wskazag, jakie przede wszystkim rozwaza si¢ perspektywy
1 wlasciwosci kryzysowe.

Analizujac zachowania i postawy cztowieka konsumpcyjnego, i podstawowe
zrédia jego rozlicznych kryzysow (kryzysu tozsamosci, kryzysu rodziny, kryzysu
polityki, kryzysu wychowania itp.) mozna powiedzie¢ za Marciano Vidalem, ze
czlowiek ten jest cztowiekiem ,,utraconego domu etycznego”. Oznacza to, ze
cztowiek ten w swym dzialaniu przestaje by¢ w tacznosci z tym, co ontyczne.
W swych wyborach i dzialaniach nie integruje juz tego, co ontyczne, z tym, co
etyczne. Taki cztowiek nie ma juz pelnego aksjologicznego horyzontu, ktory daje
schronienie istocie ludzkiej. System moralny osoby i grup (aspiracje, wzorce, linie
postepowania) nie stanowia juz domu aksjologicznego, zbudowanego na twardym
gruncie chrzesécijanstwa, uniwersalnych prawd etycznych, i nie sa juz chronione
przez dach sensownej ,.kosmowizji”?’. Wielki kryzys obecnej epoki — o jakim
mowi sig¢ niemal na kazdym kroku — polega na koniecznos$ci zycia pod gotym

25 Por. tamze, s. 14.

26 Najdawniejsze uzycie greckiego pojecia ethos odnosito si¢ do znaczenia: ,,rezydencja”, ,,dom”,
miejsce, gdzie si¢ mieszka”. To znaczenie zostato podjete przez nowoczesng mysl filozoficzna,
przede wszystkim u Heideggera, ktory stosuje stowo ethos, gdy mowi o ,,bycie istoty” lub o ,,ludz-
kim stylu”. Por. tamze, s. 14.

27 Por. tamze, s. 15.
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niebem, bez ochronnego dachu i pozywnego gruntu. Kryzys wartosci moralnych
jestnieuchronnym produktem ubocznym tej sytuacji. Doswiadczenie codziennosci
uczy, ze cztowiek po prostu nie docenia ani nie szanuje wartosci moralnych. A to
przeciez warto$ci moralne stanowia najbardziej zywotng tkanke ludzkiego zycia.
Jezeli wielkie strefy wartosci (§wiat, cztowiek, Bog) ulegaja zaciemnieniu, to jest
rzecza normalng, ze na horyzoncie ludzkim ukazuja si¢ kryzysy moralne?.

W tym miejscu trzeba przypomnie¢ za encyklika Jana Pawla 11 Veritatis
splendor (VS) z 6 sierpnia 1993 roku, ze znaczna czg$¢ ludzi dzis$ nie radzi sobie
z wlasciwym ocenianiem moralnym rzeczywistosci, w jakiej wypadlo im zy¢.
To musi powodowac gieboki kryzys. Jedna z podstawowych przyczyn takiego
przykrego stanu jest utrata rownowagi duchowej i cywilizacyjnej przez skrajna
autonomizacj¢ moralnosci.

Sobor przestrzega przed falszywa koncepcja autonomii rzeczywistosci ziemskich,
ta mianowicie, ktdra utrzymuje, ze ,,rzeczy stworzone nie zaleza od Boga, a czto-
wiek moze ich uzywac bez odnoszenia ich do Boga”. Koncepcja ta jest szczeg6lnie
szkodliwa, gdy zostaje odniesiona do cztowicka, nabierajac ostatecznie charakteru
ateistycznego: ,,Stworzenie bowiem bez Stworzyciela zanika. [...] Co wigcej, samo
stworzenie zapada w mroki przez zapomnienie o Bogu” (nr 39)%.

Nieco dalej dokument ten mowi:

Prawdziwa autonomia moralna cztowieka nie oznacza bynajmniej odrzucenia, ale
wlasnie przyjecie prawa moralnego, Bozego przykazania: Pan Bog daf czlowiekowi

28 Por. tamze, s. 15, 16. ,,Ortega y Gasset trafnie potaczyt ze soba kryzys moralny z kryzysem
kultury i cywilizacji. Dla niego Europa lat dwudziestych »nie miata ani celéw, ani programu zycia«.
Dlatego cierpiata na »radykalna demoralizacje«. Ortegianskie stwierdzenia sa lapidarne: » Taka jest
gota prawda. Caly $wiat — narody, ludzie — jest zdemoralizowany«. W tym lezy problem: Europa
zatracita moralno$¢”. Cyt. za tamze, s. 15.

2 Nauczanie soborowe podkresla z jednej strony czynny udzial ludzkiego rozumu w odkry-
waniu i stosowaniu prawa moralnego: zycie moralne wymaga tworczego myslenia i inteligencji
wilasciwych osobie, ktora jest zrodtem i przyczyna wlasnych swiadomych czynow. Z drugiej strony,
rozum czerpie swa prawdg i swdj autorytet z odwiecznego prawa, ktore nie jest niczym innym jak
madroscia samego Boga. U podstaw zycia moralnego lezy zatem zasada »stusznej autonomii«
cztowieka, osobowego podmiotu swoich czyndéw. Prawo moralne pochodzi od Boga i w nim ma
zawsze swe zrodfo: moca naturalnego rozumu, ktory bierze poczatek z madrosci Bozej, jest ono
zarazem wlasnym prawem czlowieka. Jak bowiem widzieliSmy, prawo naturalne »nie jest niczym
innym jak $wiatlem rozumu wlanym nam przez Boga. Dzigki niemu wiemy, co nalezy czynic,
a czego unikaé. To $wiatlo, czyli to prawo Bog podarowal nam w akcie stworzenia«. Stuszna auto-
nomia rozumu praktycznego oznacza, ze cztowiek posiada w samym sobie wlasne prawo, otrzymane
od Stworcy. Niemniej autonomia rozumu nie moze oznaczac tworzenia przez sam rozum wartosci
i norm moralnych. Gdyby ta autonomia prowadzita do negacji uczestnictwa rozumu praktycznego
w madrosci Stworcey i Boskiego Prawodawcy, albo gdyby miata wskazywaé na wolnos¢ tworzenia
norm moralnych, zaleznie jedynie od okolicznoéci historycznych lub od potrzeb ludzkich spote-
czenstw i kultur, to taka rzekoma autonomia sprzeciwiataby si¢ prawdzie o cztowieku, ktorej naucza
Kosciot. Oznaczataby $mieré prawdziwej wolnosci: »ale z drzewa poznania dobra i zta nie wolno
ci jesé, bo gdy z niego spozyjesz, niechybnie umrzesz« (Rdz 2,17)” (VS 40).
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taki rozkaz (Rdz 2,16). Wolnos¢ cztowieka i prawo Boze spotykaja si¢ i sa powotane,
aby si¢ wzajemnie przenikac, czego wyrazem jest dobrowolne postuszenstwo czto-
wieka wobec Boga oraz bezinteresowna dobro¢ Boga wobec cztowieka (nr 41).

Inna konsekwencja i zrodtem kryzysow wspolczesnego cztowieka jest — jak
sie to mowi — kryzys warto$ci*®. Trzeba przypomnie¢, ze tak naprawde, kiedy
moéwimy o kryzysie warto$ci, méwimy o kryzysie samego cztowieka i catych
spoteczenstw. Kryzys nie oznacza wigc bynajmniej czego$ tajemniczego, czegos$
co ,,dzieje sig” poza ludzmi. Jest on w duzej mierze wymiernym unaocznieniem
si¢ moralnego zycia cztowieka i jego stabosci moralnych. Jest przejawem braku
dochodzenia do prawdy i jej odkrywania.

I tak, w niektorych nurtach mysli wspotczesnej do tego stopnia podkresla sie
znaczenie wolnosci, zZe czyni sie¢ z niej absolut, ktory ma by¢ Zrodlem wartosci.
W tym kierunku ida doktryny, ktore zatracaja zmyst transcendencji lub ktore otwarcie
deklaruja sig jako ateistyczne. Sumieniu indywidualnemu przyznaje sig prerogatywy
najwyzszej instancji osadu moralnego, ktora kategorycznie i nieomylnie decyduje
o tym, co jest dobre, a co zte. Do tezy o obowiazku kierowania si¢ wtasnym sumie-
niem niestusznie dodano tezg, wedle ktorej osad moralny jest prawdziwy na mocy
samego faktu, ze pochodzi z sumienia. Wskutek tego zanikt jednak nieodzowny
wymog prawdy, ustgpujac miejsca kryterium szczero$ci, autentycznosci, ,,zgody
z samym soba”, co doprowadzito do skrajnie subiektywistycznej interpretacji osadu
moralnego. Jak tatwo zrozumie¢, istnieje zwiazek migdzy ta ewolucja a kryzysem
wokot zagadnienia prawdy. Zanik idei uniwersalnej prawdy o dobru, dostgpnym
poznawczo dla ludzkiego rozumu, w nieunikniony sposéb doprowadzit takze do
zmiany koncepcji sumienia [...]. Powstata tendencja, by przyznaé¢ sumieniu jednostki
wylaczny przywilej autonomicznego okreslania kryteriow dobra i zta oraz zgod-
nego z tym dziatania. Wizja ta taczy si¢ z etyka indywidualistyczna, wedtug ktorej
kazdy cztowiek staje wobec wlasnej prawdy, roznej od prawdy innych. Posunigty
do skrajnych konsekwencji, indywidualizm prowadzi do zaprzeczenia samej idei
natury ludzkiej (VS 32).

Wyjscie za$ z kryzysu, czyli ,,odzyskiwanie” cztowieka w jego czlowieczen-
stwie w pelni osobowym, to nic innego jak nieustanne odzyskiwanie wartos$ci praw-
dziwych i koniecznych dla spetnienia ludzkiego i chrzescijanskiego powotania,
anie tylko dziatan ograniczonych do $§wiata konsumpcji. Cztowiek jako czlowiek

30 Mowienie wiec o ,,kryzysie” oznacza wejscie na teren o duzym braku precyzji semantycznej,
co moze z kolei prowadzi¢ do bezowocne;j retoryki lub zakamuflowanej ideologii. Ryzyko to wzra-
sta, gdy kryzys odnosi si¢ do tego jakze mato precyzyjnego okreslenia ,.kryzys warto$ci”, poniewaz
— jak to stwierdza juz sama filozofia — pojgcie warto$ci ma charakter ptynny i zmienny. Szczytu
tych trudno$ci dotykamy przy okresleniu ,,kryzys warto$ci moralnych”. Por. E. Podrez, Czym sq
wartosci?, ,Ateneum Kaptanskie” 129,1 (1997), s. 9-18; S. Olejnik, Wartosci etyczne jako podstawa
zycia spotecznego, ,,Ateneum Kaptanskie” 129,1 (1997), s. 42-53; F. Adamski, Wspolczesny kryzys
wartosci zycia rodzinnego, ,,Ateneum Kaptanskie” 129,1 (1997), s. 19-30.
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299

powinien zatem ,,wejS¢” we wszystkie wartosci 1 przezywac je w ich prawdzie,
bez ztudzen i bez rozczarowan. Odzyskiwanie warto$ci ma wigc gruntowny sens
realistyczny i tylko realista moze je urzeczywistni¢. Pasja rzeczywistosci, zainte-
resowanie dla prawdziwych warto$ci, umitowanie konkretnego tadu i porzadku
prawdy, ktory z warto$ci emanuje — sa tymi pierwiastkami, na ktorych opiera sig
wszelkie poczynanie antykryzysowe we wlasciwym tego stowa znaczeniu®'. Innymi
stowy mowiac — cztowiek warto§ciowy to czlowiek szlachetny i przyzwoity.

POD AMBONA - CZL.OWIEK ,,ZRANIONY”
1Z ,,TRUDNOSCIAMI ZYCIOWYMI”

Pod ambona i przed ottarzem — nie mamy dzis$ — jak si¢ potocznie nieraz mowi
—,ludzi pustych” i ,,byle jakich”. Mamy za to ludzi gtgboko zranionych najpierw
w swym czlowieczenstwie. Mamy ludzi z licznymi trudno$ciami w wierze. Sa to
trudnosci wynikajace przede wszystkim z ludzkiego doswiadczenia zyciowego
i przykrych do$wiadczen na tle cywilizacyjnym.

Lacza si¢ one $cisle z wyzej scharakteryzowang cywilizacja konsumpcji;
w gr¢ wehodza jednak dwie sprawy. Pierwsza to areligijno$¢ nowej cywilizacji
i kultury oraz jej opcje na rzecz catkowicie $wieckiego stylu zycia*’. Jan Patyga
uwaza, ze przyczyna druga — eklezjalna

laczy si¢ z nienadazaniem Kosciotéw za zmianami zachodzacymi w psychice
i $wiadomosci ludzi w dzisiejszych czasach. Ko$cioty, a wérdd nich i Kosciot
katolicki, nie zdazyly si¢ inkulturowa¢ w nowa rzeczywistos¢, ktora zaistniala.
W konsekwencji, jak dotad nie znalazly sposobdéw dotarcia do umystowosci
i psychiki cztowieka. Nie znalazty tez sposobu przekazywania prawd religijnych,
ktory bylby zrozumiaty dla ludzi siedzacych przy komputerach, telewizorach i stu-
chajacych muzyki pop. Znaczna czg$¢ duchownych ciagle postuguje sig jezykiem
i proponuje typ poboznosci, ktory uksztattowat si¢ w okresie migdzywojennym
ubieglego stulecia. Nie znalazly tez metody na przebicie si¢ do umystu i serca

31 Por. S. Kowalczyk, Prawda jako wartosé¢ w nauczaniu Jana Pawla I1, ,,Ateneum Kaptanskie”
129,1 (1997), s. 55-65. Por. takze szerzej M. Mroz, Teologiczne podioze odzyskiwania wartosci,
»Ateneum Kaptanskie” 129,2 (1997), s. 163, 164. Tutaj trzeba zwrdci¢ uwage na tzw. wyrobienie
moralne, czyli na umacnianie w sobie usprawnien do dziatania zgodnie z prawda o rzeczywistosci,
to znaczy rozumem wskazujacym, jak wlasciwie powinnismy postgpowac. Ogdlnie biorac, etyka
klasyczna wskazuje tutaj na uktad cnét (ich rejestr nie jest zamknigty ani ostatecznie niewzruszenie
usystematyzowany), ktorych praktyka moze cztowieka moralnie usprawni¢. To, co teoretycznie
nazywa si¢ cnota, w postgpowaniu praktycznym, gdy cztowiek dokonuje wyboru i decyduje, jawi
si¢ jako konkretna warto$¢ uzasadniajaca takie, a nie inne zachowanie si¢ cztowieka. Nie oznacza
to jednak, ze warto$¢ mozna sprowadzi¢ do takich czy innych cnot. Przy zastosowaniu analizy
filozoficznej, gdy moéwimy o ontologii wartosci, okazuje sig, ze jest ona najbardziej ogoélnie pojeta
jakoscia bytu, o ile jest przedmiotem poznawczo-pozadawczych aktow naszej psychiki.

32 Por. szerzej J. Patyga, Na drodze wiary i niewiary. Trudnosci religijne dzisiejszego czlowieka,
»Communio” (wyd. polskie) 6,3 (1988), s. 3-24.
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dzisiejszego cztowieka poprzez gaszcz doznan ptynacych ze srodkow masowego
przekazu®.

W konsekwencji cztowiek, w nowej rzeczywistosci, pozostat sam ze swoimi
problemami religijnymi i moralnymi. Doprowadzito to nie tyle do zakwestionowa-
nia wiary, ile jej prawie bezbolesnego wyeliminowania z zycia i traktowania jako
czego$ marginalnego. Dla znacznej czesci ludzi ,,wiara przestata by¢ najwaznie;j-
sza wartoscia ich zycia. Proby »modernizacji«, ktore Kosciot katolicki podjat na
Soborze Watykanskim IT i podejmuje dzisiaj, przyszty zdecydowanie za p6zno™3*.
Trzeba tez dodac, ze raczej waskie jest grono tych, ktorzy wceielaja w zycie zna-
komite wzorce pracy i ewangelizacji pozostawione przez Jana Pawta II.

Przechodzac do konkretnych trudnosci, trzeba stwierdzié, ze Bog w znacznym
stopniu przestal by¢ dzisiejszemu cztowiekowi potrzebny. Pojawia si¢ medialnie
wypromowany ,,cztowiek do pewnego stopnia samowystarczalny”. Czlowiek,
zwlaszcza w krajach Zachodu, osiagnat wielki dobrobyt — jak mowia niektorzy
—,,niebo na ziemi”. Musi on wprawdzie pracowac, ale dzigki pracy posiada prak-
tycznie wszystko i Bog przestat go interesowacé. A jezeli juz, to tylko w chwilach
przesytu albo sytuacji granicznych i depresji. I dlatego jego zainteresowanie
sprawami religii bardzo wyraznie zbliza si¢ do zera. Chociaz trzeba przyznac,
ze potrafi on nieraz by¢ bardzo hojny i przekazywaé spore sumy na instytucje
religijne lub na biednych.

Pojawia si¢, zdaniem wielu specjalistow, nowa rzeczywisto$¢ duchowa. Czgsto
jest ona daleka od duchowosci chrzescijanskiej (w tym — i liturgicznej). Jawi sig
ostre pytanie: czy jest to niewiara? Chyba nie! Nie jest to tym bardziej ateizm, ale
swoista forma obojetnosci, potaczona z pewnego rodzaju $wieckim humanizmem.
Bog? By¢ moze, istnieje — mowia ludzie — ale gdy jestem zdrowy i syty, dzis to
nie ma wigkszego znaczenia dla mnie.

Inna trudnoscia, jaka ludzie dzi$ czgsto podnosza, jest nieskutecznos¢ religii
W przeciwstawianiu si¢ ztu. Zto, jakiego ludzie doswiadczali w czasie drugiej wojny
swiatowej, zlo, jakiego doswiadczaja dzisiaj w postaci terroryzmu, narkotykow,
naduzywania alkoholu, nieliczenia si¢ z zasadami moralnymi, ktére ma miejsce
w spoleczenstwach zwlaszcza wysoce uprzemystowionych, stato si¢ argumentem
przeciw wierze. ,,Po co wierzy¢ — mowia — po co praktykowac, kiedy przez to
i tak niczego si¢ nie zmieni”. Niektorzy powotuja si¢ jeszcze na osobiste doswiad-
czenia w zakresie zwalczania swoich wad w oparciu o przestanki religijne, ktore
okazaly si¢ nieskuteczne. I dlatego ludzie sa petni zniechgcenia i twierdza, ze sita
oddziatywania nowozytnej cywilizacji jest o wiele mocniejsza niz taska Boza®.

3 Tamze, s. 10.

3 Tamze, s. 10, 11.

35 Argument ze ,,zta” ma jeszcze inny wymiar, o wiele radykalniejszy. Pewien procent ludzi
odrzuca Boga wprost, twierdzac, ze skoro istnieje zto, to z punktu widzenia moralnego Bog
jest nie do przyjecia. Istnienie zta jest faktem, ktéry rzuca si¢ w oczy. Zycie jest catym pasmem
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Czlowiek dzisiejszy — wbrew temu, co si¢ potocznie mowi, nie jest sam: jest ,,ra-
zem z rozlicznymi mediami’®. Skomercjalizowane i rownoczesnie upolitycznione
srodki masowego przekazu, operujace nowym sprz¢tem i bazujace na znajomosci
psychiki dzisiejszego cztowieka, potrafia si¢ wcisnaé w kazda szczeling ludzkiej
$wiadomosci 1 rozbudzi¢ zainteresowanie wlasnymi propozycjami. Mato tego,
chcac ,,sprzedac” swoj towar, potrafia wywotac¢ sztuczny gtod i podsunac materiat,
ktorym dysponuja, zarowno do przemyslen, jak i przezy¢. Co gorsza, bardzo czg¢sto
odwotuja sig do ludzkiej stabosci, wrazliwosci i potrzeby ludzkich przezy¢. W ten
sposob udalo si¢ im, w znacznym stopniu, podporzadkowac¢ sobie cztowieka i kie-
rowac jego potrzebami, zwlaszcza emocjonalnymi i pseudoduchowymi. Znaczna
cz¢$¢ ludzi nie zdaje sobie sprawy z tego, ze istnieja dzis — nieprzypadkowo — licz-
ne obszary medialne nieprzyjazne cztowiekowi i nieprzyjazne chrzescijanstwu.
Wystarczy tylko przesledzi¢, jakie mys$lenie maja ludzie prezentujacy style pracy
poszczegdlnych stacji medialnych®’. Wprawdzie w niektorych mass mediach sa
—nawet dos$¢ czgsto — programy o charakterze religijnym; ale nie sg one jednak
konkurencyjne dla innych propozycji, zwtaszcza komercyjnych. W konsekwencji
cztowiek jest karmiony tresciami, ktore nie tylko nie maja wiele wspolnego ze
$wiatem wartosci religijnych, ale czasem wrecz je deprecjonuja, lansujac laicki
model zycia®®. To wszystko jest jednym z najpowazniejszych uwarunkowan zycia
moralnego i duchowego dzisiejszego cztowieka.

WIELKIE WOLANIE O LUDZI MORALNIE PRZYZWOITYCH
I SZLACHETNYCH

Na kanwie wielu dyskusji o stylu zycia dzisiejszych ludzi, trzeba powiedziec,
ze to, w jaki sposob ludzie z dobr tego Swiata korzystaja, zalezy przede wszyst-
kim od ich osobistego ethosu. Mowiac nieco inaczej — zalezy od tego, czy sa na
co dzien ludzmi przyzwoitymi i szlachetnymi moralnie czy nie sa? Czlowiek

cierpien i pomylek. Albert Camus nawet powie w DzZumie, ze cztowieka nie mozna obwinia¢ za
cierpienie, skoro Bog jest odpowiedzialny za §wiat. Gdyby Bog istnial, §wiat musialby by¢ inny.
Por. tamze, s. 11.

3¢ Por, M. Drozdz, Etyczne orientacje..., s. 45-49.

37 Por. tamze, s. 46, 47.

38 Malo tego, nadmiar bardzo tatwych i emocjonalnych przezy¢, jakich dostarczaja dzisiejsze
srodki przekazu, powoduje zamulenie $wiadomosci i psychiki ludzkiej, ktora broniac sig, nie chce
przyjmowac tego, co nie taczy si¢ z zawodem, rozrywka, przyjemnosciami i wymaga trudu, a na-
wet wyrzeczen. A takiego trudu na pewno wymagaja propozycje religijne. I dlatego nie maja one
wzigcia u dzisiejszego cztowieka. Sa za trudne i — jak niektérzy moéwia — ,,nie przystaja do zycia”.
Z drugiej jednak strony zapgdzony czlowiek potrzebuje odprezenia, rozrywki i mocnych przezy¢,
ktére by go chociaz na chwilg oderwatly od trudow i szarzyzny zycia. I dlatego nastawiony jest
przede wszystkim na tatwe, nie wymagajace wysitku doznania i emocje. By si¢ o tym przekonac,
nalezy zajrze¢ do statystyk, ktore mowia, jakie filmy i programy sa najczg¢Sciej ogladane. Por.
J. Patyga, Na drodze wiary..., s. 11.
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szlachetny i przyzwoity — to cztowiek, ktory dobrze wie, czego mu potrzeba w zy-
ciu. Taki cztowiek wie, co to znaczy opanowanie w korzystaniu z dobr tego swiata.
To czlowiek, ktory nie krzywdzi innych, nie wykorzystuje ich pracy do osiagania
brudnego zysku. Cztowieka przyzwoitego i szlachetnego nie trzeba przekonywac,
ze dzien Panski, czyli niedziela na swoje duze znaczenie i ze handel marketowy
w tym dniu jest czyms$ niestosownym.

W tym miejscu nalezy przypomnie¢ to, o czym jasno mowi juz Arystoteles
w swej Etyce nikomachejskiej na temat szlachetnosci ludzkiej. Jego zdaniem
nikczemnos¢ nie dopuszcza nigdy mozliwosci zastosowania wobec niej zasady
,ztotego srodka”. Pisze on to, co jest aktualne w kazdym czasie:

Szlachetnos¢ jeden zna sposob postgpowania — czyli dobry — lecz na rdézne sposo-
by wyraza si¢ nikczemnos¢ [...]. Nie kazde postgpowanie i nie kazda namigtnosc
dopuszcza $rednig miarg; z samych bowiem juz nazw niektorych z nich wynika,
ze sa czyms$ niegodziwym, tak np. rado$¢ z powodu niepowodzenia drugich, bez-
wstydnos¢ lub zawisé, a spomigdzy sposobow postepowania: cudzolostwo, kradziez
i morderstwo; wszystkie te i tym podobne namigtnosci i sposoby postgpowania
sa przedmiotem nagany, poniewaz one same sa niegodziwe, nie za$ ich nadmiar
lub niedostatek. Nie mozna tedy w ich obrebie nigdy postgpowac wilasciwie, lecz
musi si¢ zawsze btadzi¢; w odniesieniu do tego rodzaju rzeczy dobro i zto tkwi nie
w tym, na przyktad, z ktora kobieta, kiedy lub w jaki sposob nalezy cudzolozy¢,
bo w ogdle czynié¢ cokolwiek z tego jest rzecza btedna. Podobnie ma si¢ rzecz
z pogladem, iz istnieje umiar, nadmiar i niedostatek w odniesieniu do niesprawie-
dliwosci, tchorzostwa lub rozwiaztosci [...]. W odniesieniu do tamtych zdroznosci
nie istnieje ani umiar, ani nadmiar, ani niedostatek, lecz bez wzgledu na sposob,
w jaki si¢ je popelnia, zawsze sa bledne®.

Czlowiek przyzwoity moralnie, to po prostu czlowiek ,,moralnie dobry” — takze
— jak sig to rozumiato w catej najpigkniejszej tradycji humanistycznej — ,,dobry
dla cztowieka jako cztowieka”. Jest to cztowiek przede wszystkim zdolny do
doswiadczenia w sobie i wokot siebie prawdy, dobra i pigkna, a nie tylko ograni-
czony do konsumpcji dobr materialnych. Cztowiek szlachetny — to cztowiek, ktory
aktualizuje 1 rozwija w sobie 1 wokot siebie to, co specyficznie ludzkie. Jest to
cztowiek, ktory ujawnia codziennie i szczerze zdolno$¢ do przekraczania wymiaru
czysto materialnego moca aktow duchowych. Rzecz jasna, ze cztowiek przyzwoity
jest cztowiekiem-nosicielem wszystkich wartosci, ktore wspottworza to, co jest
okreslane od wiekdw mianem bonum honestum. Jego przeciwienstwem jest niego-
dziwo$¢ (mysterium iniquitatis). Poprzez czyn niegodziwy — czyli zty — sam jego
podmiot staje si¢ niegodziwy. Taki czlowiek nie przestaje wprawdzie by¢ osoba,
ale popeliajac niegodziwos¢ (a wige: godzac w innych) uderza najpierw sam
w siebie —1 to rani siebie giebiej, niz moglby to uczyni¢ wobec kogokolwiek. Innych

¥ Ks. 11, 5 (1107a), thum. polskie D. Gomska, Warszawa 1996, s. 113.
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moze pozbawia¢ naleznych im dobr, moze im przysparza¢ bolu — ale nie moze
ich uczyni¢ moralnie ztymi. Siebie natomiast moze. Moze niejako ,,pomniejszy¢”
swe cztowieczenstwo dzialaniem nie odpowiadajacym jemu samemu jako osobie.
Oto dlaczego niegodziwos$¢ wiazemy z czynem wyrazniej niz w przypadku dobr
uzytecznych 1 przyjemnosciowych: godziwo$¢ znajduje swa podstawg zar6wno
w godnosci osoby — adresata czynu, jak i w samym podmiocie dziatania. Niego-
dziwe dziatanie wzgledem ,,drugiego” czyni niegodziwym wczes$niej samego jej
sprawce®,

Czlowiek przyzwoity — to —mowiac jezykiem Jana Pawla I — cztowiek prawego
sumienia, to cztowiek czterech cnot kardynalnych, a wige roztropny, sprawiedli-
wy, opanowany i odwazny. Jest to takze czlowiek wiary, nadziei i mitosci. Jest to
cztowiek wolny i $wiadomy swego czytelnego postgpowania. Pigknie ujat jego
cechy Henryk Sienkiewicz w Bez dogmatu. Jeden z glownych bohaterow powiesci
— Ploszowski — odtracony przez Anielke zaczyna sobie zdawac sprawg z tej mocy
duchowej, jaka daja jej szlachetne przekonania moralne. Ptoszowski mowi:

Wszystko mi jedno, czy to jest u niej $wiadome, czy instynktowe, wyrozumo-
wane wlasnym umystem, czy nabyte — dos¢, ze to juz dzi$ weszto w jej naturg.
W Anielce nie ma zadnych wahan, zadnych zwatpien. Dusza jej odwiewa plewg od
ziarna z taka doktadnoscia, ze o zamieszaniu mowy by¢ nie moze. Ona nie sili si¢
na wyszukiwanie wlasnych norm, bierze je gotowe z religii i ogélnych moralnych
pojec, ale przejmuje si¢ nimi tak silnie, Ze staja si¢ one jej wtasnymi, bo wchodza
w jej krew*!.

W stowach tych niezmiernie czytelnie zostat ukazany ludzki proces, cudowny
proces przeksztatcania samego siebie przez cnot¢ moralna, odczytana z prawa
Bozego. Jest to proces dojrzewania czlowieka w pei szlachetnego, ktorego nie
zwiedzie zaden sytuacjonizm moralny.

W podsumowaniu nalezy powiedzie¢, ze wspolczesne konteksty ekonomicz-
no-kulturowe sa powaznym wyzwaniem dla Kosciota. Nie mozna ich pomijac¢
milczeniem. Z jednej strony — tak jak supemarkety — niosa ze soba sporo dobra
w czasach dosy¢ silnych transformacji, ale tez musza budzi¢ silne sprzeciwy mo-
ralne wobec nowych przejawow krzywdy dla wielu ich pracownikow. Co wigce;j
— sa jednym z elementow rodzacej si¢ nowej kultury. W tej kulturze szczegdlne-
g0 znaczenia nabiera zwyczajna etyczna ludzka uczciwos$é. Mowil na ten temat
Jan Pawet Il migdzy innymi 7 czerwca 1991 roku w Ptocku. Stowa te pozostaja
wciaz aktualne:

40 Por. A. Szostek, Wokét godnosci, prawdy i mitosci, Lublin 1995, s. 109.
“'H. Sienkiewicz, Bez dogmatu, Lwow 1927, s. 14. Por. komentarz do tego tekstu J. Woroniecki,
Katolicka etyka wychowawcza, Lublin 1986, cz. I, s. 371 n.
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W momencie, kiedy Polacy podejmuja swoja reformg gospodarcza, przykazanie: Nie
pozqdaj zadnej rzeczy twojego blizniego, nabiera szczegdlnego znaczenia. Rozumie
si¢ samo przez si¢, ze w roznych naszych dzialaniach i zabiegach kierujemy si¢
motywacjami ekonomicznymi. Prawidtowo rozwijajaca si¢ gospodarka prowadzi
zardwno do wzbogacania si¢ poszczeg6lnych ludzi, jak do ogdlnego podniesienia
spotecznego dostatku. Wiele biedy mozna w ten sposdb usunaé, rowniez w wy-
miarze spotecznym.

Ale zarazem nigdy nie zapominajmy o tym, drodzy bracia i siostry, ze pieniadz,
bogactwo i r6zne wygody tego §wiata przemijaja, a zatem nie moga by¢ naszym
celem ostatecznym. Osoba ludzka jest wazniejsza niz rzeczy, a dusza jest waz-
niejsza niz ciato, totez nigdy i nikomu nie wolno dazy¢ do dobr materialnych
z pogwalceniem prawa moralnego, z pogwatceniem praw drugiego czlowicka.
Dlatego serdecznie zycz¢ wam wszystkim, aby nikt z was 1 nigdy nie probowat
si¢ bogaci¢ kosztem blizniego. Ponadto zycz¢ wam, drodzy moi rodacy, zebyscie
w swoich dazeniach do polepszenia bytu materialnego nie zagubili zwyczajnej
ludzkiej wrazliwos$ci na cudza biedg. I bardzo tez uwazajmy, zeby$my sig¢ nie stali
spoteczenstwem, w ktorym wszyscy wszystkim czego$ zazdroszcza. Przywracaj-
my blask naszemu pigknemu stowu uczciwosé: uczciwo$é, ktéra jest wyrazem
fadu serca, uczciwo$é w stowie i czynie, uczciwo$¢ w rodzinie i stosunkach sa-
siedzkich, w zaktadzie pracy i w ministerstwie, w rzemio$le i handlu, uczciwos¢,
po prostu uczciwos¢ w catym zyciu. Jest ona zrodlem wzajemnego zaufania,
a w nastgpstwie jest takze zrédlem pokoju spotecznego i prawdziwego rozwoju.
Niech w nowych warunkach stowo to nabiera nowego, dojrzatego znaczenia.

Nie osiagniemy szczg$cia ani nawet zwyczajnej stabilizacji, nie liczac si¢ z prawem
Bozym. Dlatego calym sercem zaufajmy Bogu, ze Jego przykazania sa stuszne
i ze ich przestrzeganie zabezpiecza czlowicka i przynosi mu rado$é i pokoj juz na
tej ziemi.

Styszatem wielokrotnie, takze i podczas tego pielgrzymowania po Polsce, stowa:
Trudna jest ta wolnosé, ktorq mamy. Wolnosc¢ jest trudna. Wolno$¢ jest trudna,
trzeba si¢ jej uczyé, trzeba si¢ uczy¢ by¢ prawdziwie wolnym, trzeba si¢ uczyc
by¢ wolnym tak, azeby nasza wolnos$¢ nie stawata si¢ nasza wlasna niewola, znie-
woleniem wewngtrznym, ani tez nie stawata si¢ przyczyna zniewolenia innych. Ta
sprawa bardzo ciazy nad dziedzina Swiatowej ekonomii. Zreszta trzeba si¢ uczyc,
jak by¢ wolnym w réznych wymiarach zycia i stad wydaje mi sig, ze te katechezy
zwiazane z Dekalogiem sa moze najlepsza przystuga, jaka pielgrzymujacy papiez
mogt odda¢ swoim rodakom w czasie tej pielgrzymki®?,

HOMO SUPERMERCATUS - A MAJOR MORAL CHALLENGE
FOR PREACHING

Summary

Human is ,,moral being” regardless of conditions and the times in which he lives. It
results from the fact, that human is a person, it means that he is spiritual-corporeal being,

42 Jan Pawel 11, Czwarta Pielgrzymka do Ojczyzny. Dekalog, Pelplin 1991, s. 251-254.
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someone who is rational and independen. Despite the fact that the man is exposed to
McDonaldization, subjected to numerous crises, it should be noted that he is still religious
being and occurred processes did not deprive him of religious sense. Human is still sensitive
to religious questions, even though he looks very often for answer outside Christianity,
which is old — fashioned in media. It is essential challenge not only for preaching but also
for whole Christian formation.

A long time ago, Maurice Blondel said, that: ,,the times are the same like people are”.
As it is known people are either moral good or moral bad. Tertium non datur. This also
applies to human morality, which today is sometimes labeled as homo supermercatus. An
important challenge is consumerist life style of many people, who live most of the time
without awareness of development of appropriate hierarchy of values and necessary spiritual
needs. These people usually satisfy their material needs without thinking of human dignity
and their Christian vocation.

Homo consumens —is a person, who is suspended between gift and commodity. Detailed
sociological and psychological analysis give us a lot of arguments about the behavior of
present — day human. This man seems to have many features, which indicate that, ,,he
desires to have more”, instead of ,,to be a human more and more”. Today, principle is
known: I consume, therefore I am.

Strong influence of ethical utilitarianism on daily culture of life was noticed long
ago. For example — in the book The New Economic Gospel of Consumption, written by
E. Cowdrick in 1927, we can find interesting opinion, that we live in times, when people
are forced to regular consume of goods and services. It also impinges on assessment of
current homiletic thinking.

Author emphasizes, using criteria from ethic of J. Woroniecki, that the human always
was and is just jealous, mistrustful, suspicious and first and foremost selfish and very
greedy. It causes, that he is a person of many crises, which can be solved effectively by
homiletic teaching.

Analyzing behavior, attitudes and basic sources of numerous crisis (identity crisis,
family crisis, political crisis, educational crisis etc.) of consumerist human, author develop
thought of Marciano Vidal, that this person is a man of ,,lost ethical home”.

Under the pulpit and before the alter — we do not have today — saying colloquially
— ,,empty people” and ,,neuter people”. We have deeply hurt people in their humanity.
Moreover we have people with many difficulties in faith. There are difficulties arising from
human life experience and civilization’s difficulties. It turns out that only Christianity, with
its integrity of salvation, is able to help such people effectively.

Stowa kluczowe: hierarchia wartosci, homo supermercatus, kaznodziejstwo,
makdonaldyzacja, moralnos¢

Keywords: hierarchy of values, homo supermercatus, McDonaldization, morality,
preaching





