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Tuchoéw

POSLUGA SLOWA W EPOCE MEDIOW

Koscielna postuga stowa od poczatku dokonuje si¢ w bardziej czy mniej sprzy-
jajacych okolicznosciach. Sprzyjajace stara si¢ wykorzystywac, a niesprzyjajace
—przezwycigza¢. Nie inaczej jest i dzisiaj. Wspotczesny jej kontekst okresla rozwoj
srodkow spotecznego przekazu.

Dla trudniacych si¢ przemawianiem staja si¢ one, ze wzgledu na swoja po-
wszechno$¢, popularnos¢, dostepnos¢, skutecznos¢ i atrakcyjnosé, bezkonku-
rencyjnym autorytetem oraz tatwym do wykorzystania §rodkiem. Coraz czgsciej
wzoruja si¢ na nich rowniez religijni méwcy. Mamy wigce cate zastepy medialnych
kaznodziejow i ewangelizatorow réznych wyznan chrzescijanskich, a nawet religii.
Z pomocy mediéw zaczynaja bowiem korzysta¢ nawet radykalni muzutmanscy
kaznodzieje, wzorujac na nich swoje publiczne wystapienia czy wykorzystujac
do reklamy religijnych gadzetow.

Media, jako znak czasu, sa zamierzone przez Boga. Przekazat On bowiem
cztowiekowi w zarzad ziemig, z obowiazkiem ksztaltowania jej oblicza (por. Rdz
1,28). Traktowanie mediow wylacznie jako dzieta ztego ducha bytoby wigc nie do
pomyslenia. Ale trudno bytoby tez postudze stowa pozwoli¢ porwac si¢ ich rwace-
mu pradowi. Nalezaloby raczej poddawac je wprawdzie zyczliwej, ale krytyczne;j
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w Instytucie Liturgicznym UPJPII w Krakowie, wspottworca i pierwszy redaktor serii wydawniczej
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POSLUGA SLOWA W EPOCE MEDIOW 293

ocenie. Dokonuje si¢ ona zreszta od dawna, czego dowodem sa liczne publikacje
z tej dziedziny zarowno duchownych, jak i $wieckich autorow'.

Dotaczaja do nich ponizsze uwagi, podejmujace zagadnienie wptywu mediow
na koscielna postugg stowa zar6wno w mediach, jak i poza nimi.

POSZERZONY ZASIEG ODDZIALYWANIA

Jednym z najbardziej oczywistych skutkow rozwoju mediow jest poszerzenie
zasiggu adresatow gloszonego stowa. Podczas gdy niegdy$ byl on ograniczony
sifa ludzkiego gtosu, dzi§ wydaje si¢ nie mie¢ granic. Tg role mediow zauwazyt
Pawel VI w adhortacji Evangelii nuntiandi (8 XI1 1975), piszac, ze ,,niezmiernie
poszerzaja [one] zakres stuchania Stowa Bozego i zanosza orgdzie zbawienia do
milionow ludzi” (nr 45).

Szczegodlna rolg odgrywa tutaj Iternet. Zgodnie z nazwa (International Net), jego
sita tkwi w umozliwianiu porozumienia si¢ z duza iloscia osob réwnoczesnie. Jan
Pawet Il w oredziu na XXXVI Swiatowy Dzief Srodkéw Spotecznego Przekazu
podkreslat, ze ,Internet pozwala na ukazanie miliardéw obrazéw na milionach
ekranow na catym $wiecie™.

Benedykt XVI w oredziu na XLIV Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego
Przekazu nie tylko zauwaza znaczenie dla gloszenia Ewangelii ,,nowej generacji
srodkow audiowizualnych”, ale zobowiazuje do prowadzenia duszpasterstwa
swiata cyfrowego, ktorego celem byloby

brac¢ pod uwagg rowniez tych, ktorzy nie wierza, sa nieufni, i maja w sercu gigbokie,
niewypowiedziane pragnienie absolutu i prawdy, poniewaz nowe srodki przekazu
pozwalaja nawiaza¢ kontakt z wyznawcami wszystkich religii, z niewierzacymi
i osobami wszelkich kultur. Tak jak prorok Izajasz potrafit wyobrazi¢ sobie dom
modlitwy dla wszystkich narodow (por. Iz 56,7) mozna chyba przyjaé, ze sie¢ moze
by¢ miejscem — niczym ,,dziedziniec pogan” w Swiatyni jerozolimskiej — rowniez
dla tych, ktorzy Boga jeszcze nie poznali®.

Dzigki mediom zaczely spetniaé sig stowa Jezusa: Co mowie wam w ciem-
nosciach, powtarzajcie na swietle, a co ustyszycie na ucho, rozgtaszajcie na da-
chach (Mt 10,27). Nie ma bowiem nic ukrytego, co by nie wyszto na jaw, ani nic

! Mieszcza si¢ one rowniez w coraz intensywniej rozwijajacych si¢ badaniach nad relacja reli-
gia—media. Rzecz godna uwagi, ze u podstaw roznych modeli owej relacji znajduje si¢ odkrywanie
coraz wigkszego, zarowno pozytywnego, jak i negatywnego, wptywu mediéw na zachowania odbior-
cOw. Zob. J. Majewski, Modele rozumienia relacji religia—media, w: Dyskurs religijny w mediach,
red. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Tarnéw 2010, s. 31-49.

2 Tytut oredzia: Internet: nowe forum gloszenia Ewangelii, w: http://www.opoka.org.pl/bibliote-
ka/W/WP/jan_pawel ii/przemowienia/internet_aut 12052002.html (dostegp: 21 XII 2010).

3 Tytut oredzia: Kaplan i duszpasterstwo w swiece cyfrowym; nowe media w stuzbie Stowa, w:
http://www.opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/benedykt xvi/przemowienia/massmedia2010 24012010.
html (dostgp: 16 12011).
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tajemniczego, co by sie nie stalo wiadome. Dlatego wszystko, co powiedzieliscie
w mroku, w Swietle bedzie styszane, a coscie w izbie szeptali do ucha, glosi¢ bedq
na dachach (Lk 12,2-3). Zaistniata tez szansa wypetnienia mandatu misyjnego
Jezusa: Idzcie na caly swiat i gloscie Ewangelie wszelkiemu stworzeniu (Mk 16,15);
nauczajcie wszystkie narody (Mt 28,19); bedziecie moimi swiadkamiw Jerozolimie
i w catej Judei, i w Samarii, i az po krance ziemi (Dz 1,8). Jego spetnianie si¢
miato stanowi¢ jeden ze znakoéw nadchodzacego konca swiata: 4 ta Ewangelia
o krolestwie bedzie gloszona po catej ziemi, na swiadectwo wszystkim narodom
(Mt 24,14; por. Mk 13,10). Mozna powiedzie¢, ze Jezus przewidywal i akceptowat
gloszenie swej Ewangelii za posrednictwem mediow. Domysla¢ si¢ mozemy, ze
liczyt przy tym na inteligencje jej gtosicieli, ktoérzy z podarowanego im $rodka
beda umieli wlasciwie korzystac, unikajac zwiazanych z nimi zagrozen, o czym
wspomina Benedykt XVI migdzy innymi w adhortacji apostolskiej Verbum Domini
(VD) (por. nr 113)*.

ZANIKANIE TEOLOGICZNEGO WYMIARU POSLUGI

Jedno ze wspominanych wyzej zagrozen dotyczy samego przekazu stowa Bo-
zego. Wlaczony w nurt innych przekazow moze zatraca¢ religijny, a tym bardziej
chrzescijanski, charakter’. Bywa i tak, ze zamiast ewangelizacji przez media do-
konuje si¢ dechrystianizacja samej ewangelizacji. Dzieje si¢ tak wowczas, kiedy
dochodzi do naktadania si¢ na siebie popkultury i ewangelizacji. Popkultura wy-
korzystuje chrzescijanskie symbole, obrazy, Spiewy, gesty, $wigta, a ewangelizacja
»sakralizuje” wykorzystywane popkulturowe $rodki oddziatywania. W ten sposob
dochodzi do réznych postaci banalizacji postugi stowa.

Obnizanie godnosci glosiciela slowa. Kiedy postuga stlowa jawi si¢ jako
przekaz pomigdzy przekazami, stuga stowa jawi si¢ jako nadawca migdzy nadaw-
cami. Wyr6znia¢ go moze jedynie specjalizacja w problematyce ewangelizacyjne;
paralelna do specjalizacji w problematyce sportowej, ekonomicznej, etycznej,
kulturowej czy polityczne;j.

Ten stan rzecz prowokuja nieraz sami ewangelizatorzy, ktorzy ulegajac poku-
sie gwiazdorstwa, chca upodobni¢ sig, wedle przestania stawnego filmu Spike’a
Jonze’a: By¢ jak John Malkovich (USA 1999), do swoich kolegow po fachu. Po-
kusa staje si¢ nie do przezwycigzenia w przypadku duchownych utalentowanych
medialnie 1 przez media lubianych. Ulegajac jej, staja si¢ jednak showmanami
w koloratkach, wytwarzajac wokot siebie atmosferg daleka od postawy, jaka po-
winna charakteryzowac stugg Kosciota®.

430 1X 2010.

5 Por. M. Wojtak, Dyskurs religijny w mediach. Préba rekonesansu, w: Dyskurs religijny...,
s. 23.

¢ Por. T. Bielinski, Pokusa ,, medialnych ewangelizatoréw”, ,,Pastores” 42,1 (2009), s. 25.
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Pojawia si¢ ,,gloszenie” siebie samego. Opowiadanie o sobie i 0 swoich, raczej
swieckich zainteresowaniach, doswiadczeniach i aspiracjach. Podstawowa cecha
przepowiadania jako §wiadczenia o wlasnej wierze zamienia si¢ w sentymentalny
egotyzm. Czytelnos¢ celoéw religijnego przekazu ulega zaciemnieniu.

Gt6d popularnosci oraz potrzeba jej podtrzymywania sktania ewangelizatorow
do schodzenia na poziom komunikacji stuchaczy, przyjmowania, zwtaszcza wo-
bec mtodszych adresatow, postawy superkumpli. Przejawia si¢ to w stosowanym
jezyku, sposobie zachowania, gestach, uzywanych rekwizytach, szokujacych
inscenizacjach, czyli komunikacyjnej nadekspresyjnosci, rodem z kawiarni, dys-
koteki czy popowego koncertu. A przeciez Bog pragnie przemawiac, zwlaszcza
w czasie liturgii, nie przez owe $rodki, ale przez samego glosiciela, i czeka, zeby
on Go w sobie dopuscit do gtosu.

Nie bez powodu zatem Benedykt XVI w oredziu na XLV Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu przypomina, ze prawda, ktora staramy sie dzielic
z innymi, nie czerpie swej wartosci z ,,popularnosci” czy tez przyciaganej przez
nig uwagi’.

Celem postugi stowa nie jest bowiem samo skomunikowanie sig, ale skomuni-
kowanie sig ,,dla zakomunikowania”. Dla wlasciwego przekazania komunikatu nie
jest obojetny sposob komunikowania, gdyz — jak powszechnie dzi§ wiadomo — on
sam juz jest komunikatem. Okreslajac stosunek komunikatora do komunikatu, okre-
sla powage samego komunikatu. Trudno zatem byltoby w gtoszeniu stowa Bozego
przyznawac t¢ samg range jezykowi Biblii, Ko$ciota, ulicy, dyskoteki, kawiarni czy
kabaretu. Wowczas bowiem mieliby$my do czynienia z jaka$ wspolczesna wieza
Babel, ktora podobnie jak biblijna nie siggngtaby nieba (por. Rdz 11,19).

Jak czuliby sig w takiej sytuacji ci, ktorzy oczekiwali od gtoszonego stowa uka-
zania im ,,drogi do nieba”? Ci, ktorzy przyszli do kosciota w nadziei na przezycie
jakiej$ odmiennosci, odswigtnosci, wzniostosci, godnosci, sakralno$ci, a otrzymali
przekaz, ze wszystko jest jednakowo szare? Czy nie odeszliby do pozachrzesci-
janskich wspolnot, sekt lub nawet religii Wschodu?

Podporzadkowywanie gloszonych tresci standardom medialnym. Media
promuja tych, ktorzy mowig w sposob im podobny. Stawia to ewangelizatorow
przed pokusa podporzadkowywania gltoszonych tresci medialnym standardom.
Takiego ich wymodelowania, by nie draznily odmiennoscia, niwelowaty réznice
pomigdzy sakralno$cia a $wieckoscia. Okreslenie ,,dyskoteka ewangelizacyjna”
sugeruje odpowiadajace mediom zniesienie roznicy pomigdzy dyskoteka a ewan-
gelizacja, robiac wrazenie, ze wszgdzie wszystko jest OK.

Kiedy w mediach propaguje si¢ sklepy ezoteryczne, szkoty dla wrozbitow,
tworzy dla nich specjalne kanaly, w internecie powstaja portale z horoskopami,
dziatalno$¢ wrozbitow i magow chee si¢ uzna¢ za uprawnione zawody, w prze-

7 Por. orgdzie zatytutowane: Prawda, przepowiadanie i autentycznosé, w: http://info.wiara.
pl/doc/717083.Prawda-przepowiadanie-i-autentycznosc (dostgp: 6 11 2011).
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powiadaniu probuje si¢ robi¢ to samo. Pojawia si¢ w nim coraz wigcej opowiesci
o duchach, demonach, zjawach, magicznych znakach, amuletach, gestach przeka-
zujacych pozytywna energig itp. Jasny przekaz chrzescijanskiego orgdzia zastgpuje
si¢ fatwiejszym do przyjecia przekazem jakiej$ rozmytej religijnosci naturalne;
sprzyjajacej przy okazji zywiotowemu odradzania si¢ pierwotnych religii etnicz-
nych. A przeciez jedna z waznych funkcji chrzescijanstwa byto ,,odczarowywanie”
$wiata poganskiego, poswiadczajace jego wyjatkowos¢ na tle innych religii®.

Dos¢ wspomnie¢ o dziatalnosci §w. Pawta Apostota, w ktorej dowodzit on
wyzszosci kultu Chrystusa nad kultami r6znego rodzaju istot duchowych, takich
jak Trony, Panowania, Zwierzchnosci, Moce i Wtadze (por. Ef 1,21; Kol 1,16),
oraz przestrzegat przed przesadna czcig aniotow (por. Kol 2,18). Doswiadczyt tez
negatywnej roli poganskich dewocjonaliow w gloszeniu Chrystusa, kiedy w Efezie
najwigkszy bunt przeciw jego nauczaniu podniost znany ztotnik imieniem Deme-
triusz, wlasciciel warsztatu produkujacego figurki bogini Artemidy oraz srebrne
miniaturki jej §wiatyni. Czlowiek ten obawiat si¢ bowiem, ze wiara w Chrystusa
doprowadzi do upadku jego dobrze prosperujacy interes (por. Dz 19,21-40).

Niezwykta medialna popularnos¢ wszelkiego typu poradnikow psychologiczno-
-terapeutycznych sprawia, ze rowniez gloszenie stowa Bozego zmierza w kierunku
udzielania rad z dziedziny psychologii rozwojowe;j, pedagogiki okresu dojrzewa-
nia, pozycia malzenskiego itp. Z rzadka sa one uzasadniane odwotaniem sig¢ do
Ewangelii, czg$ciej natomiast odwotaniem do maksym popularnych myslicieli,
cytatow znanych przebojow, sposoboéw zachowania sig idoli popkultury, przez co
akceptuja ich, niekoniecznie przyktadne, zycie.

Mozna odnies$¢ niekiedy wrazenie, ze istnieje jakis$ Igk przed wyraznym glo-
szeniem Chrystusa, z obawy, by nie do§wiadczy¢ niepowodzenia, jakie spotkato
$w. Pawla Apostota w Atenach (por. Dz 17,32). Zauwazmy jednak, ze po atenskim
doswiadczeniu nie dostosowat swego nauczania do gustu stuchaczy, ale z jeszcze
wigkszym zapatem gtosit Chrystusa, chocby komus$ wydawato si¢ to glupstwem
(por. 1 Kor 1,23).

Sprowadzanie religii do zabawy. Media bawia i zachgcaja do zabawy. Nie
jest to samo w sobie naganne. Staje si¢ natomiast niebezpieczne, kiedy sktania
kochajacego zabawe cztowieka (homo ludens) do traktowania wszystkiego, i zycia,
i religii, jako okazji do zabawy.

Popularnos¢ i skutecznos¢ medialnej zabawy staraja si¢ wykorzysta¢ katechisci,
faczac przekazywane tresci z rozrywka. Pojawiajq si¢ zatem roznego rodzaju gry,
najczesciej biblijne, potaczone z kolorowymi obrazkami, muzyka, gwarantujace
mite spedzanie czasu. Gracze przy salwach $miechu wygrywaja sobie niebo albo
piekto.

8 Por. F.X. Kaufmann, Czy chrzescijaristwo przetrwa?, thum. polskie U. Poprawska, Krakow
2004, s. 58.
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Zabawianie sluchaczy coraz wyrazniej naznacza tez gloszenie stowa Bozego,
nawet w ramach sprawowanej liturgii. Idealem niejednego z homilistow bytoby
osiagnigcie atmosfery dyskotekowej. Odnosi si¢ wrazenie, jakoby niegdysiejsi
bywalcy dyskotek po ukonczeniu seminarium duchownego pragneli jak najszyb-
ciej do nich powrocic, czy to przez zamiang kosciotdéw w dyskoteki, czy dyskotek
w koscioty. Najwazniejsze, by ewangelizator okazat sig¢ super, a chrzescijanstwo
cool. Jak bumerang powraca jednak pytanie, czy, kiedy wszystko stanie si¢ wiara,
wiara nie stanie si¢ niczym.

Stuga stowa nie musi by¢ ,,smutasem”. Wiazanie radosci z aktami kultu reli-
gijnego jest zrozumiate i uzasadnione, pod warunkiem jednak, ze rado$¢ bedzie
wyrazem religii, a nie jej surogatem. Takze chrzescijanstwo jest religia radosci
pochodzacej od Ducha Swietego (por. Ga 5,22). Sam Panu Jezus rozpoczat gto-
szenie stowa Bozego od wsparcia weselnej radosci w Kanie Galilejskiej, ale Jego
postannictwo nie sprowadzato si¢ do organizowania wesel. Wypowiedziat takze
przestroge przed euforycznym przyjmowaniem slowa Bozego, ktore zawodzi
w praktyce (por. Mk 4,16-18). Nawet na Golgocie grano w kosci, ale wiemy, jaka
owi gracze mieli $wiadomo$¢ dramatu krzyza. Czy rozbawieni adresaci gloszo-
nego stowa zdolni beda przyjac chrzescijanskie or¢dzie o Ukrzyzowanym? Jeden
z internautow, komentujac wydarzenia pod krzyzem na Krakowskim Przedmie-
$ciu, wypowiedziat znamienna pretensjg: ,,Chrzeécijanstwo to jedyna religia, ktora
wybrata sobie za symbol narzedzie tortur”. Gry i zabawy w chrzeécijanstwo moga
mie¢ zaskakujacy finat.

Absolutyzowanie metod. Nastawione na ogladalnos¢ media poszukuja co-
raz to nowych sposobow przyciagania uwagi odbiorcow. Przynagla je do tego
rzadzacy nimi marketing. Urzekaja przy tym skuteczno$ciag w osiagania swoich
celow. Uczy¢ sig od nich pragna takze glosiciele stowa Bozego, o czym $wiadczy
przewijajaca przez katolickie media dyskusja o mozliwosci wykorzystania reklamy
w ewangelizacji.

Uczenie si¢ od mediéw skutecznego docierania do adresatow ewangelizacji
jest catkowicie zrozumiate. Zastrzezenia moze budzi¢ jedynie zbytnia koncen-
tracja na metodzie. Problem nie jest nowy. Historia przepowiadania naznaczona
jest zmienna relacja elementdéw teologicznych do formalnych’. Od jakiego$ czasu
zdaje si¢ dominowac koncentracja na czynnikach formalnych przepowiadania.
Robi ona wrazenie powrotu do o§wieceniowego naturalizmu w przepowiadaniu,
ktory w swych pismach tak gorliwie zwalczat $w. Alfons Liguori (1696—1787)°.
Mozna by nawet mowi¢ o swego rodzaju ,,kulcie srodka”. Problematyka zjazdow
homiletycznych, sympozjow, sesji naukowych, programéw szkot czy kursow

 Por. L. Szewczyk, Zioty srodek kaznodziejstwa. O ciqglym napieciu miedzy formaq i tresciq
przepowiadania stowa Bozego, ,,Polonia Sacra” 26 (2010), s. 56.

10 Zob. $w. Alfons Maria de Liguori, O gloszeniu stowa Bozego, ttum. polskie K. Stopa, red.
G. Siwek, Krakow 2010.
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ewangelizacyjnych zdaje si¢ krazy¢ jedynie wokot pytania ,,jak”? Jak wynalez¢
srodek ewangelizacji tak skuteczny, by caly $wiat stanat pod ambona lub ,,uklgknat
przed telewizorem™'!.

Sita faktu czynniki osobowo-teologiczne, takie jak wiara w misterium stowa
gloszonego, tres¢ przepowiadania, $wiadectwo wiary glosiciela, kierunek formacji
adresatow, schodza na dalszy plan. Budza mniejsze zainteresowanie niz stosowa-
nie $rodkow, zwlaszcza technicznej natury, podczas gdy stowo Boze najpetniej
objawia si¢ jako zZywe i skuteczne (Hbr 4,12) wowczas, kiedy wciela si¢ w zywe
stowo glosiciela.

Kiedy zatem zaczgly sig¢ pojawia¢ aparaty wzmacniajace glos kaznodziei,
podnoszono obawy, ze bgda one ,,technicyzowac¢” proces komunikacji glosiciela
ze stuchaczem, stanowiacy przestrzen spotkania Boga z cztowiekiem. Umozli-
wialy one jednak przynajmniej komunikacj¢ wzrokowa. Ta mozliwo$¢ niknie,
kiedy glosiciel ukrywa sig za odbiornikiem radiowym, telewizorem, monitorem
komputerowym czy innymi multimedialnym przekaznikiem. Jesli bezposrednia
komunikacja glosiciela ze stuchaczem jest naturalng przestrzenia przemawiania
Boga, trudno w zastgpowaniu jej srodkami technicznymi nie dopatrywac si¢ jedne;j
z przyczyn obnizajacej si¢ skutecznos$ci przepowiadania. Pojawiaja si¢ zatem glosy,
ze koncentrujac si¢ zbytnio na metodzie przepowiadania, sposobach postugiwania
si¢ srodkami technicznymi, mozemy przeoczy¢ fakt, ze moze zabraknaé tych,
ktorzy zechcieliby nas stuchac.

Bozek sukcesu. Odniesienie sukcesu urasta w mediach do roli bozka, ktoremu
sktada si¢ w ofierze wszelkie warto$ci, nie wylaczajac religijnych. Przyktadem
moze by¢ reklama, jezyk politykoéw inkrustowany religijnym westchnieniami, petne
religijnych odniesien wystepy gwiazd, telewizyjne programy, seriale i filmy.

Pragnienie skutecznego ewangelizowania jest zrozumiate. Uczenie sig jej od
mediow — konieczne. Pytaniem jednak pozostaje, czy gloszenie Ewangelii moze
by¢ nastawione na osiagnigcie sukcesu w jego medialnym, czyli spektakularnym
wymiarze, z zastosowaniem wszystkim dostgpnych srodkow. Czy godzitoby sig, na
wzor mediow, postugiwac si¢ szokiem, ekscytacja, zaskoczeniem, potprawda, od-
wolywaniem si¢ do najprymitywniejszych instynktow czy erotycznych skojarzen?

Niemniej jednak pomimo podnoszonych watpliwo$ci pojawiajq si¢ zachowania
ewangelizatorow nie przebierajacych w srodkach majacych zapewni¢ im spektaku-
larny sukces. Pragnienie odniesienia sukcesu powoduje silenie si¢ na oryginalnos¢,
podszyte obawa, by nie zosta¢ przelicytowanym w oryginalnosci przez innych,
co nie ulatwia relacji pomigdzy reprezentantami roznych metod ewangelizacji, ze
szkoda dla niej same;j.

" Aluzja do sesji naukowej pt.: Czy kigkaé przed telewizorem, debata o telewizyjnej transmisji
Mszy sw., zorganizowanej w Krakowie 12 maja 2005 roku przez Instytut Liturgiczny i Podyplomowe
Studium Dziennikarskie Papieskiej Akademii Teologicznej w Krakowie, Instytut Sztuk Audiowizual-
nych Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz redakcjg kwartalnika ,,Homo Dei”, z ktorej materiaty zostaty
zamieszczone w publikacji pt. Msza sw. w telewizji, red. W. Przyczyna, Krakow 2006, s. 93—110.
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By nie sigga¢ do wlasnego podworka, wystarczy odwota¢ si¢ do przyktadu
oryginalno$ci nie do pobicia zastosowanej przez anglikanskiego duchownego
pracujacego w kosciele pod wezwaniem Matki Bozej w angielskiej miejsco-
wosci Bowden. Aby zilustrowa¢ zdumienie, jakie ogarngto apostotdéw na wies¢
o zmartwychwstaniu Chrystusa, wygtaszat kazanie, jezdzac po kosciele na rolkach.
W trakcie jezdzenia mowil: ,,Niektorzy z was powiedza potem innym, ze widzieli
pastora jezdzacego na rolkach w kosciele. Jezeli powiedza o tym dwie lub trzy
osoby, ludzie bgda wiedzieli, ze to prawda”. Dorosli podobno przecierali oczy ze
zdumienia, a dzieci chichotaty. Ale on chciat, jak sam zaznaczyt, ,,by ludzie zoba-
czyli, ze ich pastor tez jest zdolny do wyglupdw, a kazanie nie musi by¢ nudne”.
O jego wyczynie mowita podobno cala parafia, a ,,kazanie” na rolkach zaniosto
ewangeliczne przestanie o zmartwychwstaniu takze do niewierzacych'2.

Magia liczb. Wymiernym znakiem sukcesu mediow jest wzrastajaca ich stu-
chalnos$¢, wzglednie ogladalno$¢. Dlatego tez stacje radiowe, kanaty telewizyjne,
portale internetowe prowadza nieustanne badania dotyczace liczby odbiorcow.
Interesuja ich przy tym nie jednostki, ale miliony. Licza je tym gorliwiej, ze od ich
wielosci uzalezniona jest ilo$¢ reklam, a od nich z kolei — podstawy finansowe.

Pragnienie ewangelizatorow, by na wzér mediow dociera¢ do jak najwigkszej
liczby adresatow, jest godne pochwaty i zgodne z zyczeniem Chrystusa. Pigkna
idea budzi¢ moze jednak watpliwosci, kiedy przejawia tendencj¢ do przeceniania
ilosci na niekorzys¢ jakosci, wigksze znaczenie przywiazuje do gromadzenia
thumow, niz do nalezytego ich formowania.

Ewangelizacja masowa zawsze, tym bardziej w popkulturowej epoce, ma swoje
znaczenie, ale blgdem bytoby ograniczenie jej do mas. Tymczasem podczas spotkan
homiletycznych, ewangelizacyjnych czy duszpasterskich zdaje si¢ dominowac
pytanie, co zrobi¢, aby przyszly thumy, wzglednie co zrobi¢, by nie odchodzity,
odsuwajac na drugi plan pytanie o autentycznos$¢ przekazu ewangelijnych tresci.
A przeciez wydaje sig, ze poszukiwanie odpowiedzi na drugie pytanie powinno
bardziej zaprzata¢ gtowg glosicielom Ewangelii niz obliczanie ilo$ci uczestnikow.
Bogu bowiem zalezy bardziej na jako$ci niz ilosci wyznawcow. Dlatego srodze uka-
rat Dawida za pomyst sprawdzenia liczebnosci ludu Bozego (por. 1 Krn 21,1-30).
Nie o ilo$¢ zabiegat tez nasz Pan Jezus Chrystus, ktory podbdj $wiata przy pomocy
swej Boskiej mocy uznat za szatanska pokuse (por. Mt 4,8-10). Niecierpliwi ewan-
gelizatorzy staraja sig jakos$ uzupehic to Jego ,,zaniedbanie” swoja nadgorliwoscia
w zdobywaniu Mu mas wyznawcow. Na rzecz ilosci Jezus nie ,,ztagodzil” nauki
o sobie, jako Chlebie Zywym, mimo iz odtqd wielu uczniéw Jego odeszlo i juz
z Nim nie chodzito (J 6,66). Sformutowane warunki bycia Jego uczniem nie nosza
na sobie zadnych znamion populistycznych chwytéw obliczonych za zdobywanie

12 Zob. Anglikanski pastor ,,wyglosil” wielkanocne kazanie jezdzqc na rolkach, w: http://www.
wiara.pl/wyszukaj/wyrazy?search _type=wiara&q=Kazanie+na-+rolkach (dostgp: 6 I12011).
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thumow (por. Mk 8,34-38). Gtlosicieli Dobrej Nowiny nie zobowiazywat tez do
odnoszenia spektakularnego sukcesu, ale do trudnego dawania swiadectwa (por.
Dz 1,8). Dlatego tez niemiecki teolog ks. Gisbert Greshake, raczej dobrze zo-
rientowany we wspolczesnej sytuacji Kosciota, proponuje, by w duszpasterstwie
,ukierunkowanie na liczby, ilo$¢ i skuteczno$¢”, ustapito ,,bezinteresowne;j i petnej
mito$ci postudze™?.

Dominacja obrazu. W cywilizacji obrazkowej, charakteryzujacej si¢ popu-
larnoscia tabloidow, komiksow, filmu, telewizji, Internetu, obraz wypiera stowo,
ludzie wola oglada¢ niz stucha¢. Od méwcow wymaga si¢ wigc raczej obrazow
niz stéw, stad przekaz wzrokowy coraz czgsciej zastepuje u nich stowny.

Wyczulona na charakter wspotczesnej kultury koscielna postuga stowa nie moze
nie zauwazac faktu, ze rowniez religia stowa przechodzi w religi¢ obrazu'. Zreszta
w przekazie Ewangelii obraz od zawsze odgrywal znaczaca rolg, a w przepowiada-
niu zdolno$¢ ,,obrazowania” uchodzita za jedna z waznych cech kaznodziejskiego
talentu. Wspolczesni promotorzy stosowania obrazéw w przepowiadaniu mogliby
tez odwotac si¢ do niegdysiejszej ,,Biblii dla ubogich” (Biblia pauperum), czyli
metody katechizowania niepi$miennego ludu przy pomocy obja$niania religijnych
obrazéw. Opowiadajac si¢ za obecnoscia obrazu, takze elektronicznego, w po-
studze stowa, nalezatoby réwniez pamigta¢ o negatywnych skutkach nadmierne;
wizualizacji spraw wiary.

Splycanie chrzescijanstwa. Wedle powszechnego przekonania obraz, w prze-
ciwienstwie do stowa, sptyca przekazywane tresci. Koncentrujac si¢ natomiast na
wyobrazeniowej stronie rzeczywistosci, rodzi¢ moze przekonanie, ze istnieje tylko
to, co da si¢ zobrazowac. Niedaleko stad do banalizacji, jezeli nie do catkowitego
zakwestionowania istnienia tajemnicy.

By unikna¢ wspomnianego niebezpieczenstwa, nalezatoby powstrzymywac si¢
od obrazowania wszystkiego, dajac szans¢ stowu méwionemu na okreslenie istnienia
tajemnic, ktore dostepne sa wyltacznie wierze. Wykorzystywane obrazy powinno si¢
dobieraé nie tyle zuwagi na ich ekspresyjnosc, ile na adekwatnos¢ do zobrazowania
danej kwestii. Szczegodlna ostrozno$¢ nalezy zachowac przy stosowaniu obrazow
elektronicznych. One bowiem, bardziej niz obrazy stowem czy pedzlem malowane,
koncentruja uwagg na sobie, nie prowadza w glab, do wnetrza cztowieka, gdzie
mozliwe jest spotkanie z sacrum. Ponadto, jako produkt gotowy, nie pobudzaja
wyobrazni do dostrzezenia, zobaczenia i ustyszenia czego$ wigcej, za czym ,.kryje
si¢ ta inna rzeczywisto$¢, o ktora chodzi w przekazie religijnym”".

13 Nie ilo$¢, lecz mito$¢”. Stowa te wypowiedziat na Il Migdzynarodowym Kongresie ,,Stucha-
jac Stowa” w Bradze w Portugalii. Por. http://www.wiara.pl/wyszukaj/wyrazy?search_type=wiara-
&q=Nie+il0%C5%9B%C4%87+lecz+mi%C5%820%C5%9IB%C4%87 (dostgp: 6 11 2011).

14 Por. K. Marcynski, Liturgia stowa w przekazie telewizyjnym, w: Msza sw. w...,s. 71.

13 Por. Czy Chrystus uzywatby PowerPointa? Materialy z debaty zorganizowanej przez Stowarzy-
szenie Homiletow Polskich (Krzeszowice 2008, Krakow 2009) na temat mozliwo$ci wykorzystania



POSLUGA SLOWA W EPOCE MEDIOW 301

Trudno zatem byloby nie zapytac, czy takie zjawiska, jak powierzchownos¢
chrze$cijanstwa, niski poziom wiedzy religijnej, ostabienie wiary w tajemnice,
trudnosci z werbalizowaniem swoich religijnych przekonan, nie sa, przynajmnie;j
czgsciowo, wynikiem przesadnej wizualizacji przepowiadania?'®. Dlatego Ko-
$ciot, pamigtajac jak niegdys bronit si¢ przed zdominowaniem slowa przez obraz
w przekazie Ewangelii, czego dowodzi problem ikonoklazmu, powinien dzi$
przeciwstawi¢ si¢ narastajacej tendencji do zdominowania duszpasterstwa przez
obraz'’. Przekonujaca zachgta w tym wzglednie powinno by¢ pouczenie, jakiego
Jezus udzielit Tomaszowi na temat wyzszosci wiary w stowo nad ogladaniem
i dotykaniem (por. Lk 17,20-24).

Depersonalizacja wiary. W cywilizacja obrazkowej kontakty migdzyludzkie
ulegaja depersonalizacji, przyjmujac posta¢ zwiazkow migdzy przedmiotami.
Wida¢ to po kontaktach srodowiskowych, sasiedzkich, migdzypokoleniowych,
rodzinnych, a nawet malzenskich.

Depersonalizacji podlegaja rowniez relacje religijne. Wiara traci wymiar 0so-
bistej relacji z Bogiem. Przybiera posta¢ uczestnictwa w religijnych rytuatach.
Chrzescijanstwo traci swa wyjatkowos¢. Upodabnia sig do religii naturalnych
speliajacych si¢ w wykonaniu okreslonych gestow religijnych. Nie byto w nich,
jak wiemy, miejsca na osobowa relacjg z Bogami, tym bardziej na mito$¢. Arysto-
teles twierdzit, ze ,,tylko dziwak méglby utrzymywac, ze kocha Zeusa”'®.

Przejawy depersonalizacji chrzes$cijanstwa $wietnie podejrzata Kamila Szej-
noch, tworzac ,religiomat”, mechanizm podobny do bankomatu, w ktorym, po
nacis$nigciu odpowiednich klawiszy, mozna zaspokoi¢ potrzebg modlitwy wsta-
wienniczej, zwierzy¢ si¢ ze swoich problemow, a nawet wyzna¢ swoje grzechy.
Wprawdzie nie otrzymywatloby si¢ rozgrzeszenia, ale jedynie, pod pewnymi wa-
runkami, zapewnienie, ze wyznane grzechy zostaly zmazane, z przestroga, by do
nich nie powraca¢. Pomyst mozna by potraktowac jako zart, wzglednie ztosliwe
podpatrzenie mechanicznego wykonywania funkcji duszpasterskich, gdyby nie
przekonanie tworczyni pomystu, ze ,,religiomat” byltby dla niej wystarczajacym
sposobem praktykowania chrzescijanstwa.

Moze nie tylko dla niej! Nie brak bowiem nawet w katolickiej prasie niezbyt
optymistycznych pytan, czy chrzest, spowiedz, Komunia, $luby i pogrzeby za-
wieraja w sobie jeszcze jakie$ chrzescijanskie tresci i czy nie stang si¢ wkrotce
swieckimi obrzgdami. Pozbawione chrzescijanskich tresci upodobnia¢ si¢ beda do
obserwowanych we wloskich miasteczkach wyscigow z figurami §wigtych oraz

w homilii multimedialnych $rodkéw przekazu opublikowane w ,,Homo Dei” 4 (2010), s. 81-96
(W. Przyczyna, glos w dyskusji)..., s. 87.

16 Por. tamze (P. Nowakowski, glos w dyskusji)..., s. 82.

17 Por. tamze (A. Dragufa, gtos w dyskusji)..., s. 82.

18 Cyt. za A. Swiderkéwna, Od bogow pogariskich do Boga zywego. Z profesor Anna Swider-
kowna rozmawia 0. Wlodzimierz Zatorski OSB, Krakow 2004, s. 21.
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do wielkotygodniowych procesji w Hiszpanii. ,,Folklor bez wiary moze przetrwac,
ale jaki bedzie miat sens? Jesli obrzgdow nie wypelimy tre$cia, pozostanie pustka
rytuatow”"’.

Postuga stowa nie moze promowac, sprzyjajacego mediom, chrzescijanstwa
kulturowego, czy tez chrzescijanstwa jako religii migdzy religiami. Chrzesci-
janstwo ma swoja kulturg, ale do niej si¢ nie sprowadza; jest religia, ale religia
wyjatkowa, ktorej centrum stanowi fakt, ze Bog si¢ nam objawit (por. VD 92),
dzigki czemu umozliwia ona zaistnienie jedynej w swoim rodzaju wigzi mitosci
cztowieka z Bogiem.

Emocjonalizacja wiary. Obraz, docierajacy szybciej niz stowo do emocjonalnej
sfery cztowieka, zaspokaja wrodzona cztowiekowi potrzebg doznawania wzruszen.
Dlatego tez media, operujac obrazem, zaspokajaja i rozbudzaja emocjonalne po-
trzeby odbiorcow, przez co zapewniaja sobie ogladalnose,

Kiedy jednak emocjonalno$¢ przekracza dopuszczalne granice, ksztaltuje
niedojrzate osobowosci, wydane na Zer uczuciowych kaprysow, niezdolne do
racjonalnego myslenia, dtuzszego skupienia uwagi, wytrwalo$ci, przetrwania
sytuacji trudnych, wymagajacych cierpliwosci czy osobistego zaangazowania.
Wymienione przyktadowo cechy osobowos$ci uwaza si¢ niekiedy za jedna z przy-
czyn odktadania zyciowych decyzji, narastajacej fali rozwodow, a nawet odejs$¢
ze stanu duchownego.

Kontakt z mediami nie moze pozostawac bez wptywu na sposob przezywania
spraw wiary, ktora posiada emocjonalny wymiar, gdyz wyraza si¢ w relacji mi-
osci pomigdzy Bogiem i cztowiekiem. Emocjonalne przezywanie wiary stawato
si¢ tez niejednokrotnie podtozem mistycznych doswiadczen wielu swigtych. Ale
nie wszystkich. Wielu bowiem z nich nie doswiadczato uczuciowych poruszen
mistycznych, jak na przyktad bt. Matka Teresa z Kalkuty (1910-1997), podazajac
ku Bogu droga ciemnej nocy wiary. Ambiwalentne znaczenie emocji w do$wiad-
czeniu religijnym prowadzi do wniosku, ze niekontrolowane postugiwanie si¢
obrazami w przepowiadaniu moze ksztattowac falszywy obraz wiary sprowadzane;j
do poszukiwania bardziej subiektywnych doznan uczuciowych niz autentycznego
kontaktu z Bogiem.

Problem z emocjami wyraza si¢ rowniez w tym, ze one szybko stygna, a wigc
domagaja si¢ nieustannego podsycania. Dlatego media, jak w dobrym kinie ak-
cji, podsuwaja coraz to bardziej ekscytujace obrazy, a rozbudzeni emocjonalnie
odbiorcy wedruja po kanatach telewizyjnych czy forach internetowych w celu
poszukiwania coraz to silniejszych emocji.

Zjawisko zappingu telewizyjnego generuje pojawiania si¢ zappingowej wiary
polegajacej na nieustannym poszukiwaniu nowych doznan religijnych. Za niewin-

Por. A. Macura, Nowa swiecka tradycja?, w: http://info.wiara.pl/doc/263625. Nowa-swiecka-
-tradycja (dostgp: 17 11 2011).
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ny raczej tego przyktad mozna by uzna¢ zjawisko cherchingu, czyli wedrowania
po kosciotach w poszukiwaniu satysfakcjonujacego zaspokojenia religijnych
upodoban. Za mniej niewinny natomiast — przechodzenie do wspolnot lub sekt,
opartych na dostarczaniu emocjonalnych uniesien swoim cztonkom?.

Entuzjasci stosowania (nie kwestionowanego zreszta) obrazu w przepowiada-
niu mogg powotywac sig na fakt, ze sam Chrystus zostat nazwany Obrazem Boga
Niewidzialnego (Kol 1,15). Ale powotujac si¢ na Niego, nie powinni jednakze
zapominac, ze byt On zarazem Logosem, czyli Stowem, ktore byto u Boga (J 1,1).
Postugujac sig za§ obrazami, znakami i gestami, nie omieszkal przestrzega¢ stucha-
czy przed przywiazywaniem do nich nadmiernego znaczenia, mowiac: plemie to
znaku szuka, ale Zaden znak nie bedzie mu dany procz znaku Jonasza (Mt 16,4).

Pogodzi¢ sig zatem trzeba z tym, ze znaku Jonasza, czyli zmartwychwstania
Jezusa, centralnej prawdy naszej wiary, jak i wielu innych jej prawd, nie da sig
zobrazowac. Trzeba w nie uwierzy¢ na stlowo. Ograniczanie zatem przepowia-
dania do prawd tatwych do zilustrowania byloby rozmijaniem si¢ z Ewangelia
i uchylaniem furtki religijnemu relatywizmowi.

NOWE CELE POSLUGI SLOWA

Benedykt XVI w przywotanym wyzej oredziu na XLV Swiatowy Dzien Srod-
koéw Spolecznego Przekazu przypomina, ze nowe technologie przyczyniaja sig
nie tylko do zmiany interpersonalnej komunikacji, ale takze do szeroko pojetej
transformacji kulturowej obejmujacej nowy sposob rozpowszechniania informacji,
wiedzy, uczenia si¢ 1 myslenia®'.

Wobec wspominanej przez papieza nowej rzeczywistosci $wiata cyfrowego
postuga stowa nie moze przyjmowac jedynie krytycznej postawy. Jej obowiazkiem
jest bowiem przyjmowanie postawy pozytywnie tworczej, o charakterze profi-
laktycznym. Polegalyby ona na uczulaniu uzytkownikoéw na negatywne skutki
bezrefleksyjnego korzystania z mediow. Obok wielu rzeczywistych wartosci,
0 czym nie mozna zapominaé, jest w nich sporo warto$ci pozornych, a nawet
antywartosci. Zauwazono nawet, ze siedem grzechow gtéwnych, czyli chciwos¢,
pozadanie, obzarstwo, zawis¢, lenistwo, zto$¢, pycha, zostalty w nich podniesione
do rangi cnét, stajac si¢ podstawa kultury, reklam i konsumpcji**. Profilaktyczne
zadania postugi stowa sprowadzaja si¢ do kilku podstawowych.

20 Godna namystu jest sugestia Kaufmanna, ze gdyby wziglo si¢ pod uwage fakt, iz w duszpa-
sterstwie przysztosci ,,chodzitoby o to, by mtodym ludziom przybliza¢ autentyczne doswiadczenie
religijne, zmienitaby si¢ wtedy ocena dziatan wymagajacych zaangazowania emocjonalnego, jak
pomoc socjalna, pielgrzymki, tworzenie wspdlnych projektow budowlanych” (Czy chrzescijan-
stwo..., s. 150).

2 Por. Prawda, przepowiadanie... (dostgp: 6 11 2011).

22 Por. J. Chwaszcz, M. Pietruszka, D. Sikorski, Media, Seria: Uzaleznienia. Fakty i mity, red.
I. Niewiadomska, Lublin 20035, s. 39.
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Ukazywanie potrzeby refleksji. Zachgcanie do refleksji, niezbgdnej do pro-
wadzenia godnego zycia, nie lezy w interesie mediow, gdyz utrudnialaby ona
bezkrytyczne poddawanie si¢ ich oddziatywaniu. Unikajq zatem sprzecznej z ich
naturg ciszy, zasypuja nadmiarem obrazow, dzwigkow, stow 1 komentarzy. Przy-
ktadowo mlodziezowy kanat telewizyjny Viva Polska nadaje przez 24 godziny
na dobeg zmieniajace si¢ do co kilka minut klipy, ktére opanowuja do tego stopnia
wyobraznig, wzrok i stuch odbiorcow, ze trudno im reflektowac¢ nad przemycanymi
tresciami. Oferta innych mediow, a zwlaszcza Internetu, jest w tej materii jeszcze
obfitsza. Rzecz w tym, ze bezrefleksyjne poddawanie si¢ oddzialywaniu mediow
ksztattuje osobowosci powierzchowne, plytkie, chaotyczne, irracjonalne, niezdolne
do logicznego myslenia, zmienne, niewytrwate.

Trudno wyobrazi¢ sobie, by postuga stowa ptyngta z pradem, schlebiajac gustom
stuchaczy, aby zapewnic¢ sobie ich uznanie. Dlatego w rejestr swoich najpilnie;j-
szych obowiazkéw musi wpisac¢ ukazywanie sensu refleksji, wprowadzanie w nia
stuchaczy, pobudzanie ich do krytycznego myslenia, logicznego wartosciowania,
odréznianie ziarna od plew.

Kto wie, czy nie podstawowa trudnos¢ w tym wzgledzie stanowi fakt, ze sku-
tecznie moze to czyni¢ jedynie stuga slowa, ktory sam jest zdolny do refleks;ji,
praktykuje ja, a jej owoce przekazuje w przepowiadaniu. Przypomnienie wydaje
si¢ banalne, ale bywa i tak, ze wychowani na mediach studzy stowa maja problemy
z refleksja, skupieniem, krytycznym mys$leniem, logicznym przemawianiem, co
nie utatwia im podejmowania tego tematu.

Niebagatelna sprawa w tej materii jest roztropne postugiwac si¢ obrazami.
Naszpikowanie nimi homilii (kazania) ostabia zdolno$¢ koncentracji na stowie.
Nietrudno zauwazy¢, ze odbiorcy telewizji czy filmu bardziej koncentruja si¢
na przesuwajacych si¢ obrazkach niz na towarzyszacym im stowie. Ogladanie
wymaga bowiem mniejszego skupienia uwagi niz shuchanie, mniejszego wysitku
intelektualnego niz rozumienie stoéw. Operowanie obrazem nalezy zatem taczy¢
ze stowem mowionym. Tym bardziej w przypadku korzystaniu z prezentacji
multimedialnej, gdyz w niej wigcej niz stowo znacza dzwigki, obrazy, muzyka.
Nie brak wigc glosow, ze wprowadzenie obrazu elektronicznego, zwlaszcza do
homilii, moze powodowac wigcej strat niz zyskow?.

Benedykt XVI domaga sig, by w $wiecie, w ktérym oderwanie si¢ cho¢by na
chwilg od $rodkow masowego przekazu budzi niemal Igk, przekonywac¢ stuchaczy
do wartosci milczenia (por. VD 66). W praktyce chodzitoby o wprowadzaniem
chwil ciszy, zapraszanie stuchaczy do chwil milczenia, uczenie ich wewngtrznego
otwierania si¢ na gloszone stowo, a nawet uczynienia z milczenia elementu homilii.
Zachgcaja do tego nie tylko papiez i przepisy liturgiczne, ale 1 oznaki tesknoty za
milczeniem, czego dowodem jest popularno$¢ réznego rodzaju medytacji.

B Por. Czy Chrystus uzywaiby..., (J.C. Jacko, gtos w dyskusji)..., s. 84.
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Ukazywanie roznicy pomiedzy §wiatem realnym a wirtualnym. Dla na-
migtnych uzytkownikow mediow réznica pomigdzy $wiatem wirtualnym i real-
nym zaczyna si¢ zaciera¢. Swiat wirtualny, jako barwny, beztroski, fascynujacy,
wspotczesny, a nade wszystko bezpieczny, dominuje nad $wiatem realnym pelnym
problemow, nieszczes¢, ktopotow, trudnych migdzyludzkich relacji i nuzacych
obowiazkow. Uroki $wiata wirtualnego wyolbrzymia reklama, proponujac upo-
dabnianie si¢ do jego bohaterow w ubiorze, sposobie zachowania, jezyku, czego
najprostszym przyktadem jest ,.kult” medialnych gwiazd, idoli, postaci ulubionych
seriali itd.

Na wzrastajace niebezpieczenstwo wyobcowania si¢ mlodziezy ze $wiata
realnego na rzecz wirtualnego wskazuje film Jana Komasy pt. Sala samobdjcow
(Polska 2011). Jego gtdéwny bohater zakochuje si¢ w wirtualnej dziewczynie, ktora
wplatuje go w $miertelng intryge. Film jest swego rodzaju ostrzezeniem przed co-
raz powszechniejszym wsréd mtodziezy przenoszeniem znajomosci do Internetu,
prowadzacym do ,,wylogowywania” si¢ z realnego zycia.

Istnieje zatem pilna potrzeba uczenia dostrzegania rdznicy pomigdzy $wiatem
realnym a wirtualnym, umiejgtnos$ci dostrzegania, ze nie wszystko to, co sprawdza
sig w $wiecie wirtualnym, sprawdza si¢ w zyciu, ze nawet w ,,cyberswiecie” mozna
po swojemu mysle¢, oceniaé, wybiera¢, zy¢ wlasnym zyciem nie bedacym kopia
wirtualnych wzorcow. Wedle Benedykt XVI, $wiat wirtualny nigdy nie bedzie
mogt zastapi¢ $wiata realnego (por. VD 113).

Trzeba wigc uczy¢ dostrzegania pigkna §wiata realnego. Pomimo wielu za-
grozen jest on przeciez generalnie rzecz biorac przyjazny cztowiekowi. Samoloty
przewaznie bezpiecznie laduja, koleje i autobusy bezpiecznie dojezdzaja do celu,
ludzie sa sobie zyczliwi, bezpiecznie spaceruja ulicami miast, wirusy chorobowe
1 internetowe nie sa tak powszechne, jak sugeruja media.

Pouczenie Benedykta X VI zawarte w przywolywanym oredziu na XLV Swia-
towy Dzien Srodkow Spotecznego Przekazu brzmi jak zasada praktycznego po-
stgpowania w tej materii. Papiez pisze tam, ze wprawdzie w §wiecie wirtualnym
mozna poszukiwaé autentycznego osobistego spotkania z drugim cztowiekiem, ale
pod warunkiem, ze $wiata wirtualnego nie bgdzie sig traktowac jako paralelnego do
$wiata realnego i bronic¢ si¢ bedzie przez nadmierna na niego ekspozycja, starajac
si¢ pozostawac autentycznym i wiernym sobie bez ulegania ztudzeniu sztucznego
budowania swego ,,profilu” spotecznosciowego*.

Przekonywaé, ze w zyciu nie jest wszystko jedno. Promowany w mediach
pluralizm obejmuje rowniez dziedzing wartosci. Dzigki temu media chcg zapewnic¢
sobie przychylnosc¢ jak najszerszego kregu odbiorcow. Skutkuje to relatywizmem
obejmujacym wszystkie dziedziny ludzkiego zycia. Jest on tak powszechny i na-
chalny, ze Benedykt XVI mowi czgsto o ,,dyktaturze relatywizmu”, czyli o narzu-

# Por. Prawda, przepowiadanie... (dostgp: 6 11 2011).
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caniu przekonania, ze wszystko jest wzgledne. Relatywizm nie uznaje Boga jako
warto$ci najwyzszej, religijnego systemu wartosci, etycznej wyjatkowosci chrze-
$cijanstwa. Absolutnym kryterium oceny ma by¢ czlowiek, majacy prawo uznaé
za wartosciowe to, co w danej sytuacji ocenia jako korzystniejsze dla siebie.

Pilnym zadaniem postugi stowa jest przekonywanie, ze w Zyciu nie moze
by¢ wszystko jedno. Nie moze ona w imi¢ przypodobania si¢ stuchaczom unikaé
przekazywania jasnego stanowiska Ewangelii, wyraznego okreslania hierarchii
wartosci, przychylac si¢ do gloszenia chrzescijanstwa rozmytych granic. Przeciw-
nie, musi wskazywaé na wieczne konsekwencje doczesnych wybordéw, zachegcac
do odwaznego opowiadania si¢ po stronie wartosci, nawet za ceng poswigcenia
i ofiary.

Przeciwstawia¢ si¢ konsumpcjonizmowi. Konsumpcjonizmem (tac. consuma-
re — spozywac) nazywa si¢ postaweg zyciowa nastawiong jedynie na zdobywanie
i uzywanie dobr materialnych. Jest on dzieckiem relatywizmu, gdyz za miarg
wartos$ci uznaje ,,przydatnos¢ do spozycia”. Miedzy mediami a konsumpcjonizm
istnieje zwiazek przyczynowo-skutkowy. Reklamuja one to, co si¢ konsumuje,
a konsumuje sig to, co si¢ reklamuje. Dla zapewnienia sobie popularno$ci dostar-
czaja one przede wszystkim tatwo przyswajalnych ,.towarow”, czyli przyjem-
nosci i rozrywki, a trudniej przyswajalne, z dziedziny kultury, nauki, ekonomii,
przesuwaja na dalszy plan®. Wrecz symbolicznym przyktadem konsumpcyjnej
dziatalno$ci mediow moga by¢ coraz liczniejsze, nawet w mediach religijnych,
programy po$wiecone gotowaniu, przyrzadzaniu positkow, promowaniu zdrowego
odzywiania itp.

Kiedy Bog wszystko, co stworzyl, uznat za dobre, a niekiedy nawet za bardzo
dobre (por. Rdz 1,31), promowanie dobr doczesnych, nie wylaczajac zdrowego
zywienia, nie budziloby zastrzezen, gdyby nie ukazywanie ich jako warto$ci
najwyzszych.

Trudno nie zauwazy¢ takze, ze konsumpcjonizm kulturowy rodzi konsump-
cjonizm religijny. Przejawia si¢ on w traktowanie religii jako supermarketu,
w ktorym mozna wedle gustu przebiera¢ pomigdzy religiami, wyznaniami, przy-
kazaniami, zasadami moralnymi. Charakterystyczny przyktadem tego zjawiska
jest tendencja do budowania supermarketow w formie $wiatyn albo $wiatyn
w nich lub obok nich.

Konsumpcjonizm moze dotyka¢ rowniez samej postugi stowa. Staje si¢ tak
wowczas, kiedy homilie (kazania) tak sa ,,przyrzadzane”, by tatwo dawaly sig
»skonsumowac”, przede wszystkim by byly krotkie, przyjemnie w odbiorze,
zwalniajace z trudu myslenia.

Religijny konsumpcjonizm moga ujawnia¢ réwniez shuchacze. Przyktadem
moze by¢ chociazby wspomniane juz wyzej zjawisko koscielnego cherchingu,

2 Por. J. Chwaszcz, M. Pietruszka, D. Sikorski, Media, s. 60, 61.



POSLUGA SLOWA W EPOCE MEDIOW 307

charakteryzujacego si¢ wedrowaniem po kos$ciotach jak po marketach w poszu-
kiwaniu ,,przyjemniejszego w spozyciu” produktu religijnego w postaci homilii
(kazania). Rzecz sama w sobie niekoniecznie naganna, ale moze prowokowac do
zapytania, czy zawsze chodzi rzeczywiscie o ustyszenie stowa Bozego, bowiem
Bog nigdzie nie zapewnil, ze przemawiac bedzie jedynie przez odpowiadajacego
nam mowce.

Wezwaniem do przeciwstawiania si¢ kulturalno-religijnemu konsumpcjoni-
zmowi jest wielki stuga stowa bt. Jan Pawet I, ktérego nauczanie, wedle zasady
Gabriela Marcela (1889-1973), nieustannie przypominato o pierwszenstwie ,,by¢”
przed ,,miec”.

Wykazywac, Ze przyjemnoS¢ nie jest bogiem. Jedna z zasad wpajanych przez
media jest przekonanie, ze warto§ciowe jest jedynie to, co jest przyjemne. Niektore
stacje telewizyjne, zwlaszcza przeznaczone dla mlodziezy, jak na przyktad MTV
(Music Television) tak bardzo zabiegaja o komfort psychiczny odbiorcow, ze
eliminuja wiadomosci wymagajace myslenia, refleksji, pomijaja nawet informa-
cje o przykrych wydarzeniach, wojnach, konfliktach, wypadkach, kataklizmach,
klgskach zywiotowych itp.

Przyjemnosciowe nastawienie do zycia w ogole sprawia, ze takze sprawy wiary
zaczyna sig traktowac jako $rodek uprzyjemniajacy zycie. Warunkiem odwiedzania
kosciota staje si¢ jedynie szansa przyjemnego spedzenie czasu, przy atrakcyjnie
sprawowanej liturgii, wesolto gtoszonej homilii nie niepokojacej sumienia przypo-
minaniem moralnych zasad mogacych zaktoci¢ przyjemnosciowa wizje zycia.

Wrodzone cztowiekowi pragnienie przyjemnosci samo w sobie nie jest zte.
Jezus tez nigdzie jej nie potgpit, nie unikat przyjemnych sytuacji, takich jak pobyt
na weselu, branie udziatu w ucztach, przebywanie w mitym towarzystwie. Zapo-
wiadat tez rado$¢ przy stole uczty niebieskiej w domu swego Ojca. Ale gltoszona
przez Niego wizja zycia daleka byta od przyjemnosciowej. Odwaznie glosil, ze
warto$¢ zycia nie mierzy si¢ wieloscia i stopniem doznawanych przyjemnosci, ale
spelnianiem otrzymanego od Boga postannictwa, czego dat heroiczny przyktad.

Postuga stowa nie moze zatem nie przypominac tej Chrystusowej wizji zycia,
nie moze nie méwic o nieuchronnych trudnosciach w jej realizacji, o koniecznosci
podejmowania dziatan nie nalezacych do przyjemnych, o potrzebnie sktadania
ofiary z przyjemnosci na oltarzu wartosci, jako o zwyczajnej drodze samorealizacji
1 osiagania wiecznego zbawienia.

Uwrazliwia¢ na czlowieka. Nastawienie na doznawanie przyjemnosci ksztat-
tuje ludzi skoncentrowanych na sobie, traktujacych innych, zwlaszcza potrze-
bujacych, ubogich i starych, jako zawadg w osiaganiu swoich celow. Bliska jest
im zasada francuskiego filozofa Jeana-Paula Sartre’a (1905-1980) gloszaca, ze
,piekto to inni”.

W programach medialnych roi si¢ wprost od antyspotecznych postaw. Propaguje
si¢ w nich zachowania agresywne, egoistyczne, narcystyczne; idealizuje mscicieli
i supermanoéw dazacych w sposob bezwzglednych do realizacji swoich celow,
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ukazuje coraz drastyczniejsze obrazy, ktorych ogladanie znieczula na ludzkie
dramaty rozgrywajace si¢ w rzeczywistosci.

W sposob paradoksalny media, ktore z jednej strony zblizaja ludzi do siebie,
z drugiej strony ich na siebie zobojgtniaja. Uwagg bardziej skupia ekran telewizora,
monitor komputera niz twarz sasiada. Obejrzenie ulubionego programu przed-
ktada si¢ ponad wizyte gosci, ksigdza po koledzie, udzielenie pomocy blizniemu,
zaopiekowanie sig¢ dzieckiem.

W dziesiatke trafia pytanie, jakie Benedykt XVI stawia w przywolywanym
wyzej oredziu na XLV Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu:

Kto jest moim ,,bliznim” w tym nowym $wiecie? Czy istnieje zagrozenie mniejszej
obecnosci dla tych, ktorych spotykamy w naszym zwyktym codziennym zyciu?
Czy istnieje ryzyko wigkszego rozproszenia, poniewaz nasza uwaga jest podzielona
i pochtonigta ,,innym” §wiatem niz ten, w ktorym zyjemy?.

Wdzigcznym zadaniem postugi stowa jest uczulanie stuchaczy na propagowane
w mediach postawy, uczenie rozpoznawania egoistycznych zachowan, przestrze-
ganie przed ich nasladowaniem, gloszenie ewangelijnej wrazliwos$ci na drugie-
go czlowieka. Okazg si¢ to jednak skuteczne o tyle, o ile zar6wno sam sposob
podejscia do postugi stowa, jak i postawa jego glosicieli, rowniez w sytuacjach
pozakoscielnych, bedzie §wiadectwem postulowanej wrazliwosci.

Przedstawione spojrzenie na sytuacjg postugi stowa w epoce mediow, aczkol-
wiek szerokie zakresowo, miato charakter dos¢ ogolnikowy. Intencja autora nie byto
jednak wyczerpujace omowienie zagadnienia, lecz jedynie dotaczenie wlasnych
uwag do pojawiajacych sig opracowan w tej materii, pobudzenie odpowiedzialnych
za wypehienie Chrystusowego mandatu przepowiadania do pogiebionej refleksji
nad wlasciwym korzystaniem z nieocenionego daru, jakim sa $rodki spotecznego
przekazu, aby przydac spetnianej postudze wigkszej skutecznosci.

MINISTRY OF THE WORD IN THE MEDIA ERA
Summary

The author of the article deals with the issue of a relation of the Church’s ministry of the
Word and abruptly developing mass media. His starting point is a positive impact of media
on preaching, especially with respect to immense widening of the scope of its influence.
The author encourages readers to use mass media in a broadly understood evangelisation.
On the other hand he draws readers’ attention to a potential negative impact of mass media
on preaching. Influence of mass media may reduce an awareness of divine dimension of

2 Prawda, przepowiadanie... (dostgp: 6 11 2011).
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preaching, contribute to vanishing of theological understanding of functions of preachers
of the Word, adjusting the preached truth to media standards, domination of a picture over
a word. Also, the author recognises a need of enhancing traditional aims of preaching
by new ones, such as developing reflection skills, showing a difference between a real
and virtual world, warning against ethical relativism, defying consumerism, increasing
awareness of other people’s needs.

Stowa kluczowe: forma przepowiadania, mass media, przepowiadanie
Keywords: form of preaching, mass-media, preaching,





