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PROMOCJA WYDAWCOW KSIAZKI KATOLICKIEJ
PODCZAS KRAJOWYCH IMPREZ WYSTAWIENNICZYCH

Lektura ksiazki, zwlaszcza tej o tematyce duchowej, oraz czytanie dzieciom
w rodzinie to pigkny wymiar spgdzania czasu wolnego w niedzielg. Na rodzunyrn
rynku wydawniczym znajduje sig liczna grupa wydaweow o profilu katolickim
ktorzy staraja si¢ dociera¢ ze swoja oferta tytutowa do réznych grup odbiorcow.
Jedna z takich form komunikacji z czytelnikiem sa targi ksiazki. Imprezom wysta-
wienniczym towarzyszy bogaty program projektow kulturalnych adresowanych
do uczestnikow w kazdym wieku. Wigkszo$¢ spotkan targowych konczy sig wta-
$nie w niedzielg, co pozwala catym rodzinom na obcowanie z k51qquw specjalnie
zaaranzowanych przestrzeniach. Wydawnictwa konfesyjne staraja sig przygoto-
wac swoja oferte 1 dotrze¢ do potencjalnych odbiorcow za pomoca atrakcyjnych
komunikatéw promocyjnych. Targi sa miejscem wymiany informacji, obcowania
z kultura oraz miejscem zawierania transakcji handlowych.

Oficyny katolickie korzystaja z pelnego wachlarza form promocji stosowanych
w sektorze wydawniczym, ale stosuja takze zabiegi specyficzne. Przez cale lata
90. w prasie branzowej powtarzaly si¢ postulaty o zwigkszenie naktadéw na rekla-
me i promocjeg ksiazki katolickiej. Edytorzy uwazali, ze ze wzgledu na specyfike
tego rynku, cele merkantylne nie sa nadrzedne, jednak wielu z nich bylo zdania,
ze nie mozna sprzedawac swoich publikacji ponizej kosztow produkcji?. Przed
rokiem 1989 polscy wydawcy katoliccy musieli radzi¢ sobie z ograniczeniami pro-
dukeji 1 kolportazu swoich produktow, dzis moga publikowaé wszystko, a pro-
blemem w gospodarce rynkowej stala si¢ skuteczna sprzedaz i sprawne dotarcie
z informacja do odbiorcy. W latach 90. powstato wiele nowych oficyn katolickich,
tak prywatnych, jak i zwigzanych z Ko$ciotem. Pojawiaty si¢ glosy, ze pierwsi
z nich zdecydowanie lepiej radza sobie na wolnym rynku. Wydawcy duchowni
nierzadko postrzegali marketing jedynie jako narzedzie do osiagania lepszych
wynikow finansowych, co uznawali za niezgodne z ich misja. Jednak najwazniej-
szym ogniwem ca%ego systemu jest czytelnik, a on musi wiedzie¢ o istnieniu dane-
go tytutu i mie¢ mozliwo$¢ nabycia go, co nie jest mozliwe bez dobrej informacji,
a tym samym promoc;ji .

' Por. J. Wrobel, Ksiqgzka katolicka w Polsce po roku 1989 — wydawcy i formy promocji, Roz-
prawa doktorska, Promotor: prof. dr hab. Irena Socha, mps.

2 Nie zgingé w tlumie. Rozmowa z ks. Henrykiem Pietrasem SJ, dyrektorem Wydawnictwa
WAM, Gos¢ Niedzielny 16 (1997), dodatek: Tygodnik Archidiecezji Warszawskiej Przeglad Kato-
licki 16 (1997), s. 15.

3 J. Frotow, Raport o ksiqzce katolickiej, Warszawa 2001, s. 19-20.
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Wspolczesnie obserwujemy, jak rynek $wiecki otwiera si¢ na oferte katolic-
kich doméw wydawniczych, co odbywa si¢ z duza korzyscia dla obu stron. Przed
dziesigcioma laty najwazniejszym zadaniem wydawcow katolickich byto dotarcie
do czytelnika z informacjq o ksiazce. Przez ten czas oficyny ulegty przeobraze-
niu i dzisiaj znacznie lepiej radza sobie w kontaktach z mediami, zmienity takze
podejscie do swojej aktywnosci. Widza, ze skuteczna ewangehzaqa nie musi by¢
sprzeczna z intensywnymi i prowadzonymi na szeroka skalg dzialaniami promo-
cyjnymi.

Przedsigwzigcia poswigcone ksigzce wydawcow katolickich obejmuja ten sam
wachlarz projektow, ktory dotyczy calego rynku: targi, spotkania autorskie, na-
grody, listy bestsellerow, wystawy, konferencje. Ze wzgledu na odrgbnego adresa-
ta — czytelnika zainteresowanego literatura konfesyjna, wydawcy moga wyblerac
dodatkowo sposrod formut specyficznych dla oficyn religijnych. Oznacza to, ze
promuja swoja ofert¢ wydawnicza podczas ogolnych targow ksiazki w catym kra-
ju, a ponadto podczas targow i kiermaszy dedykowanych literaturze konfesyjne;j.
Ich publikacje figuruja na ogdlnopolskich listach bestselleréw oraz w rankingach
katolickich ksiggarn czy portali internetowych. Mnogo$¢ form daje edytorom
mozliwo$¢ wyboru takich narzgdzi, ktore sa dla nich dogodne ze wzgledow finan-
sowych i organizacyjnych. Bardzo duzo zalezy wigc nie tylko od samego budzetu
przeznaczonego na promoc;jg, ale od kreatywnosci pracownikow wydawnictwa.

Targi sa taka forma promocji, ktora pozwala dostrzec ksiazke 1 bezposrednio
z nig obcowaé. Wystawcy maja mozliwos¢ zbadania rynku, poznania konkurencji
i klientow oraz szansg na faczno$¢ z mediami. Uczestnicy zyskuja okazjg na bliski
i szeroki kontakt z produktem, zapoznanie si¢ z oferta poszczegdlnych edytorow
oraz dokonanie zakupéw po obnizonych, targowych cenach. Dla nich tez przy-
gotowany jest bogaty program imprez towarzyszacych: obecno$¢ zaproszonych
przez oficyny tworcow, premiery ksiazkowe oraz wrgezenie nagrod. Jednakze,
aby targi przyniosty zysk i zgromadzity duza liczbeg czytelnikow, to organizatorzy
1 wystawcy musza zadbac o wlasciwa oprawg medialng *.

Dobra impreza wystawiennicza powinna charakteryzowac si¢ sprawng orga-
nizacja, utrzymaniem wysokiego poziomu i posiadanej rangi, wysoka frekwencja
odwiedzajacych, a dodatkowo prezentacja nowinek zwiazanych z branza. Wysta-
wiennictwo to rodzaj marketingu bezposredniego. Jego celem jest przede wszyst-
kim kontakt z klientem i analiza preferencji czytelniczych. Niemniej istotna jest
promocja oferty, zapowiedz najblizszych planéw i rozpoznanie konkurencji. Do
pozostatych dazen zaliczamy kontakty handlowe i towarzyskie z dystrybutora-
mi, mediami, dostawcami i innymi przedstawicielami branzy (drukarnie, autorzy,
ttumacze, agenci literaccy). O udziale w targach powinny decydowac te czynniki,
ktore sa dla Wydawcy najwazniejsze. Trzeba sig zastanowié, czy bedziemy pro-
mowac nowosci — czy skupimy sig na zapowiedziach wydawmczych czy chcemy
zaprezentowac pojedyncze tytuly — czy jak najszersza oferte. A moze zalezy nam
glownie na budowaniu wizerunku firmy? Powyzsze niuanse powinny mie¢ decy-
dujacy wplyw na wybor wynajetej powierzchni, sposob zabudowy, dobor oferty
i sposob ekspozycji®. Wazne jest takze, aby obsada stoiska byta kompetentnie

4 M. Krzywicka, W poszukiwaniu czytelnika. Targi ksiqzki, kiermasze i jarmarki jako forma
promocji literatury, w: Dokqd zmierzamy? Ksiqzka i jej czytelnik, red. R. Gazifski, Szczecin 2008,
s. 85.

5 L. Gotebiewski, Przed sezonem targowym. Do poczytania, Biblioteka Analiz 1 (2007), s. 22.
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przygotowana®. Targi sa bardzo dobrym miejscem do przeprowadzenia réznych
akcji promocyjnych, o dtugotrwatym charakterze oddziatywania, co powinno za-
owocowa¢ zbudowaniem trwatej wigzi z klientem. Wykorzystano w tym celu tra-
dycyjne materialy promocyjne, bedace najlepszym kanatem przekazywania waz-
nych informacji duzej liczbie oséb. Zaliczamy do nich: ulotki, katalogi, cenniki,
broszury itp. Kolejna grupe stanowia produkty promocyjne, wazne jest jednak,
aby obdarowany czytelnik wiedziat, na ktérym stoisku otrzymat prezent oraz aby
istniato jakie$ powiazanie pomiedzy upominkiem a oficyna’.

Imprezy wystawiennicze skupiaja duza grupg odbiorcéw potencjalnie zainte-
resowanych naszymi produktami, dlatego tez w sposob oczywisty sprzyjaja gro-
madzeniu informacji o konkurencji i o wlasnym wizerunku. Mozna w ich trakcie
przeprowadza¢ sondaze i ankiety w celu badania rynku, preferencji czytelniczych
czy zachowan konsumenckich. Wydaje sig, Ze ta funkcja targéw nie jest wystar-
czajaco wykorzystywana przez oficyny katolickie.

Targi, poza wystawa, to takze okazja dla pracownikow oficyn do wzigcia udzia-
tu w spotkaniach branzowych, seminariach i dyskusjach, gdzie organizatorzy za-
praszaja ekspertow i fachowcow. Podczas szkolen i konferencji mozna dowiedzie¢
si¢ o najnowszych tendencjach, prognozach i kierunkach rozwoju branzy.

Odrgbny temat stanowi wykorzystanie targow w celach public relations ®. Naj-
wazniejsza jest osoba odpowiadajaca za kontakty z mediami. Moze to by¢ PR-
owiec, a jesli w niewielkich firmach nie ma takiego stanowiska, nalezy odpowied-
nio przygotowa¢ pracownika obecnego podczas targéw. Dobrze, jesli jest to kto$
z dziatu promocji lub do$wiadczony redaktor. Do zadan takiej osoby naleza: wy-
stapienia przed kamera i mikrofonem, zwigzte opowiadanie o firmie, bestsellerach,
nowosciach wydawniczych, celu uczestnictwa w targach. Kolejnym elementem
targowego PR jest przygotowanie materiatdéw informacyjnych o wydawnictwie,
wizytowki osoby odpowiedzialnej za kontakty z mediami, katalogu z oferta oraz
kilku ksiazek. Jesli jakas publikacja ma podczas targow premiere lub zaplanowane
spotkanie z autorem, warto przygotowa¢ o niej informacj¢ prasowa. W drugiej
sytuacji trzeba sporzadzi¢ rowniez biogram tworcy. Do koniecznych zabiegow na-
lezy: pozostawienie w biurze prasowym targoéw zaproszefi na organizowane przez
edytora imprezy (panele dyskusyjne konferencje, spotkania autorskie), podanie
ich w radiowgzle, a wezesniej zgloszenie do katalogu targowego i wystanie do
dziennikarzy. Mozna przed rozpoczgciem targdw zadzwoni¢ do redakcji 1 zapy-
ta¢ o nazwisko dziennikarza, ktéry wybiera si¢ na imprezg i bedzie ja relacjono-
wal, albo o nazwisko redaktora prowadzacego, interesujace nas wydanie progra-
mu informacyjnego lub gazety. Celem tych wszystkich zabiegéw jest informacja
medialna o akcjach przygotowanych na targi (podpisywaniu ksiazki, wystawie)
10 tym, Ze jeste$Smy obecni na imprezie. Public relations wystawienniczy nie kon-
czy sig wraz z zamknigciem stoiska. Po imprezie warto zadzwoni¢ lub napisa¢ do
0s0b, od ktorych otrzymaliSmy wizytowki w celu podzigkowania za zaintereso-
wanie oraz zapytania, czy nie potrzeba dostac jeszcze jaki§ materialow, publikacji
1 tym podobne.

¢ Przyktad: podczas XVI Targow Wydawcow Katolickich na stoisku Wydawnictwa Znak
wszelkich szczegétowych informacji udzielat personel z Redakeji Literatury Religijnej i Filozoficz-
nej, co §wiadczy o profesjonalnym podejsciu oficyny do konsumenta.

7 B. Siskind, Marketing wystawienniczy, Krakow 2006, s. 123-132.

8 K. Frotow, Udzial w targach — rzecz pomijana. Kurs public relations — cz. 16, Biblioteka
Analiz 1 (2007), s. 23.
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Stoisko oficyny jest podczas imprez wystawienniczych zarazem siedziba firmy,
jak 1 jej witryna internetowa. Powinno by¢ funkcjonalne, zwraca¢ uwage gosci
swoim wygladem zgodnym ze specyfika przedsigbiorstwa. Barry Siskind zwraca
uwage na nastepujace elementy sktadajace si¢ na odbidr naszej przestrzeni wysta-
wienniczej u zwiedzajacych: kolorystyka, o§wietlenie, oznakowanie i oprawa gra-
ficzna, nowoczesne technologie®. Warto pamigtal, aby te elementy wspolgraty ze
soba i byty spojne z systemem identyfikacji wizualnej wydawnictwa.

Na poczatku kazdego roku kalendarzowego oficyny podejmuja decyzj¢ o tym,
w ktorych spotkaniach targowych chca uczestniczy¢, biorac pod uwage nie tylko
wzgledy organizacyjne, ale i wysoko$¢ funduszy czy szanse na realne korzysci.
Przy wyborze targow niespecjalistycznych pomaga stopieni popularnosci danej
wystawy, o czym decyduje ranga 1 ciaglto$¢ (staty termin) imprezy '°. Dla wy-
dawcow literatury konfesyjnej wazne sa spotkania o charakterze ogdlnopolskim
— Migdzynarodowe Targi Ksiazki, Targi Ksiazki w Krakowie, oraz branzowe
— Targi Wydawcéw Katolickich, Kiermasz Ksiazki Katolickiej w Katowicach,
Kiermasz Ksiazki Katolickiej w Lublinie, Targi SakroExpo w Kielcach. Dodat-
kowo wydawcy ksigzki katolickiej zwiazani z instytucjami naukowymi beda za-
interesowani Wroctawskimi Targami Ksiazki Naukowej oraz Targami Ksiazki
Akademickiej i Naukowej ACADEMIA, a oficyny z szeroka oferta katechetyczna
— licznymi targami edukacyjnymi, ktore odbywaja si¢ miedzy innymi w Warsza-
wie (Targi Ksiazki Edukacyjnej EDUKACJA), Poznaniu, Kielcach, L.odzi, Krako-
wie. Natomiast wydawnictwa katolickie specjalizujace sig w literaturze dziecigeej
i posiadajace szeroka propozycje dla matych czytelnikoéw maja mozliwos$¢ wzigcia
udzialu w Targach Ksiazki dla Dzieci''. Impreza odbywa si¢ w Krakowie na
poczatku czerwcea. Sposrod oficyn rehgljnych mozna na niej spotka¢ migdzy inny-
mi Wydawnictwo Diecezjalne Sandomierz, Jednos¢, WAM, Znak, Wydawnictwo
Swietego Wojciecha.

Targi Wydawcow Katolickich (TWK) 2 to najwicksze spotkania targowe po-
swigcone ksiazce katolickiej w Polsce i jedyne takie w Europie. Po raz pierwszy
odbyly sig¢ w 1995 roku, a za ich inspiratora uwaza si¢ dyrektora Wydawnictwa
WAM - ojca Henryka Pietrasa. Organizacje pierwszej edycji wzigli na siebie
przedstawiciele Wydawnictwa M 1 WAM z Krakowa oraz Oficyna Ksi¢zy Maria-
néw z Warszawy. Owocem pierwszych TWK bylo pozniejsze powstanie Stowa-
rzyszenia Wydawcow Katolickich, ktore jest glbwnym organizatorem imprezy od
1997 roku. Za wspotorganizacje, do roku 2008, odpowiadato Wydawnictwo Ksig-
zy Marianow MIC, przez wzglad na osobg 6wczesnego prezesa Stowarzyszenia
i dyrektora Targow — ksiedza Marka Otolskiego. W 2009 roku oba kierownictwa
objat ksiadz Roman Szpakowski SBD z Wydawnictwa Salezjanskiego.

Pierwszym miejscem odbywania si¢ Targéw byly dolne sale kosciota pod
wezwaniem Najswigtszej Maryi Panny Matki Milosierdzia przy ulicy Swigte-
go Bonifacego w Warszawie, ale wraz ze wzrostem liczby chetnych wystawcow
przeniesiono je do sali gimnastycznej Zespotu Szkot Integracyjnych nr 62 na war-

° B. Siskind, Marketing wystawienniczy, Krakow 2006, s. 83-95.

1 M. Krzywicka, W poszukiwaniu czytelnika..., s.82.

' Targi Ksiazki dla Dzieci po raz pierwszy odbyty si¢ w Krakowie w 2011 roku.

12 Por. J. Frolow, Raport o ksigzce..., s. 77-81; XVI Targi Wydawcoéw Katolickich. Katalog tar-
gowy, Warszawa 7-9 maja 2010 r., s. 7-17, P. Waszczyk, Nowe miejsce, nowa szansa, Biblioteka
Analiz 7 (2010), s. 1.
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szawskich Stegnach. Od 2010 roku Targi sg organizowane w Zamku Krolewskim
na terenie Arkad Kubickiego.

Od samego poczatku w imprezie wystawienniczej uczestniczy londynska ofi-
cyna ,,Veritas”, natomiast od 1999 roku na targi zapraszani sa Goscie Honorowi
z r6znych stron Europy, migdzy innymi: Wydawnictwo o. franciszkandéw z Mo-
skwy (2003), Stowarzyszenie Wydawcow i Ksiggarzy Katolickich z Wtoch (2005),
Librairie La Procure z Francji (2006), Wydawnictwo ZORO z Boséni i Hercegowiny
(2008), Wydawnictwo Elledici z Turynu (2010), Wydawnictwo Edebe z Hiszpanii
(2011). Warto rowniez podkresli¢ starania organizatoréw o ekumeniczny wymiar
spotkan targowych. Obecny prezes SWK rozwaza poszerzenie formuty imprezy
o oficyny prawostawne i ewangelickie. Poniewaz polska inicjatywa to jedyne Targi
Wydawcow Katolickich w Europie, nalezy upatrywac si¢ w tych dazeniach duze-
go potencjatu i szans rozwoju w przysztosci.

Wykres 1 przedstawia udzial najbardziej aktywnych podmiotow tego rynku
w warszawskiej imprezie wystawienniczej. Do tej pory najwigeej oficyn — 140,
wzigto udziat w X VII edycji Targow. Obserwujemy, ze na przestrzeni d21eW1qtna-
stu lat ich liczba stopniowo ulegta potrojeniu wzglgdem pierwszej edycji.

Liczba wystawcoéw podczas Targéw Wydawcow Katolickich w Warszawie
w latach 1995-2013
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Swieto ksiazki katolickiej w Warszawie odbywa si¢ pod patronatem Prymasa
Polski. Zwyczajowo na kilka dni przed rozpoczgciem imprezy organizowana jest
konferencja prasowa. W ostatnich latach odbywala si¢ ona w siedzibie Episkopa-
tu Polski, natomiast od XVI edycji poprzedza ja spotkanie z dziennikarzami za-
aranzowane w Arkadach Kubickiego, gdzie migdzy innymi oglasza si¢ laureatow
nagrody Maty Feniks". Poza spelnianiem celow ewangelizacyjnych edytorzy
prezentuja swoj dorobek wydawniczy oraz rozwijaja wspotprace i wzajemnie si¢
integruja. Oferta targowa obejmuje wszelkiego rodzaju nosniki medialne: tysiace
tytutéw dla dorostych i dla dzieci, plakaty, czasopisma, publikacje elektroniczne
i multimedialne, kasety audio i wideo, gry planszowe i inne.

13 Wyréznienie przyznawane dziennikarzom popularyzujacym ksiazke katolicka w mediach.
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W promocyjno-informacyjny charakter spotkan targowych wpisuja si¢: panele
dyskusyjne, wystawy, konferencje prasowe, koncerty, spotkania autorskie, pro-
mocje ksiazek, pokazy filméw dokumentalnych i fabularnych. Wsrod gosci oficyn
znalezli si¢ migdzy innymi: arcybiskup Paul Joseph Cordes (przewodniczacy Pa-
pieskiej Rady ,,Cor Unum”), Prymas Polski kardynatl Jozef Glemp (obecny Prymas
Senior), biskup Tadeusz Pieronek (rektor Papieskiego Uniwersytetu Jana Pawta 11
w Krakowie w latach 1998-2004), ojciec Adam Szulc (rzecznik Episkopatu Pol-
ski), arcybiskup Jozef Zycinski, ojciec Jan Gdra, Peter Raina, ojciec Leon Knabit,
ksiadz Jan Twardowski, ksiadz Mieczystaw Malinski, Ewa Stadtmiiller, ksiadz
Krzysztof Wons, Tomasz Terlikowski, Jan Grzegorczyk, ksiadz Jerzy Szymik,
ksiadz. prof. Jan Gorski, Adam Bujak, Ernest Bryll. W dziatania promocyjne wpi-
suja si¢ takze konkursy: od roku 1997, podczas TWK, oglaszane byty wyniki kon-
kursu na Ksiazke Katolicka Roku, natomiast od 1998 przyznawana jest Nagroda
Wydawcow Katolickich ,,Feniks”.

Targi branzowe, do jakich nalezy impreza wystawiennicza oficyn katolickich,
gromadzq osoby szczegolme zainteresowane ksigzka i kultura duchowq Pozwa-
laja zaznajomié si¢ z blezqcyml trendami oraz kierunkami rozwoju tego sekto-
ra rynku ksiazki, wymienia¢ doswiadczenia i zrealizowaé korzystne zakupy. Na
stronie internetowej Stowarzyszenia Wydawcow Katolickich znajduja sig szcze-
gbétowe dane obejmujace informacje dla wystawcéw i dla odwiedzajacych oraz
archiwum poprzednich edycji.

Medialnie TWK ciesza si¢ duzym wsparciem Katolickiej Agencji Informacyj-
nej, ktora przez wszystkie dni ich trwania informuje prywatne i publiczne $rod-
ki _masowego przekazu o wydarzeniach z targowych spotkan. Edytorzy powinni
mie¢ ten fakt na uwadze, podejmujac inicjatywy promocyjne.

Organizatorzy i wystawcy dbaja o bogaty program, ktéry towarzyszy spotka-
niom wystawienniczym. Nie omijaja przy tym trudnych tematdw, realizowanych
zazwyczaj w ramach dyskusji panelowych czy podczas promocji danego tytutu,
na przyktad: ,,Kosciot a polityka, autonomia i dialog”, ,,Religia na maturze”, ,,Kim
sq autorytety wspotczesnych Polakow?”, ,,.Dlaczego nie in vitro?”. Odbywaja si¢
tez spotkania — szkolenia skierowane do samych wydawcow: ,,Podatkowe aspekty
obrotu prawami autorskimi”, ,,Recepta na bestseller. Jak promowac ksiazke kato-
licka”

Przeniesienie wystawy do Starego Miasta zaowocowalo zdobyciem nowych
klientoéw, co przetozylo si¢ na znaczny wzrost frekwencji wérod odwiedzajacych,
a wspolpraca z Zamkiem Krélewskim poskutkowata podpisaniem umowy na
organizacj¢ imprezy w najblizszych latach. Zmiana miejsca wystawy podniosta
takze prestiz przedsiewzigcia. Sukces, jaki odniosty cztery ostanie edycje, wska-
zuje na rozw6j w tym sektorze oraz ugruntowuje znaczenie literatury konfesyjnej
w systemie ksiazki.

Spotkania z ksiazka katolicka w formie kiermaszu organizowane sa przez
Stowarzyszenie Wydawcow Katolickich 1 odpowiednio Katolicki Uniwersytet
Lubelski Jana Pawta II w Lublinie oraz Ksiggarnig Swietego Jacka w Katowi-
cach. Impreza lubelska po raz pierwszy odbyla si¢ w listopadzie 1998 roku i jest
organizowana cyklicznie, co roku po6zna jesienia. W ostatnich latach w wystawie
bralo udziat blisko 40 wystawcow z catego kraju. Niestety brakuje kompletnego
archiwum tych spotkan ™.

4 0d roku 2010 informacje sa archiwizowane na stronie Stowarzyszenia Wydawcow Katolic-
kich.
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Plakat informujacy o XIII Kiermaszu Wydawcow Katolickich

Zrédto: Stowarzyszenie Wydawcow Katolickich
[online]. Dostgpny w World Wide Web: http:/swk.
pl/kiermasze/lublin-2010 [dostep: 16.04.2013].

Kiermasz katowicki jest organizowany w gmachu Wydziatu Teologicznego
w Katowicach "*. Od samego poczatku zostal objety Patronatem Honorowym Me-
tropolity Katowickiego, Prezydenta Miasta Katowice i Wojewody Slaskiego. Im-
preza ma na celu prezentacjg oferty edytoréw bioracych w niej udzial, promocje
nowosci, spotkania z autorami i dyskusje panelowe. Od IV edycji Kiermasz od-
bywa si¢ w ramach Metropolitarnego Swigta Rodziny 6. Wstep na Kiermasz jest
bezptatny dla wszystkich uczestnikow. Ulotki sa rozdawane na kilka dni przed
impreza, w tramwajach i autobusach aglomeracji katowickiej oraz w sklepach
Ksiggarni Swigtego Jacka. VII edycja zostata zorganizowana pod hastem ,,Ka-
towicki Ogrod Literacki” w zwiazku ze staraniem si¢ Miasta Katowice o tytul
Europejskiej Stolicy Kultury 2016.

Na szczeg6lna uwage zastuguje fakt, ze materiaty o Kiermaszu sa profesjo-
nalnie przygotowane a witryna K51qgarn1 Swigtego Jacka udostepnia specjalne
podstrony " poswigcone wszystkim edycjom. Ponizej znajduja sig zestawienia
danych o poszczegolnych edycjach imprezy:

15 B. Warzachowska, Wystawy kiermasze, ksiqzki - ksiqzki do nas czy my do ksiqzek, Fides.
Biuletyn Bibliotek Ko$cielnych 2004, nr 1/2, s. 90-92; A. Muc, V kiermasz wydawcdw katolickich.
Katowice 29-30 maja 2009 roku, Bibliotheca Nostra 2009, nr 2, s. 122-124; taz, Majowe Swigto
ksiqzki, Gazeta Uniwersytecka (Katowice) 2011, nr 9, s. 22-23.

16 Metropolitalnego Swigta Rodziny — zostato zainspirowane Swiatowym Kongresem Rodzin
(Warszawa, 2007 rok), pomystodawca i koordynatorem tego przedsigwzigcia byla Malgorzata
Manka-Szulik, 6wczesna prezydent Zabrza. Metropolitarne Swigto Rodziny [online]. Dostepny
w World Wide Web: http://www.swieto-rodziny.pl [dostep: 22.04.2013].

17 Kiermasz Ksiazki Katolickiej w Katowicach [online]. Dostepny w World Wide Web: http://
www.kiermasz.ksj.pl [dostep: 22.04.2013].
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Podstawowe dane o Kiermaszu Wydawcow Katolickich
w Katowicach (2005-2013)

Rok Liczba’ Data Miejsce Uwagi
wystawcow
Wydziat Teologiczny
2005 35 3-4.06. Uniwersytetu Slaskiego
Wydzial Teologiczny
2006 23 2-3.06 Uniwersytetu Slaskiego
2007 2 31.05- »Spodek” w W ramach Mig¢dzynarodowych
2.06 Katowicach Targow Ksiazki w Katowicach
2008 19 31.05- | Wydzial Teologiczny | Wiaczony w Metropolitalne
1.06 | Uniwersytetu Slaskiego Swigto Rodziny
Wydzial Teologiczny Wtaczony w Metropolitalne
2009 22 29-30.05 Uniwersytetu Slaskiego Swigto Rodziny
Wydzial Teologiczny | Wlaczony w Metropolitalne
2010 24 28-29.05 Uniwersytetu Slaskiego Swigto Rodziny
Wydzial Teologiczny | Wlaczony w Metropolitalne
2011 26 27-28.05 Uniwersytetu Slaskiego Swigto Rodziny
Wydzial Teologiczny | Wlaczony w Metropolitalne
2012 23 1-2.06 Uniwersytetu Slaskiego Swigto Rodziny
Wydzial Teologiczny | Wlaczony w Metropolitalne
2013 21 24-25.05 Uniwersytetu Slaskiego Swigto Rodziny

Zrédto: Autopsja

Nieco inna impreza wystawiennicza sa Targi SacroExpo w Kielcach. Jest to
Migdzynarodowa Wystawa Budownictwa i Wyposazenia Kosciotow, Sztuki Sa-
kralnej i Dewocjonalidw, odbywajaca si¢ w Kielcach od 2000 roku. Wsréd firm
bioracych udzial w SacroExpo znajduja si¢ takze wydawnictwa religijne. Broszura
reklamowa targow wymienia szczegdtowo literatureg religijna, wydawnictwa kate-
chetyczne, wydawnictwa naukowe z zakresu teologii, filozofii, prawa, wydawnic-
twa liturgiczne, homiletykg i prasg religijna. Podczas kolejnych edycji w wystawie
wzigty udziat miedzy innymi nastepujace oficyny: Apostolicum, Edycja Swigtego
Pawta, Go$¢ Niedzielny, Ksiggarnia Swigtego Jacka, Niedziela, Promic Wydaw-
nictwo Ksigzy Marianéw, Stowarzyszenie Wydawcéw Katolickich, Wydawnictwo
AA, Bernardinum, Wydawnictwo Diecezjalne w Sandomierzu, Jedno$¢, Wydaw-
nictwo Ksigzy Sercandéw, Wydawnictwo M, Wydawnictwo Ojcoéw Franciszkanow
Niepokalanoéw, Wydawnictwo Swigtego Stanistawa BM, W drodze, Espe.

Na przestrzeni ostatnich lat wydawcy konfesyjni podjeli probe zorganizowania
imprezy wystawienniczej w Krakowie na wzor warszawskich Targow Wydaw-
cow Katolickich. Taka inicjatywa byly I Krakowskie Targi Ksiazki Katolickiej
AD VERBUM %, ktore odbyly si¢ pod koniec maja 2007. Wziglo w nich udziat

8 md, Rozpoczely si¢ I Krakowskie Targi Ksiqzki Katolickiej. eKALpl [online]. Dostepny
w World Wide Web: http://ekai.pl/wydarzenia/x12476/rozpoczely-sie-i-krakowskie-targi-ksiazki-
katolickiej [dostep: 22.04.2013]; md, Krakow. Zakonczyly sie I Targi Ksiqzki Katolickiej. eKAl.pl
[online]. Dostgpny w World Wide Web: http://ekai.pl/wydarzenia/x12485/krakow-zakonczyly-sie-
i-targi-ksiazki-katolickiej [dostep: 22.04.2013].
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ponad 50 firm, gltéwnie oficyny literatury konfesyjnej, ale takze biura pielgrzym-
kowe i przedsigbiorstwa z branzy dewocjonaliow. Kuratorem imprezy byt Cezary
Sekalski — redaktor naczelny Wydawnictwa Serafin. Wzorem warszawskich spo-
tkan zaproszono goscia honorowego: sanktuarium w San Giovanni Rotondo, ktére
zorganizowato 120. rocznicg urodzin Swigtego Ojca Pio. W programie zaaranzo-
wano spotkanie z ojcem Luciano Lotti, wybitnym znawca duchowosci Ojca Pio
i $wiadkiem jego zycia. Wsrod zaproszonych autorow byli migdzy innymi: Szymon
Hotownia, przyjaciotka Karola Wojtyty Halina Kwiatkowska, misjonarz z Afryki
ojciec Robert Wieczorek oraz ksiadz Tadeusz Isakowicz-Zaleski. Pomimo bogatej
oferty spotkan targowych impreza nie odniosta sukcesu i do tej pory nie docze-
kata si¢ ponownej edycji"®. Przyczyna byla staba promocja, a jej konsekwencja
— niewielkie zainteresowanie odwiedzajacych. Wada targéw okazat si¢ takze ich
termin. Maj obfituje w Krakowie w liczne wydarzenia o charakterze kulturalnym,
odbywaja si¢ tez w tym czasie imprezy targowe w innych miejscach Polski.

Ksiazka wydawcoéw katolickich jest obecna takze podczas ogoélnopolskich
targow ksiazki, ktore na stale wpisaty si¢ w kalendarz wystawienniczy polskich
edytoréw. Do najwigkszych nalezaty Migdzynarodowe Targi Ksiazki w Warsza-
wie (MTK), odbywajace si¢ od 1956 roku. I i II edycja zostata zorganizowana
w ramach Migdzynarodowych Targow Poznanskich. Dwa lata p6zniej impreze
przeniesiono do Patacu Kultury i Nauki w stolicy 2°. Wydawcy ksiazki katolickiej
licznie brali udziat w MTK, poniewaz byta to jedyna impreza o charakterze mig-
dzynarodowym, z dobra prasa ogélnopolska, wysoka frekwencja uczestnikow
aktywnym udziatlem tworcow i dobrg lokalizacja w samym centrum Warszawy
Wokot MTK ciagle toczyty sig dyskusje o formulg, nienowoczesno$¢ i spadek
formy. Jednak nadal byta to najbardziej prestizowa wystawa ksiazek w Polsce,
gdyz oprocz krajowych wydawcow prezentowano na nich ofertg oficyn z r()Znych
stron $wiata. W poszczegolnych edycjach MTK w Warszawie braty udziat migdzy
innymi nastepujace oficyny katolickie: Jednos¢, Towarzystwo Wigz, Drukarnia
i Ksm;garma Swigtego Wojciecha, Znak, Wydawnictwo Archidiecezji Lubelskiej
»Gaudium”, Bernardinum, Wydawnlctwo Siostr Loretanek oraz Stowarzyszenie
Wydawcc')w Katolickich. W maju 2010 roku w Warszawie obok 56. Migedzynaro-
dowych Targow Ksiazki odbyly si¢ I Warszawskie Targi Ksiazki. Sytuacja taka
doprowadzita do podziatu branzy na zwolennikéw jednej badz drugiej wystawy,
a w konsekwencji rok p6zniej odwotano MTK. Od tej pory najwigksza polska
impreza wystawiennicza o charakterze migdzynarodowym to Warszawskie Targi
Ksiazki. Wydawcy konfesyjni rowniez maja w niej swoj udzial.

Kolejna prestizowa wystawa, cieszaca si¢ sporym zainteresowaniem ofi-
cyn katolickich, sa Targi Ksiazki w Krakowie, ktdre po raz pierwszy odbyty si¢
w 1997 roku. Wydawcy ksiazki katolickiej uczestniczg w nich liczniej niz w MTK
w Warszawie. Dla przyktadu w 13. Targach Ksiazki w Krakowie (2009 rok) wzigto
udziat 43 edytorow religijnych, migdzy innymi Adam Oficyna Wydawniczo-Poli-
graficzna, Bratni Zew, Esprit, Fundacja Instytut Edukacji Spotecznej i Religijne;j
im. ksigdza Piotra Skargi, gloria24.pl, Homini, Jedno$¢, Towarzystwo Biblijne
w Polsce, Wydawnictwo Duszpasterstwa Rolnikéw, Wydawnictwo Karmelitow

1 1I edycjg planowano na 20-22 lutego 2009 roku.

20 K. Kaleta, Migdzynarodowe Targi Ksiqzki w Warszawie. Historia i terazniejszos¢, Warszawa
2005.

2l K. Frotow, Targi Ksiqzki w Polsce: Analizy, porownania, szacunki... cz. 1, Biblioteka Analiz
1 (2005), s. 14-15.
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Bosych, Wydawnictwo KUL, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Papieskie-
go Jana Pawtla I, Wydawmctwo Petrus, Wydawnictwo Swictego Stanistawa BM,
Znak. Zalety targow to: wysoka statystyka (wystawcy, odwiedzajacy), bardzo do-
bra prasa, stabilny organizator (spotka Targi w Krakowie SA) i wlasna nagroda
(im. Jana Dtugosza).

Edytorzy aktywnle uczestnicza w wystawach prezentujq oferte, zapraszaja au-
torow, wlaczaja si¢ w akcje targowe, organizuja promocje i obnizki cen. Z punku
widzenia czytelnika najwazniejszy jest fakt komunikacji pomigdzy nim a firma
wydawnicza. W tradycyjnej lub wirtualnej ksiggarni ksiazka jest najczesciej po-
strzegana poprzez nazwisko autora, tytut, zakres tematyczny, a wymienione desy-
gnaty sa pomocne podczas poszukiwan publikacji i decyzji o zakupie. Na targach
czytelnik uswiadamia sobie rzeczywisty zwiazek pomigdzy oferta a firma, kto-
ra ja przygotowata. Poza wymiarem wydarzenia kulturalnego i atrakcyjnej akcji
marketingowej targi posiadaja jeszcze aspekt czysto informacyjny, ktory wzmac-
nia i utrwala pozycje oficyn katolickich w obiegu ksiazki.

Czytelnicy, ktorzy nie tylko maja wybor — duza liczba wydawnictw konfesyj-
nych, ale takze maja $wiadomos$¢ bogactwa oferty, moga sigga¢ po ksiazke ka-
tolicka w swoim czasie wolnym. Réznorodnos¢ tytuléw pozwala im zaspokajac
potrzeby duchowe, edukacyjne, rozwija¢ pasje i tworczo spedzac czas. Uczestnic-
two w spotkaniach targowych oraz oddawanie si¢ lekturze w ramach swigtowania
niedzieli przynosi dobre owoce ewangelizacyjne. Czlowiek moze wej$s¢ w wymiar
integracji spotecznej, wymiany do$wiadczen oraz oddziatywania kultury. Wpty-
wa to na jego rozwoj duchowy 1 jeszcze silniej zakorzenia w wierze katolickie;.



